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RESUMEN

Los instagramers son sujetos que lograron un reconocimiento por sus producciones
humoristicas en formato audiovisual a través de la red social Instagram. Estos actores sociales
tomaron protagonismo en los Ultimos dos afos en Argenting, principalmente entre los jovenes
usuarios de la red, constituyéndose como referentes de una generacion y participes de un nuevo
mercado publicitario emergente.

A lo largo de esta investigacion, y a partir de las experiencias brindadas por Lucas Lezin,
Sofia Morandi, Dario Orsi Y Francisco Gémez, los cuatros instagramers seleccionados, buscamos
dar cuenta de cudles son los procesos de constitucidon que llevan a que usuarios de Instagram se
consoliden como “Instagramers™.

Al incursionar como se constituyen los sujetos en las redes sociales, especificamente en
Instagram, es necesario indagar acerca de las caracteristicas y las l6gicas de dicha aplicacién
para ayudar a comprender su funcionamiento y fransformacién a lo largo del tiempo, ya que las
prdcticas que los usuarios realizan varian de acuerdo a los cambios que la plataforma ofrece.

Asimismo, se exponen otros referentes consolidados en redes sociales que anteceden a
Instagram, como por ejemplo, los youtubers, los floggers y los twitteros, para demostrar que
existen similitudes entre estos sujetos, pertenecientes a ofras plataformas que surgieron en la era
tecnolégica, y para dar cuenta de coémo Instagram relne caracteristicas de otfras aplicaciones.

En el andlisis, también realizamos una caracterizacion breve del publico que consume y
pone en circulacién las producciones realizadas por los instagramers, que a su vez, resultd ser un
sector adolescente y joven que coincide con lo reciente que es la plataforma. Ademds,
describimos y clasificamos las publicaciones de los referentes seleccionados, durante agosto y
septiembre de 2016, para comprender el estilo de cada uno de ellos.

Por Ultimo, luego de lo investigado, afirmamos que a pesar de que existan ciertos factores
qgue se repiten en la trayectoria de cada instagramer seleccionado, no existen pasos a seguir

para constituirse como tales.
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1. INTRODUCCION

Dentro del nuevo escenario social tecnoldgico, el uso de las redes sociales ha
reconfigurado tanto la forma en la que los sujetos se relacionan, como también, la manera de
producir, hacer circular y consumir cultura. En el trabagjo integrador final: “Instagramer: La
construccion de un sujeto en las redes sociales” nos proponemos analizar cudles son los procesos
de constitucion de determinados usuarios de Instagram que devienen en Instagramers. Esta
investigacion se ubica dentro de los campos de la comunicacién y la tecnologia debido a que
estos usuarios a analizar utilizan la red social no sélo como un espacio de interaccion sino

también como un espacio donde producir sentido.

1.1. FUNDAMENTACION

A partir de las prestaciones que ofrecen las tecnologias de comunicacién, se transforman
dia a dia las prdcticas sociales. “La aceptacion y uso de las tecnologias digitales moviles,
mediante sus pequenas pantallas de fres pulgadas, atrajo a millones de personas al mundo de la
cultura de la virtualidad antes reservado a las elites y los sectores “educados”, fomentando el uso
de pantallas como lazos sociales, como espacios de didlogos que antes eran exclusivos del
encuenfro cara a cara”. (Porta, 2016). Los nuevos celulares, denominados “smartphones”, es
decir teléfonos inteligentes, ofrecen prestaciones similares a las que brinda una computadora, se
destacan por su conectividad y tienen capacidades de procesamiento avanzado de tecnologia
abierta.

Al mismo tiempo, se han disenado aplicaciones que facilitan necesidades de la vida
cotidiana, una de las principales a satisfacer es la comunicacion, entendiendo a ésta como
produccidn social de sentidos. A pesar de que las mismas redes, como Facebook, preexisten a
los smartphones, es a partir del surgimiento de los dispositivos moviles que surgen aplicaciones
pensadas especificamente para los mismos, por ejemplo, Twitter, Snapchat e Instagram, las

cuales concebimos como redes sociales.
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Entendemos a las mismas como "*"'comunidades virtuales’, es decir, plataformas de Internet
qgue agrupan a personas que se relacionan entre si y comparten informacién e intereses
comunes” (Morduchowicz et al. 2010). Estas se caracterizan por su fdcil acceso, ya que para
registrarse y formar parte de la comunidad en red, se requieren pocos datfos, por ejemplo,
direccién de correo electronico, nombre y apellido.

Enfocaremos nuestro trabajo en la red social Instagram, para investigar qué prdcticas
llevan a que ciertos usuarios sean reconocidos como instagramers. La eleccidn de esta red social
para la investigacién se debid a que ha sido disenada especificamente para el uso en
dispositivos moviles. A pesar de que se pueda acceder a la misma desde otras plataformas como
las computadoras, sus funciones principales estdn disponibles Unicamente en los celulares. La
aplicacion Instagram, creada por Kevin Systrom y Mike Krieger, surgié el 6 de octubre del 2010 en
San Francisco, California, Estados Unidos, y su principal propdsito fue el registro instantdneo de
imdgenes que busca la visualizacidon de estas por otros usuarios que se denominan “seguidores”.

A partir de las estadisticas brindadas por la pdgina oficial de Instagram?, consideramos que
la red social tiene una gran importancia a nivel mundial y una gran injerencia en la sociedad. Se
estima que mds de 95 millones de fotos y videos son subidos por dia a la red y que mds de 4,2
billones de “me gusta” son intercambiados diariamente en todo el mundo.

Los distintos usuarios se apropiaron de la red de acuerdo a sus gustos y necesidades, por
ejemplo, sujetos que muestran videos con diversos contenidos, o empresas que utilizan el medio
para publicitarse, que a su vez, generan cambios en la aplicaciéon. Es a partir de estos usos y
apropiaciones que lo usuarios hacen de Instagram, que ésta se ha ido actualizando con
versiones posteriores, alcanzando asi los 600 millones de usuarios activos en todo el mundo

registrados hasta el 21 de diciembre de 2016.

1 https://www.instagram.com/


https://www.instagram.com/press/
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Segun un informe realizado por el sitio web, We Are Social, consultora de comunicaciéon
global, fundada en el ano 2008 en Inglaterra, “los argentinos dedicamos a internet al dia 4:44
horas en la computadora y 3:30 en el celular. De ese fiempo, 193 minutos los dedicamos a las
redes sociales (frente a los 250 minutos diarios que destinan en Filipinas y los 210 y 200 minutos de
los brasilefos y mexicanos, respectivamente)2. Esta notable utilizacidon en nuestro pais, da cuenta
de la relevancia que tienen las redes sociales para los usuarios argentinos y cémo se viralizan y
popularizan contenidos de los mismos.

El presente tfrabajo tendrd como objeto de estudio a algunos y algunas de los/las referentes
gue surgen de las redes sociales: a los y las “instagramers” y a las prdcticas que se ponen en
juego para que estos se constituyan como tales. Entendemos a estos Ultimos, no como simples
usuarios que hacen un uso convencional de la red social Instagram, sino como personas que
realizan producciones humoristicas en formato de video, que cuentan con una cantidad
considerable de seguidores, comienzan a ser reconocidos dentro de la red y, que a su vez,
traspasan los limites de la misma volviéndose personajes de publico conocimiento gracias a la
aplicacion.

Los instagramers son usuarios de la red que se caracterizan por publicar videos humoristicos
de produccién propia y a partir de ellos, aumentar la cantidad de seguidores. Al aumentar la
popularidad de los instagramers, ademds de ser reconocidos en el espacio especifico de la red,
adquieren notoriedad publica.

En el caso de nuestra investigacion, se limitard a cuatro casos argentinos, que en el ano
2016 han alcanzado a consolidarse como instagramers. La particularidad que tienen estos es que
cuentan con una gran cantidad de seguidores (mds de 50 mil) dentro del grupo de los

instagramers argentinos.

2 Informe del sitio “We Are Social” tfraducido en nota:
http://www.losandes.com.ar/article/los-argentinos-en-el-podio-mundial-de-uso-de-las-redes-
sociales
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Tanto la cantidad de personas que los siguen, como sus videos de humor vy su relacién entre
ellos, hacen que los hayamos elegido para nuestro trabajo de investigacion. Debido a estas
caracteristicas, y por lo tanto, a que sus videos son reproducidos por miles de personas, distintas
empresas generan un mercado publicitario y de entretenimiento en torno a ellos, ya sea desde la
publicidad de productos dentro de sus contenidos, hasta la creacion de espectdculos fuera de

la red, como por ejemplo shows de stand up, obras de teatro, programas de television, etc.

1.2. PLANTEO DEL PROBLEMA

Frente a la popularidad de la red social Instagram y la participacion de millones de
personas, resulta interesante indagar acerca de las prdcticas de cierto grupo particular, teniendo
en cuenta que cada usuario realiza una apropiaciéon diferente de la plataforma.

De este modo, elegimos a los instagramers como objeto de estudio y nos preocupamos por
investigar especificamente cudles son los procesos de constitucion de los usuarios de la red social
Instagram que los llevan a denominarse “instagramers” durante el 2016 en Argentina. Los cuafro
casos elegidos fueron: Lucas Lezin, Dario Orsi, Francisco Gémez y Sofia Morandi. Ellos no fueron
seleccionados al azar, sino que se tuvieron en cuenta diversas caracteristicas, como por ejemplo
gue los cuatro provienen de ciudades capitales del pais y que obtuvieron en poco tiempo, un
gran reconocimiento por parte de una gran cantidad de usuarios de Argentina.

Asimismo, el reciente impacto que ftuvo la red social en el pais no ha sido estudiado en
profundidad como tampoco lo han sido estos sujetos que actualmente cuentan con gran

influencia en sus publicos.
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1.3. OBJETIVOS

Objetivo General

Analizar los procesos de comunicacién en la red social Instagram y la construccién de los

y las instagramers para dar cuenta de una nueva forma de produccion, consumo vy

circulacién de un producto cultural y el surgimiento de un mercado en torno a este.

Objetivos especificos:

Comprender las légicas de interaccidn en las redes sociales, especificamente: Instagram.
Investigar y analizar los casos previos de referentes en ofras redes sociales (Youtube,
Fotolog, Twitter).

Caracterizar el grupo etario que consume y pone en circulacion diverso contenido
simbdlico en las redes sociales, particularmente el publico de los instagramers.

Indagar cémo se percibe a si mismo un instagramer y cémo define su rol dentro de la red
social.

Analizar y clasificar el contenido de las publicaciones que realizan los instagramers.

Investigar el mercado que surge en torno al instagramer y las cualidades del mismo.

1.4. ALCANCES Y LIMITACIONES

Nuestra investigacion tomard Unicamente a usuarios especificos de la red social Instagram,

sin hacer hincapié en otras redes sociales mds que para realizar una contextualizacion acerca de

otros referentes que han surgido previamente en la web. Asimismo, realizaremos un andlisis de

contenido de los videos publicados por los Instagramers elegidos dentro de un periodo estimado

de dos meses, agosto y septiembre, del ano 2016.
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Nos abocaremos especificamente a cuatro usuarios, seleccionados previomente de
acuerdo a su cantfidad de seguidores, considerdndolos relevantes dentro de la red social.
Ademds, se tomard como referencia la cantidad de seguidores de cada usuario
correspondiente hasta el dia 8 de febrero de 2017, debido a que con el tiempo los niUmeros
varian.

En cuanto a la aplicacion Instagram, se mostrardn las funciones y actualizaciones
correspondientes desde sus inicios hasta el 21 de diciembre de 2016, ya que es necesario realizar
un recorte temporal debido a que la plataforma estd en constante transformacion.

Por ofro lado, caracterizaremos al grupo que consume estos contenidos publicados por los
instagramers, pero no entraremos en detalle de los modos de recepcidén de los mismos ni las
prdcticas que se generan a partir de la apropiacion de dicho contenido.

Por Ultimo, la descripcién sobre el mercado que surge en torno al instagramer serd a partir
de las entrevistas realizadas a los mismos y no un andlisis macro-estructural, ni con las empresas

que publicitan sus productos a través de ellos.
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2. MARCO TEORICO: Perspectiva Comunicacional

En nuestro frabajo de investigacion final nos planteamos indagar cuales son los procesos de
constitucion de los usuarios de la red social Instagram que los llevan a convertirse en
“instagramers” durante el 2016 en Argentina. Para esto decidimos acotar el objeto de estudio a
cuatro casos de referentes en la red, Lucas Lezin, Dario Orsi, Francisco Gémez y Sofia Morandi.
Para poder conocer la construccion de estos sujetos como instagramers también indagaremos
sobre las nuevas formas de produccién, consumo y circulacién de un producto cultural vy el
surgimiento de un mercado en torno a este. Al mismo tiempo, al estudiar los instagramers, es
necesario comprender los procesos de comunicacién vy las légicas de interaccidon en la red social
Instagram.

Nuestra perspectiva comprende a la comunicacidbn como un proceso social de
produccidén de sentidos, tal como dice el socidlogo y semidlogo argentino Héctor Schmucler, la
comunicacion no es todo pero debe ser hablada desde todas partes. Esta mirada contempla la
estrecha relacién entre la comunicacion y la cultura. Es por esto que el autor propone hablar de
comunicacion/cultura ya que plantea que la barra acepta la distincién de ambos términos pero
anuncia la imposibilidad de un tratamiento por separado. (Schmucler, 1984). Otro pensador
latinoamericano, Antonio Pasquali, entiende a la comunicacidon como “una interaccion
biunivoca del tfipo del con-saber, lo cual es sélo posible cuando entre los dos polos de la
estructura relacional rige una ley de bivalencia: todo transmisor puede ser receptor y todo
receptor puede ser fransmisor”. Asimismo, explica que el didlogo forma parte de la
comunicacion, ya que es necesario que haya un ida y vuelta entre fransmisor-receptor, una
relacion bidireccional. (Pasquali, 1972). Al entender a la comunicacién como una prdctica social
de produccidén de sentidos, valoramos la construccién que cada sujeto produce y reproduce
dentro de la cultura, es decir, en su vida cotidiana, en sus espacios de interaccién, desde donde

construyen su subjetividad.
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De este modo, nos comunicamos por medio de los significados/sentidos compartidos (o
fragmentariamente compartidos), a través de diferentes tipos de cddigos. Estos, como sistemas
de signos gobernados por reglas, sean analdgicos o digitales. (Porta, 2016).

Al estudiar a los sujetos reconocidos en la red nos parece pertinente realizar una
descripcién del rol que han adquirido las tecnologias en comunicacidén en las sociedades
contempordneas y cémo a partir de estas surgen nuevas prdcticas. Al respecto, la investigadora

argentina Paula Sibilia explica:

“El siglo pasado asistimos al surgimiento de un fenédmeno desconcertante:
los medios de comunicacidén de masa basados en tecnologias
electrénicas: radio y television, cuya estructura comprende una fuente
emisora para muchos receptores. Pero a principios del siglo XXI,
aparecieron las computadoras interconectadas mediante redes digitales
de alcance global que se han convertido en inesperados medios de
comunicaciéon. En los meandros de ese ciberespacio a escala global
germinan nuevas prdcticas dificiles de catalogar, inscriptas en el naciente

dmbito de la comunicacién mediada por computadora”. (Sibilia, 2008)

Dentro de estas nuevas prdcticas que menciona la autora, pueden incluirse aquellas que
realizan los instagramers, es decir, la elaboracién de productos culturales que, a través de
dispositivos tecnoldgicos, como lo son la computadora y el celular, llegan a miles de usuarios en
todo el mundo.

Hoy, la comunicacion estd atravesada por las tecnologias, las cuales han ido
evolucionando a lo largo de los anos. Roger Silverstone, socidlogo inglés, explica que “cada una
de ellas propuso nuevas maneras de manejar la informacién y nuevas maneras de comunicarla;

nuevos modos de arficular el deseo y nuevos modos de influir y agradar. Nuevos modos en

12
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verdad de elaborar, fransmitir y fijar el significado” (Silverstone, 2004). Es desde este lugar que
proponemos entender la relevancia que adquieren las nuevas tecnologias para la configuracién
de estos nuevos modos de comunicacion.

Con la aparicion de internet cambidé el esquema de la comunicacién masiva donde no
sélo los medios tradicionales como la radio vy la television ocupaban los espacios de los hogares,
sino que las computadoras y los dispositivos méviles empezaron a cobrar un rol protagdnico.
Internet es una red de redes que permite que exista interconexién entre diversas computadoras y
dispositivos moéviles de manera descentralizadasl. La palabra internet proviene del idioma inglés y
se encuentra conformada por el vocablo inter (que significa enfre) y net (proveniente de
network que quiere decir red electrénica)4.

Esta red de redes de ordenadores capaces de comunicarse entre ellos, es también segun
el socidlogo espanol Manuel Castells, un medio de comunicacién, de interaccidén y de
organizacion social (Castells, 2001). Internet se ha convertido en un soporte donde no sélo los
medios de comunicacién tradicionales empiezan a transitar sino también grandes aspectos de

las relaciones interpersonales. De acuerdo a esto, el autor plantea:

“Internet expresa los procesos sociales, los intereses sociales, los valores
sociales, las instifuciones sociales. La especificidad es que constituye la base
material y tecnoldégica de la sociedad red, es la infraestructura tecnolégica y
el medio organizativo que permite el desarrollo de una serie de nuevas
formas de relacién social que no tienen su origen en Internet, que son fruto
de una serie de cambios histéricos pero que no podrian desarrollarse sin
Internet” (Castells, 2001).

3 Recuperado de: http://www.tiposde.org/internet/234-tipos-de-internet/#ixzz4OILK4ANw
4 Recuperado de: Fuente: hitp://concepto.de/internet/#ixzz40IKeY4Mu


http://www.tiposde.org/internet/234-tipos-de-internet/#ixzz4OlLK4Nwp
http://concepto.de/internet/#ixzz4OlKeY4Mu
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A partir de estas transformaciones, las nuevas tecnologias en comunicacién comenzaron a
disputarle el poder a los medios tradicionales. Entendemos que las tecnologias transforman
nuestros modos de producir, distribuir y consumir lo denominados bienes simbdlicos, y a partir de
esto, cambia de forma profunda e irreversible (Thompson, 1998), nuestra manera de vincularnos
con los ofros, de estar y representarnos en el mundo (Mata, 1999).

Es a partir de internet que surgen las comunidades virtuales, también denominadas redes
sociales, las cuales, segun Castells, “"generan sociabilidad, generan relaciones y redes de
relaciones humanas”. Sin embargo, no son las mismas comunidades que las comunidades fisicas,
sino que son comunidades de personas basadas en los intereses individuales, en las afinidades y
valores de las personas (Castells, 2001). En el caso de esta investigacion, Internet funciona como
soporte de Instagram, la cual se constituye como una nueva comunidad virfual donde las
personas se conectan por encima de los limites fisicos, y que a su vez, generan redes de
afinidades e intereses.

Como se menciond anteriormente, las redes sociales son aquellos espacios virtuales en los
que las personas interactian entre si, comparten informacién e intereses comunes. De este
modo, la comunicadora latinoamericana Roxana Morduchowicz, propone entender las nuevas
formas de interaccién donde las personas pueden contar acerca de sus vidas, de lo que piensan
y sienten sobre los temas que mds les preocupan, pueden diseiar lo que quieren que otros sepan
de si mismos y evaluar los comentarios que reciben sobre lo que cuentan. Todo ello mediado por
una pantalla (Morduchowicz, 2012). Al mismo tiempo, estos espacios virtuales, a medida que
fueron tomando relevancia en las vidas de las personas, comenzaron a cumplir otras funciones

como el entretenimiento y como una nueva herramienta de frabajo.
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Segun un informe del Ministerio de Educacién de la Nacién, readlizado por Roxana
Morduchowicz y otros autores, sobre "Los adolescentes y las redes sociales”, el primer
antecedente del surgimiento de las redes sociales se remonta a 1995, “cuando un ex estudiante
universitario de los Estados Unidos creé una red social en Internet, a la que llamod
“classmates.com” (companeros de clase.com), justamente para mantener el contacto con sus
antiguos companeros de estudio”. Dos anos mds tarde aparece “SixDegrees.com” (seis
grados.com) y se genera en realidad el primer sitio, que permite crear perfiles de usuarios vy listas
de "“amigos” (Morduchowicz, et al. 2010). Sin embargo, es a partir de los avances tecnolégicos
qgue permitieron la expansion del internet a los dispositivos méviles, que estas comunidades
virtuales cobraron un rol protagdnico en la sociedad del siglo XXI.

Los jovenes de esta generacidon tienen a su disposicion productos culturales
especificamente dirigidos a ellos. Al haber crecido e incluso nacido a la par del surgimiento y
auge de las nuevas tecnologias, naturalizan los usos y se apropian de las mismas generando
nuevas formas de produccién, consumo y circulacién de sentidos, redefiniendo asi a la cultura.

Como sostiene Rosalia Winocur, comunicadora latinoamericana, la convergencia digital es
la experiencia existencial en la vida cotidiana de los jovenes, pero, sA quiénes denominamos
jévenese Consideramos, al igual que lo hacen Mario Margulis y Marcelo Urresti, que la juventud es
una condicién constituida por la cultura, aungue tiene una base material vinculada con la edad.
En este caso, nos concentramos en la reflexion de la edad en relacidon con la historia y la cultura:
las generaciones. "Cada generacidon puede ser considerada, hasta cierto punto, como
perteneciente a una cultura diferente, en la medida en que incorpora en su socializacidén nuevos
coédigos y destrezas, lenguajes y formas de percibir, de apreciar, clasificar y distinguir” (Margulis,
M.y Urresti, M., 2008). Ademds, conforma sus cdédigos en relacidon con la episteme temporal que
le toca transitar, pero al mismo fiempo se diferencian de ofras generaciones (Margulis, M y Urresti,
M., 2008).
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Es importante para nuestra investigacion, poner atencidn a estos corrimientos
generacionales a la hora de analizar a los jdvenes, con el fin de entender y reflexionar acerca de
sus prdcticas y construcciones desde sus propios coddigos, poniéndolo en constante contraste con
generaciones anteriores y no caer en el error de sélo analizarlo desde la propia generacién de
manera aislada.

Son estos jévenes los testigos de la evolucion de las redes sociales, es decir, son ellos
quienes ven aparecer y desaparecer estas plataformas virtuales que van surgiendo y se instalan
como una moda de acuerdo a sus caracteristicas innovadoras. Instagram ha sido una de las
redes sociales que ha ido transformdndose desde su origen hasta la actualidad. Es por esto, que
la consideramos como una de las aplicaciones mds utilizadas por los jévenes ya que segun el
AppStore y el PlayStore, tiendas de aplicaciones para dispositivos moviles, se encuentra en
segundo lugar dentro del ranking de los programas gratis mds descargados.

En sus inicios, el uso convencional de la red social Instagram fue la publicacién de fotos.
Luego, la aparicién del video como una nueva funcién, hizo que cambiaran las légicas de la
aplicacion, y por ende, los usos por parte de sus usuarios. A partir de las diferentes apropiaciones
que hicieron cada uno de ellos, surgieron nuevas formas consumir y producir bienes simbdlicos.
Un grupo particular de personas que empezaron a realizar producciones humoristicas en formato
de video, y que gracias a estos, cuentan con una canfidad considerable de seguidores,
comenzaron a ser reconocidos dentro de la red. A estos Ultimos los denominamos instagramers,
instituyentes dentro del campo instituido de sujetos sociales que tienen influencia en la opinién
publica. Es decir, entendiéndolo desde la relacién dialéctica de lo instituido (establecido) -
instituyente (aguello que permite romper con lo establecido) es a través de ésta que los sujetos
crean nuevas reglas de juego y asi se constituyen en la sociedad. Esta, a su vez, es una relacién
de poder, una lucha por los sentidos y por nuevos érdenes. Los sujetos se relacionan y ponen en
manifiesto ciertas normas de lo instituido para reemplazarlo por lo instituyente. Lo instituyente, una

vez que se legitima, se institucionaliza y pasa a ser parte de lo instituido.
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En este caso, consideramos a los instagramers como sujetos referentes instituyentes dentro
del campo de las redes sociales, ya que es a partir de la aplicacién y de las apropiaciones que
realizaron en dicha plataforma, que se configuraron como tales.

Luego del “boom” ocasionado por los instagramers a fines del ano 2015 y principios del
2016, esta nueva prdctica se consolidd a lo largo de todo el aio 2016 institucionalizéindose y
naturalizdndose para todas aquellas personas que hacen uso de Instagram.

Entendemos a los sujetos como lo plantea el pensador francés Michelle Foucault: “el sujeto
se vuelve un sujeto “sujetado” al control y la dependencia del otro, como es afravesado y
constituido a partir de ciertas y determinadas formas de poder.” (Apreda, 2010). Asimismo, se
individualiza a los sujetos para saber quiénes son, qué piensan, qué hacen, qué desean, no para
aceptar su singularidad, sino para modificar sus conductas a fin de homogeneizarlos dentro de la
nueva categoria que ha sido inventada: lo normal. Este tipo de sociedad individualiza para
homogeneizar (Foucault, 1988). Dicha categoria nos ayuda a entender cémo los sujetos han
naturalizado y estdn sujetados a la sobreexposicion de sus vidas privadas a través de las redes
sociales, y a la utilizacion de las tecnologias como prdcticas fundamentales en sus vidas
coftidianas, provocando que se genere una dependencia.

Al mismo tiempo, en esta lucha de sentidos es importante destacar la lucha de poder por
la apropiacién del espacio publico. Martin Retamozo, doctor en ciencias sociales, distingue, al
menos, tres acepciones de dicotomia publico-privado. La primera remite a lo comun y lo general
como dicotdmico a lo individual y particular. La segunda contrapone lo manifiesto visiblemente a
lo secreto u oculto. La tercera, por su parte, refiere a lo publico como a lo abierto frente a lo
privado como cerrado (Retamozo, 2006). Diciendo esto se puede entrever que el espacio
publico remite a mds de una acepcidn pero que igual puede entenderse como un conjunto de
las fres. A partir de esto, entendemos que las redes sociales ponen en evidencia un corrimiento
en la configuracién del espacio publico y en las construcciones identitarias a partir de las nuevas

tecnologias ya que siempre han contado con un ideal compartido socialmente: la exposicion.
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A su vez, Paula Sibilia plantea que “la red mundial se ha convertido en un gran
laboratorio, un terreno propicio para experimentar y disenar nuevas subjetfividades: en sus
meandros nacen formas novedosas de ser y estar en el mundo” (Sibilia, 2008). Encontramos a
infernet como un escenario privilegiado para las confesiones que insisten mostrar un “yo" siempre
real, donde los usos de los blogs, fotologs, webcams, y otras herramientas como My Space vy
YouTube, serian estrategias que los sujetos contempordneos ponen en accién para responder a
estas nuevas demandas socioculturales, balizando nuevas formas de ser y estar en el mundo
(Sibilia, 2008). A estas redes sociales que nombra la autora, se le agrega Instagram como una
nueva alternativa donde los usuarios eligen mostrarse a si mismos, ya sea a través de fotografias o
videos, volviendo publicas sus prdcticas privadas.

Consideramos a la exposicion personal, ademds, como un ideal hegemdnico compartido
socialmente. Entendiendo a la hegemonia desde el tedrico y critico Raymond Williams, como un
concepto que incluye otros dos fuertes conceptos: el de cultura; como proceso social total en
que los hombres definen y configuran sus vidas y el de ideologia; como la direccion del

significado (Williams, 2000). Sin embargo el autor plantea que la hegemonia:

“no es solamente el nivel superior articulado de la ideologia ni tampoco sus
formas de control consideradas habitualmente como manipulaciéon o
adoctrinamiento. La hegemonia constituye todo un cuerpo de prdcticas y
expectativas en relacion con la totalidad de la vida: nuestros sentidos y
dosis de energia, las percepciones definidas que tenemos de nosotros

mismos y de nuestro mundo” (Williams, 2000)

La ideologia que triunfa, se vuelve sentido comin y a su vez, abarca todos los sentidos,
prdcticas y aspiraciones de nuestra vida cotidiana. Hoy en dia con la presencia de las redes

sociales al alcance de los dispositivos moviles, tenemos naturalizado el hecho de querer mostrar

18



Jus’(agmmm |a construccidn de un sujeto en las redes sociales

de forma inmediata, tanto a uno mismo, como a las actividades que se realizan en el dmbito
privado. Es por esto que consideramos importante mencionar que la prdctica de querer
mostrarse es hegemonica en las redes sociales ya que existe un consenso, un acuerdo tdcito, por
parte de todos los usuarios, el cual no se cuestiona.

Nuestro objeto de estudio, los instagramers, han naturalizado también esta prdactica de
mostrarse a si mismos a través de las redes con la particularidad de que se exponen a miles de
usuarios que los siguen. A partir del reconocimiento que obtienen los Instagramers, comienzan a
transformarse en referentes para muchos usuarios de la red social. Estos Ultimos, entendidos como
aqguellas personas que sobresalen en alguna actividad, profesibn o tarea, y por ende se
convierten en grandes exponentes de la misma, siendo presentados como un ejemplo a seguir o
a imitar por quienes realizan la misma actividad.

Al mismo tiempo, para el mundo de la publicidad y el marketing, los referentes han
adquirido también, el nombre de “influencers”, es decir, “una persona que cuenta con cierta
credibilidad sobre un tema en concreto, y por su presencia e influencia en las redes sociales
puede llegar a convertirse en un referente. Pueden hablar de temas como humor, fithess, cocina,
moda y videojuegos, entre otros.”s.

Segun Paul Capriotti, especialista en comunicacién corporativa, el concepto de
Influencer se ha puesto de moda en los Ultimos tiempos, a partir de la consolidacién de las redes
sociales y, por lo tanto, de la necesidad de identificar en los “social media” a aquellas personas
que pueden opinar e influir sobre ofras personas en cuestiones relativas a las marcas o empresas
(Capriotti, 2014). A lo largo de nuestro frabajo de investigacion, tomaremos a los instagramers
como referentes e influencers en la red social, haciendo hincapié en su reconocimiento logrado

a través del humor en sus publicaciones de Instagram.

5 http://www fluvip.com/influencersglocale=es
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La importancia de haber seleccionado a los instagramers como objeto de estudio, parte
de la idea de entender el surgimiento de nuevos sujetos que nacen en las redes sociales donde
producen, consumen e interactian generando formas innovadoras de hacer cultura en una

sociedad mediada por las redes:

“Sus modos de leer son escribiendo, haciendo videos, enviando mensajes de
texto, subiendo imdagenes a Facebook o aprovechando la espontaneidad del
aforismo en Twitter. Mds que lectores/ televidentes/ oyentes hemos devenido
escritores/ creadores/ narradores. La promesa es que cada uno puede ser el

medio, el autor, el emisor.” (Omar Rincén, 2015)6

2.2. ;QUE ES INSTAGRAM?

Instagram es una aplicacién gratuita disefada para subir fotos y videos. Es considerada una
red social ya que conecta personas de todo el mundo en una misma plataforma. La misma estd
disponible para los dispositivos mdviles que cuentan con los sistemas operativos Android, iOS vy

Windows Phone, y también tiene una version web que funciona Unicamente como lectura.

Mission

Instagram's mission is to strengthen relationships through shared experiences.

Misidon de Instagram: “fortalecer las relaciones a través de experiencias compartidas”.

¢ Fragmento citado de una clase de un curso sobre prdcticas de lectura en la era digital que un
equipo de FLACSO realiza para la Comisidén Nacional de Bibliotecas Populares (CONABIP) argentina.
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2.2.1. ;COMO UTILIZAR INSTAGRAM?

Para hacer uso de Instagram es necesario descargar la

. .. . . " - instatesis ~ -t
aplicacion desde las tiendas online “Google Play”, “Apple
Store” o "Windows Marketplace” dependiendo del sistema 1 1 5
operativo del dispositivo movil. Luego se deberd crear una EDITAR TU PERFIL

cuenta para tener acceso a la totalidad de las funciones.

Instagramers: TIF
Usuario de Instagram creado para una tesis de grado

Creacién de cuenta

Para crear la misma se necesita una cuenta de correo

electrénico o ser parte de la comunidad Facebook, ya que

ambas companias pertenecen a la misma empresa. Una vez
registrado, o vinculada la cuenta a Facebook, se deberd
elegir un nickname (nombre de usuario), sin espacios; una foto
de perfil y opcionalmente se podrdn completar ciertos datos @)

sobre la persona (nombre completo, biografia, sitio web, m

teléfono, sexo).

Imagen1: Perfil personal de Instagram

BUsqueda de amigos

Luego de creada la cuenta, el paso siguiente es la busqueda de amigos. Si la cuenta estd
vinculada con Facebook, automdticamente se sugerird los amigos de esta red social. Para
comenzar a seguir a ofros usuarios de Instagram se debe hacer click en el botdn “+seguir”,
convirtiéndose en ‘“seguidos”. Al mismo tiempo, otros usuarios podrdn seguirte para poder

visualizar tus publicaciones, estos se denominan “seguidores”.
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Perfil

El perfil de la cuenta es el sitio donde se encuentra toda la informacién personal. El botdn
de acceso figura en la barra principal de la aplicacién. Los elementos que componen esta
secciéon son: foto de perfil; cantidad de publicaciones, cantidad de ‘“seguidos”, cantidad de
seguidores, nombre de usuario, breve descripcién (opcional), publicaciones en forma de dlbum o
en forma continua; lugares segun la ubicacién de las fotos; y publicaciones en las que te han

etiquetado.(ver imagen 1)

Publicaciones

Para comenzar a publicar fotos o videos, se debe hacer click en el simbolo de cdmara de
fotos ubicado en la parte inferior central. Al acceder se podrd elegir una imagen o video de la
carpeta multimedia del dispositivo mévil, o se podrd tomar una foto y/o video instantdneo.
Ambos podrdn ser editados con una serie de opciones para mejorar la calidad. Existen 23 filtros
para darle diferentes efectos y también se puede retocar la imagen recortédndola, ddndole brillo,
contraste, calidez, color, saturacién, luces, sombras, nitidez, etc. (ver imagen 2).

Una vez lista la imagen o el video, se dard click en el botdn “siguiente” ubicado en el botdn
superior derecho de la pantalla. La Ultima instancia, antes de que la publicaciéon sea compartida,
se podrd escribir un pie de foto o de video, etiquetar personas, agregar la ubicacién y compartir
la misma en otras redes sociales. Todos estos pasos son opcionales. El paso final es clickear en
“compartir’, botdn superior derecho de la pantalla (ver imagen 3)

Debajo de la publicacién se encuentran tres iconos que sirven para la interaccién entre los
usuarios. El corazén funciona como un “Me gusta” Los usuarios podrdn indicar que les gusta la
publicacion compartida clickeando dos veces sobre la misma, o sobre el mismo icono. El icono
de globo de didlogo, es la opcidon para comentar la publicacion. Por Ultimo, la flecha hacia la

derecha permite reenviar la foto o el video por mensaje privado (verimagen 4, parte 1)
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< O Siguiente

& Compartir en Compartir

SEGUIDORES DIRECT

LaPlata,Bs As  Big Sur Cuidad de La Plata

© Agregar ubicacién

E Etiquetar personas

COMPARTIR

Normal

n Facebook

t Tumblr

, Twitter

LT TS

w

kﬁ p= E
p=- s
= — ®0 Flickr

FILTRO EDITAR
Imagen 3: publicacién de imagen y/o video

Imagen 2: edicion de imagen y/o video

Inicio

El inicio de la aplicacién, al que se puede acceder clickeando en el icono con forma de
casa, es el sitio donde se visualizan las publicaciones de las cuentas seguidas. Al publicar una
foto o video, instantdneamente aparecerd en el inicio de la aplicacién. Las mismas légicas de
interaccidn se repiten en las fotos subidas por otros usuarios, debajo de cada foto figuran los tres
iconos antes mencionados, para poder comentar, compartir o simplemente poner me gusta (ver

imagen 4, parte 1)
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También pueden visudlizarse la cantidad de me gusta o de reproducciones, de las

publicaciones de otros y los comentarios que reciben las mismas (verimagen 4, parte 2)

InstaStories

En la parte superior del inicio se encuentra una
secciéon destinada a subir fotos o videos ilimitados en
forma de historia con una duracién determinada. La
“InstaStory” durard 24 horas y luego desaparecerd. Las
historias de tus seguidos aparecerdn en forma de circulo
(con la imagen de perfil propia) y clickeando en la
misma podrdn ser visuadlizadas. Asimismo, las fotos o
videos podrdn ser editados, y también se podrd saber

quiénes la vieron (verimagen 4, parte 3)

Mensagjes directos

En la parte superior derecha del inicio se
encuenira el icono destinado a los mensajes directos.
Esta opcidn permite enviar mensajes, imdgenes vy
publicaciones de Instagram a ofros usuarios en forma
de chat. Ademds, existe la posibilidad de crear grupos
entre varios usuarios para compartir contenidos.

(verimagen 4, parte 4)

D | *Instagram a[Q]

@3

[» 76,699 reproducciones| 2
darioorsi Vendedores de ropa.
#lospersonajesdedario

A

Imagen 4: Inicio de Instagram
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Notificaciones

La seccién de notificaciones tiene como icono la figura de corazén, que se ubica en la
barra inferior principal, junto a las secciones de inicio, perfil y explorar. Alli se podrdn visualizar las
notificaciones que se relacionen con tu cuenta, ya sean los “me gusta” y los comentarios en las
publicaciones, la sugerencia de amigos segun Facebook, quien comienza a seguirte y/o te
etiqueta en una publicacion. Otra opcidn que presenta esta seccidn es la posibilidad de ver las

inferacciones que tienen tus amigos seguidos con ofros usuarios. (Verimagen 5)

SEGUIDOS TU

Justmadeeye contactwith

i Coaiitdhs tron Gdmer
usuario :
3 s LUNES

-Te despertas
-Arrancas la dieta

RECIENTE

i Te lavés la cara
usuario ha hecho una foto . o

-Te cepillas los dientes

A S -Abandonas la dieta
en la que apareces. e T’i’ pandonas la dieta

mmmzzmm
(A0 0 (L U7 3 G

usuario hacomenzado a
seguirte.

ANTERIORES

usuario ha comentado:
Buena foto 1

A usuario |eha gustado tu
foto.

Imagen 5: inferacciones Imagen é: explorar
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Explorar
Esta opcidn se muestra con un simbolo de una lupa. Permite buscar usuarios o

publicaciones segun el nickname (nombre de usuario), hashtag (etiqueta que vincula un tema), y
la ubicacién. Al mismo tiempo, te sugiere imdgenes y videos que pueden llegar a gustarte o
interesarte de acuerdo a las interacciones, ya sean las publicaciones que te gustaron, Ias
personas que seguis, las busquedas que realizas, o publicaciones similares a las cuentas con las

gue te relacionas. (verimagen 6)

Ultima actualizacién:

Transmision en vivo y fotos temporales: A partir del 21 de noviembre del 2016, Instagram
innovd con una nueva funcion: la tfransmision en vivo y en directo de todos los usuarios.

Esto permite la visualizacion de contenidos en tiempo real y la interaccién con los
espectadores mediante comentarios y “me gusta”. A diferencia de ofras redes sociales que
cuentan con la transmisién en vivo como Periscope y Facebook live, Instagram se caracteriza por
no guardar lo emitido para su posterior visualizacién. Asimismo, se implementd el envio de fotos a

usuarios con una determinada cantidad de segundos para luego no poder ser repetida.
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2.2.2. HISTORIA

Cronologia de la evolucion de Instagram?

2010
Creada por Kevin Systrom y
Mike Krieger, en San
! °9 6 de octubre
Francisco, California, Estados |4
Unidos. Su principal propdsito
fue el registro instantdneo de 12 de diciembre
. »| 1.000.000 de usuarios
imagenes que busca la
visualizacién de estas por
ofros usuarios que se
d 2011
denominan “seguidores”.
J Sdeagosio | 450000000 fotos
publicadas
26 de 20 de septiembre | version 2.0 con nuevos
septiembre - filtros para fotos
10.000.000 de usuarios <
Apple nombra a Instagram 8de
PP 9 diciembre
como la “Iphone App of the |«
year” (aplicaciéon del ano).
2012 Versién 2.1 con dos
10 de febrero nuevos filtros para fotos
9 de aburil 3 de abril | Instagram se incorpora
Facebook compra Instagram |« " al sistema Android
A 4

7 Datos extraidos de la pdgina oficial de Instagram: https://www.instagram.com/press/
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Instagram incorpora
el mapa para las

fotos

A

16 de agosto

26 de julio

Version 3.4.1 con 25
lenguajes y un

nuevo filtro

21 de diciembre

11 de diciembre

v

80.000.000 de usuarios

videos de 15

segundos

A

v

Se introducen

mensajes directos

Lanzamiento de las
nuevas busquedas
y la herramienta

“explorar”

Versién 3.2 con
nuevos filtros y
mejora la calidad de

su cdmara.

10.000.000 de usuarios

activos por mes

Anuncia la version 4.1

2013

26 de febrero
20 de junio >
7 de agosto
12 de diciembre
2014
10 de diciembre
2015

A

23 de junio

22 de septiembre

Instagram alcanza los
300.000.000 de

usuqrios

v

400.000.000 de

usuarios en Instagram
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Aparecen las
cantfidades de
reproducciones en

los videos

11 de febrero

2016

Instagram cambia

su imagen icoénica

A

11 de mayo

29 de marzo

Se incorporan las
InstaStories
(historias de

Instagram)

A

2 de agosto

21 de junio

v

Videos mds largos

(60 segundos)

Se agrega la
opcidn de video
“"Boomerang” en

las historias y la
posibilidad de
etiquetar amigos

en las mismas

A

10 de noviembre

31 de agosto

v

500.000.000 de

usuarios en

Instagram

600.000.000 de

usuarios

A

21 de diciembre

21 de noviembre

Instagram
posibilita el uso de
zoom en las

publicaciones

A\ 4

Se agrega la
Transmisidén en vivo
y enviar fotos de
manera personal
con una duracién

de segundos.
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2.3. CUADRO DE PRESENTACION DE LOS INSTAGRAMERS ANALIZADOS

El siguiente cuadro comparativo tiene como fin presentar un resumen informativo del perfil
de cada instagramer analizado y asi poder establecer diferencias vy similitudes de forma visual y
concisa. Los datos del siguiente cuadro fueron actualizados de acuerdo a la informaciéon

relevada hasta el 8 de febrero del 2017.

Dario Orsi Francisco Sofia Morandi Lucas Lezin
Gomez
Nombre de @darioorsi @ffrangomez @sofimorandi @lucaslezin
usuario

Perfil Empresa Empresa Empresa Empresa

Instagram
Edad 25 23 19 24
Residencia Capital Federal La Plata Capital Federal Cérdoba
Profesion/ Actor/comediante Estudiante de Actriz/estudiante de Actor/comediant
estudios Show de stand up periodismo Ciencias de la e/
documentacion Hecatombe
(videos de humor
en youtube)/
Estudiante de
Comunicacion
Social
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Fecha del 14 de agosto de 17 de octubre 16 de marzo de 5 de octubre de

primer video 2015 de 2015 2016 2015

Cantidad de 281.803 105.502 603.073 863.022

seguidores

Cantidad de 804 507 1125 426
publicaciones

Humor Recreacién de Situaciones Recreacion de Situaciones

personajes y coftidianas personajes/ coftidianas

Situaciones imitaciones contadas con

coftidianas /Historias frente a efectos de

cdmara/utilizacién snapchat/lipsync

de efectos de (interpretacion

snapchat de

canciones)/video

s de hecatombe

Formato de Actuacién-edicién Actuacién- Actuacién-edicién Actuacién-

video edicién edicién

Publicidad Promocion de Publicidad a Publicidad a marcas Publicidad de

y/o show de su stand marcas de deropay marcas de ropa

promocion up/publicidad ropay rocklets/productoras en epigrafe de

marcas de ropa en ayudantes de de edicién/obras de video/

epigrafe de video edicion teatro/su programa promocion de

de tv hecatombe
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Oftras redes Twitter@darioorsi Twitter: Twitter:@sofivmorandi YouTube:
sociales Snapchat@darioorsi Facebook Youtube: Sofi Morandi Hecatombel!
Fan Page personal: Fran Fan Page Producciones
Facebook: Dario Gdmez Facebook:@sofimoran Snapchat:
Orsi diok lezinlucas
Pagina web Twitter: lucaslezin

www.darioorsi.com.

ar
Relacidn con @Pipabarbato @dariooris @nicolasdetracy @darioorsi
otros @lucaslezin @gonzovizan @santivazquez @belulucius
instagramers @dieguitomaggio @lucaslezin @gonzovizan @magalitajes
@Lailaroth, @fedecyrulnik @juampigon
@Julibartolome, @Iailaroth @ffrangomez
@juampigon, @dieguitomaggio @dieguitomaggio
@juampicarbonetti @lailaroth

@javichosoria

@Frangomez

@Gonzovizan

2.4. ;QUIENES SON LOS INSTAGRAMERS?

Hasta diciembre de 2016, 600 millones de usuarios aproximadamente existen en todo el
mundo en la red social Instagram. Desde su lanzamiento en el ano 2010, hasta hoy en dia, se
puede observar como la aplicacién fue incorporando nuevas funciones. La rdpida
transformacion y aceptacién de la misma generd que se convierta en una de las redes sociales
mads usadas en la actualidad.

El objetivo inicial de Instagram fue el de compartir momentos a través de imdgenes con
otros usuarios. Fue en junio del 2013 que en una de sus actualizaciones, se incorpord la posibilidad
de publicar videos de hasta 15 segundos. Esta nueva funcidn hizo que varios usuarios
comenzaran a compartir momentos registrados en un formato audiovisual. A partir de esta

incorporacion, algunos usuarios empezaron a darle un uso particular.
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Tres anos después, los 15 segundos pasaron a ser 60, generando asi la posibilidad de
enriquecer el contenido de los mismos.

Los instagramers se diferencian del resto de las personas que poseen una cuenta en
Instagram, ya que realizan producciones humoristicas en formato de video, cuentan con una
cantidad considerable de seguidores, comienzan a ser reconocidos dentro de lared y, a su vez,
traspasan los limites de la misma volviéndose personajes de publico conocimiento gracias a la
aplicacion.

Los videos que redlizan los instagramers son a la vez, pensados, guionados, dirigidos vy
editados, la mayoria de las veces, por ellos mismos. Asimismo, son los protagonistas en sus propias
publicaciones aunque en algunas ocasiones se juntan con ofros instagramers para producir
material juntos. Esta es una estrategia utilizada para promocionarse en otras cuentas, y asi sumar
seguidores. Al mismo fiempo, gran parte de los instagramers analizados provienen de la escuela
del stand up, y/o teatro. Por ejemplo, Dario Orsi es comediante y actor egresado de la
Universidad Nacional de las Artes (U.N.A); Francisco Gémez dedicd 3 anos de su vida a la
actuacién antes de empezar a hacer videos, Sofia Morandi realizé comedia musical y ahora se
dedica a la actuacion, al igual que Lucas Lezin, quien estudié actuaciéon y forma parte de un
grupo teatral hace varios anos, llamado “Hecatombe™.

A la hora de pensar qué fransmitir en un video, Francisco Gémez afirma: “Para mi la
herramienta mds clave de cualquier producto o produccidn, sobre todo corta de humor o de
comedia, es la sorpresa. Es decir, como puedo hacer para pegarle directamente a un chabdn
en 15 segundos o en 30 y sorprenderlo, después, vos dentro de esa sorpresa podes dejar un
mensaje, que no sea algo que te reis y se lo lleva el viento”. Es por esto que cuando produce,
piensa en dejar algo como en cualquier disciplina que es una intervencidon, ya que si no se

convierte en algo efimero.
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Los contenidos publicados por los instagramers son diferentes ya que cada uno mantiene
un estilo propio. Existen aquellos que se graban frente a la cdmara contando una anécdota
divertida, chiste, historia; otros que representan varios personajes en una situacién cotidiana; otros
dramatizan situaciones habituales, también, muchos aprovechan los filtros de la aplicacién
Snapchat® para crear personagjes. A pesar de que todos tengan diferentes estilos, la caracteristica
que los une, es que producen desde el humor.

La aplicacién Instagram no les paga a los usuarios por la cantidad de seguidores, cantidad
de "me gusta” o por las reproducciones de sus videos. Los instagramers aprovechan su
reconocimiento y hacen uso de esta red social para publicar videos, pero a la vez, para
promocionar sus trabajos, por ejemplo un show de stand up, una obra de teatro, un programa de

television, etc.

3. MARCO METODOLOGICO: ESTRATEGIAS DE INTERVENCION

A partir de la elaboraciéon de los objetivos especificos que orientan nuestra investigacién,
nos propusimos alcanzarlos mediante diversas herramientas metodoldgicas. Existen dos enfoques
principales o aproximaciones al conocimiento: el enfoque cuantitativo y el enfoque cualitativo
de la investigacion. Este Ultimo, se fundamenta en una perspectiva interpretativa centrada en el
entendimiento del significado de las acciones de los actores sociales (Herndndez Sampieri, et al.
2006). En este enfoque, el investigador se intfroduce en las experiencias individuales de los
participantes y construye conocimiento. Es por esto que consideramos que nuestra investigacion
se realizé en el marco del enfoque cudlitativo. Asimismo, dentro de este enfoque existen diversas
técnicas metodoldgicas que utilizamos a lo largo de la investigacién: técnicas de registro y

técnicas de andlisis.

8 Snapchat: red social que permite enviar fotos o videos de manera instantdnea con una duracién

de 1 a 10 segundos. Se podrdn utilizar filtros animados para fotos o videos, modificar la voz, acelerar o
desacelerar el video.
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Las técnicas de registro, que fueron utilizadas en la primer parte de la investigacién, fueron
la entrevista, el relevamiento documental y la recopilacién de datos. En primer lugar, la entrevista
es una técnica que nos permite obtener informacién en el campo, a través de preguntas, que
nos ayudan a describir e interpretar aspectos de la realidad. Existen diversos fipos de enftrevistas:
libre, en profundidad, estructurada y semiestructurada (Uranga et. al. 2009). En nuestro tfrabagjo,
realizamos 4 entrevistas semiesctructuradas, es decir, un guidn de preguntas que tienen la
flexibilidad de eliminar o agregar otras en el mismo momento que se estd ante el entrevistado.
Las mismas estuvieron destinadas a 4 instagramers, seleccionados por su reconocimiento en la
red. Nuestra seleccién original de instagramers, incluia a Gregorio Rosselld, Sofia Morandi y Dario
Orsi. Esto se fue modificando debido a la respuesta negativa por parte de Gregorio Rosselld,
quien por su trabajo no disponia de tiempo suficiente. Sin embargo, Dario Orsi y Sofia Morandi
aceptaron darnos la entfrevista y para ampliar la gama de entrevistados, decidimos contactarnos
con Francisco Gémez y Lucas Lezin, que al igual que los dos anteriores, aportaron con su
testimonio al trabajo integrador final.

Estos 4 instagramers seleccionados, no fueron elegidos al azar sino que optamos por
contactarlos, tanto por sus seguidores como por su lugar de origen y residencia. Al plantear el
problema de investigacién nos propusimos indagar sobre los procesos de constitucién de ciertos
usuarios, denominados instagramers, en la red social Instagram en Argenfina durante el 2016. Es
por esto que el recorte que hicimos se delimitd en los cuatros usuarios provenientes de diferentes
ciudades grandes del pais: Capital Federal (Dario Orsi), La Plata (Francisco Gémez), Cérdoba
Capital (Lucas Lezin) y Neuguén Capital (Sofia Morandi).

La primera entrevista presencial fue realizada a Francisco Gémez el 14 de octubre en la
ciudad de La Plata, la segunda, también presencial, fue a Dario Orsi en Villa Ortuzar, Capital
Federal, el 25 de octubre. La tercera fue por via telefénica a Lucas Lezin, ya que el mismo reside

en Coérdoba, el 2 de noviembre.
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Por Ultimo, la cuarta entrevista también fue por via telefénica el 17 de noviembre a Sofia
Morandi, quien es oriunda de Neuquén pero reside actualmente en Capital Federal por trabajo.
En estos encuentros indagamos acerca de su rol dentro de la red social, cémo se perciben vy
cdmo se constituyeron como tales. Asimismo, a través de ellos y de la informacién personal que
ofrece la red social, pudimos determinar cudl es el grupo social que consume los videos de los
instagramers. Al mismo tiempo, mediante la entrevista, investigamos acerca del mercado que
surge en torno a ellos y las cualidades del mismo.

En segundo lugar, utilizamos la técnica de relevamiento documental, haciendo hincapié en
los materiales audiovisuales y multimediales. Esta nos fue Util para analizar las publicaciones de los
instagramers en un lapso estipulado de dos meses (agosto-septiembre 2016). Por Ultimo, con la
recopilacién de datos, buscamos y analizamos informacién para poder comprender las 16gicas
de la red social Instagram vy las caracteristicas que ofrecen los dispositivos tecnoldgicos para
acceder a las mismas. Ademds, para investigar sobre los casos de otros referentes en Youtube,
Twitter y Fotolog. Luego de utilizar las técnicas de registro, pasamos a la etapa de andlisis de la

informacién obtenida.

4. OTROS REFERENTES EN REDES: YOUTUBERS, FLOGGERS Y TWITTEROS.

La existencia de referentes en redes sociales no es un fendbmeno que haya surgido con
Instagram. A medida que fueron apareciendo nuevas plataformas online, los usuarios
comenzaron a apropiarse de las mismas. Algunos de ellos se destacaron por hacer publicaciones
que tuvieron una gran repercusidn en la red, y asi trascendieron los limites del espacio virtual.
Fotolog, YouTube y Twitter, son algunas de las redes sociales que se caracterizaron por construir

referentes denominados floggers, youtubers y twitteros respectivamente.
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Fotolog es un sitio de internet estadounidense gratuito, creado en el ano 2002 vy su funcién
principal es la publicacién de fotografias que se comparten con los denominados “amigos”.
Segun Maria Avila, en su tesis “Autorrepresentacién de los Adolescentes en Fotolog”, “los
elementos que componen un Fotolog son: la fofo como principal, los comentarios del autor o el
epigrafe, los comentarios de los amigos y de otros usuarios que interactian entre si, los enlaces a
fotologs de ofros contactos lo que lo convierte en un software social, enlaces a favoritos que
pueden ser otros contactos o pdginas de interés que implica compartir gustos y por Ultimo la
fecha, que es lo que le da la caracteristica de bitdcora”(Avila, 2011). La particularidad de
Fotolog es que permite publicar una fotografia diaria con una descripcién debajo, y comentarios
de los usuarios que tengan una cuenta. Asimismo, brinda la posibilidad de acceder a un servicio
pago, denominado “Gold”, para publicar 10 fotos diarias, obtener una imagen personalizada del
titulo, tener disponibilidad para los comentarios en las fotos publicadas, entre otros. Fotolog fue
disenada para la utilizacién de la misma a través de la computadora, debido a la no existencia
de la tecnologia mévil de hoy en dia. En cambio, Instagram es pensada para “smartphones”. A
pesar de la brecha temporal, ambas redes cuentan con algunas similitudes dentro de sus
funciones como la publicacion de fotografias, los comentarios, los “me gusta”, los amigos, etc. Sin
embargo, al hablar de sus referentes hay una clara diferenciaciéon en el contenido de sus
publicaciones y cémo estos se constituyen como tales.

A diferencia de otras redes, es a partir de Fotolog que surgidé una tribu urbana a la cual se la
denomind “floggers”. Las personas que formaron parte de este grupo, no sélo poseian una
cuenta a la que consideraban de gran importancia en su vida, sino que, ademds, respondian a
ciertos coédigos de vestimenta y estética, como por ejemplo, usar flequillo largo y para el
costado, ropas apretadas y de colores llamativos, etc.

Aligual que en Instagram, los referentes se conforman a partir de la cantidad de seguidores
(“amigos/favoritos” en el caso de fotolog), el caso de mds relevancia en Argentina es el de

Agustina Vivero, conocida por su nombre de usuario: Cumbio.
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La joven de 25 de anos, nacida en Buenos Aires, se hizo conocida a partir de las
publicaciones en Fotolog y los “amigos” que alcanzd a tener por las mismas. Asimismo, contaba
con una cuenta Gold, lo que le permitia subir mds fotos y tener mds “amigos favoritos”. Es por
esto que se convirtid en una joven idolatrada por la comunidad flogger, traspasando los limites
del espacio virtual y haciéndose conocida en otras esferas de la sociedad, por ejemplo,
apareciendo en los medios de comunicacion y publicando un libro autobiogrdfico.

YouTube , creado en Estados Unidos en el ano 2005, por Chad Hurley, Jawed Karim y Steve
Chen, es una red social en la que los usuarios pueden crearse una cuenta, abrir un canal y con
esto subir y compartir videos a través de internet de forma totalmente gratuita.

YouTube permite subir cualquier tipo de videos incluyendo videoclips de musica, tutoriales,
bloopers, peliculas, etc. Sin embargo, existen ciertos usuarios, denominados youtubers, que
comenzaron a crear otfro tipo de videos donde ellos son los protagonistas. Segun Valls Osorio
Gddor, en su tesis "Andilisis de la figura de los principales youtubers espanoles de éxito”, define al
youtuber como "un profesional auténomo que crea contenidos audiovisuales para YouTube de
forma regular. Con ese fin, posee un canal en la plataforma bautizado, generalmente, con su
nombre o nickname, ya que él/ella y su personalidad forman parte y son una de las principales
atracciones de sus videos” (Valls Osorio, 2015). Ademds, el autor hace referencia a la autogestion
de los youtubers al realizar sus videos, ya que estos desempenan el rol de productores, guionistas,
directores, editores y todo aquello que requiera la readlizacién y popularizacion de sus
publicaciones. Es importante destacar la similitud con los instagramers, debido a que estos Ultimos
también son, mayormente, los protagonistas de sus videos, al igual que son ellos mismos quienes
los producen, dirigen y editan. Sin embargo, ambas plataformas, fanto YouTube como Instagram,
presentan ciertas diferencias, por ejemplo, en YouTube no hay un mdximo de duracién de los

videos, en cambio, en Instagram el mdximo es un minuto.
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Asimismo, los canales de YouTube cuentan con “suscriptores” y se puede acceder a la
plataforma sin contar con un canal propio, mientras que los usuarios de Instagram cuentan con
“seguidores” y es imprescindible tener una cuenta para navegar.

Al igual que en Fotolog, existen ciertos usuarios que a partir de sus videos en YouTube
cuentan con un reconocimiento dentro de la red. Uno de los casos mds relevantes en Argentina
es el del youtuber Julian Serrano, cuyo nombre de canal es JulianSerrano?. El mismo cuenta con
1.782.444 de suscriptores y su video mds visto tiene 10.022.546 de reproducciones. El joven
entrerriano de 23 anos se convirtid en furor en la web a partir de sus videos mostrdndose a si
mismo y contando historias desde el humor, por ejemplo, criticé al cantante Justin Bieber, habld
del matrimonio homosexual, las drogas, los “wachiturros”, entre otros. A partir de su
reconocimiento en YouTube, fue convocado para actuar en una novela del canal Telefe y de
Encuentro, asi como también se convirtié en cantante de rap.

Twitter, es una red social de acceso gratuito creada en el ano 2006 en San Francisco,
California, Estados Unidos. Sus fundadores son Evan Williams, Noah Glass, Jack Dorsey y Biz Stone.
Es una plataforma de microblogging que permite a los usuarios registrados escribir mensajes,
denominados tweets, de no mds de 140 caracteres para compartirlos con sus seguidores.

Asimismo, Twitter cuenta con la opcidn de compartir fotos, videos, enlaces y gifts.
Actualmente, segun los datos oficiales de twitter, posee una cantidad de 313 millones de usuarios
activos mensuales en todo el mundo. A pesar de que la aplicacion estd disenada tanto para
computadoras como para celulares, se estima que el 82% de los usuarios, estdn activos en
dispositivos moviles. Los elementos mds importantes que constituyen Twitter son: el inicio con los
tweets que comparten los usuarios seguidos; el perfil de la cuenta (usuarios seguidos, usuarios
seguidores, cantidad de tweets propios, tweets favoritos, tweets retwitteados; mensagjes,
noftificaciones). Ademds, el uso de hashtag (una especie de etiqueta que hipervincula otras
publicaciones con la misma palabra), permite generar trending topics, es decir, ‘Temas del

Momento’ de los que se habla en la red social en un momento dado.
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Realizando un paralelismo con la red social que compete a esta investigacion se pueden
establecer similitudes como, la brevedad de los tweets en twitter y los videos en Instagram; la
denominacién de los seguidos y seguidores; los hashtags; la instantaneidad; el inicio con las
publicaciones de los usuarios seguidos; el uso mayoritariamente en dispositivos moviles.

Esta red social que permite compartir mensajes de todo tipo instantdneamente, tiene como
en las plataformas virtuales mencionadas anteriormente, usuarios que se destacan por el
contenido de sus publicaciones, la cantidad de seguidores, y los mensajes retwitteados por los
mismos. Estos usuarios se denominan twitteros. En Argentina, una de las twitteras reconocidas a
partir de esta red social es Natalia Jersonsky, cuyo nombre de usuario es @NATIJOTA. La misma
cuenta con 424 mil seguidores y mds de 44 mil tweets que son compartidos por sus seguidores a
diario. La joven de 22 anos, empezd a utilizar twitter cuando tenia 15. Al principio, la mayoria de
sus tweets eran historias o “consejos de chicos”, a medida que fue adquiriendo seguidores,
comenzé a hablar de otros temas de interés y trascendidé a ofros medios. A partir del triunfo en
una competencia de twitteros en el programa televisivo ESPN Redes, consiguid un lugar como
periodista dentro del mismo.

Luego de haber analizado estas redes sociales, podemos concluir que Instagram relne
caracteristicas de Fotolog, YouTube y Twitter. Por un lado, en cuanto a su formato, Fotolog brindo
la idea de mostrarse mediante una foto, YouTube posibilitd publicar videos, y Twitter innovd con la
brevedad, la inmediatez en sus publicaciones y la facil accesibilidad desde dispositivos mdviles.
Por otfro lado, los referentes emergentes de las distintas redes también reinen una caracteristica
transversal: relatar lo cotidiano, mostrdndose a uno mismo, desde el humor, trascendiendo al

reconocimiento fuera de las redes.

40



Jus’(ﬂgm&mm |a construccidn de un sujeto en las redes sociales

5. LOS REFERENTES EN INSTAGRAM
ANALISIS DE LOS CASOS: DARIO ORSI, FRANSICO GOMEZ, LUCAS LEZIN'Y SOFIA MORANDI

5.1. PROCESOS DE CONSTITUCION

Luego de haber realizado las entrevistas a los cuatro instagramers seleccionados para
nuestra investigacién, damos cuenta de cudles son los procesos de constitucion de los usuarios
de la red social Instagram que los llevan a convertirse en “instagramers” durante el 2016 en
Argentina. La particularidad de que cada uno de ellos es oriundo de ciudades capitales del pais,
como lo son Capital Federal, Ciudad de Cérdoba, La Plata y Neuguén Capital, nos posibilita no
anclar la investigacién a un lugar especifico sino tener una perspectiva mds amplia vy
multiterritorial.

Si bien no existen pasos a seguir para que un usuario de Instagram se convierfa en
instagramer, podemos observar varios puntos en comun a la hora de establecer los procesos de
constitucion de los casos analizados. Por procesos de constitucion, entendemos los
acontecimientos y prdcticas que los cuatro usuarios fueron desarrollando en la red social, lo cual
posteriormente derivd en un reconocimiento de los mismos como instagramers. A estos procesos
los podemos clasificar en diferentes apartados.

En el primer apartado “el inicio como instagramers”, desarrollaremos las primeras
apropiaciones que realizaron los usuarios seleccionados. En el segundo apartado,
"Construcciones de sentido y el rol de influencers”, nos proponemos abordar la importancia del
mensaje que se fransmite y la influencia que estos generan en sus publicos. El tercer apartado,
“La relacién entre instagramers y la importancia del vinculo" explicard las conexiones
estratégicas que establecen entre sus pares. En cuarto lugar, el apartado sobre “Instagramers -
seguidores” describird la relacion dialéctica entre ambos actores subrayando el papel de estos
ultimos. El quinto apartado, “Puntos de inflexion en cantidad de seguidores”, enumeraremos los

momentos importantes en el incremento de seguidores y cémo lograron conseguirlo.
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En el sexto apartado, “La identidad del instagramer”, daremos cuenta de cémo se
conciben ellos mismos y cudles fueron sus trayectorias. El séptimo apartado, “Instagram como
vidriera"”, contard cémo los instagramers ven la red social y cudles son sus futuras proyecciones.
En octavo y Ultimo lugar, el apartado sobre “Ser instagramer”, se resumirdn las caracteristicas
fundamentales que debe tener un usuario para ser reconocido en la red. Estas secciones dardn
cuenta de cdmo fueron los procesos de constitucidn que los llevaron posteriormente a

convertirse en instagramers

5.1.1. El inicio como instagramer

La constitucion de estos usuarios como sujetos reconocidos en Instagram no fue producto
de un solo factor, sino de una convergencia de situaciones, apropiaciones y un contexto social-
cultural y tecnolégico indicado que permitié el surgimiento de los instagramers.

El contexto actual se caracteriza por la confluencia de diversas circunstancias. Por un lado,
la naturalizacién del acceso a los dispositivos mdviles como herramientas indispensables para la
vida en sociedad, vy, por el otro lado, el avance tecnoldégico que permitid la gran cobertura
territorial del internet mévil y una mayor velocidad del mismo.

Las sifuaciones personales de cada instagramer son fundamentales para entender el inicio
de cada uno por separado. Sin embargo existen puntos en comun entre los cuatro como sus
estudios actorales previos y sus intereses por el mundo artistico. Lucas Lezin (25), el instagramer
cordobés, estudio 9 anos de actuacién, ademds de la carrera en Comunicaciéon Social. También
realizdé seminarios y talleres de teatro para perfeccionarse. Sofia Morandi, la heuquina de 19 anos,
desde el colegio primario realizé comedia musical y una vez terminada su educacién secundaria,
se mudd a Capital Federal donde comenzd la carrera de Ciencias de la Comunicaciéon en la

Universidad de Buenos Aires.
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Dario Orsi, el instagramer porteno de 25 anos, estudié actuacion en la Universidad Nacional
de las Artes (UNA). A la par de sus estudios universitarios, se formd en Stand up, en clown y en
improvisacidon. Francisco Gdmez, el platense de 23 anos, quien estudia actualmente la
Licenciatura en Comunicacion Social en la Universidad Nacional de La Plata, realizé tres anos de
actuacién desde el 2010 al 2013.

En cuanfo a los usos y apropiaciones que elaboraron cada uno de ellos, consideramos a
todas aquellas prdcticas iniciales con las cuales comenzaron a fransitar el camino hacia el
reconocimiento. Sin embargo el objetivo inicial no era convertirse en instagramers sino mostrar sus
producciones humoristicas mediante la aplicacién, las cuales tuvieron una gran repercusidon entre
los usuarios, lo que conllevo a que estos sigan realizando videos de estas caracteristicas
perfecciondndolos para conformar un estilo propio.

Francisco Gomez cuenta que anteriormente realizaba videos con un grupo de amigos, los
cuales se denominaban “Salida de Emergencia”, en YouTube. Sin embargo, fue a fines de 2015
qgue comenzd a hacer videos por su propia cuenta: “arranqué solo a hacer videos para
Instagram en diciembre, por el barrio, hablaba con la gente”. En cuanto a su estilo de
producciones, Francisco asevera: “arranqué haciendo los videos con los cddigos de Jorge
Cremades, un espanol que tiene como 2 millones de seguidores. El chabdn hace lo que hago yo,
en codigo espanol. Hace cosas cotidianas, pero tiene una productora atrds”. Una de sus
primeras publicaciones que subidé a su cuenta de Instagram fue un video? en el cual contaba
desde el humor, que habia ido a una panaderia y no vendian pan. Al ver una repercusion
positiva en los comentarios del video, decidid seguir por este camino.

Lucas Lezin también forma parte de un grupo actoral llamado "Hecatombe” con quienes
realizan producciones humoristicas y musicales en YouTube y también en el teatro, lo que ya le

habia proporcionado un cierto reconocimiento en las redes sociales.

? Ver video @ffrangomez: https://www.instagram.com/p/_4UXXSMjf4/2taken-by=ffrangomez
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Sin embargo, su experiencia como instagramers surge en abril del 2016 cuando él decide
subir un video'® contando una anécdota: “yo estaba estudiando para un final y la estaba
pasando muy mal porque estaba estresado. Entonces, empecé a jugar en uno de los recreos
con los filtros de snapchat, y grabé un primer video hablando de lo mal que la estaba pasando
en ese momento. Y como que pegd mucho, tuvo muy buena repercusion, a la semana siguiente
hice otro sobre cédmo me habia ido en el examen”. Lucas cuenta también que empezd a hacer
los videos en Instagram como un hobby, pero al ver que sus videos fueron viralizdndose, decidid
continuar haciéndolo diariamente: “Nunca me imaginé que hoy iba a tener 700 mil seguidores.
En esa época yo tenia 8 mil”.

Por su parte, Sofia Morandi participd en diversas comedias musicales en Neuguén Capital, y
luego, una vez instalada en Capital Federal, comenzd produciendo videos de humor filmdandose
a ella misma para compartir con sus amigos, quienes la alentaron a que los publique en las redes
sociales. Sofia cuenta que cuando arrancd, pensaba hacer videos de humor e ir mechando con
otros bailando o cantando. “Lo pensé y dije: voy a subir videos que muestren mds o menos un
poco lo que hago, onda que muestren no sélo un video de risa, que se vea algo mds. Por eso
intenté hacerlos un poco mads originales, jugar con personajes, siempre lo encaré como una
forma de abrir puertas™.

Asimismo, Dario Orsi, comenzd a mostrar lo que hacia en sus shows de stand up publicando
videos en su cuenta de Instagram: “la gente que empecé a convocar fue por esos videos
haciendo stand up, antes de Instagram digamos”. Cuando ya contaba con mds de 10 mil de
seguidores, comenzé a publicar videos en los que mostraba diferentes escenas de la vida
cotidiana con diversos personajes aumentando asi el nimero de usuarios que lo siguen vy

adqguiriendo un mayor reconocimiento dentro y fuera de la red.

10 Ver video @lucaslezin: https://www.instagram.com/p/BFg_7RSQGIé/2taken-by=Ilucaslezin
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Los cuatro instagramers coinciden en la forma en que comenzaron a realizar videos para
Instagram, es decir, plasmaron situaciones de su vida cotidiana desde el humor que, de manera
inesperada, tuvieron una gran repercusidon, o que los motivd a seguir explorando diferentes
maneras de apropiarse de la red para mostrar sus habilidades artisticas.

También, es importante destacar el hecho de que tres de ellos transitan una formacion en
comunicacién dentro de una universidad publica. Lucas en la Universidad de Cérdoba, donde
se encuentra en proceso de tesis, Francisco quien todavia asiste a las Ultimas materias de la
carrera en la Universidad Nacional de La Plata y Sofia quien comenzd sus estudios en la
Universidad de Buenos Aires, pero que debido a su reciente tfrabajo, se vio obligada a
suspenderlos por el momento.

Otra particularidad que tienen en comuin, es que los cuatro cuentan con dispositivos
moviles de alta gama lo que les permite y facilita filmar, editar y compartir los videos con una
buena calidad de imagen. Al respecto Sofia explica, que fue cuando se comprd el IPhone 6 que
empezé a editar, todo desde un celular sin necesidad de hacerlo en una computadora:
“"empecé con ese editor (Imovie) a grabar, salieron los primeros dos tres videos y al tercero o
cuarto pegd, y dije ‘'voy a seguir™. Dario, Lucas y Francisco también dieron a entender cémo se

les facilité su trabajo de produccion y edicién al contar con celulares como lo es el IPhone.

5.1.2. Construcciones de sentido y el rol de influencers

Los instagramers se caracterizan por realizar producciones humoristicas e instalar nuevos
modos de producir sentido en la red social. Sin embargo, a pesar de que el humor constituye la
esencia de sus videos, los cuatro sostienen que a la hora de plasmar una idea piensan siempre en
un publico especifico y en el contexto social, lo que a veces los lleva a reflejar una opinidn

personal o mensaje sobre alguna problemdtica que nos atraviesa como sociedad.
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Acerca de lo planteado, Lucas sostiene: “si puedo de alguna forma sutiimente dejar un
mensaje o reflejar mi opinidn sobre algun tema, buenisimo. Pero no priorizo eso. Salvo bueno, el
video que hice sobre él ‘Ni Una Menos'!!, por ejemplo ahi puede ser que haya primado la
ideologia en el humor. O con las canciones, sobre todo las de Ozuna que me parecen nefastas y
ahi priorice la critica a la letra12,

Al igual que Lucas, Dario sostiene que detrds del humor y de lo que hace uno siempre hay
un mensaje con el cual intenta dejar su punto de vista, es decir, la construccion que él hace
sobre ciertos aspectos de la realidad, como por ejemplo, no exponer a la mujer como un objeto
y no usar el machismo como estrategia humoristica. Una situacién que le tocd atravesar, con
respecto a este tema, fue cuando se juntd con una modelo a filmar un video pero no lo publicd
por mds de que el chiste era gracioso, el contenido no le parecia apropiado: "Cuando empiezo
a enroscarme en pensarlo, a veces mata al chiste porque no estd bien en definitiva, pero nos
pasa todo el tiempo, nosotros tenemos un lenguaje sobre todo muy machista que estd mal”.

Consideramos importante mencionar, como parte de los procesos de constitucién, las
formas de construir sentido que los instagramers buscan manifestar a través de sus publicaciones
debido a que ellos se consolidan como referentes por leer la realidad y representarla a través del
humor.

Sofia Morandi, a su vez, sostiene que lo principal es hacer reir a la gente a partir de un
humor sano. Sin embargo, desde su incorporacién al elenco de “Heidi bienvenida a casa”, del
canal televisivo Nickelodeon'3, sus publicaciones se vieron condicionadas ya que dicho canal no

le permite mencionar ciertos tfemas como el sexo, el alcohol y la droga, ni fampoco insultar con

1 Ver video @lucaslezin: https://www.instagram.com/p/BGMrIUnQGpa/2taken-by=lucaslezin

12 Ver video @lucaslezin: https://www.instagram.com/p/BKBbVkgBFCa/2taken-by=lucaslezin

13 Canal televisivo que ofrece una gran variedad de contenido que incluye animaciones, accién en
vivo, comedias, juegos, drama, musica, programas deportivos, eventos y programas preescolares, destinado
principalmente a un publico infantil/juvenil
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palabras inadecuadas. Sobre esto afirma: *me encanta la puteada de argentino, pero también
creo que se puede hacer humor de otra forma. A veces no sabes que decir y puteas y rematas y
en realidad no siempre la puteada es el chiste”.

Contar con una gran canfidad de seguidores y, por ende, tener que pensar cada
contenido de sus producciones por estar expuestos publicamente, son dos caracteristicas por las
cuales se los considera influencers, es decir, a mayor canfidad de seguidores, mayor alcance
para generar influencia en la opinidn publica. No sdlo las marcas los denominan asi, sino que ellos
también son conscientes de su rol y su llegada a miles de usuarios en las redes sociales: “Para mi
los influencers tenemos una gran responsabilidad que es que nos siguen muchos adolescentes
(...) Hay que cuidarse porque cada cosa que uno diga, los chicos se lo toman muy fuerte, literal.
Cada cosa que haga o no haga, los chicos lo toman de ejemplo, incluso lo que yo use, influye
mucho”, Lucas Lezin remarca la importancia de cuidar el contenido y el vocabulario en los
mensajes que produce y agrega que “hay que tener cuidado sobre todo por los valores que uno
fransmite (...) Nos cuidamos de no dar valores negativos ni faltarle el respeto a nadie”.

Para Dario Orsi, se utiliza el término influencer para referirse a los instagramer cuando las
marcas te quieren contratar para que trabajes con ellos. Sin embargo, sostiene que es real que se
tiene cierta llegada a la gente, en su caso cuenta que enfre Instagram y Facebook suma 250 mil
personas y mds también. “Uno tiene una llegada y eso puede influenciar en la gente. Pero si
manana pongo, hay que hacerle un golpe de estado a Macri, no creo que 140 mil personas
vayan a agarrar las armas. Pero si de repente digo algo que puedo hacer ver a mucha gente,
pueden elaborar un pensamiento”.

Por Ultimo, Dario, Lucas, Francisco y Sofia, toman dimensién y se adecuan a su rol de
influencer cuiddndose con los aspectos que creen necesarios para compartir con su publico,
pero, al mismo tiempo, les sorprende haber llegado a este nivel de reconocimiento debido a las

publicaciones que realizan en la red social.
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5.1.3. La relacién entre instagramers: la importancia del vinculo

A pesar de que el recorte de nuestra investigacion involucra a cuatro instagramers, existen
muchos mds, actualmente, en la Argentina, y muchos otros usuarios que empiezan a apropiarse
de la red. La relacién que mantienen entre ellos es de suma importancia dentro de los procesos
de constitucion de cada uno, ya que los cuatro entrevistados coinciden en que es primordial
crear un vinculo entre pares para poder crecer dentro de la red.

La estrategia que utilizan estos usuarios para aumentar el reconocimiento en Instagram
consiste en realizar producciones con diferentes instagramers, quienes tienen otros puUblicos, con
el fin de difundirse mutuamente. En los casos analizados podemos observar que tanto Lucas
como Dario y Francisco, tienen videos en conjunto. Mientras que Sofia no cuenta con videos
producidos con estos instagramers, sino que son otros quienes participan en sus publicaciones.

Lucas Lezin cuenta que su primer video realizado con otro instagramer fue con Francisco
Gdbmez, que gracias a amigos en comun se conocian y ademds habian visto sus trabajos en las
redes. Esta relaciéon surgié cuando ambos contaban con pocos seguidores, sin embargo, Lucas
considera que “a medida que uno va creciendo se siente mds en confianza porque al tener
tantos seguidores, a lo mejor viene uno con poquitos y no le suma mucho al grande. Entonces
cuando uno empieza a crecer, se va animando a preguntar, y fue asi que le fui escribiendo a
algunos y otros me propusieron ellos. Pero siempre con muy buena onda, hay que ayudarnos
entre nosofros”, es decir, cuando un instagramer ya cuenta con una cantfidad considerable de
seguidores es mds fdcil relacionarse con otros debido a que esta cantidad se traduce en mayor
conocimiento y en una posicién de poder. Asimismo, Lucas agrega que las colaboraciones lo
ayudaron a crecer, asi como también, un video'4 que publicé con Gregorio Rosselld, el

instagramer mds reconocido de Argentina.

14 Ver video @lucaslezin: https://www.instagram.com/p/BKiép 1 AhyVF/2taken-by=lucaslezin
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Por su parte, Dario, al respecto explica que si quiere hacer un video con alguien que tiene
mds seguidores y que puede servile mucho, trata de ir con una propuesta, para no ir
directamente y decirle "che dame seguidores”. “"Obviamente te sive mucho juntarte a hacer
con alguien, te suma seguidores, se nos ocurren ideas {(...) Entre dos se nos ocurren mds cosas”. Al
mismo tiempo, al haber asistido a la escuela de stand up, Dario mantiene una relacién intima
previa con otros instagramers reconocidos como Grego Rosselld, Gonzo Vizan, Nico de Tracy,
Diego Maggio, Laila Roth, Pipa Garbatto y Mike Chouhy, con quienes realiza producciones.

Por otro lado, Sofia también menciona que el vinculo comenzdé a través de las redes:
"arrancamos por hablarnos por mensaje de Instagram con algunos, por ejemplo yo le hable a
Greg, me responde, nos conocemos y después Grego me pasa el niumero de Gonza, Gonza me
pasa el numero del ofro. Se conocen entre todos y ahi empezds a tener contactos”. De igual
manera, Francisco, establecié las relaciones a través de las redes con otros instagramers.

Las diferentes maneras de establecer el vinculo entre instagramers fueron mediante redes
sociales o de acuerdo a relaciones de amistad previa. Ya sea por una o por la otra, los cuatro
coinciden que fue y es importante realizar producciones en conjunto tanto como para ampliar su

numero de seguidores como para obtener mayor reconocimiento entre sus pares y en las redes.

5.1.4. Instagramers - seguidores

La relacion dialéctica que existe entre los instagramers y sus seguidores es de suma
importancia en los procesos de constitucidon, ya que es gracias a estos Ultimos que los
instagramers logran llegar a ser usuarios destacados.

Gracias a que Instagram brinda la posibilidad de dejar comentarios en las publicaciones y
de enviar mensajes privados, 1os instagramers pueden recibir un feedback de sus producciones.
Este es tenido en cuenta muchas veces para futuras ideas, al mismo fiempo que les ayuda a
saber qué contenidos les gustan mds a sus usuarios y qué videos podrian llegar a tener mayor

repercusion.
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Asimismo, los instagramers buscan la participacién de sus seguidores con el objetivo de
interactuar, opinar, y compartir los videos con otras personas. Esta devolucidn por parte de sus
seguidores puede ser una critica constructiva o simplemente un insulto escondido detrds de una
pantalla.

Francisco Gémez cuenta que, actualmente, lee los comentarios y los mensajes privados
pero no puede responderlos debido a la cantidad que recibe dia a dia. “Al principio, antes de
tener 10 mil seguidores, respondia todos los privados. Hoy en dia ya es imposible"”. Al mismo
fiempo, Lucas coincide en que tiene en cuenta todos los comentarios y los mensajes privados
que le envian, ya que le interesa saber si a la gente le gusta el contenido, pero que tampoco
cuenta con tiempo suficiente para responderlos. “La gente es muy simple, si le gusta te lo dice, si
no le gusta te bardeaq, si perdiste la gracia te lo dice, si los videos de antes estaban mejores,
también. Todo sirve para seguir mejorando y seguir creciendo, hay de todo”, dentro de este todo
abarcativo que menciona Lucas, se encuentran aquellos que realizan criticas constructivas, los
que halagan y los que directamente “bardean por bardear, los ‘haters™. Sin embargo,
entendieron que a estos Ultimos no vale la pena prestarles atencidon. Lo mismo opina Dario Orsi,
quien sostiene que no le influyen los comentarios negativos y cuenta que su productor le sugiere
qgue elimine los insultos: “A veces me llama el productor y me dice: “che te bardearon, borralo”, y
digo spor qué? Habla peor de él que de mi™".

En conclusion, podemos afirmar que por mds de que los instagramers no puedan responder
en particular a los usuarios que le realizan una critica constructiva, si puede verse una respuesta
en los contenidos, ya que estos toman los buenos comentarios y las ideas para ir mejorando,

creciendo y seguir buscando el agrado de sus seguidores.
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5.1.5. Puntos de inflexion en cantidad de seguidores

A pesar de que los cuatro casos analizados superan los 100 mil seguidores, este nUmero no
se dio de un dia para el ofro sino que fue parte de un proceso que tuvo ciertos picos,
identificados por los entrevistados.

En el caso de Lucas Lezin, el instagramer analizado que cuenta con mds 800 mil seguidores,
explica que alcanzd este nUmero en cinco meses debido a ciertos videos que tuvieron
repercusidn en Instagram y en otras redes sociales: “los videos de Enrique Iglesias’s y Ozuna, en los
que yo analizo las canciones, se difundieron y viralizaron mucho en Facebook. No de mi parte,
sino por una pdgina que los viralizd, y tienen 3 o 4 millones de vistos, entonces eso también creo
que ha sumado”. Ademds otros puntos de inflexidn que marcaron diferencia en la cantidad de
seguidores fueron cuando la actriz argentina Lali Esposito 1o empezd a seguir en Instagram, vy
cuando publicd su primer video con Gregorio Rosselld.

Por su parte, Sofia Morandi, quien actualmente supera los 600 mil seguidores sostiene que la
constancia en las publicaciones en sus inicios fue clave para aumentar los usuarios que la siguen:
“se fue dando de a poco. Lo que me pasaba era que como empecé tan rdpido a subir, los
primeros dos meses queria seguir subiendo entonces intentaba publicar un video por dia, porque
esa es medio la clave. Un video por dia, cuando apenas estaba arrancando, y después ya me
empecé a relgjar y dije bueno, tranqui, que sigan subiendo los seguidores pero no me voy a
volver loca”. Por otro lado, al igual que Lucas, uno de sus videos denominado “tutti frutti”1é, tuvo
un gran impacto superando el millén de reproducciones.

Dario Orsi, por mds que reconoce que ciertos videos fueron virales en Instagram y en
Facebook, superando el nUmero de reproducciones segun la cantidad de seguidores, sostiene
que “No hubo magia, no explotd de un dia para el otro. Si, tuve booms. Subi un video hace dos

dias y fue el mayor boom que tuve sobre todo en Facebook (...) Fue un crecimiento muy gradual,

15 Ver video @lucaslezin: https://www.instagram.com/p/BGPU_GAwGIo/2taken-by=lucaslezin
16 Ver video @sofimorandi: https://www.instagram.com/p/BGA3re7IQQp/2taken-by=sofimorandi
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vengo puchito a puchito. Por suerte siempre siento que es un poquito mds, si antes crecia uno por
dia, después dos por dia, pero nunca pase de 1 a mil”. Actualmente Dario cuenta con mds de
250 mil seguidores pero considera que todavia el nUmero es chico: “Es un laburo, para mi tengo
pocos todavia, y si llego al ano que viene con el doble sentiria que también es poco. Hay que
seguir trabajando”.

En el caso de Francisco Gémez, tuvo la posibilidad de ser difundido gratuitamente por El
Kilombo'7, cuenta de Instagram que publica contenido de humor de diversos estilos y posee mds
de 2 millones de seguidores. “A los 25 mil seguidores me difundié El Kilombo, sin haberle pagado
ni nada. Y abri el Instagram y era una locura de personas que me empezaron a seguir. Ahi subi 8
mil seguidores”.

Por mds de que los instagramer tuvieron ciertos puntos de inflexidn que los catapultaron a
una posicién de mayor reconocimiento en la red, éstos entienden que también fue gracias al

trabajo y a la dedicacién que le brindaron a sus producciones.

5.1.6. La identidad del instagramer

La autoidentificacién es un aspecto importante a la hora de constituirse como instagramer,
ya que son ellos mismos quienes se definen ante los ojos de sus seguidores y de los medios. Sin
embargo, los cuatro entrevistados no consideran este rol como Unico, debido a que readlizan
otras actividades, tienen otfros proyectos y/o trabajos.

Ademds, coinciden en que les es dificil autodenominarse como instagramer, ya que es un
término relativamente nuevo, tanto en el dmbito de las redes sociales como en la sociedad en si.

Al indagar acerca de cédmo se reconocen ellos mismos y si toman dimensidon de su rol como
referentes en plataforma, ninguno de ellos respondid inmediatamente que se consideraba como

instagramers.

17 https://www.instagram.com/el_kilombo/
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La trayectoria artistica de cada uno los llevd a apropiarse de una forma diferente de la red
social, por lo que primero ellos siempre se identifican con sus estudios previos, ya que no existe
una formacién especifica para ser instagramer. Dario Orsi explica: Yo me considero actor, y el
trabajo del actor es buscar trabajo, y justo ahora estamos acd. Pero es verdad que el medio un
poco te come y que los seguidores y frabajar todo el tiempo para eso te ponen en ese rol.
Entiendo que es una efiqueta porque vivo de eso, frabajo de eso. Si me tengo que definir digo
que soy un actor y comediante”. Esta “etiqueta” de la que habla Dario, es una forma de hacer
referencia al rol que le asigna la plataforma y la sociedad.

De la misma manera, Lucas Lezin coincide en considerarse como actor: “yo siempre digo
que soy actor mds que instagramer, incluso soy parte de un grupo que se llama Hecatombe, que
somos youtubers. Hacemos cortos de ficcidon para YouTube, y también teniamos el mismo
problema, no nos consideramos youtubers, sino actores. Pero bdsicamente por nuestro origen y
porque hemos estudiado teatro desde que tenemos 15 anos”. Sin embargo, ademds de actor
considera que ser instagramer también es un trabajo debido al tiempo que le dedica a publicar
contenidos en la aplicaciéon: “el término instagramer o youtuber estd muy relacionado a la
plataforma, y no te define bien que sos, porque podés ser instagramer codmico, cantante, mago,
lo que sea. Si hablamos del uso de la plataforma si, podriamos decir que yo me considero un
instagramer porque la uso”. Este uso de Instagram, de la manera en que lo hacen ellos, es decir,
realizando producciones humoristicas y a partir de éstas generando un reconocimiento dentro y
fuera de la red, es lo que los hace autodefinirse como instagramers.

Sofia Morandi también asume este rol, ya que sube sus videos humoristicos a la red de
manera constante. No obstante, aclara que ser actriz es lo que mds la caracteriza.

A fines del siglo XX, con la aparicidon de internet y las nuevas herramientas para publicaciéon
de contenido, surgieron efiquetas para denominar a aquellas personas que utilizaban de modo

frecuente las plataformas y que debido a estas, consiguieron notoriedad puUblica.
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Asi lo explica el escritor y periodista argentino, Herndn Casciari, en su libro “El nuevo paraiso
de los tontos”, donde critica la etiqueta de bloguero que le han asignado por hacerse conocido
gracias a los cuentos y crénicas que publicd en este medio. De este modo, explica que hace un
cuarto de siglo utiliza las diversas herramientas de escritura que le proponen los tiempos: [dpiz,
cuaderno; tiza, pizarrdn; boligrafo, carpeta; maquina de escribir, folio A4, etc. “Nunca en todo
ese tiempo a nadie se le ocurrid bautizarme cuaderno, ni pizarronero, ni carpetero, ni olivetero,
etc.”(Casciari, 2010). Al igual que el reconocido escritor, los instagramers se consideran actores
y/o comediantes que utilizan la plataforma con el objetivo de compartir sus contenidos. Sin
embargo, aceptan la etigueta que muchas veces les sirve como forma de identificaciéon y
diferenciacién del resto.

La sorpresa ante el reconocimiento de la gente por parte de los instagramers, ha sido ofra
reaccién comun entre ellos, por ejemplo, Francisco explica con asombro que no cae en
dimensidon de que existe tanta gente que ve lo que él hace.

De este modo, podemos afirmar que los entrevistados entienden el rol que la sociedad les
asigna, sin embargo, les cuesta asimilarlo debido a dos motivos: por un lado, su formaciéon
artistica no fue pensada para aplicarse en esta plataforma originalmente, pero es en ella donde
han podido desplegar sus dotes artisticos y asumirlo como un trabagjo, ya sea por el tiempo
dedicado a la produccion o porque les es redituable. Por otro lado, las redes sociales todavia no
estdn constituidas socialmente como un espacio que garantiza cien por ciento el
reconocimiento, como si lo es la television, por lo que no llama la atencidon el asombro que les

genera a los instagramers la repercusion vy la influencia que tiene su frabajo en la red.

5.1.7. Instagram como vidriera

La red social, en palabras de Lucas Lezin, les dio el “empujonazo” para alcanzar
popularidad, destacdndose en la plataforma y dando a conocer sus capacidades artisticas. Sin
embargo, los cuatro instagramers coinciden en que nunca pensaron el “ser instagramer” como
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una meta final, sino que vieron en este medio, una forma de abrir muchas otras puertas. “Para mi
Instagram es una vidriera, es una forma de publicidad (...) La idea también es el dia de manana
hacer algo, estar en tv, en una serie, actuar en lo que sea”, la metd&fora de la vidriera, a la que
hace referencia Lucas, describe la manera en que los demds instagramers también conciben
Instagram: como una herramienta “para algo mds”. Haciendo alusidn a este término, Sofia
agrega: “también diria que lo usaria como una vidriera. Mds que nada para abrir puertas para lo
que en verdad quiero hacer que es actuacion. Eso me sirvié porque gracias a los videos consegui
laburo”.

Ademds de la posibilidad de conseguir trabajo, “el Instagram te hace llenar salas en todos
lados”. Francisco coincide con Lucas en que la llegada al publico que le brinda la plataforma
puede ser utilizada para publicidad. Asimismo, plantea que la red social sirvid como traspaso
para encontrarle el lugar profesional al humor, que es como "“el sueno del pibe”, al mismo
tiempo, explica que lo hacia como algo que queria expulsar de si mismo. Por su parte, Dario,
cuenta que Instagram le gusta y le divierte pero a su vez, lo que mds le apasiona es actuar y
hacer stand up en el escenario: “Si a través de Instagram me ayuda, seguiré, y si aparece otra
cosa seguiré por otro lado".

“Ya quiero que pase de moda Instagram y que venga ofra cosa”, “Mi mayor ansiedad es
salir de Instagram para no depender de una plataforma™, “Al ser actores tenemos la ventaja que
por mds de que se extinga YouTube o Instagram, las ganas de actuar nos van a llevar a buscar
esas formas de llegar a la gente, la tele o el teatro™, estas frases fueron surgiendo a lo largo de las
enfrevistas y dan cuenta de la conciencia de los instagramers, de que su reconocimiento en la
red social puede llegar a ser efimero, asi como también la plataforma en si. Es por esto que
consideran necesario no estancarse en la red y poder trascender hacia otros espacios donde
puedan continuar sus proyectos. “Ya hace bastante que estd de moda Instagram, me parece
extrafo mds que hoy en dia todo cambia tan rdpido. Me da intriga que serd lo préximo y tengo

ganas de acercarme a lo que venga (...) Antes era miedo a nunca poder hacerlo y ahora miedo
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a no sostenerlo”, Sofia hace referencia a la idea planteada previamente de que el boom en la
red social puede ser pasajero. Al igual que la actriz neuquina, Francisco plantea: “Yo quiero salir
de Instagram para adaptarme a cualquier formato que venga o que exista, salir no es tener un
Facebook fuerte. Es poder territorializar a Fran Gémez, por ejemplo, ir a hacer stand up a la “Vieja
Estacion” y que vaya gente a verte. Y existir, porque si muere Instagram o no muere seguiria
dependiendo de eso”.

En cuanto a la idea de “salir de Instagram”, los entrevistados apuntan no solo al teatro y al
stand up, sino también al medio televisivo, ya que ven en este un espacio hegemdnico
legitimado socialmente como lugar de éxito.

Dario, al respecto, opina que el formato televisivo siempre le gustd y que seria un lugar al
cual le gustaria llegar, aunque las redes sociales estén cobrando un rol importante hoy en dia:
“Todavia estd arriba la tele pero siento también que estd pasando a las redes sociales, y si uno ya
estd maduro en esa red, va a tener un rol importante o llegada. La gente que capaz que antes
se divertia con las cdmaras ocultas de Tinelli, hoy llega y stalkea'® a diez comediantes para ver
cosas y reirse”.

Sofia es la Unica que alcanzd, hasta el momento, trabajar en la televisién, sin embargo los
demds entrevistados también intervinieron en otros espacios como el teatro y la puesta en

escena.

5.1.8. Ser Instagramer
Al analizar los distinfos casos de los instagramers consolidados durante el 2016, dimos
cuenta, como se aclard a lo largo del desarrollo del trabajo integrador final, que no existen pasos

a seguir o instrucciones para que un usuario de Instagram logre alcanzar exitosamente el

18 Stalkear: palabra inglesa que proviene del verbo “to stalk” que significa “acosador”,
“perseguidor”. El término stalkear, es la accién que realiza el individuo para investigar a una persona a
través de las redes sociales. La persona que realiza esta accién es conocida como stalkeador o stalker.
Recuperado de https://www.significados.com/stalkear/

56


https://www.significados.com/stalkear/

Jus’(agmmm |a construccidn de un sujeto en las redes sociales

reconocimiento para convertirse en instagramer. Sin embargo, Sofia, Francisco, Lucas y Dario,
coinciden en que el humor fue el principal aspecto que tuvieron en cuenta a la hora de hacer
videos, seguido de la originalidad y la creatividad, los cuales son considerados imprescindibles
para destacarse en una red social que cuenta con millones de usuarios.

“Sin duda tenés que tener el humor a flor de piel, y la parla, la capacidad de decir las cosas
de manera diferente”, Lucas Lezin, hace referencia a la importancia de tener gracia a la hora de
querer transmitir una idea, pensamiento o anécdota. Al mismo tiempo, considera que es de gran
ayuda contar con experiencia en la actuacion y/o el stand up: “No conozco muchos que no
sean actores o pertenezcan al mundo del stand up que les haya ido bien. Salvo que sean muy
particulares o que vos mismo seas un personagje”. Dario coincide en que cualquier estudio
artistico que se practique, ya sea clown, teatro, stand up, etc., potencia, porque te potencia lo
expresivo.

Sobre la originalidad, Sofia insiste en ser uno mismo: “yo siempre digo que seas vos y que
muestres lo que tenes para ofrecer, y asi, si sos sincero vas a llegar al publico. Todos los que yo
conozco que hacen Instagram, todos tienen algo que los diferencia del resto, y yo creo que es
eso que hace que sean conocidos”. Este aspecto es una de las claves para trascender y
perpetuarse en la red social, ya que frente a miles de usuarios que se encuentran persiguiendo la
misma meta, ellos pudieron conseguir ser reconocidos frente a una cantidad notable de
personas.

Sumado a estos aspectos, es importante recalcar la influencia del contexto a la hora de
tener éxito en la red social, como sostiene Francisco Gémez “Es estar en el momento justo™.
Durante el 2016 Instagram se posiciond entre las aplicaciones mds descargadas en Argentina,
habilitando el surgimiento de estos nuevos actores sociales quienes en anos anteriores No

hubieran tenido el mismo impacto y repercusion.
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5.2. ANALISIS DE CONTENIDO DE LOS VIDEOS

¢ DARIO ORSI

PERIODO DE TIEMPO ANALIZADO: agosto y septiembre de 2016

CANTIDAD DE VIDEOS: 73

Dario Orsi realiza sus videos utilizando algunas estrategias de edicidn que mantienen un
estilo que lo caracteriza. En los videos analizados durante los meses de agosto y septiembre del
ano 2016, se pueden observar los diferentes tipos que produce. Uno de los que mds predomina
dentro del corpus seleccionado es “Los personajes de Dario”. Este estilo muestra muchos tipos de
personajes que actuan diferente ante una misma situacion. En el comienzo del video se nombra
la situacidn, por ejemplo “Mafana es lunes™?. A partir de esto Dario representa 4 tipos de
personajes que reaccionan de diferente manera ante esa realidad: “el fisura”; “Este personaje no
existe"; “el suicida"; “nos vemos en Disney". Estos videos también se caracterizan por tener un
hashtag #lospersonajesdedario. En todas las producciones de este estilo se repiten dos
personajes caracteristicos inventados por él: “este personaje no existe” y “nos vemos en Disney".
El primero es una persona que ante una situacion reacciona de la manera que nunca nadie lo
haria, es por eso que lleva ese nombre. El segundo es aquel al que no le importa nada.

Otro tipo de video es el que realiza con su pareja, Sol Gaschetto, quien también es actriz y
representa el personagje femenino en las producciones. Los mds frecuentes son, los denominados,
“pifiadas en citas”, donde muestra como el hombre le erra en comentarios o en actitudes
cuando estd saliendo con una chica.

Ademds de “pifiadas en citas"20, produce otros videos junto a su novia. Son situaciones

cotidianas en las cuales también representa personajes reaccionando diferente.

12 Ver video @darioorsi: https://www.instagram.com/p/BJ86R8ogwwu/2taken-by=darioorsi
20 Ver video @darioorsi: https://www.instagram.com/p/BKUTdIRg4BA/2taken-by=darioorsi
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Algunos titulos son, "tipos de besos”, “compitiendo con los vecinos”, “la evolucion de los

planes en pareja”, “la cama”, “cuando hablds demds”, “la evolucidon del abrazo en pareja”, “los
apodos”, "mejor actuacioén en la pareja’, etc.

Dentro del corpus seleccionado se incluye un video?' en el cual se muestra a Dario
realizando un show de Stand Up en Rosario, este no estd editado ni actuado, sino que es una
simple filmacién de su puesta en escena.

Cuando hace videos con otros instagramers, generalmente respeta el estilo del otro, por
ejemplo con Lucas Lezin, Juan Pablo Gonzdlez, Juli bartolome, Francisco Charco. Sin embargo,
dentro de la seleccién de videos analizados, hay un total de 10 con Mike Chouhy, instagramer
con quien realiza el show “Sanata”.

Dos videos denfro del corpus, representan el “InstaTalent”: el primero de ellos, junto a
Francisco Charco?? (integrante de la banda: Cruzando el charco), representa personajes que
califican a un musico. Dario parodia los personajes en base al programa “Bailando por un sueio”
de Marcelo Tinelli. El segundo es con Sebastidn Guidobono2 y respeta el mismo formato.

Dentro de las publicaciones analizadas, se pueden observar situaciones coftidianas en las
cuales Dario tiene como objetivo transmitir un mensagje. Sin embargo, generalmente no son
explicitos salvo en una sola ocasidon donde plasma una reflexién. En un video?4 con Sol Gaschetto,
cuenta cémo la gente elige reproducir el video en base a la portada que tenga, entonces
ejemplifica con una imagen de su novia en ropa interior. El video tiene mds de 375 mil
reproducciones, cuando en realidad su cantidad de seguidores son 141 mil.

Dentro de los 73 videos analizados se encontrd un total de 4 de promocién de shows, ya

sea de la gira de su unipersonal, o del nuevo show que estrend con Mike Chouhy.

21 Ver video @darioorsi: https://www.instagram.com/p/BlygccygPGR/2taken-by=darioorsi
22 Ver video @darioorsi: https://www.instagram.com/p/BJisz_GgWIH/2taken-by=darioorsi
23 Veri video @darioori: https://www.instagram.com/p/BKCFwGgj3j/2taken-by=darioorsi
24 Ver video @darioorsi: https://www.instagram.com/p/BKO1Re9 AkQn/2taken-by=darioorsi
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Asimismo, se ve publicidad a solo una marca, Mixxtail Argentina. Dario también utiliza los
epigrafes de las fotos para agradecimientos, para invitar a la gente a participar con ideas en sus
videos o0 para promocionar a sus amigos que realizan videos en Instagram.

Las promociones son publicadas en base a dos estrategias: escribir la informacion en el
epigrafe de la foto, o redlizar videos sin dejar de lado el humor, pero que combinen con la parte
de promocidon de sus shows.

El 15 de agosto, Dario publicé un video en el cual representa una situacién cotidiana de
“cuando visitas a un amigo25, y muestra cdmo personajes agarran imanes de la heladera. Este
video no tiene ningun tipo de referencia a promociones, sin embargo en el epigrafe comenta:
“"Amigos les recuerdo que este viernes estoy en La Plata 21hs en Living Bar, entradas en
www.comedia.com.ar, y el sdbado 27/8 en Capital federal entradas por www.plateanet.com”.

Para infroducir publicidad intenta una estrategia desde sus videos. En la publicaciéon del 19
de agosto, junto a Juampigon, que se titula “sale juntada”2¢, representa diversos personajes en
una previa y lo utiliza para contextualizar la publicidad que describe en el pie de pdgina:
“Festejando que @juampigon llegd a los 200k, gracias a @mixxtail_arg que le llevd la barra”. De
igual modo el 20 de agosto, con la presencia de Juampigon, realizan un video? en el que ambos
estdn en un balcdn, piden un deseo y aparece la barra de cocktails, en el pie de pdgina
describe: “La gente que no cree en nada. Ofra de las cosas que pasaron en la juntada por los
200k de @juampigon gracias a @mixxtail_arg que nos trajo la barra a la casa”

De forma directa, en el video2® del 25 de agosto, despide su unipersonal publicando un
video promociondndolo, para que la gente asista a las Ultimas funciones, luego describe en el
epigrafe: *"Hace mds de un ano estrené mi unipersonal "yo queria ser actor" en estos dias hago

mis Ultimas 2 funciones, muchas gracias a todos los que me acompanaron en esta etapa, se

25 Ver video @darioorsi: https://www.instagram.com/p/BJJa3Yfg-RT/2taken-by=darioorsi
26 Ver video @darioorsi: https://www.instagram.com/p/BJTrOKFgFa2/2taken-by=darioorsi
27 Ver video @darioorsi: https://www.instagram.com/p/BJWRcSgA-Eé/2taken-by=darioorsi
28 Ver video @darioorsi: https://www.instagram.com/p/BJjMO3CA7fg/2taken-by=darioorsi
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vienen cosas muy buenas!! Sdbado 23:30 paseo la ploza (quedan 8 entradas)
www .plateanet.com rie bar (Bernal) www.comedia.com.ar”.

Junto a Mike Chouhy, el 5 de septiembre produjeron un video?’ particularmente para
promocionar un curso de stand up. En este, Mike le reclama a Dario que no haga promociones
mientras él explica que parte de su trabajo también es hacerlas, y en su epigrafe describe
"Gente! Arrancamos el taller de Stand Up. No se requiere experiencia previa. Martes de 19 a 21hs
- Sin Limite de Edad. Para mds informaciéon: standupargentina@gmail.com o por direct a
@standupargentina”

Dentro del corpus seleccionado se puede observar un Unico video3 publicado el 12 de
septiembre, en el cual Dario actia junto a Pipa Barato y Juampi Carbonetti, otros dos
instagramers. Los tres estdn tomando cerveza en el living de una casa y en el epigrafe no hace
promocién a shows ni publicita marcas, solo comenta “hacemos la previa en casa
#lospersonajesdedario. Con @pipabarbato y @uampicarbonetti”, y aclara que miren sus videos
también.

El 14 de septiembre, realiza un video3d! con Mike presentando el estreno de sanata, su show
juntos. Intentan buscar maneras de transmitirlo, desde el humor para que no sea un video tedioso
de promocién. En el epigrafe aclara “Estoy hiper contento de contarles que estreno #sanata un
show en el que venimos frabajando hace mucho con @mikechouhy y del cual estoy muy
orgulloso. Los esperamos en el estreno el 8/10 en la sala Siranush y se vienen muchas fechas por
todos lados. Las entradas a partir de ahora se consiguen por www.darioorsi.com.ar”. Diez dias
después, realiza un video32 en el cual agradece en el epigrafe a sus amigos: “Hoy pase una vez
mds por #ciudademergente haciendo un poco de stand up! Gracias a @dalitafotografa vy

@urdampilletal por la invitacidon y a mis companeros de escenario @angiesammartino

29 Ver video @darioorsi: https://www.instagram.com/p/BJ-4CbTguFl/2taken-by=darioorsi
30 Ver video @darioorsi: https://www.instagram.com/p/BKRizvug8mf/2taken-by=darioorsi
31 Ver video @darioorsi: https://www.instagram.com/p/BKW3hItAEPO/2taken-by=darioorsi
32 Ver video @dariorosi: https://www.instagram.com/p/BKwkRgXBOGT/2taken-by=darioorsi
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@nicombraun @elisa_gagliano @a.gonzalezcriado A los que quieran verme hacer stand up los
invito el 8/10 a verme en #sanata. Entradas en www.darioorsi.com.ar”

El 28 de septiembre publicd un video33 con su novia, Sol, respetando el formato de pifiadas
en citas. En el mismo muestra una cita en la que él estd utilizando su celular todo el tiempo
mientras que Sol le habla pero no le da importancia. Luego utiliza una estrategia para interactuar
con él publico, al cual invita a comentar alguna pifiada para luego utilizar la idea en alguna
préxima publicacion.

La relacidén en los videos de Dario con otros instagramers es frecuente. Son 48 videos de un
total de 73 que realiza junto con ofras personas. Aparte de las publicaciones propias, comparte
gran parte de los videos con Mike Chouhy, con quien estd realizando un show de stand up. Otra
de las estrategias que utiliza Dario en sus videos es hacer participar a su novia (Sol Gaschetto),
Asimismo, otros de los instagramers, standaperos o amigos con los que Dario se vincula para
hacer los videos, dentro del corpus seleccionado son: Diego Maggio, Laila Roth, Mike Chouhy,
Malftt ferrario, Lucas Lezin, Javier Soria, Juampi Carbonetti, Pipa barato, Juan Pablo Gonzalez, Juli

Bartolome, Francisco Charco, Brenda Albornoz y Matias Piserafuster.

e FRAN GOMEZ

PERIODO DE TIEMPO ANALIZADO: agosto y septiembre de 2016

CANTIDAD DE VIDEOS: 49

Los videos analizados se caracterizan por mantener un estilo propio, tanto en la edicién
como en los contenidos y los formatos que presenta.

En la mayoria de sus videos, Francisco, busca recrear desde el humor, situaciones de la vida
cotidiana de un joven argentino. En ellos muestra momentos que podrian sucederle a cualquier
persona, pero los acompana, ademds, con una gran variedad de efectos sonoros y musicas que

contribuyen a la puesta en escena.

33 Ver video @darioorsi: https://www.instagram.com/p/BKé6KPDBAwr/2taken-by=darioorsi
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Ejemplos de estos son sonidos de suspenso o de sorpresa frente a un acontecimiento, o
canciones de amor para enfatizar la actuacion de enamoramiento.

Ofro fipo de video que aparece en menor medida son parodias a campanas de
concientizacion, como por ejemplo, “Bolivia sin mar”34, donde junto con otros actores buscan
concientizar sobre los surfistas bolivianos, con un formato donde cada uno aparece hablando
frente a la cdmara con seriedad, como lo suelen hacer los videos de concientizacién. Otra de las
parodias que realizd en este periodo, fue sobre los jugadores de fUtbol y su manera de responder
a preguntas en las conferencias de prensas3s,

También ha realizado videos musicales, donde cambia la letra de una cancién conocida,
mientras actla lo que la nueva letra dice. Un ejemplo de esto, es el que realiza el 17 de
septiembre con la cancién de Shakira y Carlos Vivez, "La Bicicleta3¢, donde cambiando la letra,
cuenta que tiene que asistir a un examen y no estudidé. En este video también se vale de la
utilizacién de filtros de la aplicacién Snapchat, herramienta que también utiliza en otros de sus
videos para realizar distintos personajes, pero no forma parte de su estilo habitual de hacer
humor.

En cuanto a la participacién de otfras personas en sus producciones, generalmente
Francisco realiza videos con amigos y companeros, que no son considerados instragramers. De
igual manera, siempre los etiqueta y les agradece por su participacion en los comentarios.
Repetidas veces aparece Ignacio Saralegui, actor reconocido por sus producciones en el canal
de YouTube "Jueves de Trapos”, en cuyas ocasiones no solo lo menciona a él en su comentario

sino que también menciona al canal en forma de propaganda.

34 Ver video @ffrangomez: https://www.instagram.com/p/BJRSOIQQOGN/2taken-by=ffrangomez
35Ver video @ffrangomez: https://www.instagram.com/p/BJOolmygtcl/2taken-by=ffrangomez

3¢Ver video @ffrangomez: https://www.instagram.com/p/BKeYFOrALy A/ 2taken-by=ffrangomez
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También, produjo junto a otros instagramers como Dario Orsi y Lucas Lezin, pero en estos se
evidencia que no fiimaron juntos, sino que se enviaban mutuamente las partes fimadas para
poder editar un video entero.

Francisco, se caracteriza por no incluir publicidad explicita dentro de sus videos, solamente
en el comentario etiqueta a aquel que quiere publicitar. De igual manera, estos comentarios no
suelen verse denfro del corpus analizado, solamente comentarios de agradecimiento a las casas
de ropa "OHLISBOA" y a "Pro-Vide" por haberlo vestido.

Puede observarse una mayor edicidén en tres de sus videos, debido a la intervencién de una
productora audiovisual, donde mejora la calidad de edicién y produccién del mismo, resaltando
entre el resto de sus productos. En estos, agradece en los comentarios a la productora
etiquetando la cuenta de instagram “@diagrocontenidos”.

Por Ultimo, las producciones de Francisco no se caracterizan por difundir un mensaje en
particular, solamente por representar momentos de la vida cotidiana desde el humor. Si puede
percibirse cierfo mensaje en algunos pocos productos, como por ejemplo, el video “Amor en
tiempos de Pokemon G037 donde se ve al instragramer enamorado de un hombre disfrazado de
un personaje de Pokemon, queriendo enviar un mensaje sobre el amor frente al éxito de la

aplicacion lanzada en Argentina, Pokemon Go.

o LUCAS LEZIN

PERIODO DE TIEMPO ANALIZADO: agosto y septiembre de 2016

CANTIDAD DE VIDEOS: 34

En la mayoria de sus publicaciones, Lucas, se filma a si mismo contando anécdotas,
situaciones cotidianas y dando su opinidon acerca de diferentes acontecimientos de la vida. Para

realizarlos, utiliza filtros de la aplicacion Snapchat.

37Ver video @ffrangomez: https://www.instagram.com/p/BlvwoWJg4Wm/2taken-by=ffrangomez
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Esta funcion permite que la cdmara del dispositivo mévil reconozca rostros y agregue o
cambie rasgos de estos, también algunos de estos filtros permiten el cambio de voz. E
instagramer suele valerse de estos con el objetivo de hacerlos mds graciosos. Por ejemplo, en uno
de sus videos3® publicados a mediados de septiembre, cuenta que le molesta la gente que dice
“coso” todo el tiempo. En el mismo, aparece él en primer plano con su rostro y voz distorsionada,
relatando una anécdota y recreando la situacién de dos personas teniendo una conversacion
acerca del tema, siendo él, el protagonista de ambos personajes. Al mismo tiempo, para
diferenciar a estos utiliza distintos filtros de Snapchat: uno que transforma su cara en la de un
mono y otro que le achica la zona de la nariz y boca

Por otfro lado, no siempre pone en escena a las personas de la anécdota que cuenta, sino
qgue da su opinidn acerca de diferentes situaciones cotidianas. Por ejemplo, en un video3?
publicado a principios de Septiembre, habla sobre que los sdbados a la noche estd prohibido
escribir en el grupo de Whatsapp de la facultad. Haciendo referencia a que los fines de semana
son para salir a divertirse y no para hablar sobre el estudio.

Lucas, también realiza una seccién denominada “LipSync”4, la cual se basa en hacer
playback de canciones de distintos artistas, interpretdndolas de una forma exagerada vy
realizando gestos acorde a la cancion. Al igual que sus demds videos, los “LipSync”, cuentan con
la modificacién del sonido, el cual pasa a ser un tono mds agudo y rdpido.

En el periodo de agosto-septiembre, se puede observar también que tres de sus 34 videos,
son fragmentos de los videos que redliza junto a Hecatombe#4!, los cuales son publicados en

YouTube.

38Ver video @lucaslezin: https://www.instagram.com/p/BKYnPMthomW/2taken-by=lucaslezin
3%Ver video @lucaslezin: https://www.instagram.com/p/BKdxQodBBjy/2taken-by=lucaslezin
40Ver video @lucaslezin: https://www.instagram.com/p/BFEnadHwGg-/2taken-by=lucaslezin
4Ver video @lucaslezin: https://www.instagram.com/p/BJvasY8BC1W/2taken-by=lucaslezin
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Cada uno de las 34 publicaciones cuenta con un epigrafe. En estos, agrega una pequena
descripcién acerca de lo que tfrata el video, por ejemplo: “Gente que dice ‘coso’ todo el
tiempo” o “Los sdbados a la noche estd prohibido escribir en el grupo de la facultad”. Por otro
lado, cuando hace producciones junto a instagramers, amigos o familiares los efiqueta en la
publicacion. Los hashtags son inusuales en sus epigrafes, solo los utiliza cuando publica videos de
#Hecatombe o cuando realiza los #LipSync.

Dentro del periodo analizado, se pueden observar cuatro videos que realiza junto a ofros
instagramers. La mayoria de estos, son interpretaciones de situaciones cotidianas. Por ejemplo, en
el mes de Agosto, produce un video junto a su colega Dario Orsi, acerca de las personas que
“dan vueltas para contarte solo una cosa”42, En este se puede observar a Lucas teniendo una
conversacion teleféonica con Dario, quien trata de contarle algo que le sucedid pero no logra
hacer una sintesis de la historia. Es por eso que Lucas, hace una especie de "catarsis” acerca de
aquellas personas que tardan horas y horas para contarte algo insignificante.

Otros de los instagramers con los que realiza un video es Francisco Gémez43, con el cual
recrea también una situacion cotidiana acerca de aquellas personas que utilizan el mail de nifos
en su vida de adultos. También, con la instagramer Magali Tajes, interpreta al “ex de tu amiga
que quiere volver"44, Junto a Juampi Gonzdlez, realiza una publicaciéon sobre “los grupos de
WhatsApp en los que todos hablan pero nadie responde”s. Y por Ultimo, a mediados de
Septiembre, produce un video con Gregorio Rosselld acerca de “los portefos que intentan imitar
el acento cordobés”. La particularidad que tienen en comun estos cuatro videos, es que los
Instagramers invitados, simulan estar utilizando el celular o hablando por teléfono con Lucas para

recrear la situacion.

42 Ver video @lucaslezin: https://www.instagram.com/p/BI8mnTuDATly/2taken-by=lucaslezin
43 Ver video @lucaslezin: https://www.instagram.com/p/BJBA5efDIEE/2taken-by=lucaslezin
44 Ver video @lucaslezin: https://www.instagram.com/p/BJdX6UFGql/2taken-by=lucaslezin
45 Ver video @lucaslezin: https://www.instagram.com/p/BJyGFSghwn4/2taken-by=lucaslezin
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Dentro del periodo analizado, se puede observar la presencia de publicidad en 5 de sus
videos. En cada uno de estos, etiqueta en su epigrafe las diferentes marcas que promociona o
agradece a aquellas que le obsequian algun producto. Por ejemplo, la marca de ropa para
hombres “Heybon”; la tienda online de ropa, calzado y accesorios “Old es Cool”; *Rosachina3”
tienda online de Accesorios; “PupuruCases” tienda de fundas para celulares y “Teté Castilla”
disefadora de carteras y zapatos. Todos ellos de la provincia de Cérdoba.

Por ofro lado, publicita a su grupo "Hecatombe”, con los que realiza videos que son
publicados en YouTube. En el epigrafe de los tres fragmentos de Hecatombe que publicd en
Instagram, escribié “"Mds videos en YouTube” y "Mds videos en @hecatombe”, invitando a sus

seguidores a mirar las producciones que realiza en la otra red social.

¢ SOFIA MORANDI

PERIODO DE TIEMPO ANALIZADO: agosto y septiembre de 2016

CANTIDAD DE VIDEOS: 45 videos

Sus producciones de humor se caracterizan por ser variadas y no responder a un formato
establecido. En el corpus seleccionado se observan publicaciones, por un lado, donde interpreta
diferentes personajes en situaciones cotidianas, y por ofro lado, aunque en menor medida, se
filma a ella misma hablando frente a la cdmara contando alguna situaciéon en particular. Para
ambos casos suele recurrir a los filiros que le modifican el rostro y la voz, provenientes de la
aplicacion Snapchat. Aunque no tenga un formato determinado en sus videos, Sofia realiza el
personaje de “La Psicéloga”4é en donde se muestra a una profesional con poca paciencia

escuchando y ddndoles consejos a diferentes personas.

46 Ver video @sofimorandi:https://www.instagram.com/p/BJL_V1pg2FG/2taken-by=sofimorandi
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Asimismo, en las inferpretaciones de las situaciones cofidianas, es ella quien protagoniza
todos los personajes, aungue muchas veces también participan familiares y amigos. Dentro del
corpus también se observan publicaciones de Sofia en conjunto con otros instagramers, por
ejemplo Nicolds de Tracy, Fede Cyrulnik, Juampi Gonzdlez, Nati Jota, Laila Roth, Diego Maggio vy
Pipa Barbato. Los videos que realizan responden al formato de las producciones de los demds
instagramers.

Luego de adquirir un reconocimiento publico a través de Instagram, fue el canal de
television infantil Nickelodeon quien la contratd para participar del programa “Heidi bienvenida a
casa”. Es por esto, que en algunos videos del corpus seleccionado Sofia promociona su trabajo
en el canal, por ejemplo en un video# del dia 13 de septiembre, escribié en el epigrafe “estén
MUY ATENTOS al evenfo (13 de ocfubre en el Teafro Coliseo) se van a presentar cosas muy
copadas .... #heidibienvenidaacasa”.

Ademds, estuvo nominada a revelacidn digital en los premios Kids Choice Awards4g, en el
cual le gand a su par instagramer, Gregorio Rosselld. Es por esto que en algunos videos
promociond los premios para que sus seguidores la votaran, como es el video del 9 de agosto
donde comentd “#KCAArgentina Pueden votar en el link que estd en mi perfil. Ponen la opcién
"revelacién digital'y puedan votar”.

En cuanto a las marcas que publicita, solo se pueden ver algunas en los epigrafes, por
ejemplo si se frata de una marca de ropa, zapatos o regalos que le hacen, como por ejemplo en
la primer produccién del corpus4 en el que le agradece a "Emedobleve” por hacerle un regalo
para decorar su cuarto. También agradece a Gran Berta producciones por colaborar en la
edicion. Sin embargo, cuando se trata de publicitar grandes marcas, Sofia opta por realizar un

video dedicado a estas, sin perder de vista el humor.

47 Ver video @sofimorandi:https://www.instagram.com/p/BKSBIBrgNDj/2taken-by=sofimorandi
48 Premios televisivos pertenecientes al canal infantil/juvenil Nickelodeon
49 Ver video @sofimorandi:https://www.instagram.com/p/BlITeMBAo-2/2taken-by=sofimorandi
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Un ejemplo es el que realiza el 26 de agostos® contando que le robaron el celular y que
Sony le regald el nuevo Sony m5. Otro ejemplo de este estilo, es la publicidad al “torneo de
globos" de Bubbaloo y Bazookas!. Sofia destina dos videos especialmente para promocionar
estas marcas.

También realiza promociones de trabajos de sus pares. Por ejemplo, el 30 de agosto publicd
un fragmento de la obra “El Canasto”, comentando en el epigrafe que es muy buena puesta en
escena y recomenddndola a todos sus seguidores. El mismo criterio utilizd para recomendar la

pelicula de Gilda y el nuevo tema de su colega Gaston Soffritti.

5.3. CARACTERIZACION DE LOS PUBLICOS

A partir de los datos brindados por los instagramers
analizados y gracias a las estadisticas obtenidas mediante la ‘
aplicacion, pudimos realizar una caracterizaciéon a grandes :
rasgos de los usuarios que consumen las producciones de los
instagramers. Los datos estadisticos y la cantidad de
seguidores corresponden a las fechas de cada entrevistq,

por ende estos pueden variar a lo largo del tiempo.

Francisco Go&mez cuenta con 63.855 seguidores A7
(octubre 2016), de los cuales, segun las estadisticas
brindadas por su cuenta oficial, 52% pertenecen al género

femenino, mienfras que el 48% restante pertenecen al

género masculino.

Porcentaje de seguidores de Francisco segun sexo y edad

50 Ver video @sofimorandi: https://www.instagram.com/p/BJmHK4FAsJM/2taken-by=sofimorandi
51 Ver video @sofimorandi: https://www.instagram.com/p/BKwGF34gCcW/2taken-by=sofimorandi
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En cuanto el rango etario de ambos sexos, se muestran porcentajes similares, siendo, en
primer lugar, la mayor cantidad de seguidores entre 18 y 24 anos. En segundo lugar, se observa
que existen mds hombres de entre 25 a 34 anos que los siguen en comparacion a las mujeres de
la misma edad. Sin embargo, en tercer lugar, podemos enconftrar a las adolescentes de entre 13
a 17 anos quienes superan por un porcentaje minimo a los chicos de la misma edad. Entre los 35y
65 anos se muestra una disminucion del porcentaje de seguidores que es igual tanto en hombres
Ccomo en mujeres.

Ademds de estos datos cuantitativos, Francisco Gémez afirma que no apunta a un publico
especifico, sino que prefiere realizar buen contenido a partir del cual el pUblico se va armando.
Sin embargo el instagramer sostiene: “igual el publico que me sigue a mi es ese (15-21 afos), pero

por una légica de Instagram y de lo que hago".

Porcentaje de hombres segin la edad Porcentaje de mujeres segun la edad
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En las estadisticas ofrecidas por la aplicacidon también se | Lucanes

puede establecer el lugar de procedencia de sus seguidores.
Las principales ciudades en las que sus contenidos se
reproducen son, en mayor medida, Bueno Aires, seguido por

La Plata, ciudad donde reside Francisco. Mientras que en

Coérdoba, Santa Fe, Rosario el

gradualmente.

Dario Orsi cuenta con 158.862 seguidores (octubre
2016), de los cuales 58% son mujeres y el 42% restante
son hombres. Al igual que Francisco Gomez, el rango
etario que predomina en las estadisticas, son los jdvenes
de 18 a 24 anos de edad. A este porcentagje le siguen
las personas de 25 a 34 anos. Sin embargo son un 50%
menos los seguidores de esta edad, en comparacién al
grupo anteriormente mencionado.

En concordancia con las estadisticas brindadas
por la aplicacién Instagram, Dario sostiene que el
publico que existe: “Es un poco mds pendejo por el
hecho de que la red social es mds joven. Pero al mismo
tiempo tengo mucha gente en Facebook que creo que
es un poco mds grande. No me siento muy codmodo

como para menores de edad”.

porcentaje disminuye

RANGO DE EDAD Todo

Hombres Mujeres

Porcentaje de seguidores de Dario segin sexo y edad
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Porcentaje mujeres segun la edad Porcentaje hombres segin la edad
Los adolescentes de 13 a 17
anos conforman un porcentaje
menor, aunque a partir de los
56% 35 anos el porcentaje de 58% 2
Muleres oo seguidores disminuye e R
RANGO DE EDAD Todo Hombres  Mujeres considerablemente. PR . Honies  Muses
pp— Los porcentajes son iguales B .
18-24 _ tanto para el género femenino 18-24 —
a 25-34
;’aj Qi como el masculino, a pesar de 35-44 e,
“J‘ que se observa una mayor e
OM canfidad de seguidores 65+

masculinos en el rango de
edad de 35 a 44 anos. Asimismo, podemos encontrar que los seguidores de 55 a 64 son nulos en

ambos casos.

Entre los lugares mdas destacados en cuanto a la L IAOARES MAS DESTACADOY.: | CHitil: Fahia

canfidad de seguidores, podemos observar que, al

igual que en el caso de Francisco Gémez, las ciudades

predominantes son, en primer lugar, Buenos Aires, lugar Car
donde reside Dario, luego le sigue Coérdoba con dos Santa Fe
tercios menos a comparacién del porcentaje de La Plata

Buenos Aires. En tfercer y cuarto lugar se ubican la Rosaric

ciudad de Santa Fe y La Plata con igual cantidad de
seguidores. Por Ultimo, la ciudad de Rosario, con un porcentaje menor, se encuentra por debajo

de las antes mencionadas.
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Lucas Lezin es el instagramer con mayor cantidad de
seguidores entre los cuatro seleccionados. De los 712.803
usuarios que lo siguen, el 75% son mujeres mientras que el 25%
restante son hombres (noviembre 2016). Estos porcentajes
disimiles en cuanto a género, difieren notoriamente en
comparacién con los ofros dos previamente analizados. Sin
embargo, en cuanto al rango etario, en primer lugar, se
mantiene la superioridad en el grupo de personas de 18 a 24
anos, como los mayores consumidores de sus videos. En
segundo lugar se encuentra el grupo de 25 a 34 anos y de 13 a
17 anos, siendo ambos porcentajes casi iguales. Las estadisticas
también muestran que a partir de los 35 afos se observa una

disminucién de seguidores, en ambos sexos.

Porcentaje de seguidores de Lucas segin sexo y edad

Porcentaje mujeres segun la edad Porcentaje hombres segun la edad

La Unica diferencia entre
ambos  sexos, se puede
apreciar en el grupo etario de
13 a 17 anos, donde en el
sexo masculino  disminuye,
mientras que el de 25 a 34
aumenta.

De forma contraria sucede en
el sexo femenino, aunque los

porcentajes son similares.
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Al igual que las estadisticas de los pUblicos, Lucas Lezin hace referencia, en primer lugar, a
suU grupo teatral Hecatombe, con el cual realiza producciones tanto para YouTube como para el
teatro, y sostiene que su puUblico se fue dando solo ya que provenia de hecatombe: “"Hecatombe
es mds para un publico adolescente entonces en mi Instagram tampoco me podia lanzar a
hacer cosas para adultos porque bueno, tengo que cuidar mi imagen, sobre todo porque
muchos chicos nos siguen, somos ejemplo para muchos, somos influencers para gente de 13 a 18
anos”. Sin embargo existe una diferencia en cuanto al puUblico que consume Hecatombe vy al
publico de Instagram, es por esto que afirma que el de este Ultimo oscila entre los que tienen
enfre 18 y 25. De este modo, el instagramer concluye que para los chicos existe Hecatombe,

para los jdbvenes estd Lucas Lezin en Instagram.

En cuanto a los lugares mds destacados donde residen sus
seguidores, se encuentra la ciudad de Cérdoba en primer
lugar, debido a que Lucas es oriundo del lugar y sus
producciones comenzaron dlli. Seguido a esto y con un
porcentaje similar al primero, se encuentra Capital Federal,
seguido por Santa Fe, Montevideo (Uruguay), vy La Plata. Una

particularidad del publico de Lucas es que tfiene un

porcentaje significativo de seguidores uruguayos, a

diferencia de los anteriores, que mantenian las mismas ciudades pero en diferente orden.

Sofia Morandi, la instagramer de 19 anos proveniente de Neuquén, cuenta con 552.909
seguidores (noviembre 2016) de los cuales 78% corresponden al sexo femenino y el 22% restante
al sexo masculino. Estos porcentajes son similares a los del anterior instagramer analizado, en

comparacion con Dario y Francisco.
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Con respecto al rango de edad, todos los instagramers

comparten la misma caracteristica de que las personas de 18 a

24 anos son la mayoria de sus seguidores. A este grupo, le

siguen las personas de 25 a 34 anos, pero que con poca

diferencia llega a superar al grupo de 13 a 17 anos. A medida

qgue aumenta la edad de los publicos, el porcentaje de

seguidores disminuye abarcando inclusive a las personas de

mds de 65 anos.

Porcentaje de seguidores de Sofia segin sexo y edad

SEXO

78%

Muijeres

RANGO DE EDAD

13-17
18-24
25-34
35-44
45-54
55-64

65+

22%

Hombres

Todo  Hombres  Mujeres

El porcentaje mayoritario de 18
a 24 anos, es igual entre ambos
sexos. Por ofro lado, el
porcentaje de los hombres de 25
a 34

considerablemente,

aumenta
mientras
que el de 13 a 17 es menor a
comparacion de las mujeres,
que se da en forma contraria
con una menor diferencia entre

grupos etarios.

Porcentaje hombres segun la edad

SEXO

78%

Mujeres

RANGO DE EDAD

13-17
18-24
25-34
35-44
45-54
55-64

65+

22%

Hombres

Todo Hombres Mujeres

SEXO

78%

Muijeres

RANGO DE EDAD

13-17
18-24
25-34
35-44
45-54
55-64

65+

22%

Hombres

Todo Hombres

&
¥
¥

Mujeres

Porcentaje mujeres segun la edad
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En cuanto a los lugares mds destacados se
observan, Buenos Aires y sus alrededores en primer lugar
y luego le siguen, Cérdoba, Santa Fe, La Plata vy
Montevideo. A diferencia de los instagramers
anteriormente analizados, es inferesante mencionar que
en la lista de las ciudades mds relevantes, no figura
Neuqguén, lugar de origen de Sofia. Sin embargo, su lugar
de residencia figura en primer lugar ya que ella empezd
a ser reconocida a principios del 2016 cuando ya estaba

instalada en Capital Federal.

LUGARES MAS DESTACADOS

Buenos Aires
Cordoba
Santa Fe

La Plata

Montevideo

En conclusion, podemos establecer una similitud entre el publico de los cuatro

instagramers analizados, ya que el grupo etario con mayor porcentaje en los cuatro casos es el

que va de los 18 hasta los 24 anos. Esto no es solo debido a que las producciones de los

instagramers apuntan a este rango etario, sino también porque son los jovenes los que han

incorporado como un hdbito el consumo de las redes sociales. Segun el socidlogo argentino

Marcelo Urresti, esto se debe a que:

“la condicién juvenil se relaciona con la mayor probabilidad de conexidn
directa con los estimulos histéricos de una época sin el peso mediador del
pasado, situacidon que produce en los jbvenes una propension espontdnea a

absorber las novedades del fiempo que les foca vivir como si fueran parte de

una naturaleza social y no tanto producto de su historia.” (Urresti, 2015)
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En confraste a lo antes planteado, los porcentajes de gente mayor (35 a 65 anos)
muestran cifras considerablemente inferiores, ya que para las generaciones mayores, unda hueva
forma de comunicacién supone aparatos con una légica distinta, funcionamientos diferentes
que hay que aprender u operaciones que incorporar, y por ende, un duro frabagjo de
“resocializacién” (Urresti, 2015).

Asimismo, en cuanto al género se observa que tanto Dario como Francisco mantienen
una simetria entre el sexo masculino y el femenino, mientras que Lucas y Sofia cuentan con un
porcentaje mayor de mujeres que los siguen. En el caso de Lucas y Dario, podemos ver como sus
ciudades de origen lideran el primer puesto entre los lugares mds destacados, es decir Cérdoba y
Buenos Aires respectivamente. Esto también se debe a que Instagram sugiere o recomienda
cuentas por cercania lo que posibilita a que personas de su misma ciudad, tengan mds
posibilidad de verlo en la pestana “explorar”. Sin embargo, Francisco Gémez reside en La Plata y
esta no coincide con ser la ciudad con mayor cantidad de seguidores.

Por Ultimo, en el caso de Sofia Morandi, la ciudad de Neuguén no aparece en la lista de
porcentajes de ciudades destacadas, pero Buenos Aires, su lugar de residencia, es la primera en
figurar. Es pertinente aclarar que estas estadisticas caracterizan el publico a grandes rasgos ya
gue no permite un andlisis profundo y sus valores son relativos ya que la cantidad de seguidores

en los cuatro casos, varia con el correr del tiempo.

5.4. DESCRIPCION DEL MERCADO EMERGENTE

Como se explicd en el apartado anterior, los instagramers cuentan con un publico
determinado que se ha transformado en una oportunidad clave para diferentes marcas que
quieren publicitar sus productos y asi llegar a los seguidores de estos referentes. Para comprender
estas l6gicas de un nuevo escenario publicitario, es necesario definir algunos conceptos que nos

ayudardn a entender estas nuevas estrategias.
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Philip Kofler, especialista estadounidense en marketing, define publicidad “como una
comunicacion no personal y onerosa de promocién de ideas, bienes o servicios, que lleva a
cabo un patrocinador identificado”. Los principales objetivos esenciales de la publicidad son:
informar, persuadir y recordar. (Puon, 2013). Histéricamente las grandes agencias publicitarias han
puesto el ojo en el producto y en el consumidor pasivo y masificado que es persuadido a fravés
de los grandes medios de comunicacion. Sin embargo, es durante el siglo XXl y con los avances
tecnoldgicos de las Ultimas décadas, que este vinculo entre marca-cliente se fue transformando
y generd un nuevo perfil de consumidor, volviéndolo protagonista.

Segun el informe “"Nuevas estrategias de publicidad y marketing para una sociedad
hiperconectada” publicado en la revista espaiola Telos (cuaderno de comunicacidén e
innovacion), “El nuevo consumidor exige nuevas estrategias de comunicacion por parte de las
empresas, lo que ha provocado que los publicistas fengan que buscar nuevos formatos vy
mensajes capaces de alcanzar a una audiencia hipersegmentada y muy informada” (Soengas,
et. al. 2015). Es por esto que entendemos a las redes sociales como nuevos formatos en los cuales
las empresas publicitarias intentan llegar al consumidor de manera constante y especifica. En el
caso de Instagram, se pueden observar estas nuevas estrategias de comunicacién a fravés de
los instagramers y cémo las marcas invierten en estos para publicitar sus productos. Lucas Lezin,
el instagramer entrevistado que cuenta con mds de 700 mil seguidores, explica su postura acerca
de este mercado y sostiene que “invertir en redes sociales es la posta, sobre todo porque los
instagramers vamos a un grupo etario bastante decidido”. Al igual que Lucas, Sofia Morandi
afirma que “invertir en redes es mucho mads barato para las empresas, y nos viene re bien a
nosotros porque te pagan bien, asi que es un negocio para todos. Se dieron cuenta que hay
mucha mds llegada en redes que en la tele hoy en dia, entonces les conviene mds”.

Por otra parte, Lucas, cuenta que a lo largo de su frayectoria como sujeto reconocido en la

red social, se le han acercado marcas y ha tenido buenos resultados.
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A pesar de esto, a la hora de realizar el convenio con la marca para que sea publicada en
sus videos, plantea que siempre trata que la marca no invada o no tergiverse la idea o el video:
“"que no sea invasiva porque si no el publico lo detecta y le molesta”. Con respecto a esto aclara
gue el instagramer hace humor sin que su objetivo se desvie a la venta de un producto. Al igual
que Lucas, Dario menciona: “tampoco estd bueno llenar el Instagram de publicidad”. Sin
embargo sosfiene que cuando realiza una publicidad, apunta a que sean videos graciosos y
divertidos y afirma que “es como la clave, también le sirve mds a la marca que el video se haga
mas viral”. De igual modo, Sofia coincide con todos los demds y sostiene que prefiere no decir
“hola yo uso tal cosa”, es decir, infenta esconder la publicidad denfro de sus videos.

Es importante mencionar que muchas de las publicidades que readlizan son pequenas
marcas o Pymes que a cambio de una mencién en un video, les otorgan productos a modo de
pago. Este método es denominado “canjes” y Francisco Gémez cuenta cémo una marca de
ropa se le ha acercado para publicitarse en sus videos: “hice con Bross, que es una marca de
alléd de Buenos Aires, y me dieron como 16 prendas en dos veces que fui'.

Otras redes sociales, como por ejemplo, YouTube, que se han asentado con el tiempo y
que tienen una gran popularidad, comenzaron a pagarles a sus usuarios mds notorios. YouTube le
paga dos ddlares a un usuario por cada cien mil visualizaciones en sus videos. Esto explica no sélo
el gran nUmero de usuarios que quieran dedicarse a las producciones en esta red, sino también
el surgimiento de “Networks”.

Las Networks o Redes Mulficanal son empresas que se encargan de gestionar y promover a
los usuarios de YouTube, surgieron en Europa y Estados Unidos, pero hoy se expandieron
internacionalmente. Mediante un contrato, estas empresas colaboran con publicidad especifica
para los canales denfro de la red, al mismo fiempo que contactan con marcas que quieran

aparecer dentro de los contenidos de las producciones.
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Las Networks también se encarga en asesorar al usuario con su imagen, en ayudar con
problemas de derechos de autor y copyright, tanto para proteger las publicaciones como para
que los usuarios no tengan problemas al usar musica o videos que puedan estar protegidos.
Asimismo, estas empresas colaboran en la produccién de contenidos, desde el aporte de
herramientas de edicion y produccion, hasta la gestion de contactos con otfros youtubers y gente
reconocida en otros dmbitos o sugerencias de temdaticas e ideas nuevas.5?

Por Ultimo, cabe recalcar que las Networks estdn prohibidas, o no cuentan con el apoyo de
YouTube, sin embargo, los usuarios con gran nimero de visualizaciones y suscriptores suelen firmar
acuerdos con estas ya que les garantiza compartir audiencia, lo que mejora considerablemente
los ingresos y estar protegidos frente a distintas leyes. En el caso de Instagram, todavia no se han
conformado empresas de contenidos que confribuyan con los usuarios de esta maneraq, esto se

debe alreciente crecimiento de la red y que esta no le paga a sus usuarios por visualizaciones.

Ejemplo de una Network: FLUVIP

. FLUVIP, The Influencer Marketing Group, es la compaiia lider de Influencer Marketing en
Ameérica Latina y el mercado hispano de los Estados Unidos. Fue fundada en Colombia hace 3
anos y gracias a su tecnologia ha crecido de forma exponencial en toda la regién. Hoy cuenta
con oficinas propias en New York, Miami, México, Colombia, Ecuador, PerU, Venezuela y
Argentina. Esta plataforma, destinada a redes sociales, permite conectar una agencia que
desea promocionar un producto con un influencer para que este Ultimo lo publicite. Asimismo,
Fluvip facilita herramientas para elegir el influencer que cuente con el perfil del publico al que

la marca desea llegar.

52 hitps://www.youtube.com/watch2v=4UIFyS072ew
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Las nuevas transformaciones tecnoldgicas como el surgimiento de los smartphones vy la
banda ancha maévil, han posibilitado que las personas estén conectadas constantemente con el
mundo online. El internet se ha convertido en un medio clave para el espacio publicitario, ya que
es adecuado para dirigirse a segmentos especificos en donde el receptor con su posicion activa,
selecciona qué quiere ver, donde y cudndo. Ademds cuenta con la caracteristica de que es un
medio rdpido, econdmico y flexible, al mismo tiempo que fomenta la interaccidn y participacién
del usuario. (Romero, 2014). Estos avances han provocado cambios en las formas de consumo de
los individuos, que al estar mds conectados, estdn mds informados y tienen acceso a diversos
contenidos, lo que obliga a los publicistas a disenar nuevas estrategias comunicativas y a
explorar formatos publicitarios innovadores que permitan alcanzar a un target hiperconectado
(Soengas, et. al. 2015).

No son solo las diferentes marcas que acuden a los instagramers para publicitar sus
productos, sino son también ellos mismos quienes acuden a ofras cuentas de Instagram para
promocionar sus publicaciones y shows personales. Estas cuentas se caracterizan por tener
producciones humoristicas en formato de foto y video, pero no se identifican con una persona en
particular, sino que son andénimas y detrds de ellas puede haber varios administradores a cargo.
El ejemplo mencionado por los tres instagramers fue la cuenta de Instagram “El Kilombo”, que
supera los dos millones de seguidores. Dario Orsi cuenta que invirtiéd un monto de 2.500 pesos para
gue El Kilombo publique uno de sus videos y lo recomiende. En cuanto a la repercusién que tuvo
su inversidon, Dario afirma “me agregd bastante gente, ahora lo volveria hacer pero son 2500
pesos. Es publicidad, si yo después meto gracias a eso 100 personas en el teatro, pagd todos los
dias, pero no sé si es real o si funciona. Es una forma de llegar a mds gente”. Sin embargo,
algunas publicaciones de Lucas y de Francisco fueron difundidas por esta cuenta sin tener que

retribuir econdmicamente, aunque a los tres les sirvid para aumentar la cantidad de seguidores.
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En cuanto a su experiencia, Francisco cuenta “a los 25 mil seguidores me difundic “El
Kilombo" sin haberle pagado ni nada y abri el Instagram y era una locura de seguidores que me
empezaron a seguir. Ahi subi 8 mil".

Otra manera de redlizar publicidad en la aplicacién para cualquier cuenta en general, es
pagarle a la plataforma para que promocione la publicacion o el anuncio y de esta forma que
llegue a otros usuarios. Esta estrategia fue utilizada por Dario Orsi para promocionar sus videos y
sus shows de stand up ya que sostiene que esto sirve para que te agregue gente.

Hablamos de un mercado que surge en torno a los instagramers ya que debido a su
llegada a un publico especifico, distintas marcas y companias han visto en estos una nueva
estrategia para publicitar sus productos. Al mismo tiempo, son también los instagramers quienes
utilizan su llegada al publico no solo para promocionarse entre ellos sino también para publicitar
sus frabajos dentro y fuera de la red, ya sean shows de stand up, obras de teatro, programas
televisivos, etc. Aungue este mercado les daria la posibilidad de sustentarse econdmicamente
con la remuneracidon de las publicidades, como menciona Dario Orsi que si haces dos
publicidades por mes podes vivir de la misma, son ellos quienes eligen no hacerlo ya sea porque
no quieren llenar sus producciones con anuncios, o porque entienden que su fuente de ingresos
va mds alld de la plataforma. Con respecto a usar la plataforma para promocionar shows y obras
de teatro, Lucas Lezin afirma que “'si tenés un producto fuera de Instagram, en vivo, que la gente

te pueda ver, ya estd. Podes vivir con eso”.
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7. CONSIDERACIONES FINALES

Al indagar sobre cudles fueron los procesos de constitucion de los usuarios de Instagram
que los llevaron a denominarse “instagramers”, durante el 2016 en Argentina y analizando los
casos especificos de Sofia Morandi, Dario Orsi, Francisco Gémez y Lucas Lezin, pudimos observar
patrones que se repetian en cada uno de ellos. Sin embargo, las particularidades demostraron
que tuvieron una trayectoria diferente para constituirse como tales, evidenciando que no existe
un camino institucionalizado para llegar a conformarse como instagramer.

A lo largo de la investigacién fue necesario realizar una mirada retrospectiva para dar
cuenta las caracteristicas que relunen los instagramers de previos referentes en ofras redes
sociales. Tanto los floggers, como los youtubers, los twitteros y los nuevos sujetos sociales que
fueron analizados, responden a las légicas de relatar lo cotidiano, mostrdndose a uno mismo
desde el humor, trascendiendo al reconocimiento fuera de las redes y recibiendo la etiqueta que
responde al soporte donde comparten el contenido. Asimismo, Instagram resulta ser una
convergencia de Fotolog, Youtube y Twitter, ya que esta incorpora funciones similares a las
demds redes, es decir, la posibilidad de mostrarse mediante una foto, la publicacion de videos, la
brevedad, la inmediatez en las publicaciones vy la facil accesibilidad desde dispositivos méviles.
Ademds, en sus constantes actualizaciones busca reunir mds propiedades de otfras redes
sociales.

Los acontecimientos y prdcticas que los cuatro usuarios fueron desarrollando en la red
social, y que derivaron en un reconocimiento de los mismos como instagramers, no se realizaron
con el objetivo de constituirse como tales, sino que su meta inicial fue mostrar sus producciones
humoristicas mediante la aplicacién. Los productos audiovisuales de los cuatro usuarios se basan
en construir sentido desde la cotidianeidad relatada a través del humor. La gran repercusion que
tuvieron en poco tiempo conllevd a que estos perfeccionaran su técnica, teniendo en cuenta los

comentarios y el feedback del pUblico, conformando asi su propio estilo.
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Afirmando que hasta el mes de febrero de 2017 no existen pasos a seguir para convertirse
en instagramer; el humor, la originalidad vy la creatividad son los aspectos distintivos que priman
en las producciones para llegar al éxito que lograron alcanzar en una red social que cuenta con
millones de usuarios en fodo el mundo.

Al contar con mds de 100 mil personas que reproducen sus contenidos, los instagramers son
reconocidos por los medios y las empresas de publicidad como “influencers”, asi como también
ellos mismos toman conciencia del rol que ocupan, ya que a mayor cantidad de seguidores,
mayor alcance para generar influencia en la opinidn publica. Esta condicion de influencer, por
un lado, les brinda la oportunidad de una remuneracion por parte de empresas y/o marcas que
buscan publicitarse a través de ellos, creando un mercado publicitario, y por otro lado, los
condiciona en la produccién de sus videos revisando qué mensajes le hacen llegar al publico
que los sigue. Asimismo, son ellos mismos quienes recurren a publicitar sus videos y sus productos
fuera de lared a fravés de a otras cuentas de Instagram y difundiéndose con sus pares.

La relacidn que mantienen con otros instagramers y las producciones en conjunto, son
importantes a la hora de constituirse como tales, ya que no solo logran el reconocimiento entre
ellos sino que es una forma de ampliar el nUmero de seguidores. No obstante, la cantidad de
personas que los siguen actualmente, no se dio de un momento a oftro, sino que fue parte de un
proceso, el cual tuvo ciertos puntos de crecimiento con videos especificos que tuvieron éxito y
difusion masiva, tanto en Instagram como en otras redes.

Los jévenes conforman el grupo etario que mds utiliza Instagram, y por lo tanto, el grupo
que mds sigue a estos nuevos sujetos sociales. Existe una similitud entre el publico de los cuatro, el
cual estd compuesto en mayor porcentaje por usuarios de entre 18 a 24 anos. Al mismo tiempo,
la edad de los instagramers ronda dentro de este rango etario.

Las redes sociales se han convertido en un lugar donde se produce, consume y circula
senfido. Estas nuevas herramientas donde se publican diversas producciones han generado

etiquetas para quienes logran un reconocimiento gracias a ellas.
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Los instagramers entienden y aceptan el rétulo que se les ha asignado por su éxito dentro
de Instagram, pero al mismo tiempo, quieren ser identificados como actores y/o comediantes,
que es para lo que originalmente se prepararon, mostrando asi su interés por trascender fuera de
la red. Instagram es una vidriera donde Sofia, Dario, Lucas y Francisco pudieron dar a conocer sus
capacidades artisticas, pero no un lugar donde les gustaria permanecer, es decir es una
herramienta para poder promover su propio trabajo y alcanzar asi otros soportes socialmente
institucionalizados, como es, por ejemplo, la television.

Abordar la comunicacién como una prdctica social desde donde se construyen sentidos
nos permite identificar que en este nuevo escenario tecnoldgico, especificamente en las redes
sociales, se constituyen nuevos sujetos a partir de las apropiaciones y usos particulares que

realizan de estas, generando asi nuevas prdcticas y resignificaciones.

6.1. LINEAS DE CONTINUIDAD

A lo largo del Trabajo Integrador Final surgieron numerosos puntos de investigacion,
preguntas, que quedaron por fuera del recorte seleccionado, los cuales no fueron abordados y
que podrian convertirse en posibles interrogantes para futuras investigaciones.

En primer lugar, en cuanto a la recepcién que realizan los distintos usuarios de la red social
Instagram surge un doble interrogante: por un lado, qué imagen se crea sobre los instagramers
entre sus publicos, y por otfro lado, qué usos y apropiaciones realizan estos en base a las
producciones realizadas por los instagramers.

En segundo lugar, en cuanto al mercado emergente en torno a las redes sociales, seria
intferesante indagar sobre los influencer como herramienta publicitaria, desde la mirada
empresarial y el marketing.

En tercer lugar, nuestra investigacién tomd como objeto de estudio a los instagramers que
realizan producciones de humor en formato video, mostrdndose como actores protagonistas

dentro de los mismos. Sin embargo, existen otras cuentas con un gran reconocimiento en la
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plataforma que realizan humor desde otra perspectiva, en la cual el usuario no estd
personificado por un individuo, ejemplo de esto son @el_kilombo o @yvostipo, que se valen de
otras herramientas para hacer humor. Asimismo, también existen usuarios que logran popularidad
dentro de la red, pero que realizan otras actividades que no corresponden al género humoristico.
Estas cuentas quedaron por fuera de la investigacion y podrian ser objeto de estudio de un futuro
frabajo.

En cuarto lugar, teniendo en cuenta que la red social Instagram cuenta con mds de 600
millones de usuarios activos en el mundo, seria interesante indagar sobre los usos y apropiaciones
que redlizan estos de la aplicacion en su vida coftidiana y cémo fueron evolucionando a partir de
los cambios que fue implementando la plataforma.

En quinto lugar, el Trabajo Integrador Final se basd en investigar acerca de los procesos
de constitucién de los instagramers en Argentina, por lo que otra posible linea de investigacion
podria ser analizar los procesos que realizaron los instagramers de otfros paises y las caracteristicas
propias de ellos.

Por Ultimo, contemplando el cardcter efimero de la red social y de los avances
tecnolégicos hoy en dia, genera expectativa observar qué cambios le esperan a Instagram y a

suU vez, a los mismos instagramers, en los préximos anos.
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8. ANEXO
ENTREVISTA: Fran Gomez

Nuestro trabajo se basa en investigar como se construyen sujetos referentes en la red
social, en nuesiro caso queremos analizar Instagram. También nos interesa indagar sobre el
mercado que existe en torno a la publicidad, por ejemplo, el caso Grego Rossello, que publicita
aFord K...

Grego Rossello se transformd en alguien que ya no maneja lo que hace, que empresas
como FORD, se dieron cuenta que lo podian armar un poco. Como Julidn Serrano en su
momento. Exceden la l6égica de Instagram. Son casos que excede a la media y al resto, por lejos.
Belu Lucius tiene mds seguidores que él, debe tener miles de propuestas de tfrabajo pero no sé si
puede llegar a esto que hizo Grego Rossello. Sin contenido llega al Gran Rex, por las marcas, por
el chabén. Porque arrastra gente y cuando uno arrastra gente todo el mundo quiere estar ahi.
Sofi Morandi tiene una locura de seguidores vy si bien estd en Nickelodeon. Lucas Lezin, tenia 30
mil seguidores, y hablamos para hacer unos videos juntos. Hicimos la idea y de un mes para ofro

metidé 200 mil seguidores.

&Y cudl pensas que es la clave ahi?

No, no hay clave.

¢Pero que implica que hicieron un video juntos y estaban semi a la par de seguidores y de
la nada él catapulté a 300 mil?

La verdad yo lo pensé muchisimo, y es de una de las preguntas que mds me hago, y menos
respuesta fengo, porgque no hay respuesta. Es estar en el momento justo. Es ese momento en ese

contexto y sale ahi, no s& cémo. Hoy en dia ves Instagram y ves que las interacciones bajaron
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muchisimo en cuanto a comentarios. Antes hacia videos y tenia 600 comentarios, y ahora hago

videos y tengo 100 y es una locura.

¢Por las historias (InstaStories)?

Para mi se hizo mds comunitario, yo lo que pienso es que antes existia una especie de
monopolio que los que haciamos videos y teniamos videos, la gente consumia e interactuaba
con sus amigos en los comentarios. Hoy en dia, todos tienen historias, entonces vos también
podes decir algo. Capaz antes la gente no se animaba a hacerlo porque quedaba para siempre
en el muro. Ahora en la historia vos haces cualquier cosa, la podes guardar o te queda 24 hs

como mdximo. Cambid Instagram desde que aparecieron las historias.

Igual los comentarios por ahi bajaron porque podes mandar los videos o fotos por
InstaDirect...

Y eso no lo observo porque no sé. Pero lo de las historias te aseguro que hubo un cambio,
primero que snapchat murid, lo maté. Le falta que Instagram ponga efectos v filtros. No sé cdmo
pero se hizo mds comunitario el tema que todos puedan subir contenidos. Capaz que una
persona que le da verglenza subir cosas, sabe que en las historias tiene 24 horas. Yo sé que algo
cambid, desde el dia que aparecieron las historias. Aunque el tema de los “me gusta” si fue
creciendo, pero los comentarios bajaron. Los Unicos que no bajaron los comentarios son Lucas

Lezin y Grego Rossello.

Nuestra investigacion se basa en como se crea un instagramer, también mirando desde la
I6gica de cdmo se conciben los instagramers ellos mismos. ;Como a vos se te ocurrid la idea de
empezar a ser instagramer, c6mo empezaste a hacer videos?

Cualqguiera de las maneras que te diga que empecé te voy a mentir y a la vez decirte la

verdad. Me paso que yo hacia videos antes en YouTube.
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Tenia un grupo de amigos, que haciamos “Salida de emergencia” en YouTube, que
todavia estdn subidos. Y a fin de aino como que un par querian hacer productos cortos de estilo
cinematogrdficos tirados a la comedia, otros queriamos hacer videos chiste fdcil estilo youtubers,
y NOs separamos y yo quede con ofro. Al final arranque solo a hacer videos para Instagram en

diciembre, por el barrio, hablaba con la gente. Estilo Nico de Tracy, que no lo conocia todavia.

¢Conocias a algun Instagramer?
Los miraba, miraba un poco a Grego Rossello. A todos esos que hacian Stand Up. Cuando
iba al colegio amigos mios me decian, hace como Julidn Serrano, filmate, arranca. Pero a mi

nunca me gusto eso. Porque a mi no me gustaba el formato de los youtubers.

Igual es diferente YouTube con Instagram por el tiempo que tenes para habilar...

Si, bueno yo vi una entrevista que le hacen a Grego Rossello y él cuenta que habia
hablado con Julidn Serrano, porque Grego queria hacer videos para publicitar su show de stand
up, y Julidn le decia que haga videos en YouTube, que él lo ayudaba. Y Grego le decia que no
sabia cdmo hacer un video de 3 minutos en frente a la cdmara. Entonces abrié el Instagram y la
cuenta de Grego. Con 15 segundos arrancé. A mi no me daba nunca para eso (youtuber), por
los minutos y porque no. Y cuando aparecid Instagram arranque a hacer videos, que no me
flmaba a mi pero por ejemplo, en un vigje filmé uno que iba a una panaderia y no habia pan. Y
ahi hice uno de los primeros videos. Ahi arranqué y me acuerdo que me comentaban, “muy
bueno” o cosas asi. Llegue a La Plata y no sabia ni editar ni nada. Y yo queria seguir con

YouTube, no gueria seguir con Instagram, porque no sabia editar, filmar, no tenia celular.

En ese momento eran todavia 15 segundos...
Y ademds yo creia que no iba a poder, es el mdximo miedo. Tenia 8 mil seguidores y me

decian que deje de hacer boludeces.
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Y cuando pase un umbral de seguidores me decian, “a sos un capo, vamos a hacer videos
juntos”. Hay un cambio drdstico con la cantidad de seguidores que tuve al principio. De amigos
propios, vos te das cuenta de las actitudes de la gente. Arranque en enero, que me fui con un
amigo de vigje, gue me ayudaba. A mi siempre me interesé esto de hacer videos, no pensaba
tanto en la repercusién sino en tener ideas originales, encontrar una vuelta de tuerca. Siempre

desde el humor. No me gustaba el stand up.

¢ O sea que empezaste no sabiendo nada de teatro ni de stand up?

Si, hice 3 anos de teatro desde el 2010 al 2013. Dejé teatro y empecé con YouTube. Como
que siempre lo artistico lo queria plasmar en algin lugar. Y de pibito filmaba videos con mi
hermana, cuando no existia nada. Haciamos programas de tv etc. Tenia 6 anos. Aparecid
Instagram, empecé a hacer videos, y encontré ese formato de hacer algo mds como contar una
historia, en vez de interpelarte directamente.

Es mejor confar una historia, no me gquemo ftanto porque estoy haciendo un video de
humor, no estoy tratando de pegarla como Grego Rossello. Me gustaba eso, que es lo que hacia
en YouTube, que eran 3 minutos en vez de 15 segundos.
Arrangue a editar, un dia le pregunté a un amigo que era el que editaba en Salida de
Emergencia, y le dije explicame como se corta y se pega. Y los primero videos era cortar y pegar.
No entendia nada. Estuve horas y horas y dias ddndomela contra la pared. Lo renderizaba y no
era el formato que tenia que renderizarlo. Asi estuve 3 meses. Hasta que después empecé como
a ver ofras cosas, musicalizarle el fondo, mejorar los remates, que no fterminen de la misma
manera los planos. También tuvo que ver el tema de que yo tenia un celular que se me re
tildaba. Y en un vigje, un amigo tenia familia, un primo vendia un IPhone, y se enteré que hacia
videos, porque me habia difundido Humo de primera en Instagram y el chabdn me vio. Eran de

casares. Y fui a la casa del chabdn y me vendié un iPhone a 5 mil pesos que estaba a 15 mil en
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ese momento. Y ahi arranqué todos los dias. Y aprendi a editar mejor, fue clave. Por la calidad

por el audio, todo.

¢ Qué buscabas con los videos?

No sé, era un impulso, siempre fue un impulso. No sé cudl era el fin.

.Y crees que después de que se agregaron segundos a los videos hay mds gente haciendo
videos? O por lo menos, ¢le dedican mas a la ediciéon?

Yo creo que cuando se agrandaron los segundos, y antes también, crecié la cantidad de
gente que empezd a hacer videos. No sé si por el tema de los segundos sino lo moda que se
puso Instagram vy la observacién de que cualquiera podia hacerlo. Por ejemplo, yo me acuerdo
cuando arranqué a hacer acd en La Plata, no habia nadie que haga. Tenia 5 mil seguidores, y
me saludaban porque era el Unico que hacia. Te aseguro de que si tenia 5 mil en Buenos Aires no
me decia nadie nada, porgue en Buenos Aires estdn todos los que tienen una locura de
seguidores.

¢A qué llamas una locura?

Pasar los 200 mil seguidores.

Y no estas tan lejos...

Lo que pasa es que es raro. Por ejemplo, el caso de Lucas Lezin. Sofi Morandi lo mismo, una
vez la viy tenia 55 mil y yo 20 mil. Pasé un mes, y me hablaron en una semana, 6 minas de ella.
Entonces la miré y tenia de repente 100 seguidores, un dia entro a Instagram, y Ciudad.com,
revista de canal 13, entrevista con Sofia Morandi, prendo la tv, estaba Sofi Morandi, 200 mil
seguidores, 300 mil, y no sé. La enganchan justo, increible. Ademds no sé si pasa por el contenido,
sino por las personas. En el caso de Lucas Lezin, habia un chabdn que a la misma vez que él

empezd a hacer videos con los filtros de Snapchat, y el chabdn subia pero re tranquilo, arrancé

926



Jus’(agmmm |a construccidn de un sujeto en las redes sociales

con 1000 seguidores y cuando murié tenia 3 mil. Y Lucas Lezin ya tenia 100 mil. Es esa cara, ese

lugar y ese contrato que hacen con ese chabdn. Igual también el chabdn venia de YouTube.

Claro, eso vimos nosotros, que también pensas cuando ves a los instagramers, que
cualquiera que hace videos se vuelve famoso, y en realidad si te pones a ver un poco mds, todos
hacen stand up, o hicieron actuacidn. Es dificil hacer reir...

Pero ademds es dificil porque tienen que elegir seguirte. A mi me pasa que salgo, me
saluda gente que no me sigue, aman mis videos, los miran pero no me siguen. La mayoria no me

sigue, no sé por qué. Es muy preciado el seguir hoy en dia, es raro.

Y vos, que estudias periodismo y estas en la radio los sdbados, ;cémo sentis esto de que de
la nada, sos como un Instagramer? ;Te reconoces a vos mismo como instagramer o capaz te
gustaria otra cosa?

Tuve como un proceso de quiebre este ano, porque también estaba en 221 radio, y me fui.
Habia cosas que no se podian sostener en esa radio, la duena odiaba que haga video, porque
decia que le ponia pilas a los videos y no a la radio. Lo que me pasd estos Ultimos meses, es que
siempre apunte a ser periodista, y es algo que me gusta pero ya en un momento te sobrepasa
todo esto de la fiebre de las redes sociales. Se te acerca gente que te quiere ayudar a hacer
cosas. Y hoy en dia, por ejemplo ayer me junte con un productor de stand up, que quiere
producir acd, y estoy armando cosas con Nacho el de Jueves de Trapos, y es como un traspaso
para encontrarle el lugar profesional al humor, que es como el sueno del pibe. Yo lo hacia como
algo que queria expulsar de mi, improvisar. Ahora estoy viendo que eso que saco puede

transformarse en algo profesional.
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Entonces para tu gusto ser un Instagramer es un punto medio entre algo que te gustaba
mucho y algo que podria ser una buena propuesta...
Si o fue mds que el punto medio, el quiebre, la piedra que me hizo tropezar y darme cuenta

que habia otros caminos en ese mundo.

La aplicacién Instagram, jte ayudé también?

Lo que tiene a diferencia de las demds redes es que tiene una salida muy laboral para la
gente que hace stand up. Yo me junte ayer con este chabdn que es un productor de acd de La
Plata, que estd metido hace 6 anos, y es amigo de todos estos chicos, y lo que me decia es eso,
que el ano pasado vino Juampi Gon, lo fueron a ver 90 personas, y en un momento pregunta
cuantos lo fueron a ver y eran dos minas nomas. Y el ofro dia metié en el teatro bar 500 personas
en dos funciones. Pasa con todos, ahora estdn haciendo todas giras. El Instagram te hace llenar
salas en todos lados. A mi mandan privados todo el tiempo, creen que como hago videos en
Instagram soy standapero, entonces ayer me junté con este chabdn que me decia que me
ayudaba a hacer todo. Es como un mundo en el que todos los que hacen stand up tienen

Instagram. Estos Ultimos 3 meses aparecieron miles.

Analizando los historiales de los Instagramers, son todos de la escuela de stand up o
actuacion...

No lo veo como clgo lineal, pero también podes analizar que esos que tienen muchos
seguidores, hacen stand up, porque enire ellos se refroalimentan los seguidores. Yo cuando
arrangue nadie me ayudd en nada. Y vos ves que Grego Rossello armd a Gonzo Vizan, y asi.
Todos estdn en esa burbuja. Yo hice un par de videos con Dario Orsi, con Gonzalo Vizan. Y te das
cuenta gque son todos amigos entre ellos. El camino también es ese. A mi no me ayudd nadie.

Hoy en dia me llevo bien porque tengo mds seguidores.

28



Jus’(agmmm |a construccidn de un sujeto en las redes sociales

También habria que indagar en quienes son sus puUblicos...
El pUblico de stand up en Instagram son mujeres de 15 a 21 anos, metes 3 mil personas en

el Gran Rex. Es ese pUblico, tener que armar un publico que te siga.

¢Vos apuntas a ese publico?
No, yo no apunto a ese puUblico, apunto a hacer contenido bueno. Después el pUblico se
va armando. Igual el pUblico que me sigue a mi es ese, pero por una légica de Instagram y de lo

que hago.

¢(Para vos que es ser un Instagramer?
La mejor pregunta y mds dificil gue me hicieron en la vida, y es tan sencilla. No sé qué es ser

un Instagramer. Te puedo decir que hace un instagramer.

{Qué sos vos?

No sé qué soy, me pasa que te puedo decir un montdn de cosas pero cuando me hacen
preguntas de mi no tengo idea. Hasta no me considero un instagramer, porque no caigo en
dimension de la gente que lo ve, que hay gente que ve lo que hago. No entiendo, porque esa
persona no la conoces y ella sabe un montdn de vos. Ayer me pasd que fui a Molly's y un
chabdén me saludo y me saludaba, y yo no me daba cuenta si lo conocia o no. Y no me daba
cuenta que me podia conocer por los videos, hasta que me dijo, yo te sigo en Instagram. Soy
instagramer (se rie), con razén.

Me pasa mucho que terceros me cuentan, y no lo puedo ver masificado. Si pienso en
hacer un show de stand up, slleno el teatro?2 Y capaz que lo lleno pero no lo sé.
Yo creo que moralmente, éticamente, un instagramer tiene que buscar la sorpresa, la
herramienta mds clave de cualquier produccién sobretodo de humor o comedia, es la sorpresa,

es decir, pensar coémo puedo pegarle a un chabdén en 15 segundos, y sorprenderlo, después
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denfro de esa sorpresa podes dejar un mensaje. Yo cuando hice el amor en tiempos de
pokemon go, queria dejar el mensaje de coémo estaban todos enfermos con ese juego. Lo que es
la sorpresa es eso, un pikachu chapando en la calle. Como cualquier disciplina que es una
intervencién. Por eso a mi no me gustan los standaperos que le hablan a la cdmara.
Ninguno vive del Instagram, entonces también hay que entender lo que hacen en frente a la

cdmara y a donde llegan con eso. SUper meritorio.

¢Estd tu cabeza la mitad del tiempo pensando en hacer un video?
No, no tan enfermo no, pero si esta la cabeza muy activa en Instagram porque capaz que
te sustraes de todo eso y vas a ver a un amigo y te habla de esto, o vas a Molly’s y te saludan y es

dificil salir de ese mundo.

¢ Contestas comentarios?

No, trato que no, a veces si pero casi nunca, porque cuando arranqué dije: 'si empiezo a
responder, y un dia no tengo ganas de responder quedo como un gil”, o si empiezan a subir los
seguidores, empiezan a decir “ay este se la creyd”, entonces no. Al principio, antes de tener 10
mil seguidores respondia todos los privados. La mayoria eran nenitos que hoy en dia me
hablan. Hoy en dia ya es imposible. Toda entrevista que me dijeron que hacer dije que si. Me

sirve, pero mdas alld de eso, te estdn buscando. Se estdn moviendo para entrevistarte.

¢Cudnto te ocupa a vos mentalmente Instagram?

Mentalmente todo el fiempo. En el senfido de que antes me pasaba que iba caminando y
me extranaba de la cotidianeidad para ver cosas que pasan. Hoy en dia ya no me pasa. Ahora
ya voy por la calle normal. Lo que me pasa es que se me ocurre algo, alguna idea y la anoto,
entonces tengo que tener una especie de cosas escritas de antemano y a veces recurro a eso.

Por ejemplo, hoy acompane a dos amigos a la parada, y se me ocurridé una idea que yo tenia
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escrita y la hicimos. Antes me pasaba mds en el sentido de que estaba solo, tenia una idea y
tenia que conseguir gente que me filme, que actué, editarla mds o menos como sabia, y era
mds complicado. Ahora hoy en dia vienen dos amigos a dormir y digo, che hacemos un video y
ya estdn cambiados, peinados. En cualguier momento que me junto con gente tengo una idea

hecha.

¢Sos de consumir mucho Instagram? ;Consumis mds de lo que producis?

Creo que siempre lo que mds consumo en Instagram es ver la competencia. No en cuanto
a sacarle ideas o ver qué estdn haciendo, sino esto de los comentarios, ver qué onda el mundo
Instagram, y me apoyo en los pares mios. Pero consumir de buscar cosas, no. Antes cuando no
hacia videos miraba la lupita, u otros chabones, a ver que habia en este mundo, si hacian lo que
hago yo. Porque a mi me pasd que yo arranqué haciendo los videos con los coddigos de Jorge
Cremades, un espainol que tiene como 2 millones de seguidores. El chabdn hace lo que hago yo,
en codigo espanol. Hace cosas cotidianas, tiene una productora atrds, y Piques, un yankee. Esto
en Argentina yo creia que no existia, cosas cotidianas, lo empecé a hacer acd. Entonces
cuando arranqué buscaba en la lupita si alguien hacia lo que hago yo, musicalizado, final friste.
Etc. Entonces ahi miraba mds de lo que producia, hoy no. Hace 5 meses que no. Lo que veo son

repercusiones de los videos, cosas mias y de los ofros Instagramers.

¢Te han ofrecido publicidad o cosas para cambiar o sentis que es un mercado que ha
crecido? Sabemos que no se puede vivir de Instagram pero...

Si, tiene salidas de emergencia en algin sentido. Tiene como una especie de publicidad
indirecta. A diferencia de YouTube que capaz que te paga por publicidad para reproducir el
video, Instagram tiene que vos conseguis la publicidad. Como con cualquier lugar donde tenés
gente. Si vas a hacer un show de stand up y sabes que llenaste el teatro, podes meter publicidad

franquilamente de cualquier cosa.
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He hecho con marcas de ropa, ahora no tanto, pero porque ya me canse un poco
también, no porque tenga una armario lleno de ropa, pero es agotador. Fui al shopping abasto
dos veces, hice con Bross, que es una marca de alléd de Buenos Aires, y me dieron como 16

prendas en dos veces que fui. El fema es que estaba eligiendo mucho tiempo que llevarme.

Como fue, ¢ ellos te contactaron o vos los contactaste?

Yo tengo un amigo que tiene un Instagram de estilo de esas cuentas de humor de placas y
el chaboén le metidé publicidad con estos, y un dia me difundié y los de Bross me contactaron. Y
acd en La Plata con los Showrooms que es algo mucho mds tranqui, porque los chabones no
tienen fdbrica, y vas y te dan dos remeras y yo hago la difusion. Me ha pasado que me han
propuesto hacer cosas que van en contra del producto que hacia y dije que no, estilo de que
una vez me habld un chabdn que tenia una aplicacién que era Dr. Love y tenia que hacer un
video jugando con que me bajaba la aplicaciéon. Y me pagaba, pero no se me ocurria una idea
y preferia seguir haciendo lo que hacia. Pero mucho ya no me gusta, yo he recibido criticas de
gente que los ve a los de buenos aires y dice, yo lo seguia pero todo el tiempo publicitan sus

show.

Bueno un ejemplo es Santi Maratea que hace publicidad.

Pero Santi Maratea es el Unico que tiene otro cédigo. Le sale bien al chabdn. Fijate que
todas las marcas van con Santi Maratea porque nunca sabes si estd hablando en serio o no y
todo el tiempo introduce cosas. Santi Maratea es clave para eso. Es un chabdn distinto, porque
hace algo distinto al resto. La gente lo sigue por como es el chabdn. Las primeras publicidades
gue hacia, la gente por ahi no se daba cuenta que eran publicidad, porque como habla de su
vida, en ese cddigo puede publicitar un montdn. También lo contratd una productora de Estados

Unidos para hacer en YouTube un producto que se llama “de gira”, que va por los boliches de
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todo Buenos Aires probando comida, y copete y la productora mete canje con los boliches y él

es el actor. Es una légica distinta.

O sea que hay productoras atrds buscando...
Si yo creo que si, bueno en este caso con Santi Maratea. Y Grego Rossello tiene una

productora atrds, lo que pasa que ya es una marca, no es un instagramer.

.Y para aparecer en “El Kilombo” que tuviste que hacer?

Mi historia con *el kilombo” es muy rara. Yo me acuerdo gue les hablé cuando tenia 5 mil
seguidores, hace mucho. Y les dije cudnto cobraban la publicidad, y los chabones me
respondieron buena onda, que cobraban 2 mil pesos. En ese momento yo tenia 5 mil seguidores,
y ellos 1 millén y medio. Una locura. Ademds veia que al que difundian subia un montén de
seguidores. Ya habia instagramers concebidos como Grego Rossello y Nicolds de Tracy y toda la
segunda camada como yo que estaba empezando. Hablamos al tiempo, me pusieron un par de
me gusta en los videos. Re copados. Pasd un tiempo vy les hable a ver si me subian un videito, y
me vistearon. No me daban ni bola, y yo tenia 10 mil seguidores. Y empecé a subir, y de los 8 mil
a los 25 mil, lo meti en un mes. A los 25 mil seguidores me difundié El Kilombo, sin haberle pagado
ni nada. Y abri el Instagram y era una locura de seguidores que me empezaron a seguir. Ahi subi
8 mil seguidores. Es como que venga Messi y te diga, tal jugador es un crack. Hace un mes me
difundieron de nuevo. Me han difundido bastantes pdginas de humor porque les gustaba el

contenido que hacia, y nunca puse un peso para que me promocionen, nunca.

¢Y la participacion con ofros instagramers cémo fue? ;Te contactaron?
Si, yo me acuerdo que el primero que me dio bola fue Gonzo Vizan, que me parece un
chabdn super copado. Yo tenia dos mil seguidores y me respondid el privado. Una vez el subid un

video gue era igual al mio, obviamente no sabia ni que existia yo. Pero lo subié un mes después y
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yo le hable por privado para ver si me respondia. Y me pidid perddn y lo borrd. Y ahi le dije de
hacer un video juntos y me dijo que si. Re buen pibe. Lo subi yo al video y fue la primera vez.
Después meti otro con ludica. Te vas acercando al palo de ese lugar donde estdn los que hacen

€50.

¢Y con los otros?

Con Lucas Lezin me llevo muy bien, porque Hecatombe hizo videos con Jueves de Trapos, vy
yo hice algunos con nacho (de jueves de trapos), hicimos un video. Con Dario Orsi lo mismo, no
teniamos mucha relacién pero cuando vino acd a La Plata a hacer su unipersonal me dijo que
me reservo una entrada a mi nombre. Yo no pude ir. Si fuese de Buenos Aires podria hacer con
ellos presencial. Con Gonzo Vizan ya tengo para hacer un video que no sabemos cudl es, con
Lucas Lezin también, con Dario Orsi también, con Nicolds Biffi, un montdn. Hacerlo presencial es

ofra cosa.

¢Y eso es todo organizado entre ustedes?
Si obvio entre nosotros. Yo tengo la suerte ahora de que entré a este mundo de verlos de
pares. A mi lo que me interesaba es que si voy a hacer stand up voy a tener chabones que me

van a salir a bancar, porque los conozco. Es otra cosa.

¢A futuro esto vos como te ves?

Yo quiero salir de Instagram. Mi mayor ansiedad es salir de Instagram para no depender de
una plataforma o sea miidea es hacer una marca de Fran Gémez para adaptarme a cualquier
formato que venga o que exista, salir no es tener un Facebook fuerte. Es poder territorializar a
Fran Gémez, por ejemplo, ir a hacer stand up a la vieja estacién y que vaya gente a verte. Y
existir, porque muere Instagram o no muere seguiria dependiendo de eso. La idea mds facil por

propuesta es hacer stand up. Antes cuando hacia teatro no me gustaba el stand up porque es
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romper con la ficcidn. Sos vos hablando de tu vida, hay una actuacién que potencia tu persona
pero no una escena colectiva. Por eso nunca me gustd. Consumia pero no lo consideraba como

algo para hacer. Hoy en dia le encontré la onda, y es todo un desafio.

¢Y con el productor que te contacto cudl era la idea?

Instagram te llena teatros, te lo dicen todos. El que hace Instagram llena teatros, estdn
viviendo de eso. Antes no vivian de eso. Ninguno vivia de eso. Hoy en dia si, hacen muchos
shows. En Buenos Aires los que tienen Instagram mueven gente. Acd en La Plata, que habrd 50
qgue hacen stand up, ninguno pudo llenar el teatro bar. Nadie mueve 300 personas. Si vienen
Juampi Gon, Dario Orsi, lo llenan. El chabdn quiere que arranque a llenar lugares. Quiere sumar
gente de La Plata. Si armamos bien algo con Nacho (Jueves de Trapos), y tenemos alguien que
nos banque atrds, tranquilaomente podemos llenar el coliseo. Entonces a nosotros nos sirve,

porque sabe sobre los cddigos de stand up.

¢No sentis que influis en las personas que te ven?

No para mi los influencers no existen. Existen pero no tienen la referencia para la gente. No
creo que la gente haga lo que digo, o que bajando un mensaje de vida o politico, la gente me
va a hacer caso. Creo que es algo comunitario de la red social. Pensar que alguien es influencer

es pensar que hay un publico tonto o lineal.

Si un instagramer dice que un boliche es malo, y los siguen muchas personas, y capaz que
la gente deja de ir a ese boliche. ;Eso no es como tener influencia?
Puede ser pero a mi no me pasa porgue yo no hago ese tipo de contenido. Para mi es otro

sentido el que la gente le da al influencer, que te influye en algo, en algun sentido de tu vida.
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¢Te importan, te duelen las criticas?
Obvio. Aunque haya uno que te bardeaq, te importa. No me gusta la critica que no es
constructiva. Me ponen 100 comentarios, los 99 son buenos, y hay uno que bardeq, estilo “que

estds haciendo, no causa ni gracias, o usas siempre la misma ropa”.
ENTREVISTA: DARIO ORSI

Estamos haciendo la tesis de grado y la temdtica es cdmo se configura un sujeto en las
redes sociales. Tomamos particularmente los instagramers, y ver cdmo se construyen esos
mismos... ;Vos te consideras a vos mismo un instagramer o te consideras un standapero que usa
lared?

Yo me considero actor, y el trabajo del actor es buscar trabajo, y justo ahora estamos acd.
Pero es verdad que el medio un poco te come y que los seguidores y trabajar todo el tiempo
para eso te ponen en ese rol. Enfiendo que es una efiqueta porque vivo de eso, frabajo de eso. Si
me tengo que definir digo que soy un actor y comediante. Facebook me funciona casi a la par,

de hecho los boom mds grandes los tuve en Facebook.

En YouTube, {Nunca pensaste?

YouTube si, pero tengo muchas ideas de muchas cosas. Me gustaria hacer una mini serie,
mismo de las cosas que ya hago subir en compilados. Hace como un ano que los estoy por subir,
pero siempre pasa algo, y se dilata. La realidad es que hago todo con el celular, tfengo una
compu vieja que si la prendo ahora se prende manana, entonces todo lo que es en YouTube me
fue dando fiaca, yo en YouTube tuve un par de boom con los video haciendo stand up, que ni
siquiera los subi de mi canal, los subi del canal de la productora. Les fue bastante bien, de hecho
la primera gente que empecé a convocar fue por esos videos haciendo stand up, antes de

Instagram digamos.
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Pero en mi canal creo que tengo no sé cudntos suscriptores y nunca subi nada. Pasa que
queria hacer algo distinto pero me queda corto el medio, digamos. Me encantaria hacer una
mini serie pero falta mds gente. Yo ya me filmo, edito, no sé hacer ninguna de las dos cosas y las
hago igual, entonces si quiero dar un salto me gustaria que haya mds gente. Pero en algun
momento también por ahi caigo a YouTube, como cualquier otra plataforma, si se inventa una

manana por ahi me encuentra ahi, o por ahi ya no mds.

Desde que empezaste a usar Instagram, ;Sentis que te sirvié para llenar mas salas, es decir,
como medio de difusion?

Totalmente. Hicimos ahora el Siranush y la semana pasada San Isidro, y sin las redes sociales
no iba ni mi vieja. También empieza a acumularse el trabajo de varios anos, pero hay mucha
gente que va porqgue le gusta lo de las redes sociales, y no sabe ni que va a ver, pero quiere ir a

verte.

Cuando arrancaste con los videos de Instagram, ;Pensabas que era como para esto?

Si, se piensa pero tfampoco uno sabe cémo va a funcionar, y tampoco sabia bien que iba
a hacer ni cdbmo me iba a encontrar yo en la red social, entonces estaba mds boyando pero si,
era un poco la ideaq, siempre es crecer. Nunca me lo imaginaba como se estd dando todo, pero
habia una idea, mds alld de un deseo, unas ganas de que eso funcione para otras cosas. Pasa

gue ahora también estd funcionando por si mismo.

Si y digamos que varios también le encontraron la vuelta como una herramienta de mostrar
lo que hacen...
Y tomarlo como un laburo, es dificil sin jefe sin nadie. Yo me puedo quedar hasta las 8 de |a

noche hablando con ustedes pero no filmé nada, no edité nada y nadie me va a decir nada.
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¢Estds pensando todo el dia en que tenés que hacer un video, por lo menos por dia?
Si y se acumulan ideas muy buenas que a veces no se pueden hacer, a veces se hacen

mal. Digo, es dificil como tomarte un laburo pero que nadie te exige nada.

Al mismo tiempo tenés el feedback de la gente que ya te puso un me gusta, te comentd y
ahi tenés en seguida los frutos de lo que hiciste...
Pasa que nosotros también analizamos eso de que cuando un video esta bueno y explota

y cuando hay un video que no, vos te das cuenta. Tenés un par de gente que te regala el like.

¢Te influye mucho el tema de los comentarios?

5Si me influye? Yo la verdad que no, soy medio cavernicola, no me importa nada. A veces
me llama el productor y me dice: “che te bardearon, borralo”, y digo spor qué? Habla peor de él
que de mi. Si subo un video con una amiga © un amigo y lo insultan, y veo que no me parece, o

es algo muy horrible si. Pero o que tiene que ver conmigo, no.

¢La productora te condiciona de alguna forma para los videos

No, fodos frabajamos muy en equipo. La productora si ahora con el tema del show medio
que quiere. Tenemos medio una suerte de calendario de promos, y ellos apuntan a que las
promos sean divertidas y yo también. Primero para que la gente no me deje de seguir, y segundo
para que llegue a mds gente. La realidad es que ellos poniendo un cartel en la fan page de la
productora o pegando un cartel, por ejemplo en Cérdoba, no se llena. Y tampoco sabemos.
Pero sabemos que si hay una forma de arrastrar gente es de mi canal. No es que aparece una
foto de Dario Orsi y soy tan conocido que la gente va a querer ir a verte al teatro. Es la gente que

me sigue a mi.
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Aparte justo la gente de Instagram es un publico como determinado, ;vos apuntas a algin
pUblico?
Yo creo que el publico que apunto seria la gente de mi edad y un poco mds grande. Y yo

creo que las parejas de mi edad.

¢Cambia el stand up respecto al Instagram?

Yo creo que por ahi en Instagram es un poco mds pendejo por el hecho de que la red
social es mds joven. Pero al mismo tiempo tengo mucha gente en Facebook que creo que es un
poco mds grande. Si, por ahi en el escenario es un poco mds grande. No me siento muy cémodo
como para menores de edad. A veces vienen a verlo pero yo creo que es de 20 para arriba. De

hecho si ves las estadisticas es entre 18 y 24 el fuerte y después mds para arriba.

Aparte al hacer un andlisis de los videos, hay muchos videos que haces con tu novia Sol,
también ahi apuntas a mostrar cosas de la vida mds cotidianas de las personas de 20 para
arriba...

Claro, que también tiene que ver mds con mi universo, con las cosas que me preocupan d
mi y no estoy generando material pensando en los cumples de 15. Por ahi se me ocurre algo
porque me pasd, como de repente me pasa que hago cosas de profesores de colegio porque
me acuerdo. Y hay gente que me dice, deja de hacerte el pendejo. Pero es verdad que

funciona mejor en un publico determinado.

¢Cudndo pensas en hacer un video, buscas transmitir algdn mensaje o nada mds hacer
reir?

Yo creo que detrds del humor siempre hay mensagje, y detrds de lo que uno hace. Yo
busqué que haya mensajes. También esto de que subo un video todos los dias, y a veces es una

mdquina de hacer, que te aleja un poco. Yo creo que si nos centramos mds en el resultado que
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es hacer reir, el hacer reir estd puesto en el otro, y es una busqueda de algo mds artistico. Yo creo

que hay mds que un mensaje, mostrar un punto de vista.

Y pero por ejemplo el video que hiciste con Sol de mostrar cémo por una portada de video
la gente reproduce mas...

Si, mostrar un punto de vista de algunas cosas. O también cuando hago personajes como
cierta disfuncionalidad que hay entre los grupos, entre los amigos, como lo absurdo de lo mds
extremo que puede haber o reirme un poco de todos los tipos, tratando de mostrar que ninguna
manera es la correcta. Soy muy enroscado en el tema del contenido, y con Sol me peleo mucho
con ella porgue no quiero que quede expuesta. A mi el concepto minita no me gusta. De hecho
se me ocurre un chiste, por ahi me rio pero cuando lo pienso digo esto no va. Hace poco me
junte con una modelo a filmar un video pero no lo subi porque el chiste me parece graciosisimo,
pero me puse a pensar y no. Cuando me empiezo a enroscarme en pensarlo, a veces mata al
chiste porque no estd bien en definitivo. Pero nos pasa todo el tiempo, nosotros tenemos un

lenguaje sobre todo muy machista que estd mal.

:Sentis que sos de alguna manera un referente para un montén de personas que miran lo
que vos haces?

Ahora se usa el término influencer, que es el que utilizan mds las marcas cuando te quieren
contratar de algo. Pero es verdad que tenés llegada a cierta cantidad de gente, yo por ejemplo
entre Instagram y Facebook sumo 250 mil personas y mds también. Porque aparte lo ve un
montén de gente que no te sigue, un montdn de gente me para y me pide una foto y me dice,
te voy a empezar a seguir. Enfonces pasa eso, uno fiene una llegada y eso puede influenciar en
la gente. Pero si manana pongo, hay que hacerle un golpe de estado a Macri, no creo que 140
mil personas vayan a agarrar las armas. Pero si de repente digo algo que puedo hacer ver a

mucha gente, pueden elaborar un pensamiento que obviamente puede estar manipulado, lo
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mismo gque hacen los medios de comunicacién, ustedes lo sabrdn, pero si, hay cierta influencia.
No sé si me considero una persona influyente. El otro dia iba a bardear a movistar pero me puede

fraer problemas de laburo y encima la gente se puede sumar a putear.

Con el tema del mercado. Nosotros cuando hacemos una primera aproximaciéon al
instagramer, pensamos en principio en el youtuber como un predecesor de lo que serian los
instagramers. En YouTube estd la network, que son como empresas que contratan a los youtubers
y les pagan, los ayudan con contactos, edicién, etc. ;Cudnto de eso hay en Instagram? ;Cudl es
el mercado que podes encontrar en Instagram?

Acd muchas marcas se te acercan y quieren hacer algo para gue vos menciones a la
marca, la arrobes. A nosotros los nUmeros nos parecen gigantes, y decimos si a cualquier cosa.
Pero después, yo hice mucho tiempo publicidad y estoy maso menos al tanto lo que vale hacer
una publicidad. Digo, hacer una publicidad vale millones de pesos y por ahi le llega a una
canfidad de gente. Y hay instagramers que tienen una cantidad de seguidores que equivale a
6.1 de rating de gente de determinada edad que lo van a ver. Y entonces por ahi viene una
marca y te dice “che te doy 20 mil pesos”, pero para la marca no es nada.

Después tampoco estd bueno llenar el Instagram de publicidad, me ofrecen miles de
opciones, canjes. A mi la gente no me sigue porque soy famoso, me siguen por los videos.
Entonces si dejo de hacer videos o cuando hacemos publicidad yo frato, apunto a que sean
videos graciosos y divertidos. Es como la clave. También le sirve mds a la marca que el video se

haga mds viral.
¢Y la productora qué papel juega en los videos de promociones?

La productora son amigos mios, ellos me manejan lo que son los shows de stand up, ahora no

tengo mds shows. Ahora estoy solo girando con Sanata. Me producen el curso que estoy dando
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de stand up, vy si sale alguna cosa de Instagram a través de ellos, no pasa nada. Por lo general lo

que es marcas lo manegjo yo.

De acd a futuro, ;Cémo te proyectas? Instagram para vos, ¢Es una puerta para algo
después?

A mi lo qgue me gusta es actuar, hacer stand up en el escenario, y quiero seguir haciendo
eso. Si a través de Instagram me ayuda, seguiré, y si aparece otra cosa seguiré por otro lado.
Instagram no me disgusta, es mds, me gusta, me divierte. Quiero crecer en calidad, me gustaria
tener alguien que se ocupe de las locaciones, del vestuario, de la escenografia, de filmar, editar.

Hoy por hoy no estd esa posibilidad, no estd de la manera que me gustaria.

El vinculo con los otros standaperos o los que también hacen videos en instagram, ;Surge
porque son amigos de antes o porque ahora son todos pares?

Grego Rossello, Gonzo Vizan, Nico de Tracy, Diego Maggio, Laila Roth, Pipa Garbatto, Mike,
todos somos de la misma. Nos ibamos de gira a la costa juntos. Somos intimos amigos, yo con
Gonzo me junto todo el tiempo, Grego ahora estd muy en ofra cosa, lo veo menos, pero somos
amigos. Justo ahora estamos laburando de lo mismo. Pero es de antes de las redes, después

aparecieron las redes, pero ya teniamos el vinculo nosotros.

Los videos que hacen juntos, ;son para promocionarse cada uno?

Obviamente te sirve mucho juntarte a hacer con alguien, te suma seguidores, se nos
ocurren ideas. Porque aparte nos juntamos ese dia a hacer algo y tenemos que subir un video. Es
mucho mds facil con ofro. Entre dos se nos ocurren mds cosas. Si hay companerismo, laburamos

tfodos juntos.
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Con Fran Goémez también hiciste pero no se conocian de antes, ;no?

Fran me habld él, nilo conocia, me habld y bueno.

Y cuando se llaman para hacer videos, ;La propuesta es de una o mutua?

Y depende, puede ser cualquier caso, puede llamarte uno o podes llamarlo vos, y decir
“che quiero hacer tal cosa”. Yo si quiero hacer algo con alguien que de repente tiene mds
seguidores y por ahi siento que me puede servir mucho, tfrato de irle con una propuesta, para no

ir directamente y decir “che dame seguidores”.

iTe costé llegar a la cantidad de seguidores que tenés ahora? ;Es algo que te
preocupaba?

Es un laburo, para mi tengo pocos todavia, y si llego al ano que viene con el doble sentiria
que también es poco. Hay que seguir trabajando. No hubo magia, no exploté de un dia para el
otro. Si tuve booms. Subi un video hace dos dias y fue el mayor boom que tuve sobre todo en
Facebook, que de hecho yo no puedo creer lo que estd pasando.

Fue un crecimiento muy gradual, vengo puchito a puchito. Por suerte siempre siento que es un

poquito mds, si antes crecia uno por dia, después dos por dia, pero nunca pase de 1 a mil.

Y ahora que estds haciendo el show con Mike, ;Sentis que al estar promocionando mds,
sube la cantidad de seguidores o sigue siendo por las redes sociales?

Recién tuvimos dos funciones, yo creo que se va a armar una bola porque confio en el
show y me gusta. Hacemos cada uno un poco de stand up, y dos sketchs y hacemos un bloque
de improvisacion al final con cosas de la gente. Eso es lo mds parecido a los videos, como si

hiciéramos un video en vivo pero improvisado.
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La mayoria que hacen videos hacen o hicieron stand up, ;Vos pensas que eso marca la
clave para convertirse en instagramer?

Yo creo que no hay clave en esto. También se dice que Instagram es para gente linda vy si
sos lindo te va a ir mejor. Puede que te ayude pero yo soy actor y me hice comediante. Ahora
estoy laburando en las redes, y ese es mi camino. Hay otra gente, por ejemplo, Belu Lucius es re
famosa, es re graciosa y estd actuando ahora en una obra pero me parece que nunca habia
hecho teatro. Es una divina, una copada y le funciona bastante bien, entonces no es que el
camino es autopartes para ser famoso. Me parece también que tiene que ver con uno, yo creo
que cualquier cosa artistica que uno estudie, sea clown, teatros, potencia, porque te potencia lo
expresivo. Creo yo que es mejor porque es el camino que yo hago. Pero si viene otro con otro
camino y estd bien, alld él. Obviamente que para subirte a un escenario a hacer reir a la gente,
el stand up es una técnica pero después hay montones de otfras técnicas, sumamente valiosas.
Ahora, si vos solo haces Instagram sin haber hecho nunca nada y haces un espectdculo, vamos
a ver que es, porque, 3con que lo sostenes? Es otro formato. La red social te protege, el

escenario es ofra cosa.

Una de las cosas que nosotros fuimos viendo cuando arrancamos la tesis, que nos parecia
que tienen los instagramers es que te muestran desde la cotidianeidad (que también lo tiene el
stand up), de manera graciosa, que todo el mundo se siente identificado y que hasta parece
sencillo el hecho de que cualquiera mahana puede empezar a filmar videos. Pero que cuando
empezamos a investigar, vimos que la mayoria hizo stand up...

Muchos comediantes fuimos para ese lado, igual fampoco creo que solo el stand up sea
solo decir con humor cosas de la vida cotidiana, yo creo que es un montdén de cosas mds, y
mucho mds compleja, es tu vision del mundo. La identificacién funciona como anclaje para lo
que es humor y es muy necesaria. A la gente le suele causar gracia la identificacion, pero no es

solo eso. No termina ahi, ahi empieza. Después hay que generar algo con esa identificacién. Yo
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creo que todo lo otro aporta, enriquece. Y en estas cosas mds, porgue uno lo que estd haciendo
es actuando, entonces si estudiaste actuacion te va a ayudar a actuar. Pasa que hay muchos

gue en realidad no actuan, sino que cuentan su vida, medio youtubers en Instagram.

¢Crees que a partir de que se alargaron los segundos en Instagram hay mads gente
haciendo videos?

Me facilitd mds cosas que sean mds segundos, yo creo que también hay mds gente porque
fue creciendo y hay mucha gente que quiso a hacer eso. No sé si tuvo que ver lo del minuto,

pero por ahiinfluyd.

Y los mensajes directos o el tema de las historias, ;Ha impactado de alguna forma en los
comentarios, me gusta, seguidores, etc?

Lo que tienen las historias es que la gente puede poner responder y fe manda mensajes ni
bien estd viendo algo. Y te llega como un mensaje privado, entonces se te colapsa la bandeja
de enfrada de una manera. Yo soy medio cuadrado, a mi no me gusta mucho hablar con la
gente, no sé qué decir. Pero si hago una pregunta yo por ahi, tengo mucha gente que me

responde. Te llegan mds mensajes con las historias.

¢No te parece loco que un montén de gente que te cruzas en la calle, de algo que por ahi
empezaste con instagram, te reconozca?

Es loco, pero también es lo que uno busca. No el reconocimiento en la calle, sino llegar a
gente y que te puedan ir a ver. Ahora tfenemos gira por montones de lugares y yo no puedo
creer que vaya gente de esos lugares a verme. No fueron conmigo al colegio, nada, van aira

verme.
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¢Ustedes se mandan a esos lugares o estudian un poco por ejemplo, si van a Necocheaq,
saben que va a haber un publico que los van a ir a ver?

Si, hay localidades que estdn mds probadas. Estdn las estadisticas de las redes sociales pero
igual son medios pobres. Facebook es la mds especifica, es mucho mejor. Yo sé que tengo 20 mil
seguidores en La Plata, sé que alguno me va a querer ir a ver. Después también es mandarse a
ver qué pasa. Yo ahora voy a ir a Bahia Blanca, y debe haber gente en Bahia Blanca que me
quiera ir a ver. Cuando nos mandan 20 mensajes de Mendoza, de cuando vamos a ir, también

podemos ir y que nos vaya mal en convocatoria.

No te ha ido mal, ;no?
Con este show, tuvimos dos funciones. Agotadas las dos. Pero bueno una fue en Capital, el
estreno y la otra en San Isidro, porque Mike es de San Isidro. Y manana, miércoles, tenemos Lomas

de Zamora, estd agotado. Viernes Santa Fe y sGbado Rosario, que todavia no estdn agotados.

¢Te han llamado de la tele para hacer algo?
Para hacer algo no, para alguna nota. De hecho con el video que se viralizd tanto en Facebook,
no puedo creer que no me hayan llamado, porque a algunos amigos le han hecho notas para el
noticiero por un video con 5 mil compartidos y yo tengo un video que explotd. Sacaron una nota
en un diario de Espana. Se hizo muy viral. 36 millones de personas lo vieron. A este video le puse
como 600 pesos de publicidad en Facebook para que circule mds. Invierto en eso también. En
Instagram no sirve pagar, sirve para que te agregue gente, pero para promocionar una
publicacion te genera una copia, promociona esa desde cero. Entonces la gente que te
comenta y te pone like queda en esa publicacidén pero bueno hay gente que ve eso y te

empieza a seguir.
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Y alguna vez, ; Apareciste en las cuentas de muchos seguidores, por ejemplo, El Kilombo?

2500 pesos me cobraron.

Y te sirvio?
Si me agrego bastante gente, ahora lo volveria hacer pero 2500 pesos. Es publicidad, si yo
después, meto gracias a eso 100 personas en el teatro, pago todos los dias. Pero no sé si es real o

si funciona, pero es una forma de llegar a mds gente.

¢Coémo es en tu vida cotidiana que tu novia también esté en tus videos?
Yo voy generando contenido, y al principio, como ella es actriz, le pedi que actle y ahora se
empezd a copar. De hecho, empezd a hacer videos por su cuenta, empezd a moverse. Es una

forma de llegar a otras cosas. Yo pienso el guidn, y ella actia muy bien.

¢Hacen todo ustedes, guionan, editan?

Hago todo yo. Edicion aprendi a los bifes. No tengo ni compu.

Los personajes o los formatos de videos que haces, ;siempre tratas de repetirlos o explords
cosas nuevas?

Me gusta probar cosas nuevas, me gusta también tener algun cédigo y que la gente sepa
que tengo una forma. Porque me divierte y también me encuentro trabajando. De repente veo
un mozo que me llama la atencién, y digo bueno “tipos de mozos”, tengo dos personajes que
suelo repetir, que son como propios, que me parecen divertidos. Y lo empiezo a pensar, hay
muchas cosas que no estdn definidas y que se empiezan a definir con el tiempo. Después de
haber hecho 50 veces el personaje de “nos vemos en Disney”, empiezo a ver, bueno va por este
lado. Me pasd también el otro dia en “Citas”, que quise hacer él “este personaje no existe”, y no

estaba de acuerdo, porque, 3qué?, sel que no existe deja pagar a la mujer?, sera machista?,
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sel que no existe la trata mal?2 Era como que todo simbdlicamente no me gustaba entonces no
lo pude hacer. Estuve como 5 horas, me agarro un mal humor.

Es dificil encontrar esas cosas, me gustaria poder hacer un video que muestren cosas como
las de la portada con Sol. Una vez armé como una escenografia de un programa de concursos.
No funciond nada, a la gente no le gustd nada, queria hacer como un suerte de bailando por un
sueno con personajes como una suerte de jurado. Casi que me firan cascotfes con eso. Estuve
como 3 dias armando la escenografia con cartulina. Yo no me termine de convencer, me
guedaba corto el minuto para desarrollar todo. Ahi tendria que haberme pasado a youtube. Yo
lo que hago en Instagram, Facebook y Twitter y subo el mismo video a las fres. Y en twitter no
twitteo. En teoria es para twittear, pero yo no twitteo. Mi facebook personal medio que lo deje de

usar, me olvido.

Y a Lucas Lezin, ;Cémo lo conociste?

A él, por las redes.

¢Se tratan como pares?

Yo hablé con él por whatsapp porque habia hablado con Laila que es amiga mia, vy
flmamos un video. Cuando vino acd yo estaba dando clases en San Telmo y el estaba con Laila
en San Telmo, y me dice “che vamos a ir a fomar algo”, y yo ya estaba preparado. Fuimos con

todos los chicos de hecatombe. Ni grabamos nada igual, estoy qguemado.

¢No te parece loco que sea Instagram el nuevo lugar, como ves ahi tu rol?
A mi el formato tele siempre me gustd, es un lugar al que me gustaria llegar. Hoy por hoy me
gustaria tener mds una serie en Netflix, porque es un formato que veo que crece. Todavia estd

arriba la tele pero siento también que estd pasando a las redes sociales, y si uno ya estd maduro
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en esa red, va a tener un rol importante o llegada. La gente que capaz que antes se divertia con

las cdmaras ocultas de Tinelli, hoy llega y stalkea a diez comediantes para ver cosas vy reirse.

¢Decis entonces que ofertas de tv no has tenido?

No, estuve en Up Play, me invitaron a algunos programas mds entrevistas, pero no tuve
ninguna propuesta de nada de eso. Yo antes hacia mucho casting de publicidad, pero ahora
para qué voy a ir a hacer casting de publicidad si capaz que por publicitar en mis videos me

pagan el doble.

¢Podrias, hoy en dia vivir de Instagram nada mas?
Por ahi si trabajara mds para eso, por ahi si. Si, si quisiera si, haces dos publicidades por mes y
podes vivir. Ahora estoy por hacer algo con Happn, la aplicacion. Todavia no sé qué voy a
hacer. La marca te dice “hace el video”, y vos tenés que pensar la idea, todo. Nunca les gusta

nada.

ENTREVISTA: LUCAS LEZIN

Nuestra temdtica de la tesis se basa en como se construye un sujeto social en las redes
sociales, particularmente los instragramers en la Argentina. ;Vos te consideras a vos mismo como
un instagramer?

Mira yo siempre digo que soy actor mds que instagramer, incluso soy parte de un grupo
gue se llama Hecatombe, que somos youtubers. Hacemos cortos de ficcidn para youtube, vy
también teniamos el mismo problema, no nos consideramos youtubers, sino actores. Pero

bdsicamente por nuestro origen y porque hemos estudiado teatro desde que tenemos 15 anos.
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Entonces a lo mejor el término instagramer o youtuber estd muy relacionado a la
plataforma, y no te define bien que sos, porque podes ser instagramer coémico, cantante, mago,
lo que sea. Si hablamos del uso de la plataforma si, podriamos decir que yo me considero un

instagramer porque uso la plataforma.

También porque tenés una cierta repercusion. ;Dénde has tenido mds impacto vos
personalmente? ;Ha sido en Instagram?

Si, con hecatombe estamos cerca de los 380 mil suscriptores. Acd en Cérdoba sobre todo
somos muy conocidos, pero con Instagram yo particularmente, como que exploto fodo. Muy de

repente.

El otro dia vimos que subiste una foto que llegaste a los 700 mil seguidores...

Si, en 5 meses

¢Coémo fue que vos empezaste a filmarte a vos mismo en Instagram? ;Fue con intenciéon de
algo o porque a los demds les gustaba? ;Fue una manera tuya de explayar tu actuaciéon y
artistica?

Y mira para mi lo que hago en Instagram es nada que ver con Hecatombe. Con
Hecatombe guionamos, producimos y filmamos cortometrajes mucho mds profesionales. Lo que
hago en Instagram surgié en abril o mayo, yo estaba estudiando para un final y la estaba
pasando muy mal porque estaba estresado entonces empecé a jugar en uno de los recreos con
los filtros de snapchat, y grabe un primer video hablando de lo mal que la estaba pasando en
ese momento. Y como que pegd mucho, tuvo muy buena repercusidon, a la semana siguiente
hice otfro sobre cémo me habia ido en el examen, que de hecho aprobé y fue el Ultimo examen
de la carrera, entonces también hice videito de eso. A la semana siguiente me salid un grano,

por ejemplo, e hice un video del grano, entfonces vi que pegaba mucho y dije "“bueno, si a la
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gente le gusta, vamos a seguir haciéndolo, por supuesto”. Nunca me imaginé que hoy iba a

tener 700 mil seguidores. En esa época yo tenia 8 mil.

Y en un primer momento, ;No lo viste como una manera de difusion de Hecatombe, o vos
ya utilizabas Instagram como una manera de difusiéon?

Y una vez que empecé a tener cada vez mds seguidores, empecé a decir bueno mortal,
debes en cuando en mis videos voy a subir cosas de hecatombe para que la gente sepa que
también soy parte de este grupo, que de hecho lo que hago en Hecatombe, me gusta mds. Me
representa mds y como que estoy mds orgulloso de lo que hacemos en hecatombe. Es mds
profesional, mds elaborado, mds pro. Lo que hago en Instagram, si, me lleva siempre trabajo,

pensar la idea pero es mds que nada joder, hinchar las bolas.

¢A vos te gustaria trascender mds alld de lo que es Youtube e Instagram, desarrollarte de
alguna manera profesionalmente y ser mdas reconocido por otras cosas, o te parece bien seguir
con Instagram?

Para mi Instagram es una vidriera, es una forma de publicidad para los shows que hacemos
con Hecatombe. Yo ahora voy a estrenar un show de stand up que hacemos con una de mis
companeras del grupo vy la idea es que nos vaya bien con el espectdculo. Y tengo mucha fe que
con esto de instagram nos va a ir muy bien. Pero la idea también es el dia de manana hacer
algo, estar en tv, en una serie. Actuar en lo que seaq, para nosotros estaria genial. De hecho con
hecatombe hemos participado en un concurso del INCAA para realizar una serie de ficcion y

una mini serie web, asi que estamos cruzando los dedos. Ojala ganemos.
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De a poco van trascendiendo a lo que son las redes...

Claro porqgue al ser actores tenemos la ventaja que por mds de que se extinga YouTube o
Instagram, las ganas de actuar nos van a llevar a buscar esas formas de llegar a la gente, tele,
teatro. Hemos hecho algo en Carlos Paz, que nada que ver con YouTube o Instagram, entonces

tenemos confianza de que podemos llegar mds alld de la pantalla.

¢Hay un cierto temor a que manana pase de moda Instagram y tengan que valerse de
alguna otra herramienta?

Si por supuesto, el temor estd siempre pero como te decia recién, yo tengo confianza en lo
que soy Yy lo que hago, que no necesito de Instagram, obviamente fue un empujonazo lo de
Instagram, pero sé que lo que tenemos con mi grupo o las cosas personales van mds alld de una

red social o una plataforma.

¢Hace cuanto que actias?

Desde los 15 anos, ahora tengo 24. Fui a talleres, seminarios, nunca estudiamos |la carrera.
Yo estudié Comunicacion Social pero si como hobby fuimos a talleres y seminarios. Cuando hay
una oportunidad de ir a estudiar a algun lado o viene un profesor importante, nos anotamos y
siempre estamos en training permanente. Hemos hecho dos obras de teatro, con la cual una
hicimos temporada en Carlos Paz. Este verano vamos a hacer nuevamente otfra temporada.

Nunca dejamos de actuar porque es lo que mds nos gusta.

¢Coémo ha sido tu relacién con los instagramers, como es que empezaron las relaciones

con ellos?
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Al principio fue Fran Gémez, que pegamos buena onda para hacer algo. Y uno a medida
gue va creciendo, se va fijando, y bueno “ya estoy para pedir alguna colaboraciéon a alguien™, a
medida que uno va creciendo se siente como mds en confianza porque al tener tantos
seguidores, a lo mejor viene uno con poquitos y no le suma mucho al grande. Enfonces cuando
UNoO empieza a crecer se va animando a preguntarle. Y fue asi que le fui escribiendo a uno, unos
me propusieron ellos. Pero siempre con muy buena onda, hay que ayudarnos entre nosotros. Y lo
bueno que tiene Instagram es que una persona puede seguir a varias cuentas y ver los videos de
todos. No es como la tele que tenés que elegir entre un programa u ofro. En Instagram o en

YouTube podes seguir a varios.

Cuando creas tus videos, ;Pensas si hay algin mensaje en lo que queres transmitir o
directamente vas viendo lo que sale y pensas mas por el lado del humor y que puede gustar o no
se te cruzan estas cosas cuando generas tus productos?

Y siempre lo veo desde el humor, y si puedo de alguna forma sufiimente dejar un mensaje o
reflejar mi opinién sobre algun tema, buenisimo. Pero no priorizo eso. Salvo bueno el video que
hice sobre él Ni Una Menos, por ejemplo ahi puede ser que haya primado la ideologia en el
humor. O con las canciones, sobre todo las de Ozuna que me parecen nefastas y como ahi
priorice la critica a la letra. Igual de todas formas siempre trato de tener cuidado porgque siempre
va a haber gente que se ofende, gente que no lo toma bien. Por eso frato de no meterme con

ciertas cosas salvo que sea muy necesario.

En cuanto al feedback de la gente que te sigue, ;Le prestas atencidén a los comentarios,
sugerencias o preferis que no te importe?

Siempre leo todo los comentarios, los mensajes privados que me mandan. No puedo
responderlos porgque no tengo tiempo fisico, pero los leo todos porque me gusta saber si a la

gente le estd gustando. La gente es muy simple, si le gusta te lo dice, si no le gusta te bardea, si
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perdiste la gracia te lo dice, si los videos de antes estaban mejores, también. Todo sirve para
seguir mejorando y seguir creciendo, hay de todo. Hay comentarios que son muy buenos,
demasiado buenos que decis “bueno tampoco para tanto”, otros que decis “genial, gracias por
la critica constructiva”, y otros que directamente me insultan. Estdn los que bardean por bardear,

los “haters”, pero a esos no les doy bola.

¢Y de eso hay mucho en Youtube también no?

Si, en youtube si nos bardean es al grupo. Esta vez me tocd. Al principio me chocaba
porque eran algunos comentarios negativos personales. En contra mio, particularmente me
shocked. Pero debe ser un 2% los comentarios negativos. Asi que por suerte quiere decir que algo

estoy haciendo bien.

¢Y vos apuntas a algin publico?

Y mira el publico se fue dando solo, como venia de hecatombe. Hecatombe es mds para
un puUblico adolescente entonces en mi instagram tampoco me podia lanzar a hacer cosas para
adultos porque bueno, fengo como que cuidar mi imagen, sobre todo porque muchos chicos
nos siguen, somos ejemplo para muchos, somos influencers para gente de 13 a 18 anos. Entonces
tenemos que tener mucho cuidado con lo que hacemos. A veces me permito decir alguna que
otra mala palabra o que se yo, pero solo si es necesario en cuanto al humor. Pero en instagram
particularmente trato de hacer un humor apto para todo publico porque creo que se puede
elaborar. No hace falta recurrir a cosas, malas palabras, o sexo y esas cosas para llegar a la
gente. Yo elegi eso obviamente, uno puede elegir la forma que quiere. Yo trato de cuidarme en
ese sentido. Y bueno mi puUblico en instagram, particularmente, tienen entre 18 y 25 anos. Asi que

buenisimo porque para los chicos Hecatombe, para los jbvenes estd Lucas Lezin en instagram,
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Justo recién mencionaste el término influencers, ;vos sentis que sos un influencer, y eso
como también te ha cambiado tu vida cotidiana? ;Sentis que tenés poder en la opinién publica,
cémo te ha cambiado tu forma de pensar respecto a lo que haces en Instagram?

Para mi los influencers tenemos una gran responsabilidad que es que nos siguen muchos
adolescentes. Yo al venir de hecatombe tengo muchos adolescentes que me siguen entonces
hay que cuidarse porque cada cosa que uno diga, los chicos se lo toman muy fuerte, literal.
Cada cosa que haga o no haga, los chicos lo foman de ejemplo. Incluso lo que yo use, influye
mucho. Enfonces hay que tener cuidado. Tampoco es que soy Justin Bieber, tampoco es que
ando haciendo desastres por la vida, en hecatombe somos re tranqui, entonces no tenemos que
andar censurando. Pero si en el vocabulario o en algunos femas. De hecho hace una semana
tuve que eliminar un video porque mucha gente se ofendié. Era sobre que a mi me causaba
mucha gracia cuando los ancianos se caian, o sed, a mi ver videos de ancianos en youtube me
descose. No porque fenga nada contra los vigjitos, pobres, pero bueno ya me salieron a bardear
ahi “ojald que a tus viejos les pase lo mismo”. Lo eliminé, por eso a veces uno se tiene que cuidar.
Porque particularmente yo me hice una imagen muy apto para todo publico, un humor muy
para toda la familia, entonces eso es lo que la gente espera. Entonces si me zarpo un poquito a
lo mejor no es bien recibido. Es un ida y vuelta constante. Pero bueno hay que tener cuidado
sobre todo por los valores que uno transmite en youtube nosotros hacemos ficcidn y humor, vy
nunca tocamos temas que puedan llegar a ser polémicos. Siempre tratamos en lo posible de
dejar un mensaje y si no, es humor. Lo que si, nos cuidamos de no dar valores negativos ni faltarle
el respeto a nadie.

Es por lo que nos hicimos conocidos, lo que la gente mds aprecian, lo que los padres

valoran, entonces porque cambiarlo, sno?
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Con el tema del boom de los instagramers, también surgié una especie de mercado,
¢Como eso te influencia a la hora hacer un producto? Supongo que también se te han acercado
marcas de un montén de cosq, ;Que es ese mercado?

Y si cuando uno fiene seguidores, no todas las marcas porque la gente no fiene mucha
confianza en las redes sociales, sobre todo las grandes marcas que tienen gerentes mds grandes,
entonces a lo mejor no entienden, o no estd en la onda. Pero por suerte hay muchas que si, que
saben gque invertir en redes sociales es la posta. Sobre todo porque los instagramers vamos a un
grupo etario bastante decidido. Entonces a ellos les re sirve. Se me han acercado marcas, he
tenido buenos resultados pero lo que yo siempre frato es que la marca no invada o no tergiverse
la idea o el video. Que no invada, que no sead invasiva porque sino el publico lo detecta o le
molesta. Yo hago humor enfonces no quiero que la gente sientan que le estoy vendiendo algo.
Simplemente que ellos vean que estoy frabajando con la marca pero que no les estoy

vendiendo nada.

¢Podrias, si quisieras hoy, vivir de Instagram?

Y de instagram, si pero no. A ver, en instagram las marcas llegan de vez en cuando con
buena plata, pero es de vez en cuando. No es que uno trabaja todos los dias con marcas
distintas. Lo que yo si veo es que si tenés un producto fuera de instagram en vivo que la gente te
pueda ver, ya estd. Podes vivir con eso. De hecho yo con hecatombe e instagram, estoy
viviendo de esto. Por los shows que tenemos en vivo, ahora yo voy a presentar mi espectdculo de
stand up. Tengo mucha fe que la gente nos va a ir a ver, y eso es gracias a la vidriera que es

instagram

¢Tienen una productora detrds de las obras que estan presentando o son ustedes?
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No, somos nosotros que producimos. Las escribimos nosotros, la producimos nosotros.
Tenemos un representante que es amigo nuestro que ha dirigido varios videos de hecatombe, y

le delegamos a él todo el tema de lo que es produccion para nosotros dedicarnos a lo artistico.

¢Pero no influye en los contenidos?
Si, porque él viene del palo del cine asi que estd todo bien. Es un hecatombe mds. Pero no

hay ninguna mano mdgica, ni ninguna productora, es todo a pulmdn y todo desde abajo.

En tus inicios, jhas recurrido a pagar a algin Instagram mds conocido para que te
difundiera o de alguna manera difundirte?

No, por suerte nunca tuve que poner plata. Por suerte se fue dando solo, mi crecimiento se
dio por las cosas que yo subia, fue muy novedoso. Entonces eso me permitid crecer bastante, y si,
obviamente las colaboraciones ayudaron muchisimo. O si me levantaron de algun programa,
eso también. Cuando me empezd a seguir Lali Esposito fue como que explotd todo. O cuando

subi con Grego, también creci mucho.

¢Podes considerar que ese momento fue el boom de seguidores?

Si, esa semana subia 10 mil por dia, impresionante.

En poco tiempo has llegado a los 700 mil, ;fue por esto o has subido por contenido, algun
video le pegabas mas que otro?

Si, por ejemplo, los videos de Enrique Iglesias y Ozuna, cuando yo analizo las canciones, se
difundieron vy viralizaron mucho en facebook. No de mi parte, sino por una pdgina que lo viralizd.

Y tiene 3 0 4 millones de vistos en facebook. Entonces eso también creo que ha sumado.

Y en medios, ¢;te han difundido bastante, te han llamado para entrevistas?
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En medios si, grdficos, digitales. Tele todavia no. En Cdérdoba si, ya nos conocen. Somos

amigos de los noticieros de acd.

No te parece de alguna manera loco esto de ir por la calle y que la gente te reconozca por
una plataforma como Instagram? ;O lo sentias antes con Hecatombe?

Claro, mds o menos, con hecatombe hace cuatro anos que estamos. Por eso yo lo siento
como gue fue todo muy gradual. No fue de un dia para el otro que de repente me empezaron a
reconocer. Y agradezco eso porgue si no, no sé de qué manera hubiese reaccionado. Hace
cuatro anos que fue de a poquito nos iba reconociendo mds gente, fotos, fans. Este ano explotd
como un salto impresionante gracias a mi Instagram. Pero ya estaba un poco acostumbrado a
que podia salir y me podian pedir una foto en la calle. Ahora son 2 por cuadra. Pero por suerte
me acostumbré, y a mi me encanta, me encanta que me reconozcan, me pidan fotos, porque
de tantos likes, de tantos comentarios esta bueno tener en vivo la devolucion de la gente. Y la
gente que me sigue mucho, hay adolescentes jévenes que son muy fervorosos, muy pasionales.

Me abrazan, se largan a llorar. Entonces es lindo si.

¢Toda la produccion, edicién, las ideas, la mayoria son tuyas no?
En Instagram si, todo mio. Tampoco que es transformers, ni harry potter. Pero si con el celu

se pueden hacer un montdn de cosas.

Cuando nosotros empezamos esta tesis, una de las cosas que veiamos con los instagramers
era el tema de la cercania de uno cuando los ve, piensa que cualquiera puede ser instagramer.
Pero al mismo tiempo, indagando, nos dimos cuenta que los de Buenos Aires son todos de la
escuela del stand up, y que muchos han estudiado juntos, y que la relacion con el humor viene
desde siempre, que no fue un dia para el otro. ;Cual pensas que son los requisitos para

constituirse como un instagramer o no hay requisitos?
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Sin duda tenés que tener el humor a flor de piel, y la parla. La parla digamos es la
capacidad de decir las cosas de manera diferente. Yo creo que es un requisito fundamental y
viene muy relacionado de la mano del stand up y de la actuacién. No conozco muchos que no
sean actores o pertenezcan al mundo del stand up que les haya ido bien. Salvo que sean muy

particulares o que ya vos mismo seds un personaje y eso a la gente lo compre.

Un ejemplo puede ser Belu Lucius...

Claro bueno ella, yo la fui a ver y actud mortal. No sé si alguna vez habrd estudiado, creo
gue no pero es muy buena. Entonces claro, si tenés algo, una chispa o un carisma. El carisma
tiene mucho que ver también. Si tenés algo particular la va a pegar. Pero he visto mucha gente
intfentando ser instagramer y digo “no, no, no, dedicate a otra cosa, por favor”. Pero bueno eso

también se refleja en los seguidores, esa gente no.

¢Han intentado copiarte?

Si, hay uno, que no voy a decir el nombre. Igual todo bien, he hablado con él. Usa el filtro
de snapchat y la voz finita, que eso es algo mio particularmente esa conjuncién de cosas es
propias de mis personajes. Es muy gracioso porque habla igual que yo, tiene las mismas
expresiones, las mismas palabras, la misma forma de decir las cosas, la misma dindmica. Y bueno

supongo que me escribid porque le gustaban mucho los videos. Pero todo bien. No hay drama.
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ENTREVISTA: SOFIA MORANDI

Estamos haciendo la tesis para recibirnos, y nuestro tema de tesis es como se construye un
sujeto social en las redes sociales, puntualmente nosotros miramos a los instagramers como
fendmeno de este aio. Hicimos varias entrevistas, a Lucas Lezin, Dario Orsi y Fran Gomez. Y la
primera pregunta para arrancar es si vos te consideras a vos misma como instagramer...

Y si, porque subo videos a Instagram. En realidad, como fue tan inesperado lo de los videos
€5 cComo que no caigo, como que no digo “Hola si soy Instagramer”. Para mi soy actriz porque lo
gue hice siempre fue actuar, pero Ultimamente si soy instagramer, porque es lo que hago sno?

¢Vos sentis que con esto ya estas conforme con tu rol de instagramer o apuntas a algo
mas?

Y yo sé que hay chicos que viven para los videos y yo también diria que lo usaria como una
vidriera. Mds que nada para abrir puertas para lo que en verdad quiero hacer que es actuacion.
Eso me sirvid porque gracias a los videos consegui laburo, por eso si me preguntas no te voy a
decir soy instagramer, porque para mi instagramer, lo mismo que un youtuber, es una persona

que se dedica cien por ciento a ello, pero para el afuera si soy instagramer.

Para el adentro vos no sentis que te dedicas cien por ciento sino que apuntas a otro
target...
Claro, lo uso mds como una herramienta para abrir puertas para hacer lo que yo quiero,

digamos, que es la actuacion.

Ahora actualmente estas trabajando para Nickelodeon, {no?

Si estoy trabajando en Nickelodeon, en Heidi bienvenida a casa.

Y todo eso fue un puntapié el Instagram y los videos...
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Claro, cuando arrangque con los videos dije bueno voy a empezar asi como con videos de
humor y después voy a ir mechando y voy a poner videos bailando o cantando, que después me
re colgué pero también es la idea. Empecé y lo pensé como bueno voy a subir videos que
muestren mds o menos un poco lo que hago, onda no sé que muestren no solo un video de risa,
que se vea algo mds. Por eso intente hacerlos un poco mds originales, jugar con personagjes,

siempre lo encaré como una forma de abrir puertas.

Lo de los personajes, como fundadora fuiste vos...

Es que yo veia mucho en redes lo que es stand up, a mi me parece que me siento
incomoda haciendo eso, agarrar la cdmara y empezar a hablar, me siento incomoda yo, me
siento una boluda. Enfonces dije bueno le busco la vuelta, le busco mi estilo, que en su momento
no habia. Ahora empezd a haber mds gente pero antes no habia, entonces me vino re bien.

Para mi fue lo que mds pegd digamos.

Y como fue que vos empezaste a filmarte y a seguir con los videos?

Fue cuando me compré el iPhone 6, que ahi venia el editor que yo uso que es el Imovie. Yo
no tenia pensado a hacerlo pero empecé a ver y a mi siempre me gusto editar, todo el tema de
edicién. Lo empecé a ver, y dije “mira qué bueno que esta esto” y dije voy a hacer un video. Yo
siempre igual jodia a mis amigos, hacia videos, pero ahi quedaba. Pero un dia empecé con ese

editor a grabar, salieron los primeros dos tres videos y al tercero o cuarto pegd, y dije "voy a

seguir”.

¢Ya veias vos otros instagramers?
Yo me acuerdo que gracias a mi hermano conoci a Grego, que sali® mds o menos este
verano, y a Juampi Gon, a Gonza Vizan porque era amigo de Grego y stalkeando a Grego lo

conoci a Gonza. Y nada me cagaba de risa pero hacian stand up.
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Y en ese primer momento no te imaginabas como iba poder llevarte a todo a donde estas,
500 miles largos de seguidores....
No, ni me lo esperaba, porque arranqué en abril, fines de marzo y no me esperaba que iba

a ser tan rdpido.

¢Y como es para vos, que sos de Neuquén y que sos mds conocida en capital, ver que las
cosas que vos mostras le llegan a mds de 500 mil personas?

Es muy loco. Lo mds loco es que sea capital, porque en Argentina no hay nada mds
grande que capital y me pasa de que me conocen mds acd que en Neuquén, por ejemplo. Eso
es re raro, pero me parece re loco, que la gente se etiquete, yo no sé. Para mi es porque
Instagram en particular es algo muy que tenés a mano, entonces la gente busca distraerse
entonces va mirg, lo tiene ahi nomds, etiqueta v listo. Eso lo diferencia un poco de YouTube. Yo
creo que es por eso, tenés un tiempo, estas al pedo, agarras el celular, te reis, etiquetas a alguien

y listo, es algo instantdneo. Eso lo hace copado.

El tema de los seguidores, ;es algo que te persigue cotidianamente o es algo que no
pensas y se fue dando de a poco?

No, se fue dando de a poco. Lo que me pasaba era que como empecé tan rdpido a subir,
los primeros dos meses queria seguir subiendo entonces intentaba subir un video por dia, porque
esa es medio la clave. Un video por dia, cuando apenas estas arrancando, y después ya me
empecé a relgjar y dije bueno, tranqui, que sigan subiendo los seguidores pero no me voy a

volver loca. Y ahi relaje un poco mds.
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Justo vos recién mencionaste que esa fue una de las clave como para empezar a
constituirte con instagramer. Una de las cosas que nosotros vimos es que uno piensa que
Instagram es algo muy cercano, cualquiera puede filmarse, pero si uno empieza a mirar, vos
estudiaste actuacion en Neuquén, la mayoria de los chicos hicieron stand up. ;Vos pensas que
hay alguna clave para ser instagramer?

Y es muy cursi, pero yo siempre digo que seas vos y que muestres lo que tenés para ofrecer,
y asi si sos sincero vas a llegar al publico. Todos los que yo conozco que hacen Instagram, todos
tienen algo que los diferencia del resto, y yo creo que es eso que hace que sean conocidos. Por
ejemplo, Grego hace un video en un minuto y no para de hablar y eso fue lo que lo diferencio;
Gonza que rapea, bueno Juampi Gon con Alessandra, Fede Cyriulnik con los papelitos, todos
tienen su marca y creo que es esa la diferencia. Como para que te vaya bien tenés que ponerle

tu estilo.

Y vos con los videos que subis, cuando los pensas y eso, ;pensas en tfransmitir un mensaje
al publico que te ve o simplemente hacer humor y que la gente se ria?

Pienso en que la gente se ria, lo principal y después que sea un humor sano. Desde que
empecé a laburar con Nickelodeon no me dejaban subir videos que tengan algo que ver con
sexo, alcohol, droga o puteadas. Y al principio antes de trabajar con Nick, no hacia cosas
zarpadas o cosas con alcohol porque no era mi objetivo. Siempre busqué tener un humor sano.
La puteada si porque a mi me encanta putear y con eso tuve que bajar un cambio. Pero eso es
lo que busco, que sea gracioso, sanamente. Me encanta la puteada de argentino, pero también
creo que se puede hacer humor de ofra forma. A veces no sabes que decir y puteas y rematas y
en realidad no siempre la puteada es el chiste. Encima estd bueno porque eso te da un margen
de seguidores de chicos de distintas edades, bueno en Instagram me aparecen de 20 a 25 pero

todas las nenitas que se hacen Instagram tienen 13,14 entonces eso me re gusta también.
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Apuntas tu humor a un rango de edad en especial o preferis a los jovenes, y al mismo
tiempo las situaciones que vos representas son las de una chica de 20, la mayoria.

Claro si, también intento darle tanto a mi perfil, la estética de mi perfil o mis videos, intento
apuntar a Nick o Disney, una onda asi. Eso lo pensé desde el principio a propdsito. Voy a hacer
un estilo de video que llegue a tal productora, vy sirvié.

Claro desde un principio vos ya tenias en mente apuntar a un Disney o un Nickelodeon
como una fuente de trabajo segura...

Claro si tal cual, porque encima si yo quiero eso no voy a subir una foto hot. O sea que

podes pero te privas de tener ciertas oportunidades laborales.

¢Coémo fue el tema de la publicidad en tu caso? ;Las marcas te buscan? ;Te gusta?

Si, eso me sorprende. Las publicidades me contratan desde antes de Nickelodeon y estd
pasando todo lo que es redes, no solamente Instagram, sino YouTube, Facebook. La gente ya no
mira tanta television y una publicidad en television no sé cudnto costard el segundo pero es una
locura los niUmeros. Resulta que en redes es mucho mds barato para las empresas, y nos viene re
bien a nosotros porque te pagan bien, asi que es un negocio para todos. Se dieron cuenta que

hay mucha mds llegada en redes que en la tele hoy en dia, entonces les conviene mds.

Si quisieras hoy en dia, ¢ podrias vivir de Instagram tranquilamente?

Si, podria vivir de Instagram. Pero esta bueno no quedarse en eso.

¢Vos intentas que cuando una marca te pide que hagas una publicidad que el video no
sea tan directo?
Si eso siempre, bueno yo ahora estoy frabajando con Vane Pellizzeri que es mi

representante, y cada vez que me mandan, yo le mando a Vane el video y Vane se los manda,
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y yo infento no decir “hola yo uso tal cosa”, intento esconder un poco el chivo a mi estilo de

videos.

¢Y les gusta o te hacen problema?
Les gusta. A ver, hay una realidad que yo hago todo y siempre le pongo mucho empeno,
mucho amor, para ser mds cursi. Y a la marca, la realidad es que lo Unico que le interesa es

vender, asi que sile mandas algo mds o menos lindo, te va a decir, esta re bien.

¢Te has expandido por otfras redes sociales o te asentaste en Instagram y no te interesa?

Estoy mds asentada en Instagram. Arranqué con YouTube, pero por una cuestidon de
tiempos, estoy medio colgada con el canal. Pero llegue a los 50 mil suscriptores, asi que mi idea
es meterle a YouTube en verano o el ano que viene, porgue estd bueno también estard en todas

las redes.

Volviendo a lo de Nickelodeon, ;te han frenado muchas cosas de las que hacias antes o
no te restringen tanto en cuanto a marcas y eso?
Ah no, en cuanto a marcas no, lo que haga con mi perfil es cosa mia. Mientras respete eso

estd bien.

¢Como ha sido tu relaciéon con otros instagramers? ;Coémo empezaste y qué relacion
mantenes ahora?

Ahora con casi todos por WhatsApp, cada tanto nos hablamos, nos felicitamos porque la
verdad es que estdn todos laburando a full y me pone re contenta. Y arrancamos por hablarnos
por mensaje de Instagram con algunos, y después cuando ya empezas a hablar con algunos,

por ejemplo yo le hable a Grego por Instagram, me responde, nos conocemos y después Grego
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me pasa el nUmero de Gonza, Gonza me pasa el nUmero del otro. Se conocen entre todos y ahi

empezas a tener contactos.

Y a vos, ¢te sumo en algin momento hacer videos con ellos? O ;Cémo fue el salto de tus
seguidores? ;Como fuiste incrementando?

En realidad cuando fui subiendo, fui como teniendo mds contacto con los que ya venian
haciendo videos, porque ponele, me pasd que yo iba un mes haciendo videos y tenia no sé
cudntos seguidores y le hable a Grego para hacer uno, siempre me rio de esto, le hablé y nunca
lo vio, y lo vio como a los 3 meses que yo tenia como 200 mil seguidores, y yo le dije *Ah ahora
me hablas hdp". Siempre nos reimos de eso. Tener mds seguidores me ayudo como acercarme a

ellos y después como que te vas ayudando mutuamente

¢Publicidad nunca pagaste?

No, es mds, @Soydiegosaco es uno que hace videos también, me dijo que se podia pagar
por publicidades. Hay ciertas pdginas que pagan por eso. Y dije 3qué? Entonces empecé a
sospechar de algunos que habian empezado a subir seguidores rdpido. A mi el “cosito de la

pizza" me difundié y yo nunca le pagué, es mds a veces te hablan y te piden que los difundan.

Ahora si viene alguien mds chico para hacer un video juntos, ;Vos soles coparte o preferis
pasar?

Sitengo una idea en mente le digo si obvio.

:Sentis que tenés influencia en la vida de tus seguidores? o ;Sos consciente que ellos en
algun punto escucharian lo que tenés para decirles?
Si, en algun punto si. Me cuesta todavia, o sea para mi, a la hora de subir algo no caigo

que me sigue mucha gente. Pasa que me siguen muchas nenas de 13 y 14 anos, que todo lo que
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diga se lo foman muy literal entonces en ese senfido si sienfo que soy como influencer, se dicen.
Pero yo todavia no me la creo mucho, entonces no voy por la vida diciendo che soy influencer.
Pero es verdad que tenés una influencia bastante grande sobre todo en las mds chicas. El otro
dia hice algo en vivo, y dije una boludes. Y dije bueno "Hasta la proxima burrada”, y todas
empezaron a twittear “Hasta la préxima burrada” vy lo hicieron tendencia, yo pensaba que
menos mal que no dije una mala palabra. Y después algunas vinieron a la puerta del canal con
carteles y unas tazas que tenian impresa la frase. Algo que yo dije porque me confundi, entonces

en ese senfido es medio loco.

¢Le tenés miedo a lo efimero que pueda ser Instagram? Este aio fue un boom el Instagram,
ite da cierto miedo o temor que Instagram manana desaparezca?

No, al contrario, ya quiero que medio pase de moda Instagram y que venga otra cosa. Ya
hace bastante que estd de moda Instagram, me parece extrano mds que hoy en dia todo
cambia tan répido. Me da intriga que serd lo proximo y tengo ganas de acercarme a lo que
venga. Si me preguntas, me parece mds dificil mantenerte en el medio de tele o teatro que en
redes sociales. Eso si me da como cosa, pero el miedo siempre esta. Antes era miedo a nunca

poder hacerlo y ahora miedo a no sostenerlo. Pero bueno es parte.

¢Cudles son tus sueios a futuro?

Cercano, meterle a full a la segunda y tercer temporada de Heidi, que es el ano que viene
y también cercano hacer teatro, me encantaria. Que tuve propuestas pero por lo de Nick no
pude, pero me encantaria hacer teatro porque es lo que mds me gusta a mi. Y lejano de a poco

ir metiéndome mds y que empiecen a reconocerme mds como actriz.
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Aparte de Nickelodeon, ;te han llamado de otros canales para hacer otras cosas?
Si tengo propuestas, con Telefé, pero hay que ver. Mds que nada por una cuestidon de

tiempo pero con eso estoy re contenta también.
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