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Definicion

e Aunque no hay una definicidén exacta del concepto
traducido literalmente del inglés content curation,
Steven Rosenbaum lo define como la “practica que ha ido
surgiendo en los ultimos afos por la sobreabundancia de
informacion para crear colecciones de informacion con
calidad y organizado. (...) Los curadores de contenido se
dedican a crear nuevos productos mediante la busqueda,
el filtrado y la contextualizacion”.

Teniendo en cuenta que Internet y las redes sociales son
una fuente mas para el periodista actual, esta figura, la
de curador, resulta necesaria en cualquier
redaccion.
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Critico de Contenidos = Curador de Contenidos
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Especialista en contenidos
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Una persona/empresa que se dedica a
escanear la red en busca del mejor contenido
y lo agrupa, para luego compartirlo con el
resto




Funciones

Identificar
necesidades
del conocimiento

Usar, aplicar,
actualizar y mejorar

Adquirir el
conocimiento

Desarrollar,
validar y
guardar

Compartir

y

distribuir




Destilacion

Elevacion

Cronologia

Modelos potenciales
de

curacion de contenido

Agregacion




Herramientas

sulte




Etapas para llegar a la
curacion de contenido




Hay mala curacion de contenido
cuando:

1.No hay Valor Adicional
2.No hay Edicion

3.No hay Seleccion

4.No hay Filtros

5.La cantidad Gana

6.Es Atraido por el Ahorro de Tiempo




Hay mala curacion de contenido
cuando

7.El enfoque es amplio

8.No tiene una “Tribu”
9.No tiene voz

10.No tiene Punto de Vista
11.No sintetiza

12.No hay lenguaje




Algunos datos de Interés

Al dia se publican en todo el mundo 2 millones de
posts.

Al dia se suben 250 millones de fotos a Facebook.

Al dia se suben 864.000 horas de video en
Youtube.

Al dia se publican 140 millones de tuits

Y cada hora se generan 2,3 millones de posts en
tumblr




Sociales mas utilizadas
en el mundo

Redactores: Elena Pridannikova, Alexéi Timatkov. Disefio: Evgueni Ivanov.
Director artistico: [lia Ruderman. Director: Pavel Shoroj. Plantilla: Alexei Novichkov

| Cuentas registradas, millones Alcance, millones de usuarios

Facebook Google+ Twitter VKontakte Linked In Odnoklassniki
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Viadeo Tumblr Pinterest Cloob

Fuentes: wwwi alexa.com, www.yincosit




Mapamundi de las redes sociales

Comparacion de las mayores redes sociales del mundo
en términos de alcance y nimero de cuentas registradas

Las tres redes sociales mas populares segun pais

M Facebook  m VKontakte B QZone = Odnoklassniki = Cloob
Canada, EEUU, Reinc Unido Moruega, Suecia, Finlandia Alemania
® Facebook ® Facebook ® Facebook
Twitter Twitter Xing
LinkedIn LinkedIn Twitter

Portugal,
Holanda,
Bélgica,
Dinamarca
m Facebook
LinkedIn
Twitter

Brasil
® Facebook
Twitter
LinkedIn

Espana,
Austria,
Italia

W Facebook
Twitter
LinkedIn

Iran
W Cloob

India,
Australia
B Facebook
LinkedIn
Twitter
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Rusia

B VKontakte

" Odnoklassniki
Moy mir
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Japon

B Facebook
Twitter
Mixi
China

m Qzone
Weibo
Renren
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