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ANTECEDENTES

El Plan de Estudios de 1989 surgid a partir deelzesidad de reformar el de 1977,
que respondia al proyecto politico ideoldgico dbitaadura Militar.

En 1994, habiéndose cumplido un primer ciclo deadello del Plan de Estudios
1989, con el egreso de la primera promocion denkieelos en Comunicacion Social, y
cumpliendo lo que el mismo plan estipulaba, el Hable Consejo Académico consideré
necesario evaluar el impacto de éste en la formgaiofesional y definir los objetos de
transformacion en torno a los cuales iniciar urceso de reforma curricular.

El proceso de evaluacion curricular abarco lasieijas instancias:
A. Como actividad inicial, se llevaron a caboJasnadas de Autoevaluacion Académica
(1994) cuyo objetivo fue hacer un analisis del P&3 con la participacion de toda la
comunidad académica.

En estas Jornadas se manifestd una actitud wistital generalizada que podria
resumirse en las siguientes cuestiones:
* Una gran expectativa respecto de la reforma y ¢bnammiento de la calidad de la
ensefanza, reflejada en la masiva participaciéanteiresos dias.
« La amplitud de temas y perspectivas que se disouatieel espiritu constructivo que
demanda una practica de participacion como la detsata.
* La idea general de que el Plan actual (Plan dedEstul989), en su estructura,
seguia teniendo consenso y que los cambios quensendaban podian considerarse
como un perfeccionamiento, una actualizacion y uww@reccion en su
implementacion.
B. A partir de las conclusiones de las Jornadas deedatuacion Académica, el Honorable
Consejo Académico resolvio la creacion de @wnision ad hoc de Autoevaluacion
Académica y Reforma del Plan de Estudigsen cuyo plan de trabajo se tuvieron en
cuenta estos puntos y cuyo obijetivo fue profunditgroceso de diagndstico y evaluacion,
en la busqueda de datos y elementos de juicio oragetos.

Esta Comision acordé distintas acciones conducentesevaluacion del Plan 89
efectuadas durante 1994, 1995, 1996 y 1997 ersti@ukdles cabe mencionar:

* Analisis de las politicas de formacion en ComundaacSocial y de diferentes
curricula y Planes de Estudios de la especialidad.

* Realizacion de encuestas como elemento diagnogsiiestinadas a recoger las

opiniones de Estudiantes, Profesores y Graduados.



» Apertura de un espacio permanente de intercambaméliésis y propuestas referidas
a la Reforma del Plan, con diferentes sectoreggnismos de la Facultad.

* Promocion de la reflexion sobre la practica cutacaon Docentes Auxiliares, en el
marco de los Cursos de Capacitacion Docente.

* Realizacion de Seminarios de Intercambio Académucoespecialistas en el area.

* Realizacion de Talleres de Practicas Profesionates graduados de las dos
Orientaciones.

C. Evaluacion externa realizada por la Dra. Adriangdros.

1. Diagnéstico

El presente diagnostico contiene las principalesclusiones del proceso de
evaluacion y se estructura de acuerdo con las diowes de andlisis propuestas en la

evaluacion externa.

A. Estructura del Plan

» Altamente escolarizado

- Prescripcidon por sobre autoestructuraciGpdeialmente en correlativas y contenidos
minimos).

- Disefio cerrado que impide modificacionepci@nes parciales.

- Imposibilita la aparicion de nuevos objetles estudio, de objetos transversales y de
nuevos lenguajes y practicas de apropiacion.
» Tematizaciones ausentes

- Produccion tedrica: no hay instancias explé para ésta.

- Nuevas tecnologias de la informacion.
* Ausencia de practicas investigativas novedosasu alto nivel de estructuracion las

inhibe.
» Licenciatura sin presentacion de Tesisausencia de una instancia de integracion final

del conocimiento.



B. Dimensién epistemoldgica

El campo de la comunicacion ha pluralizado sus foras de constituciony
expansion, a la vez que se han complejizado |d8gseacadémicos y profesionales que
se desprenden de tal proceso.

El enfoque comunicacional ha quebrado el imperio ddas disciplinasy de las
definiciones basadas meramente en los medios dentcecion; esto posibilita la
formulacion de un vocabulario transversal.

En el Plan actual, los talleres son definidos en ifigion de los medios y el area
comunicacional es co-definida por disciplinas tradionales,sin una fundamentacion

clara respecto de su inclusion.

C. Dimensidn socio-profesional

La base socio-profesional se construyo alrededda déara imagen social da figura

del periodista. Alrededor de 1980, la cuestion del objetmmunicaciéon comenzé a
aparecer y a propiciar un alcance teérico maya gdertura de nuevas posibilidades
profesionales.

La actual Licenciatura parece afirmar ilaportancia de la identidad de ambas
Orientaciones.

El Plan vigente es un marco insuficiente para la prodicion de experiencias de
ensefianza-aprendizaje significativas ante los acededos cambios que se producen
en el mundo de la comunicacioéry para el caracter centralmente articulador gse la

practicas comunicativas adquieren en la actualidad.

D. Dimension didactica

En relacidon con el disefio curricular: rigida edtricecion de los trayectos de formacion
en afos, con materias determinadas y cantidadessarclo que responde a una légica
escolarizada.

Prescripcion de la carga horaria y desarticulaeidine teorico y practico, lo que acota

los espacios de decision de los equipos de catedra.

* Organizacion anual de las materias.



» Definicion de contenidos minimos muy detalladosg glificultan nuevos enfoques y

posteriores actualizaciones.

« Tronco comun en afos que actla como barrera ymo aaticulador de experiencias.

E. Dimension institucional

* Unidad académica en plena transformacion (pasescieeka a Facultad).

» Complejizacion: mas investigacion y aparicion deretios Centros, estudios de

posgrado, numerosos trabajos de extension y deigeoh comunicacional en relacion

con el entorno social, cultural y profesional.

» El desarrollo del grado, el posgrado, la invesiiyay la extension deben aparecer como

un conjunto tedrico al cual referir los cambiosessficos.

2. Objetos de transformacién

De las instancias diagnoésticas desarrolladas fsgedten ciertas cuestiones nodales

de revision, que pueden considerarse cobjetos de transformaciden torno a los cuales

se focalizarorejestransformadores del curriculum.

Objetos de transformaciéon

Ejes

* Rigidez escolarizada

* Linealidad /reproduccion

del conocimiento

* Desarticulaciéon

teoria-practica

* Flexibilizacion
* Interdisciplina
* Opciones diversificadas de

formacion

* Complejidad
* Generacion de conocimiesricel

campo comunicacional

* Espacios de articulacion
* Interdisciplina

* Transversalidad




FUNDAMENTACION DEL ENFOQUE CURRICULAR

Las razones institucionales de la reforma del RlarEstudios estan fuertemente
vinculadas con la generacién de un marco normagiopermitaecuperar las practicas
curriculares instituyentes. Esto significa que lo que aparece como conseesola
realizacion de unaeforma curriculary no sélo un cambio de Plan de Estudios. Asi, sus
alcances comprometen el proyecto institucional olem&cidon de comunicadores, las
diversas actividades y alternativas pedagodgicassycbntenidos que las sostienen. La
reforma del Plan por si sola implicaria avanceseqegteros si no involucrara,
fundamentalmente, el hacer docente y la totalidadlag practicas institucionales de
formacion.

La presente reforma curricular pretersd englobadora del hacer instituciondé
modo que comprende la politica académico-instinaliale la Facultad de Periodismo y
Comunicacion Social, sosteniendo su identidad, téoeente ligada a la practica
profesional, y profundizando en otros campos cooaannales. Cabe destacar que este
proceso se inscribe en el marco de la modificaaiétitucional que supuso el pase de
Escuela Superior a Facultad.

La velocidad de las transformaciones sociales emundo de alta complejidad
global impone categorias diversas a la hora deapemscurriculum que se ocupe de formar
Comunicadores Sociales para el préximo milenio.

La complejidad de la cultura actual obliga a daséar los problemas desde
multiples miradas, dando forma a los discursosrdigeiplinarios que han tomado
consistencia en las ultimas décadas, en el fimdgglo marcado por la reorganizacion del
conocimiento y la incipiente ruptura de las froasedisciplinarias. Esta complejidad en el
campo comunicacional aparece caracterizada porofestitucion de nuevos campos
localizados en los bordes de disciplinas de lasdias Sociales, otorgando a las practicas y
estudios comunicacionales una dimension interdigaipa Yy transdisciplinaria.
Ciertamente que las posibilidades que otorga laahettructura y organizacion del Plan de
Estudios, de marcado corte escolarizado, constituyeobstaculo fundamental para el
desarrollo de estas perspectivas.

Las transformaciones que inicia la era posindalsson en realidad una totalidad.
Abarcan el conjunto de los 6rdenes de la vida. Cenger sus consecuencias a la hora de
pensar en los disefios curriculares en una Career@ainunicacion es inevitable, para

sopesar asi las caracteristicas de ese impactosetiistintos niveles del pensar y actuar



humanos. De ahi que sea importante avizorar, absné&ntativamente, cuales son los
signos de este nuevo mapa de la realidad, que teselenoldgico, lo cultural, lo social y

lo politico, seran el horizonte de los comunicadgrede su formacion.

1. Dimension tecnologica

El proceso iniciado a partir de los afios 80 cad8olas bases de un nuevo
paradigma productivo, basado en la automatizaci@bgtizacion, en la informatizacion de
las finanzas, de la administracion publica y prajacen la incorporacion de la
teleinformatica y bioingenieria en los diversos cegbs productivos. La evidente
centralidad de los procesos comunicativos e infouos en dichas transformaciones es
elocuente. Consecuencia de ello son hoy Interastfibras opticas, el ciberespacio, la
realidad virtual, etc., que van sefialando las exiges que implica actuar en el mundo
contemporaneo en cuanto a conocimientos, reflexidabilidades.

Desde estas logicas es importante analizar edisersas dimensiones las formas en
que la revolucion cientifico-tecnoldgica impacta lansociedad. Diagndstico a tener en
cuenta fundamentalmente en cualquier disefio claricdl fin de cuentas, un curriculum es
entre otras cosas una hipaotesis de intervencidalsoeediada por la educacion.

La revolucion cientifico-tecnolégica configura s@ecturaciones en lo
comunicacional, que necesariamente se deben teneuenta a la hora de construir el
curriculum. Sin embargo, los impactos de la reviolcientifico-tecnoldgica no sdélo estan
relacionados, sino que ademas profundizan la sdgoién social: no es posible
desconocer los circuitos diferenciados en cuantooakumo y las reestructuraciones o

tensiones que ocasiona.

El curriculum tendra que reflejar las transformangs que la revolucion
cientifico-tecnolégica produce en el campo profesipprovocando nuevas

instancias de conocimiento, habilidades y compédsnd’, ademas, tendra gue

O
>

dar cuenta de la reestructuracion de las percepesita necesaria adecuacip
de las competencias linguisticas y de las competemécnicas, la
problematizacion y la tension entre interactividadteraccion comunicativd,

las nuevas formas de consumo, en tanto uso y amiopi de las innovaciongs

tecnoldgicas.
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2. Dimensioén cultural

Desde el punto de vista cultural, las transforovaes de esta etapa han puesto en
escena diferentes problemas que ninguno de lofagos imaginaban posibles. Desde las
visiones tecnofilicas de un mundo ideal y transperehasta las concepciones mas
tecnofobicas (los viejos mitos sobre invasion caltto manipulacion a partir de la
influencia de los medios), han quedado empobrecdtiaselacion con los procesos de
globalizacion de las udltimas décadas. Lo que sinasgable, y forma parte de las
preocupaciones mas profundas de los cientificoglescy politicologos, es que el mundo
se ha reducido enormemente. Casi no hay lugar dietaa que no transmita o reciba
informaciones, discursos e imagenes de otros fofinpuntos del globo. Los procesos
identitarios, caracteristicos del siglo XIX, hata#lado en pedazos. En concomitancia con
el proceso de globalizacién del mercado y la produg aparece el de la fragmentacion
social y cultural, con graves consecuencias pardesarrollo y la convivencia de los
pueblos y naciones. Integraciones regionales yigeerde legitimidad de los Estados son
fuerzas contradictorias que afectan a inmensagledies de personas. Procesos migratorios
de zonas pauperizadas hacia los grandes centrasagriconvierten a las viejas naciones
modernas en crisoles, dificilmente habitables,algs por las luchas por la ciudadania, que
se asemejan a las de las tribus o milenarismosewedds. El dato central de una cultura
mediatica eleva de por si la necesidad de reflesionas agudas que sirvan para pensar las
realidades de hoy con vistas al mediano plazo.oresrfactible pensar sin los medios y los
procesos comunicativos que éstos inauguran: sinedtéente con la multiplicacion del
impacto de acciones y palabras, los medios y smeliggias asociadas mutan la naturaleza
de las interacciones humanas.

Las revoluciones cientifico-tecnolégicas han aeele los procesos de
transformacion cultural a un ritmo inimaginado; eameracion puede vivir cambios que en
siglos pasados apenas alcanzaban a cuatro o cemeragiones. Entre 1920 cuando
aparecié masivamente el cine y 1950, hemos vivadorevoluciones tecnolégicas mas
grandes de la historia de la Humanidad. De la tesarialfabética a la imprenta hay
aproximadamente tres mil afios. Del cine a la telénj apenas treinta y de la television a
las computadoras, diez o quince. Nuestra culturdesafiada constantemente por nuevos
modos de comunicacion, por nuevas técnicas y pevasurelaciones y procesos sociales.

Nuestro tiempo de socialidad y las formas en queodasentido a la vida cotidiana y
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construimos los sentidos que asignamos a las oekeisociales, son exiguos; apenas nos
adaptamos a ellos o los comprendemos, los huevosgw's comienzan a evaporarse.

Ante esta perspectiva, sin duda, los estudiosodeunicacion y, en especial, los
comunicadores tienen mucho que decir. El sentigdolconos dice que no hay actividad
humana que esté fuera del alcance de estos pradesuosdiatizacion: saber como actuar,
qué pensar y como dirigirlos (y no ser dirigidos)u@o de los desafios mas interesantes de

nuestro tiempo.

Un horizonte formativo clave esta determinado jpgrrhediaciones en los

procesos comunicacionales, por la aparicion enueticulum del problema d

11%

la cultura mediatica, de las transformaciones endinamicas culturales y gn

la vida cotidiana, donde se juegan -entre otro®gesos de hibridacion, lucha

de identidades, desterritorializacion y reterritalizacion.

3. Dimension social

Como fruto de la revolucién cientifico-teconol@ide los cambios culturales en un
mundo empequefiecido y del nuevo status de loiqmwlén las formas de socialidad
humana, la dimension social de las comunicaciors el marco del proceso de
transformacion descripto- aparece solo relativamewltvertida. Es quizas por aquello de
que a menudo lo obvio escapa del analisis. Perdusia es en el marco de la construccion
de las nuevas subjetividades, que la mediatizaso@al impone, donde debemos buscar
las nuevas formas de actuar y pensar en esta adci&iibjetividades que no son ya
modernas, en el sentido clasico, y que en todo sasode supervivencia. Aqui las
modificaciones son muchas e interesantes: apurtsraevas formas de vivir la sociedad,
donde el actor social ya no es pensado en térndi@as circuito terminal de los procesos
comunicativos, sino como un sujeto histérico, sltyacapaz de intervenir socialmente; a
los nuevos conceptos que definen lo publico y leapio, como parametros de distincion

social y politica.
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En el marco de la sociedad mediatizada, el curtioutendra que dar cuentp
de las transformaciones en las formas de socialidadsociedades altamenfe
fragmentadas y segmentadas, de los nuevos recaeobto® de clase o sectgr
y las articulaciones en diferentes movimientosadesi de la transformacion
de los sujetos y de los modos de subjetividadtgua®nalidad, de la tensior

entre la exclusion, la inclusion y las formas dpeswivencia sociocultural.

4. Dimension politica

La democracia se construye hoy en gran medid@®redpacios mediaticos, sean
estos audiovisuales o escriturales. En la capacittada sociedad, para no confundir
realidad con ficcidn, participacion con espectacybolitica con farandula, esta la
supervivencia del sistema y su profundizacion aiadhacia un estado de cosas mas justo,
en pleno ejercicio de libertad y la soberania depleeblos.

Sin embargo, la videopolitica manifiesta una foreaconstruccion directamente
vinculada con los modos del videopoder. Con estasds conviven otras modalidades de
articulacion de luchas de caracter politico, quemeesponden con la refiguracion de los
espacios publicos y con las nuevas formas de tocisin de la sociedad civil y del Estado.

La comunicacion no solo se transforma con la caltmediatica entendida como
diferencial de poder, sino también al ritmo de esagdosas formas de organizacion que
se dan diferentes sectores de la sociedad pararlwchegociar con el poder o para
construir formas de poder alternativo. Por otre)a campo académico comunicacional se

amplia a la par de estas vertiginosas transformeside los escenarios politicos.

El curriculum tendra que reflejar esa transformatide lo politico,
provocando la problematizacién y las nuevas foramamtervencion y
produccion que estan produciendo la refiguraciériadeesferas publicas, 14
permanente rearticulacion de redes sociopolitica gesenvolvimiento de Ia

videopolitica o la politica por los medios.
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CURRICULUM Y PROBLEMATICAS EN LA
FORMACION EN COMUNICACION

Es preciso destacar que, en un curriculum, subyaaeconcepcion de sociedad, de
educacion, de profesion, perteneciente a todostensa de valores sociales y culturales. De
alli que el curriculum no sea solo un procedimiensirumental, sino tambiémn medio
politico a través del cual las instituciones educiaas norman, controlan y legitiman el
proceso de formacion profesionalConsecuentemente importa el analisis en profawidid
de los factores contextuales y/o referenciales fgmelamentan la construccion de un
modelo curricular que no puede ser tratado de raatestorica y acritica.

Pensar en el curriculum universitario es pensda @nofesion, en la insercion social
del profesional, en los sectores a quienes va efio&r con su practica, en su concepcion
de vida y en su orientacion cientifica. Tambiérpessar en las formas de produccion del
conocimiento, en las relaciones entre la teoria gréctica, la docencia, la investigacion y
el servicio.

Un proyecto educativo que se concreta en una psd@wurricular formal no queda,
sin embargo, encerrado en los limites de éstaugalaymisma deviene practica historica
concreta en las relaciones sociales y educativés \eda cotidiana de la institucion, con lo
cual se constituyen los aspectos procesales praata curriculum.

Las carreras de caracter universitario en ComaidinaSocial y Periodismo son
relativamente modernas. Una perspectiva historeanjpe observar ciertos modelos que
han tenido vigencia. Se podrian sefalar las carstitas mas fuertes en la formacion de
los comunicadores a partir de tres modelos: el toga@gmatico-periodistico, el modelo
intelectual-humanista y el modelo cientista.

El mas antiguo es el modelo de formacion de pestiasl Su origen tiene mas de
cincuenta afos y ha sido el predominante en ladis&uperior de Periodismo de La Plata.
Sus caracteristicas principales son: la prioriddel la habilitacion técnico-profesional, el
relativo ajuste a las demandas del mercado lalgaghproposito de la incidencia politico-
social a través de la opinién publica.

El modelo intelectual humanista se inscribe enaldgs 60 y es el que concibe al
comunicador como un intelectual, desde una pelgped¢tumanistica. Se forma un
profesional con amplia formacion en las humanidadg®e subsume sus habilidades

técnicas en un vasto campo de formacion general.
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El tercer modelo se origind en los afos setents ¥l del comunicador como
cientifico social. Mas alla de los signos ideolégicabarcaba desde el funcionalismo hasta
los estudios criticos. Se define por cierto tesnm y aversion a las practicas mediaticas.

Por encima de sus diferencias especificas, los tm®delos presentan un
denominador comun caracterizado por curriculas a@cter escolastico, rigidamente
estructuradas y focalizadas en un perfil profesigeaeralmente restringido al periodismo
grafico. Los aspectos radiofénicos y audiovisualeshan constituido en general como
agregados.

A partir de los afios 80 se han comenzado a ensiferentes modalidades
curriculares que tratan de dar respuesta al campplejo de las comunicaciones. Una de
las caracteristicas de estos afos es el avanos deoklelos curriculares con orientaciones,
de evidente relacion con el debate latinoamerica®oca de |dormacion profesional del
Comunicador Debate que puede traducirse en multiples tensione
* entre la tendenciprofesionalizante(tecnicista), debida a las demandas del mercado

laboral, y lacientificista debida al fracaso de las propuestas criticasrdeafion;

» entre la tendencia a formar un comunicagimeralistao un comunicadogspecialista

» entre las diferentegleologias de formaciérel empleado, el investigador, el anima-
dor/promotor, el artista/creador;

» entre los diferenteperfiles el periodista(con habilitacién técnico-profesional, que se
ajusta a demandas del mercado y a la incidenciee datopinion publica), etomuni-
cador socialcomo intelectual (con énfasis en lo humanistieb pnterés en transformar
la dinamica sociocultural segun lo axiolégico))] g@municologacomo cientifico social,
marcado por el teoricismo o por el practicismo {pasta.

Se presentan a continuacion algunas de las prabtas clasicas de las carreras de
comunicacion, las que agrupamos también en distitrgasiones que han dificultado la
definicion del campo, la estructuracion raciondlpgima de las carreras y la acumulacion

de un capital pedagogico relativo a la ensefianta cdemunicacion:

1. Teoria/préctica.

La cuestion de teoria/practica se ha planteaddivansos 6rdenes y niveles de la
formacion profesional y acaso se deba a dos commregscextremas que podrian sintetizarse
en el "pancomunicacionismo” en donde toda la radles comunicacion o el pragmatismo

que dice que los periodistas “nacen, no se hacknibas concepciones se enfrentan



15

atrincheradas en sus comodos ghettos (los practieestedricos) sin dar cuenta de la
cuestion central : la concepcion del aprendizajg.decir el proceso de ensefianza y
aprendizaje como praxis: accion y reflexion solreehlidad.

En relacion con la estructuracion curricular, d&ciplinas se organizan vinculadas
con el "trabajo", con un hacer profesional, quelicapdestrezas, habilidades y saberes
conceptuales, como un todo integrado. Muchas vessdicotomia ha estado atravesada
por la puja de un perfil "oculto” del curriculum debate, que distinguiriamos como el de
"investigador” o "docente" de comunicacion, que &exz fue potenciado en el marco de los
modelos mencionados mas arriba. El modelo "cientiiocial” forzoé un perfil profesional
ciertamente "enddgeno” de retroalimentacion, agi@wen ciertas circunstancias por una
falta objetiva de investigacion de campo o tearfalada.

En relacibn con esta tension: teoria-practica, pelrian sefialar algunas
observaciones criticas. Primero, un saber encidlopé teoricista no garantiza una buena
formacion docente ni de investigacion; en segundyarl el status pedagogico de la
comunicacion no puede ser reducido al problemactiealizacion teorica a partir de las
tltimas novedades académicas; y en tercer térnmaose puede confundir teoria con

teoricismo. El hacer tedrico como el hacer pradtigolican una produccion.

2. Investigacion/profesion.

En torno a este par de conceptos, se considerartampe reconocer que ambos
constituyen el nacleo central de cualquier camp@é@amico como un sistema de relaciones.
Lo profesional, en tanto constituye una practigaificativa de la comunicacion (sea esta la
de periodista, publicista, planificador, agente woitario, vocero de prensa, etc.) y la
investigacion, en tanto jerarquia universitariaede campo. En tal sentido, ambas deben
articularse, no confundirse: reconocerse como espgearticulares de un campo, en
tensién, en armonia, en conflicto, pero siemprdepde un mismo espacio cultural e
institucional.

Al respecto, han existido en las carreras de caracidn dos tendencias: la
profesionalizante -habitualmente caracterizadaysotecnicismo excesivo-, debido a los
reclamos de las demandas del mercado laboralcietaificista, debido al fracaso de las
propuestas criticas de formacion.

Ambas opciones presentan la dificultad de hacpensar la comunicacion como

practica y como objeto de estudio. Esto se resusmivan atajo técnico-curricular: de un
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lado la ciencia como objeto y paradigma abstratgbptro, el mercado profesional definido
a partir de un prejuicio: los medios, las rutinagdpctivas, un imaginario esquizofrénico
sobre su funcion social.

Se procura romper con el imperialismo de las plisgs, lo que implica quebrar
con la estructuracion das curriculaa partir de la sobrecarga de asignaturas y dardsit
sociologizacion, la semiologizacion o la antrogm®acion de la comunicacion. Salir del
mediacentrismo implica sobrepasar el estudio y ciejer del campo, remitido
exclusivamente a lo mediatico, como si no existie®as formas de comunicacion o como

si las dindmicas socioculturales no implicaran metgaciones a los medios.

3. Periodismo/comunicacion.

En general esta tension aparece muchas vecekaeidmecon la de teoria/practica o
la de investigacion/profesion. Y por supuesto t&mbcomo parte de la historia y la
evolucion de las carreras en América Latina, enma@rco de los modelos antes
mencionados. A partir de aqui conviene hacer akjobaervaciones:

a) El campo laboral de los profesionales de la conaandn se ha diversificado y
complejizado. El mismo viejo perfil del periodistaiversitario (mayoritariamente
dirigido hacia el periodista grafico o redactoripeistico en medios graficos) ya no
alcanza.

b) El perfil del comunicador no puede reducirse alidenvestigador o teérico de los
medios. En este punto hay un conjunto de habilglgmécticas y concretas que
enrigueceran este campo profesional: analista dBosyeplanificador de campafias,
consultor de imagen, etc. Si bien estos perfileslelmerian ser excluyentes, marcan
un mayor grado de especificidad que permite alsegi@ su insercion en el mercado
laboral.

c) En los planes de estudios existen diversas foeagesolver esta cuestion tan
compleja. En general la modalidad del curriculunerb a partir de orientaciones
terminales en el nivel de grado es la que pernmte experimentacion constante en
relacion con el cambiante mundo del trabajo.

En lineas generales se cree que la definicionndpeufil estricto y cerrado es un

error:Los perfiles pueden y deben ser diversos
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4. Tecnologia/escritura

El par tecnologia/escritura aparece replanteaaddemsion entre humanismo y
cientificismo, potenciada a su vez por las versdeenofobicas y tecnofilicas que inundan
el campo y las preocupaciones por las formasxiisie de comunicacién impulsadas por
el auge audiovisual. Aparece este par, a su veeprporado al debate de
modernidad/posmodernidad, con logicas escritunaleadiovisuales contrapuestas en las
formas de aprendizaje y produccion de conocimieB®decir, se han compartimentado
espacios, donde los sectores en pugna se cuestbonmi&gyan mutuamente. Lo que habria
que ir zanjando en términos claros es que no sotraguestas ni contradictorias, aunque
responden a diversas légicas y concepciones.

Pareciera que la tecnologizacion de las comurgnasi es un hecho irrevocable, lo
que no implica tecnologizar la mirada sobre esaeqsos. Las nuevas tecnologias y su
dinamica perceptiva, histérica y politica se proidé&zan en el campo de la comunicacion.
Sin embargo, la escritura es también una tecnolbgiascritura puede ser un instrumento,
pero también una problematica de estudio: la erpdesl o su limitacion. Las diferentes
perspectivas pueden ir desde los aprendizajesctsc@specificos hasta su historizacion

como disciplina, saber y poder.

5. Generalista/especialista

Esta ultima cuestion ha entrado en debate recmmte en relacion con las diversas
politicas universitarias del periodo democratiao.eSte sentido conviene analizar nuestras
propias tradiciones, donde encontramos estructuragulares rigidas. Las demandas de
capacitacion, dentro del cada vez mas complejo categda comunicacion, se han resuelto
a través de los modelos con orientaciones, quegalana articulacion por etapas de la
formacion generalista, integral, basica dentro @hpo de las Ciencias Sociales, mas
algunos elementos vertebradores, en tanto sabeéegos y practicos, de formacion
profesional.

En el trasfondo del debate esta la cuestion deb peorgado a las demandas del
mercado y a las necesidades sociales de comumcdemel primer caso, el interés es
formar un Comunicador competente en "quehacerepécédgos, en desempefios y
habilidades para encarar técnicas propias de despino y en reproduccion de saberes

instrumentales. En el segundo caso, se presemtant@nda "humanistica” de formacion
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integral (con un fuerte componente moral) capaedponder a las necesidades sociales de
comunicacion desde un enfoque general, promoviesititaciones de resolucién o
satisfaccion de aquéllas.

El equilibrio necesario en la formacion entre eheralista y el especialista deberia
conjugar la construccion del "hacer" con esped#idi o competencia, del "saber" con
generalidad o integralidad y ambos entroncados a&npérmanente construccion,
problematizacion y reconstruccion del "ser" comadar. De alli que el curriculum tendra
que desarrollar la mirada comunicacional generatspecializada hacia la realidad,
equilibrada con las diferentes y especificas forndas comprension, promocion e

intervencion comunicacional.
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OBJETIVOS Y PERFILES DE FORMACION

1. De la Licenciatura en Comunicacion Social.

El objetode estudio de la Carrera (en ambas Orientaci@oesprende los procesos
de comunicacién protagonizados por agentes sociplesesos que abarcan todas las
formas comunicativas: desde las interpersonalesa hias masivas, mediadas o no
tecnolégicamente.

El perfil comun de la formacion, en sus diferen@sentaciones, es el de un
Productor de Comunicacion un agente productor de hechos y procesos sotiioaiels
que deben ser interpretados en el marco de reipnacticas y escenarios socioculturales
concretos y en determinadas condiciones historicas.

El Productor de Comunicacionestara capacitado para:

» conocer, planificar, articular, investigar y prooiygrocesos comunicacionales;

» reflexionar y comprender las dinamicas, las probk&ras y los procesos de
comunicacion;

» elaborar practicas comunicacionales en diferentesersiones y a través de
distintos espacios sociales, culturales, politidastitucionales, tecnologicos e
interdisciplinarios;

» relacionar en sus conocimientos y en su acciondastrucciones tedricas con las
problematicas de la practica, a través de las miedies de las estructuras
sociales, las légicas de produccion, las dinammaturales y las gramaticas
discursivas.

El perfil de egresado que se propone en ested@drstudios se plantea desde una
idea superadora de la division positivista entoeigey practica, entre el modelo cientificista
y el profesionalizante.

Se piensa en la posibilidad de un productor deucdzacion como sujeto dotado de
capacidad critica, productiva y creativa para nlesigerse frente a los problemas de
comunicacion existentes. Capacitado para actuatediescomprension de las realidades
locales en continuo didlogo con lo transnacionial global, con habilidad para aplicar los
conocimientos metodoldgicos, técnicos e instruniesita

Este perfil supone un sujeto que integre, en lee@eion de conocimientos, la

actividad de produccion con la de investigacion.
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En el plano socio-politico, el perfil del Licend@aen Comunicacion Social al que
este Plan aspira es un egresado preparado panmdboontdesde su especificidad, a la
independencia en el campo de las comunicacionda fransformacion social.

- El Licenciado en Comunicacion Social con Orientacion ne Periodismo estara
capacitado -tedrica y operativamente- para invastignalizar, diagnosticar, disefar,
formular, ejecutar y evaluar productos periodistiqoie tratan sobre acontecimientos que
ocurren en los procesos sociales, econdmicosiqoaliy culturales de la comunidad.

La formacion permitira al egresado analizar —desudeperspectiva comunicacional y con
herramientas inter y transdisciplinarias- los psose sociales, economicos, politicos,
culturales y de comunicacion vinculados con todssskectores, tanto a nivel internacional
como nacional, provincial y municipal.

La formacion posibilitara al egresado disefar p@lar criticamente -desde una perspectiva
comunicacional y con herramientas inter y trargplimarias- productos e instrumentos
comunicacionales que utilicen los diferentes lefepjapara los diferentes formatos y/o
soportes comunicacionales y por los diversos caryatemedios de comunicacion.

- El Licenciado en Comunicacion Social con Orientacion re Planificacion
Comunicacional estard capacitado -tedrica y operativamente- pavastigar, analizar,
diagnosticar, disefiar, formular, ejecutar y evajuyacesos, planes, programas y proyectos
de comunicacién social en los diferentes espaciosrogesos sociales, econdmicos,
politicos y culturales de la sociedad.

La formacion permitira al egresado intervenir -desdina perspectiva
comunicacional y con herramientas inter y tramgplimarias- en procesos de
comunicacion vinculados con :

- politicas publicas estatales, tanto a nivel nadioprovincial, regional y municipal,
ejecutadas desde cualquiera de los tres poderds goeforman.

- organizaciones e instituciones no gubernamentakin fines de lucro, cualquiera sea su
nivel de actividad, ya sea tanto a nivel naciopabvincial, regional y municipal ; de
caracter micro, mediano y/o macro social.

- organizaciones del mercado o con fines de Iuemto las de produccién de productos
tangibles como intangibles y cualquiera sea stedgidn operativa, pequefias, medianas o
grandes, cuya produccion o servicio sea destined@escado local, regional, nacional o
internacional.

- otros espacios especificos de intervencion osgui@tegren o confluyan transitoriamente

en una politica y/o actividad particular.
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- el desarrollo de nuevas tecnologias de comurinagi en los nuevos procesos de

produccion sociales, econémicos, politicos y cales que dichos fendmenos generan.

2. Del Profesorado en Comunicacion Social

En la Carrera de Profesorado en Comunicacion Seeigropone un horizonte de
formacion que equilibre las demandas y construesiame nuevos campos de actividad
profesional, como lo son los sistemas escolaraseglicaciéon no formal e informal, con las
dimensiones que provoca el entrecruzamiento ewseshberes y los quehaceres del
comunicador y el educador.

Se busca formar un profesional habilitado para :

e organizar y coordinar procesos de ensefianza y dipegm de las diferentes
problematicas comunicacionales, en los distintoseles y modalidades
educativas;

» analizar, producir, administrar y evaluar con ciitgpedagdgico-comunicacional
distintos medios de ensefianza, con diferentes gidelocomplejidad y tecnicidad;

» analizar y producir estrategias de comunicaciomstituciones educativas;

* investigar problematicas del campo relacional dedeunicacion y la Educacion;

e generar y coordinar la comunicacion educativa eqgu@@os grupos y en
instituciones educativas formales y no formales;

e organizar y coordinar acciones educativas de agcammnunicacional masivo,
institucional, empresarial, estatal y organizadiona

El campo mas especifico de trabajo del Profeso€@municacion Social son las
instituciones escolares de los distintos nivelesoglalidades, las instancias de educacion
no formal y las estrategias de educacion infor®alhorizonte laboral se amplia a aquellos
ambitos de caracter educativo ligados al Estadmrganizaciones no gubernamentales, las

empresas y las politicas integrales que se corlmgjerel nombre genérico de mercado.
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CARACTERISTICAS DE LA ESTRUCTURA
CURRICULAR

Los ejes transformadores planteados dejan sentadmterés por producir una
transformacion que no se reduzca a la actualizatédoontenidos y su redistribucion por
asignaturas disciplinares fijas. La justificadagorgacion por los contenidos lleva, en
muchos casos, a olvidar que la forma es tambiénesmo y que las vias o modos
propuestos para la circulacion o construccion deconiento permiten ciertos desarrollos
y no otros. Las estrategias metodologicas operamoamo de los factores decisivos en el
pasaje del curriculum prescripto al real, conséhgdose zonas de incertidumbre que abren
intersticios a las propuestas innovadoras, razéomapmial se plantean como una dimension

de andlisis.

1. Prospectiva: criterios y propuestas

Se proponen las siguientes acciones estratégiodentes a la transformacion de la

estructura curricular:

A. Disefocurricular dinamico, que, al mismo tiempo que establece una estructura
a las actividades académicas, define los procasesanstituiran y haran evolucionar esa
estructura como sistema de aprendizaje y formad@dsujetos concretos en circunstancias
concretas Esto significa que no solo comprende el caractemativo sino también el
prospectivo. En este sentido, la posturaadeticulum integrado presenta, como uno de
los rasgos significativos, la centralidad de timensiones procesalgsor sobre las

normativas

B. Se sostiene el nucleamiento en torno de Aredal como se definieron en el
Plan de Estudios precedente, las cuales actuando escenario de la interdisciplinariedad
e integracion construyendo préacticas curriculamesgradas, dinamizadoras de lo procesal y
contextualizadoras del desarrollo curricular.

C. Estructura curricular mixta , que prioriza el criterio de transformacion prates
del curriculum y comprende la complejidad de logems de estudio del campo
comunicacional, que en ciertos tramos se integraApmnaturasdisciplinares y en otros

por problemas tedrico-practicos, incluidos #eminariosde reflexion sobre objetos de
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estudio especificos,Talleres de produccion mediaticagspacios integradoresy/o
actividades de produccion.

D. Incorporacion de espacios interdisciplinariosde formacion (Seminarios
Interdisciplinarios y Talleres de Integracion). Marson las ventajas ofrecidas por estos
espacios :

» posibilitan la apertura a la pluralidad de modogsa®unicacion y de tipos de practicas
que los atraviesan;

» desplazan el acento puesto en la informacién lgca produccién/consumo de cultura;

» abren los problemas del intercambio, la resistet&iapropiacion y la validez social en
la articulacion entre modelo hegemonico, acciondmlgernas y otros dispositivos de
comunicacion.

E. Flexibilizacion de las cursadasDibujar estas propuestas en una arquitectura
curricular rompe el disefio mosaico de rompecabemnasl que cada asignatura tiene un
lugar prefigurado Unico y adopta un disefio abigtie engloba la totalidad de las practicas
desarrolladas en la Facultad; traza diversas tayas y lineas facilitadoras de la
transversalidad e integracion; y centra lo comuwmicsl en niveles de complejidad
creciente, en articulacion con las disciplinas ertitales.

F. Establecimiento de ofertas de opcionalidadle unidades de formacion o
instruccionales combinables en funcidén de pracficaesionales complejas. La concrecion
de esta accidn se visualiza en los SeminarioslgseAsignaturas optativas ofrecidas por la
Facultad y/o por otras Unidades Académicas.

G. Se promueve la produccidon de conocimienta través de undesis segun las
modalidades de investigacion y desarrollo, de tardéeorico o practico diversificada segun
las Orientaciones. La Tesis podra tener, entondes, modalidades que respondan a
intereses diferenciados: la investigacion de probteas propias del campo de la
Comunicacion y el Periodismo y el desarrollo o tadpiccion de proyectos de indole
comunicacional o periodistica. La promocion dertadpccion de conocimientos, en el caso
del Profesorado en Comunicacion Social, se veegiiatia en la instancia de Rsacticas
Educativas

H. Paulatina integracion a la formaciéon de las prvducciones de extension
desarrolladas en la Facultad. A los espacios dadgsaturas los ligan la totalidad de las
practicas de formacion en comunicacion ocupando ifersticios entre instancias
formalizadas; con esto nos referimos a la partoigra por parte de los estudiantes en

proyectos graficos, radiofénicos y audiovisuales, pasantias y/o practicas en revistas,
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diarios, radios y canales de television, la paéicibon como monitores en distintos talleres,
en equipos de investigacion, las experiencias al@ffdacion y de intervencion en terreno o
los propios ejercicios pedagogicos. Actividades deberian reconocerse formalmente,
mediante las acreditaciones que oportunamentdgeear como instancias formativas.

l. Integracion de los procesos y productos de lawestigacionque se desarrollan
en el marco institucional de la Facultad. Por fudehcirculo de formacion de grado, se
desarrollan procesos y practicas de investigagérg éstas se introducen en la formacion
de grado y la cruzan mediante la transferencisodeamientos, a través de los Seminarios
interdisciplinarios. (Se incluyen aqui otras instas de orden académico que se producen
en el marco de la politica de posgrado, con elrddkade la Maestria PLANGESCO, la

publicacion institucionaDficios Terrestres,de cursos de capacitacion especificos, etc.).

2. Dimension didactica

Esta dimension se refiere al espacio de concre@anla cotidianeidad de la
institucion, de una propuesta curricular entre diahtes y docentes. Abordamos aqui los

ejes :

A. Acerca de la organizacion del conocimiento

Un curriculum pensado en el contexto socio-histoan el que se inscribe insta a la
institucion y sus actores a adentrarse en un dajogegociacion de significados sobre
contenido-métodoque comprendan el saber disciplinar, otorgandaiidse pedagogico.
Esto merece dar un espacio a algunas consideracigot@e esta vieja pareja, con el
propodsito de optimizar las instancias de ensefipapaendizaje.

El modelo enciclopédico acumulativo concentra ssbeque posteriormente
banaliza en su inabarcabilidad, produciéndose rathudcion del conocimiento cientifico
en contenido curricular abordado superficialmente.

Por lo tanto, la definicion de sentido y negodaadile significados implica transitar
la tension entre :

extension / recorte
contenido historiografico (textual) / contenido ceptual
profundidad / informacion basica

significatividad disciplinar / significatividad dsljeto
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cantidad / calidad

accesos / producciones

interdisciplina / especificidad
complejizaciéon / formacion basica
contenido cerrado / contenido abierto
I6gica disciplinar / disefio metodologico
generalidad / especialidad

Complementariamente, es importante consideraoratepto de "curriculum nulo”,
lo que significa reconocer aquello que no ensefiatno® parte de las decisiones en la
seleccion curricular, siendo tan importante lo geeensefia como lo que no se ensefia;
siemprela inclusién de un nuevo contenido implica la eg®n de otrolLos criterios de
selectividad actuaran como una de las claves pespicpar la ruptura del modelo
escolarizado planteado en la evaluacién curricular.

Este nuevo formato del desarrollo de las asigaatdlisciplinares concentra las
cuestiones nodales con los criterios de selectividefialados y con un planteo
metodoldgico acorde con la légica disciplinar yehtido de la disciplina en el marco de la
formacion y los multiples perfiles profesionalesa Isuperacion de las asignaturas
"0mnibus" concebidas desde una mirada disciplioamupa organizacion de contenidos en
espacios focalizados, con saberes seleccionadogsegrados al tronco comunicacional
aportaran un mayor dinamismo, a la vez que proaogaa distribucion mas racional de los
alumnos, descomprimiendo la masividad. Se prew@iestmodalidades que promuevan el

referenciamiento de las clases teoricas.

B. Acerca de las estrategias de ensefianza

Un segundo nudo de cuestiones tiene que ver coab@idaje didactico Es
necesario superar tendencias en el desempefoidijaegido por la "educacién bancaria”
o por el espontaneismo de la palabra improvisaddoslealumnos; superar lastocks
bibliograficos que implican lagunas y segmentagonsuperar la negligencia en la
evaluacion del aprendizaje y romper con la conéepde evaluacién como corte final o
como "prueba” de resultados y demostracion de lenalido; superar las simulaciones de
practicas o productos comunicacionales; evitatdadencias excesivas a la ludicidad y el
productivismo en los proyectos experimentales, ue gnplica pérdida de competencia

cientifica y profesional. La organizacion de laefreza debe provocar, en forma critica, la
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relacion teoria/practica, superando la unilateaaligt la inexistencia del contacto con el
objeto o la realidad concreta.

La creciente vinculacion de la Facultad con la woitkad ha perfilado practicas de
ensefianza vinculadas con proyectos de extensiés, dgamo los trabajos de campo que
realizan distintas Asignaturas y otras que en eiahcontexto se consideran emergentes y
significativas para una propuesta curricular di@me integradora. De este modo, se
proponen dos tipos de estrategias de ensefianzgu@nn formalizadas en la estructura del
Plan de Estudios), que a su vez responden a lssdejeomplejidad, de diversidad en la

formacion, de generacion de conocimientos y deswensalidad.

El Trabajo de Campo

Consiste en situarse en ambitos institucionales gbmunitarios para la
comprension del contexto en el marco de un encuhadte@bajo acordado .

Constituye para los alumnos una oportunidad defr@matar en una praxis el
andamiaje teorico-practico desarrollado y de apnexse a practicas reales del campo
profesional. Por esto debe estar enmarcado en oyegio, de alcance diverso pero
definido, de modo que contenga un sentido pedag@igco, a la vez que la contribucion a
una problematica especifica. Para el alumno im@itizarse, desplegar una impronta de
intervencion, decidir, resolver problemas, escuclyardialogar, comunicar-se. La
coordinacién del proyecto esta a cargo de los desen

Los trabajos de campo pueden organizarse observirsdmodalidades:

» deestudio de campoguya finalidad consiste en el relevamiento de mion
para una posterior confrontacion con marcos coneégs;

» de desarrollo de proyectopor los cuales las intervenciones de practica que
realizan los alumnos en una comunidad, instituci@rganizacion aportan a una
necesidad especifica.

Esta instancia pedagdgica, implementada en forsteda por diversas catedras, se
instituye en la presente propuesta curricular canticuladora de extension-investigacion,
produccion y docencia, propiciandose ambitos imenalinarios como Centros de
Practica Comunesaun area u orientacion. En la presente propuest&alar se prevé el
desarrollo de Proyectos Macro de mediano plazojantxlla celebracion de convenios de
cooperacion con entidades y la inclusion de losygmims de produccion y extension

existentes.
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La Interdisciplina

Con el proposito de integrar conocimientos aréindb teoria y practica, la

estrategia interdisciplinaria se plantea en tres tipos de escenarios:

El primer escenario son los Talleres de Produc@difica, Radiofénica y Audiovisual
(en el Ciclo Comun y en la Orientacion PeriodisredalLicenciatura en Comunicacion
Social), los Talleres de Planificacion (en la Oweron Planificacion de la Licenciatura
en Comunicacion Social) y los Talleres de Producc{@n el Profesorado en
Comunicacion Social). Estos Talleres se organiegars dos criterios pedagodgicos:
a) la especificidad de los saberes de cada unusdEalleres;
b) un corte interdisciplinario horizontal y verticque funciona como articulador del
intercambio entre las disciplinas y sus actoresdey instancias sucesivas de
construccion y abordaje de problematicas de latipgacomunicacional comun u
orientada.

De esta manera, el corte interdisciplinario deTlalkeres funciona como un espacio

gue denominamdsspacio Integradar

El segundo escenario son los Seminarios del Cigfeor, en los cuales el criterio es
trabajar en torno a problematicas (mas que a abj@t@onstruidos), para cuyo abordaje
deban ponerse en interjuego diferentes saberesedi escenario, los docentes
(considerados en determinados marcos disciplinaeeslran que construir estrategias
pedagogicas acordes con este criterio, provocamaomnstitucion de pequefios grupos
docentes de diferentes disciplinas para el logralggrdaje interdisciplinario.

El tercer escenario es la Tesis (en la Licenciadar&omunicacion Social) y la Practicas
de la Ensefianza (en el Profesorado en Comunic&cidmal). La idea es que el proceso
de construccion de la Tesis y de las Practicaa @m$efianza constituya un escenario de
apropiacion interdisciplinaria centrado en problBcaé a investigar o sobre las cuales
intervenir. Los docentes que contribuyan en el ggoccomo orientadores, directores o
supervisores tendran que provocar el encuentraaslalisciplinas en ese proceso de
construccion que realizan los alumnos.

Ademas de estos escenarios,dagnaturas Comunicacion y Medios, Comunicacion

y Teorias y Comunicacion y Cultura poseen, en sus margenes, contactos con
disciplinas especialmente del Area Contextual gusicuerpos el aporte constructivo de

los desarrollos de la teoria y de las cienciasages:i La articulacion interdisciplinaria, en
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este caso, aparece por la via de las problematiaasversales propias del campo

comunicacional.

C. Acerca del aprendizaje

Se parte de una concepcion del sujeto del aprgadiz@ no se ubica en una Unica
perspectiva psicolégica o social, sino que recog@aportes de diferentes vertientes tedricas
que tienen en comun ehtender al sujeto que aprende como un sujeto actiyproducto
y productor de la cultura, que a través de su accion sobre el medio comstanto los
conocimientos como los esquemas de interpreta@bmudndo que lo rodea.

Este proceso no es el resultado exclusivo de ureraimas 0 menos categorizable
de operaciones mentales individuales, sino queaimedtalmente se da y estd mediado por
los procesos sociales y culturales de los quejetiosparticipa, y a cuyo estudio contribuyen
tanto las teorias psicolégicas como socioldgicas iqaluyen lo grupal y lo social como
elementos intervinientes en el aprendizaje.

De la misma manera, se deben tener presentes, daadperspectiva didactica
critica, las particularidades propias que asuna@rEndizaje en un contexto escolarizado, el
que es regulado por una especie de “contrato @ddadcmplicito que pauta y condiciona
los comportamientos de los alumnos en el aula y mppsa a formar parte de lo que
podriamos llamar el modo escolarizado de aprender.

Sin la intencion de establecer categorias cerradasnplificadoras de procesos
complejos, podriamos caracterizar estos modos madgr como las diferentes formas de
relacionarse con la realidad, mediadas por el l@eglas practicas culturales vividas, los
esquemas referenciales y los conocimientos y expads previos. Asi por ejemplo, los
modos de aprender que se propician en el contestolaeg asumen determinadas
caracteristicas que hacen que el sujeto pongaego jun repertorio particular de procesos y
acciones, que difieren de los que pone en juegires contextos.

En una propuesta de ensefianza es posible propolosr élumnos practicas de
aprendizaje que supongan la realizacion de difeseacciones, entendidas en sentido
amplio, que les permitan generar modos de aprefalExdos y creativos y que los ubiquen
activamente frente al conocimiento.

Es fundamental valorizar en este proceso al gdpaprendizaje en el que se
produce la integracion dinamica y dialéctica emtrgproceso individual que cada sujeto

realiza y el proceso grupal que el conjunto deri@mbros construye.
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Esto supone reconocer al aprendizaje no so6lo gmmeeso individual sino que
tiene en el grupo y lo grupal un lugar de re-cartstiibn de saberes y construccion de
conocimientos.

Se distingue entonces Gdactica de grupasla cual incluye técnicas grupales
orientadas a la participacion, actividad y prodtice@n un espacio pedagogico dirigido por
el docente, y laidactica de lo grupalla cual desarrolla dispositivos grupales que, \&#&&a
de producciones teoricas y técnicas, "territorgdlimn saber y un hacer especificos con
grupos.

No todo agrupamiento compromete una construcciapajrdel conocimiento; es
preciso analizar la opcion adecuada para la taeeaptdendizaje hacia adentro de cada
disciplina/asignatura, ya que &specificidad del sabersupone procedimientos para su
adquisicion. Es por esto que los procesos de ensafia aprendizaje constituyen un
proceso de conocimiento en dos sentidos, epistgeoldubjetivo, referido a aquellos
procesos a través de los cuales el sujeto se apdepios conocimientos formalizados, y
epistemoldgico-objetivo, referido a los problemas donocimiento, organizacion,
exclusion/inclusion de los conocimientos propios whe area o disciplina determinada.
Tener en cuenta estas cuestiones en la organiza@onna propuesta pedagoégica es

fundamental para propiciar procesos de aprendsgieficativos.

D. Modalidades de ensefianza-aprendizaje

El Plan de Estudios vigente y la practica doceatdela Facultad definen como
modalidades dominantes |&ases tedrico-practicasy los Talleres, cuya incorporacion
aportd al mejoramiento de la calidad de la ensefjasiendo estos ultimos un rasgo de
identidad propia de la Facultad de Periodismo y @uoacion Social de la Universidad
Nacional de La Plata en el panorama de oferta emu@Gacion del pais. A estas
modalidades se incorporan I8esminariosy lasEquivalencias Universitarias

Resultaria oportuno realizar una somera caraataéia de cada una :

Las Asignaturas tedrico-practicas

En el Plan de Estudios de nuestra Facultad exiStdedras teodrico-practicas

(obligatorias y optativas), que son unidades didastque ponen énfasis en la comprension

de aspectos tedricos de una determinada area deicoentos; mas que en el desarrollo de
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habilidades técnicas especificas, (@atedra teodrico-practica debe promover las
habilidades ligadas a la apropiacion y el pensamieritico en torno a las construcciones
gnoseologicas y epistemoldgicas.

En el caso del campo académico de la Comunicacion,Catedra teorico-
practica no solo debe contar con las previsiones generplesla caracterizan (trabajo
dinamico y consideracion del conocimiento como woc@so de construccion) sino que
ademas debe responder a una articulacion que pomivéaderarse comun a otros estudios
sociales. Nos referimos a la articulaciGoria-practica que excede las perspectivas
idealistas o pragmaticas, y comprende una mutuarmanente espiralidad dialéctica, a la
par de un esfuerzo por construir marcos refereggiaterdisciplinarios.

De tal forma, un&atedra tedrico-practicadebe entenderse como una estrategia de
organizacion didactica cuyo caracter esisgrgrativade larelacion teoria/practicay de
las diferentes disciplinas en cuanto a la orgafpacde un marco referencial
interdisciplinario.

De este modo, unaCatedra tedrico-practica, significa un esfuerzo de
investigacion, docencia y extension integrativee gdemas caracteriza una tarea que debe
superar la masividad a través de estrategias sufadt capaces de provocar estas lineas de
trabajo de ensefianza-aprendizaje en lo posiblebegm cantidad de alumnos, esto es:

buscando un efecto multiplicador ante la masividad.

Los Talleres

Existen ademasalleres (obligatorios y optativos), que son unidades didastque
ponen énfasis en los procesos practicos y técmefesidos a la construccion del rol
profesional con basamento académicoQadedra taller ha de promover las habilidades
ligadas al desempefio critico de las practicas damas, emergentes y alternativas del
campo profesional del que se trate.

Mas alla de las posiciones instrumentalistastaktr, que ponen énfasis en un
"saber hacer" excesivamente marcado por un espéghicista, consideramos Gatedra
taller como una estrategia que asume el proceso de\crearear el conocimiento y que
implica una concepcion metodoldgica a través deull ese proceso se desarrolla. Esta
concepcion, basada en el modelo pedagogico critigaica partir siempre de la practica

del Comunicador Social como practica social, pprablematizandola, reflexionar sobre
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ella y volver a la préactica transformandola, mejd@a o resolviendo las problematicas
planteadas.

La Catedra taller debe promover el desarrollo de procesos colectieodiscusion
y reflexion, de programacioén y accion de practicdes, evaluacion permanente de las
mismas, etc., con lo que se transforma en un peortwin de referencia para el grupo de
aprendizaje y de creacion colectiva del conocinsieshtnde todos son participes de su
elaboracion y de sus implicancias practicas. Lhzagaon de practicas profesionalessitu
(o de campo) o de acciones de servicio a la comadniomplica disefiar estrategias de
aproximacion diagndstica, programacion, realizacjorevaluacion, con orientacion y
seguimiento de parte de los docentes.

El propésito de hacer de la€atedras taller espacios de integracion in-
terdisciplinaria entre teoria y practicaen accion, requiere de un bajo numero de alumnos
por docentes, a la par de una mas alta cantidaicigpo de dedicacion docente, para

asegurar un alto rendimiento en términos de calidad

Los Seminarios

Teniendo en cuenta el disefio, con un fuerte peda produccion de conocimiento
por una parte y la flexibilidad para una adecuaeida velocidad de las transformaciones
sociales por otra, se introduce la modalidage&®inario como instancia propiciadora de
dichas lineas curriculares.

El seminario es una estrategia pedagodgica coteder investigacion y discusion
organizada, con duracion variable. Esta centradta @@omprension y profundizacion de
teorias, autores y problematicas por parte de wpogr preferentemente reducido
(eventualmente con subgrupos dentro de la esta)ctur

La propuesta implica un papel central en el aprejel que cada participante
realiza, con la coordinacion de especialistas emota temas de intereses comunes. Los
participantes desarrollan una busqueda de fueniessgran abordadas en el espacio del
seminario, provocando la construccion de conocitaien

La complejidad del campo comunicacional impone atidddes que contengan los
lugares interdisciplinarios, tanto en el abordaé@ritco como en la formacion de nuevos
campos profesionales. En funcién de esto, en laiasta del plan de estudios quedan
espacios abiertos de seminarios cuyos objetos teli@sseran aprobados secuencial y

periodicamente por el Consejo Académico de la Fadul
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La incorporaciéon de esta estrategia en la estacwrricular constituye un espacio
de ruptura de la linealidad escolarizada y distgli tanto desde el aspecto de los
contenidos como desde lo metodolégico, dado qudaapda participacion del alumno en
la eleccion de su recorrido de formacion, sele@mdo opciones de acuerdo con la
significatividad que cada uno le otorga, comproémgtolo a un protagonismo en su

formacion

Equivalencias Universitarias.

Teniendo en cuenta la posibilidad de optar ereebrrido de la formacion y de
profundizar aspectos que contribuyen a la constinage los estudios comunicacionales,
en el Plan de Estudios se propone a los alumnaesircasignaturas de otras Carreras de la
UNLP segun las modalidades que establezcan lasatesdAcadémicas de origen.

Detras de esta estrategia de ensefianza y apfiendieaonsidera que el campo de
la Comunicacion Social supone diferentes acercaosgnaccesos interdisciplinarios y que
este enriquecimiento de los estudios puede comntalblemas a la elaboracién de la Tesis de
Grado o al apoyo para las Practicas de la Ensefianza

Por otra parte, el sistema de Equivalencias Usitaras permite disefar
diferenciaciones en los perfiles, de acuerdo caenrémuerimientos constructivos de los

mismos por parte de los estudiantes.

E. Acerca de la evaluacion

Toda institucion educativa se plantea, como unausetareas prioritarias, realizar
acciones que lleven a conocer el resultado defseres y con ello establecer el grado de
acercamiento entre lo planeado y lo realizado,casio ampliar su comprension de los
procesos que desarrolla. A esta accion verificadeda llama genéricamente “evaluacion”.
Sin embargo, la mayoria de las veces, los discuystas practicas de evaluacion se
equiparan, indistintamente, con la medicion, laification, la acreditacion, la
comprobacion de resultados, etc.

En este sentido, diferenciar entre evaluacionrgdi@acion puede resultar Gtil para
circunscribir los problemas de aprobacion y asigimade notas al ambito institucional al

cual pertenecen. Esto permitiria determinar el Ipapstitucional que juegan las
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reglamentaciones de examenes, como elementos mayaaecesarios para el desarrollo
del sistema educativo.

La acreditacion se relaciona con la necesidadunginal de certificar lo realizado
por el alumno en su recorrido de formacion. Estierida a ciertos resultados de
aprendizaje, pero que no dejan de ser cortescal#s en el proceso de aprender de una
persona. Estos cortes permiten derivar las cextibimes, que también se vinculan con la
regulacion de ciertos tiempos institucionales dgizacion de los estudios (cuatrimestres,
afos, ciclos lectivos, etc.).

La evaluacién, en cambio, pone el acento en unepm que permita al alumno
reflexionar sobre su propio aprendizaje para comdirto con el aprendizaje seguido por los
demas miembros del grupo y para conocer la manamo céste percibid su propio
desarrollo. De esta manera la evaluacion tendemaopiciar la autoconciencia de sus
procesos de aprender. También se incluyen en laa@idn cuestiones referidas a todos los
elementos del proceso, la coordinacion del docémterganizacion de los contenidos, los
tiempos, las actividades, etc.

En cuanto a la acreditacion, los criterios y enail@s para realizar la misma, se
plantean desde la planificacibn misma del cursceyingluyen en el Programa de la
Asignatura. Se pueden establecer asi diferentelemias de aprendizaje, las que pueden
asumir diferentes caracteristicas: examen, trapajesayos, reportes, practicas, trabajos de

investigacion, etc.
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DISENO DE LA ESTRUCTURA CURRICULAR
Y DEL PLAN DE ESTUDIOS

1. Estructura general

La estructura curricular puede describirse desds g@erspectivas que se
complementan: una perspectiva vertical y una petisgehorizontal, que oportunamente se
presentan.

El disefio de la estructura curricular es el sigaie

Curso Introductorio

Ciclo Comun

Area Comunicacional| Area de Produccion Area Contextual

e Licenciatura en Comunicacioén Social con
Orientaciones en Periodismo y en Planificacion Comacional

Ciclo Superior

Area Comunicacional| Area de Produccion Area Contextual
Seminarios Equivalencias
Interdisciplinarios Universitarias
Tesis de Licenciatura

» Profesorado en Comunicacion Social

Ciclo Superior

Area Comunicacional| Area de Produccién Area Pedagdgica

Practicas de la Ensefanza

Posgrado

Maestria en Planificacion y Gestion de Procesosudaracionales
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El presente disefo curricular comprende, adenras etapa de acceso previa a los
estudios de Grado: €urso Introductorio a la Carrera de Comunicacionctb y una
etapa formalizada de estudios de Posgrado, quéd Broreento de elaboracién de este
Documento Curricular comprende Maestria en Planificacion y Gestion de Procesos
Comunicacionales (PLANGESCO), que se realiza juntamente con el 1Gerde
Comunicacion Educativa "La Crujia”.

El Curso Introductorig que funciona como articulador, abordara (al menoerto
plazo) cuatro nucleos, con sus respectivos pragsjsitonsiderados como cuestiones
minimas necesarias para acceder a la Carrera de.Gra

EsteCurso Introductoriosera aprobado anualmente, a propuesta de la &daét
Periodismo y Comunicacion Social, por el HonoraBlensejo Superior, respetando las

politicas de ingreso integrales de la U.N.L.P.

Eje tematico Propésito

Comprension de textos y expresion oraNwelacion de los ingresantes

escrita
Problematica de la Comunicacion Introduccion al gamwomunicacional
Informatica y computacion Adquisicion de competasgninimas

La Universidad y la Facultad Introduccion a la vishaversitaria
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A. Perspectiva vertical del Plan de Estudios
El Plan de Estudios supone el recorrido por dagast
1. EICiclo Comun, al término del cual se otorgara una certificadeérestudios
denominada:

Diploma de Estudios Generales en Comunicacion.

2. ElCiclo Superior, que a su vez se divide en dos:
2.1.Licenciatura en Comunicacion Social Tendra dos Orientaciones.
2.1.1. Orientacion Periodismg que se completa con una Tesis y se
obtiene el Titulo terminal de:

Licenciado en Comunicacion Social con OrientaciorPeriodismo.
2.1.2.Orientacion Planificacion Comunicaciona) que se completa con
una Tesis y se obtiene el Titulo terminal de:

Licenciado en Comunicacion Social con OrientaciorPé&nificacion

Comunicaciong!
2.2. Profesorado en Comunicacion Socialque se completa con las
Préacticas de la Ensefianza y se obtiene el Titutarial de:

Profesor en Comunicacion Social

Para obtener el Titulo de Licenciado en Comunica8ocial (en cualquiera de sus
dos Orientaciones) se debera aprobar 32 (treinkasy asignaturas y la Tesis. De esas 32
(treinta y dos) asignaturas, 20 (veinte) pertemexdeCiclo Comuan y 12 (doce) al Ciclo
Superior.

La Tesis podra tener dos légicas de construccion: una msponda a la
investigacion de problematicas propias del campa,otra que esté orientada a estrategias
de produccion y desarrollo.

Para obtener el Titulo de Profesor en Comunica8idcial se debera aprobar 30
(treinta) asignaturas y realizar Practicas de IseBanza en el Sistema Educativo formal.
De esas 30 (treinta) asignaturas, 20 (veinte) pecen al ciclo comuan y 10 (diez) al ciclo
superior.

LasPracticas de la Ensefianzaonsisten en la conduccion del proceso educativo e
dos instancias: a) la observacion, planificacioesadrollo y evaluacion del proceso de
ensefianza y aprendizaje en el sistema formal lg injervencion de caracter educativo en

espacios de la educacion no formal o informal.
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B. Perspectiva horizontal del Plan de Estudios

El presente Disefio del Plan de Estudios, que timeo horizonte formativo al
Licenciado en Comunicaciono al Profesor en Comunicacion pretende articular las
diferentes unidades didacticas en nudcleos integeadeegun ejes contribuyentes a dicha
formacion, que tienen referencia con interesesrsidbgedel conocimiento: la produccion, la
contextualidad y la problematizacion de la Comuwi@a De alli que se disefian las

siguientesAreas (como espacios académicos homogéneos):

« Area Comunicacional
« Area de Produccion

« Area Contextual

Ese proposito esta unido a la busqueda de suglepaoblema de la fragmentacion
del conocimiento, segun criterios de articulacion:

a) de disciplinas que actian como bloque contdxaddr e impregnante en las
perspectivas, el desarrollo de los estudios yrastigas de la Comunicacion;
b) del campo de problemas que dan cuenta de losegoe de Comunicacion
vinculados con su acceso histérico, con la cultlos,sujetos, las sociedades, los
medios y las teorias;

c) de procesos de produccidon de conocimientos Vilideades profesionales
relacionados con el mundo profesional del Comumicafya sea planificador

comunicacional, periodista o profesor en comun@gci

1. Area Comunicacional:

1.1. Fundamentos: El Area comunicacional propomacceje problematico central
la reflexion sobre las relaciones que la sociedbns$ ynedios han establecido a lo largo de
la historia, sus multiples determinaciones socjaesndmicas, politicas y culturales. Este
eje Sociedad/Medios se interroga en relacigesaibhstancias fundamentales: el lenguaje,

el sujeto y la cultura -en tanto conceptualizaegode una disciplina en formacion- como
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sobre las formas comunicacionales que han comkiital campo desde la produccion
comunicativa de las sociedades. Esto implica rem@mda existencia de una relacion
dialéctica entre sociedad y los modos de comurinaciesde la imprenta hasta las ultimas
tecnologias en el marco del impulso moderno desfoamacion de las sociedades. Esta
perspectiva sera revisada desde el mundo centrab atesde las periferias, y en sus

diversas instancias geopoliticas en tanto proaedalss, politicos y culturales.

1.2. Los saberes : En dicho marco, el Area Comuiuinal trabajara los diferentes
modelos y perspectivas contemporaneas sobre lantcacion y los medios a partir de lo
cual se abordaran diferentes problematicas : Paditide Comunicacion, Estudios de
Recepcion, el ejercicio del Periodismo desde stsppetivas éticas y comunicacionales, la
Comunicacion Popular, el rol del Estado, de la &tanl Civil, de las Instituciones y
Organizaciones Sociales, las transformaciones jpivas y comunicoldgicas implicitas en
las tecnologias, la dimension sociocultural de danwenicacion y su relacién con las
identidades, etc. Se estudiaran los fendmenospteduccion social y resistencia, a partir
de las formas de circulacion y consumo de los kiesgenbdlicos, los formatos
caracteristicos que reflejan las producciones rtied& y las caracteristicas de recepcion y
significacion de dichos productos. Se tendran emntautanto las dimensiones estéticas
como las vinculaciones que los productos simboli@®en con las identidades sociales,

culturales y territoriales.

2. Area Contextual

2.1. Fundamentos : Entender los problemas comuoit@es a partir de su
contextualizacion es el eje en que se fundamergaiséencia de esta area. El desarrollo de
este eje implica la comprension de las multiplesliasones que atraviesan los procesos
comunicativos y que definen hoy, en gran medidasasbciedades contemporaneas, tanto
desde sus aspectos macro como micro, desde lo dotmalglobal, desde la historia, el
presente y el futuro. Esta contextualizacion quenfe las diferentes disciplinas que la
integran, no descarta la problematizacion de lasaaras basicas de la sociedad, como la

dimensién simbdlica de las culturas. No se tratdedarrollar la disciplina segun su propia
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l6gica sino de pensarlas como aspectos contribeiyesit campo comunicacional que es
interdisciplinario, que hacen posible la compremsi@ los procesos y la produccion en

comunicacion.

2.2. Los saberes: Los procesos comunicacionalesugraspectos de produccion,
circulacion y consumo son analizados desde las ndiloees filosoficas, historicas y
econdmicas; con herramientas que aportan las lispsociales como la Teoria Politica,
la Sociologia y la Psicologia. Desde esta persgedyi a partir del reconocimiento de las
condiciones socio-culturales, pone el acento en djaeos procesos los llevan a cabo
agentes particulares que intervienen en la cortmicde la relacion medios, sujeto y
sociedad, de forma tal de no quedar anclado ninenvision exclusivamente obijetivista,
estructural, como tampoco encerrarse en lo purargiijetivista, fenomenoldgico, de lo
cultural. El Area contextual abordara entoncesdmunicacional tendiendo en cuenta las
correlaciones de fuerza y de poder como asi tami@énna dimension simbdlica de las
practicas.

En el Ciclo Superior del Profesorado en ComunicacBbcial, esta Area se

constityuye com@\rea Pedagogicague integra saberes del campo de la Pedagogia.

3. Area de Produccién

3.1. Fundamentacion : El concepto de produccion suigyace en la presente
propuesta de Plan de Estudios y que se estructpaatia del area especifica, es la de
concebirla como un momento fundamental del prodesensefianza-aprendizaje. Lugar y
tiempo de puesta en comun y sintesis de conociosgrbricos, habilidades practicas y
concepciones del mundo. De este modo la Producaidres la mera ejecucion técnica,
sino que el hacer se entiende a partir de la Gelagialéctica con la realidad : reflexion,

accion y transformacion.
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3.2. Los saberes : Desde aqui el estudiante ergrai@ntacto con los lenguajes
audiovisuales, radiofonicos y graficos en cadadeagus gramaticas y especificidades. Su
competencia en estos lenguajes, desde el andlitas cyitica, le permitira vincularse
creativamente con la produccion. Los saberes qaersbinan surgen de la articulacion de
estrategias, disefio, planificacion y ejecucion delypctos comunicacionales y gestion de
procesos. Incorpora las herramientas técnicasciomdiles y mas innovadoras, en la
multimedialidad que los caracteriza en el mundderoporaneo. Asimismo comprende las
instancias institucionales diversas como el estdds, organizaciones sociales, las
instituciones publicas y privadas y la iniciativadividual. Reconoce en los mismos los
aspectos instrumentales, politicos y estéticos iomwps en cualquier proceso

comunicacional.

C. Asignaturas por Areas del Plan de Estudios

Existen dos tipos de Asignaturas segun la durad®rsus cursadasinualesy
cuatrimestrales

El planteo de una organizacion curricular mixtasmyva la actual estructura de
asignaturas nucleadas en areas con la inclusiénptiividades y otras modalidades
integradoras de ensefianza. Las asignaturas seadrimestralespermitiendo al alumno
focalizarse en un menor nimero de opciones foramimultaneas con mayor posibilidad

de profundizacion.

1. Las modalidades de cursada se construyen dedaaten los criterios didacticos
expresados oportunamente endaategias de ensefiang&n lasnodalidades de
ensefianza-aprendizaje

2. Se podran cursar hasta 6 (seis) asignaturagt&maamente.



41

Area Comunicacional

Area de Produccién

Area Comnigixt

e Comunicacién y Medios

e Comunicacién y Teorias

e Comunicacién y Cultura

« Metodologia de la
Investigacién Social

e Opinién Puablica

« Antropologia Social y
Cultural

e Linguistica y Métodos de
Andlisis Linguistico

e Semibtica

« Psicologia Social

e Taller de Tecnologias en
Comunicacién

e Analisis y Critica de
Medios

e Taller de Planificacién de
Procesos Comunicacional

e Taller de Planificacion
Comunicacional en
Politicas Publicas

e Taller de Planificacion
Comunicacional en
Politicas del Mercado

e Comunicacién en
Organizaciones e
Instituciones

e Comunicacién y Recepcio

e Comunicacién y Educacioi

« Planificacion
Comunicacional de
Campanfas Politicas

« Marketing y Publicidad

e Comunicacién Mediatica Y
Organizaciones

e Seminario de Investigacior
en Comunicacion y
Educacion

e Seminario de
Transformaciones cultural
y educacion

e Seminario Permanente de
Tesis

Taller de Produccion
Gréfica |

Taller de Produccion
Radiofénica |

Taller de Produccion
Audiovisual |

Taller de Comprension y
Produccion de Textos |
Taller de Comprension y
Produccion de Textos |l
Taller de Analisis de la
Informacioén

Taller de Produccion
Gréfica ll

Taller de Produccion
Radiofénica |l

Taller de Produccion
Audiovisual Il

Taller de Periodismo de
Investigacion

Taller de Produccion
Gréafica lll

Taller de Produccion
Radiofénica Il

Taller de Produccion
Audiovisual lll

Taller de Produccion de
Mensajes

Taller de Estrategias en el
Campo de la Educacion
Popular y No Formal
Taller de Analisis de la
Comunicacion en las
Instituciones Educativas
Taller de Estrategias
Educativas de
Comunicacion Masiva
Taller de Analisis,

Produccion y Evaluacion de

Materiales y Medios en
Educacion
Taller de Escritura Creativ

Historia del Siglo XX
Historia Contemporanea d
América Latina

Historia Argentina
Contemporanea
Problemas Filoséficos
Contemporaneos
Economia Politica y
Problematica Econdémica
Argentina

Problemas Sociologicos
Derecho de la
Comunicacion
Capacitacion en Idioma
Extranjero

Relaciones Internacionale
y Comunicacion

Historia del Periodismo y
las Comunicaciones en
Argentina

Historia de las Ideas y o
Procesos Politicos
Administracién y Gestion
Financiera de Proyectos
Comunicacionales
Psicologia de Grupos e
Instituciones

Teoria Social del Estado
Teoria de la Educacion
Disefio y Planeamiento de
Curriculum

Fundamentos Psicoldgicos
del Aprendizaje

Didactica de la
Comunicacion

D

n

Seminario Interdisciplinario |

Seminario Interdisciplinario Il

Equivalencia Universitaria |

Equivalencia Universitaria Il
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D. Modalidades de Cursadas

1. Talleres su desarrollo sera anual (exceptuando los Talletativos). S

|y

carga horaria semanal sera de 6 (seis) horas.
2. Asignaturas Cuatrimestrales Obligatorida carga horaria semanal sera de
3 (tres) horas para las clases practicas y 3 {iegs)las clases teoricas.
3. Asignaturas Cuatrimestrales Optativas, de Cuas&bligatoria en est¢
caso, el alumno que elija esa asignaturas debesartas obligatoriamente,
y en ese caso el régimen de cursada es idénticde alas Catedras
Cuatrimestrales Obligatorias.
4. Asignaturas Cuatrimestrales Optativas de Cursaddbres no hay
obligatoriedad de cursarlas, pero se aprobaramssgégimen y modalidad
de evaluacion correspondiente.
5. Seminarios Interdisciplinarioglictados con las caracteristicas sefaladas en
puntos anteriores, por Profesores con mayor daditac contratados a tal
fin. Deberan tener como minimo una duracion den@vdnta y seis) horgs,
con evaluacion final. Todos los Seminarios debes@maprobados por |el
Consejo Académico.
6. Equivalencias Universitariasson Asignaturas que se dictan en qtras
Unidades Académicas de la Universidad NacionalalPlata. Son optativas
y el alumno deberéa respetar el régimen de cursstgaukado por la Unidad

Académica de origen.




2. Disefno del Ciclo Comun

A. Estructura
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Area Comunicacional

Area de Produccién

Area Contextual

Comunicacion y Medios

Taller de Producciéon Gréafi€aoblemas Filoséficos

Contemporaneos

Comunicacion y Teorias

Taller de Produccion
Radiofdénica |

Economia Politica 'y
Problematica Econ6mica
Argentina

Comunicacion y Cultura

Taller de Produccion
Audiovisual |

Problemas Sociolégicos

Metodologia de la
Investigacion Social

Taller de Andlisis de la
Informacion

Derecho de la Comunicacign

Opinion Puablica

Taller de Comprensiéon y
Producciéon de Textos |

Historia del Siglo XX

Antropologia Social y
Cultural

Taller de Comprensién y
Produccion de Textos I

Historia Contemporanea deg
América Latina

Semidtica Historia Argentina

Contemporanea
Linguistica y Métodos de Capacitacion en Idioma
Andlisis Linguistico Extranjero

Psicologia Social

Materias Obligatorias

Materias Optativas

Comunicacion y Medios

Antropologia Social y Cultura

Comunicacion y Teorias

Semidtica

Comunicacion y Cultura

Psicologia Social

Metodologia de la Investigacion Social

Historia Sgglo XX

Opinion Publica

Historia Contemporanea de Amérigana

Taller de Produccion Gréafica |

Historia Argentinarffemporanea

Taller de Produccién Radiofénica |

Problemas Filiced Contemporaneos

Taller de Produccion Audiovisual |

Economia PaditicProblematica
Econdmica Argentina

Taller de Comprensién y Produccion de
Textos |

Problemas Sociolbgicos

Taller de Comprensién y Produccion de
Textos I

Derecho de la Comunicacion

Taller de Andlisis de la Informacion

Linguistica y Métodos de Analisis
Linguistico

Capacitacion en Idioma Extranjero




44

Materias Anuales

Materias Cuatrimestrales
Obligatorias

Materias Cuatrimestrales
Optativas de Cursadas
Obligatorias

Materias Cuatrimestrales
Optativas de Cursada Libre

Taller de Produccion
Gréfica |

Comunicacion y Medios

5 Antropologia Social y
Cultural

Historia
Contemporanea de
América Latina

Taller de Producciéon | Comunicacion y Teorias Semiotica Historia Argentina
Radiof6nica | Contemporanea
Taller de Produccion |Comunicacion y Cultura Psicologia Social Problefilssoficos
Audiovisual | Contemporaneos

Taller de Comprensién
Produccién de Textos |

\Wetodologia de la
Investigacion Social

Economia Politica y
Problemética
Econdmica Argenting

Taller de Comprensién
Produccién de Textos |

VOpinion Publica

Problemas
Sociolégicos

Taller de Analisis de la
Informacion

Linguistica y Métodos
de Analisis Linguistico

Derecho de la
Comunicacion

Historia del Siglo XX

Capacitacion en Idioma Extranjero

1. El Ciclo Comun se completa con 20 (veinte)rzeigras aprobadas, de las cuales 7(siete)

se seleccionaran del listado de 10 (diez) opci¢seesursada obligatoria o libres).

2. Para poder cursar las Orientaciones y el Ritdds, se debera haber aprobado 11 (once)

asignaturas por lo menos, de las cuales 6 (sdi@ndger de aquellas que tienen caracter

obligatorio.

B. Contenidos minimos de las Asignaturas

Comunicacion y Medios

1) Relacion dialéctica entre sociedad moderna yissede comunicacion: desde la

imprenta a la television. 2) Contextualizacion ok ftnedios masivos desde la modernidad.

Modernidad en Europa y en América Latina: diferascy similitudes en tanto procesos

sociales, politicos y culturales. 3) Medios commt#ogia e ideologia, objetos y sujetos de

transformaciones sociales. 4) Globalizacién, fragia@on de la sociedad.

Comunicacion y Teorias

1) Las distintas perspectivas en la investigaciénlal comunicacion. Su contexto de

produccion y su logica interna. Los diferentes nsoeio que cada corriente articula objeto,

teoria y método. 2) Hitos fundamentales en la doiecghn del campo. La “Communication

Research”. La Escuela de Frankfurt. Los “Culturald&s”. Las tendencias actuales. 3)

Particularidades de los enfoques latinoamericadpglgunas problematicas del area que

atraviesan los distintos

marcos teoricos.
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Comunicacion y Cultura

1) El lenguaje: Simbolo. Formas retodricas. El disoule la verdad. Forma y contenido.
Semiosis. El sentido como produccion discursivaGgperos y estilo: Las formas y las
marcas de la enunciacion. 3) La imagen: Sistemsigigficacion. Fotografia. Plastica. El
espectador y la imagen. La representacion. La gial@d) La dimension estética de la

comunicacion.

Metodologias de Investigacion Social

1) Conocimiento como forma de produccion. Cienciapystemologia. EI método. 2)

Corrientes de investigacion en ciencias socialasvos paradigmas. 3) Teoria, hipétesis,
conceptos, variables, indicadores e indices. 4)nitas cuantitativas. 5) Técnicas
cualitativas. 6) Investigacion en Comunicacion Sbgi Practicas Comunitarias, tipos y
modelos. 7) Procesos de investigacion. Disefio deproyecto de investigacion e

implementacion del mismo.

Opinién Puablica

1) Concepto de Opinién Publica. Teorias de la @pirPublica. 2) Opinion Puablica e
interdisciplinariedad. 3) Opinion Publica y pol@iargentina. Opinidén Publica y sistemas
politicos. 4) Sociologia electoral y marketing poti. Opinién publica y procesos
electorales. 5) Encuestas y técnicas de mediciota dminion publica. Definicién del

universo de estudio.

Linguistica y Métodos de Andlisis Linguistico

1) La Lingiistica como ciencia. Su ubicacion dewkebparadigma cientifico. Interrelacion

con otras areas del conocimiento cientifico. 2)dBiguaje como fenomeno biolégico y
sociocultural de la especie humana. Las llamadagytias naturales”. Caracterizacion del
lenguaje como sistema de alta complejidad, dinanyicabierto. 3) El lenguaje como

sistema de comunicaciéon. Relacion con otros sisetieacomunicacion. 4) El lenguaje
como sistema de conocimiento. Ciencias cognitieagoque social de los hechos de
lenguaje ; diversidad ; relaciones de poder. Lejegea uso ; estudios de discurso. 5)

Lenguaje en uso. Estudios de texto.
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Antropologia Social y Cultural

1) La antropologia como disciplina cientifica. Gatitializacion historica. Campo y objeto.
2) Caracteristicas y aportes del método antropodod) La antropologia como modo de
explicacion de la diversidad humana: centralidddcdecepto cultura. 4) Etnocentrismo y
construccion del "otro": el andlisis del prejuicyolas practicas de discriminacion. 5)
Comunicacion y cultura: enfoques antropolégicoslad€omunicacion. 6) Produccion y
reproduccién social: formas basicas y complejastdgracion y diferenciacion. 7) Orden

social y produccion de sentido: la dimension calten las relaciones de poder.

Semidtica

1) Corrientes semioticas: conceptos de signo. Relas posibles de distintas clases de
signos de un texto para producir significado. 2n®éca visual. Iconicidad: imagen fija,
imagen en movimiento, imagen computacional. Cienciagnitivas: imagen mental. 3)
Andlisis de discurso. Conocimiento de sus fundaosegitde sus operaciones. Corrientes

principales: estrcturalismo, analisis de contendsh@lisis de discurso propiamente dicho.

Psicologia Social

1) Presupuestos fundamentales de la PsicologialSBenealogia de la produccion de sus
saberes. Territorializaciones disciplinarias. Lesdaantinomia Individuo-sociedad. 2) El

psicoanalisis y su concepcion de Sujeto. La camsfih del lazo social. La masa y el

proceso de identificacion. 3) Comunicacion y canstion de identidades colectivas. La
dimensién socio-histérica en la produccion de bjetividad. 4) El imaginario social y la

génesis de sentido. Lo Instituido y lo Instituyeri# poder y las instituciones. 5) Lo

grupal: creacion y repeticion. Problematicas psic@des contemporaneas.

Taller de Produccion Grafica |

1) Introduccién al periodismo grafico. 2) Lengugjéfico. 3) La Planificacion, produccion,
evaluacion, redaccion y disefio visual de la infardra para ser transmitida por medios
graficos de comunicacion. 4) Problematizacion defigaismo grafico desde una

perspectiva integral del proceso productivo.
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Taller de Produccion Radiofonica |

1) Problematica y particularidades del medio radjoCaracter historico y prospectivo del
medio 3) Composicion de textos radiofénicos a pai las condiciones y posibilidades
ofrecidas por el medio. 4) Deteccion y elaboraaiten formas textuales y de recursos

linglisticos y expresivos en general. 4) El papélcal y educativo del medio radio.

Taller de Produccion Audiovisual |

1) Fundamentos y génesis de la imagen audiovisualibnes. Del iconoscopio a la imagen
digital: procesos y productos. 2) Introduccién ddanologia: La grabacion electronica y
fotoquimica de la imagen. Normas y sistemas. Asgeteicno-discursivos. 3) La luz y el
color: Naturaleza de la luz, fuentes Iluminosas,gnitas de iluminacion. 4) La

comunicacion audiovisual: soportes, tecnologiasntextos de distribucion y recepcion. 5)
Lenguaje audiovisual: Composicién y continuidad@sganizacion de los relatos. 6)

Géneros, formatos y espacios.

Taller de Analisis de la Informacion

1) Estrategias de relacion y definicion de priadie informativas. Lectura critica de
medios. Fuentes. 2) Desarrollo de competencias phrajercicio profesional y el
tratamiento de la informacion : sistematizacionaliars, sintesis de informacion. 3)
Expresion y concrecion de ideas. Imaginacion, bédguy creatividad. Decision y
resolucion frente a la dificultad o el conflictg. Brabajos de produccién en los siguientes
ejes tematicos : La informacion y los medios. Eeé ar el periodismo. La politica y sus
formas concretas. Juventud y politica. 5) Los j@setomo factor de poder en la historia, el

presente y el futuro.

Taller de Comprension y Produccion de Textos |

1) Oralidad y escritura. 2) Texto y paratexto. Redpdes textuales. 3) Superestructuras,
Macroestructuras y Microestructuras. 4) Lecturasgrieura. Estrategias de comprension
lectora y de escritura. Competencias. 5) Enunaiagi@®énunciado. 6) Funciones de los
textos y tipos textuales. 7) Textos ficcionalesoyfitccionales, con especial referencia a

textos narrativos, descriptivos y expositivos. 8n€ctores. 9) Normativa.
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Taller de Comprension y Produccion de Textos Il

1) El texto: niveles y dimensiones. 2) Variedada®gistros linguisticos. 3) Denotacion,
Connotacion 4) Texto y contexto 5) Actos de hablacroactos de habla y tipos textuales.
6) Textos ficcionales y no ficcionales, con esfeciferencia a textos de mayor
complejidad, con integracion de narracion y dissntipos de descripcion. 7) El texto

dialogico. 8) La argumentacion. 9) Intertextualidad) Polifonia. 11) Normativa.

Historia del Siglo XX

1) Primera Guerra Mundial. Reformas y conflictos litmms. Revolucién vy
contrarrevolucion. La crisis del 29. Estado y plaacion. Cultura. Relaciones
Internacionales. Segunda Guerra Mundial. 2) GuErfa. Procesos de descolonizacion.
Transicion y conflicto en el Tercer Mundo. 3) Elmdo islamico. La economia mundial. 4)
La desintegracion de la URSS vy el liderazgo de EELHJglobalizacién y el Nuevo Orden
Mundial. El final del "socialismo real". 5) Nuevpsoblemas en el Medio Oriente. Africa:

crisis y guerras. Xenofobia, racismo y migraciori@gdtura, arte y medios de comunicacion

Historia Contemporanea de América Latina

1) De la Independencia a la crisis de 1929: laisciie la independencia; los estados
nacionales y su insercion en el mercado mundiaDe?)a crisis del modelo agropecuario-
minero exportador a la problematica actual: deltamgeento del modelo agrominero

exportador a la segunda posguerra; del desarralligimeoliberalismo. 3) Democracias

restringidas, rupturas revolucionarias, dictadyragevas democracias.

Historia Argentina Contemporanea

1) El Régimen Conservador 1880/1916. Surgimienttadergentina moderna. Cambios en
la estructura productiva. La inmigracion masiva.L@s gobiernos radicales 1916/1930. El
fin de la expansion de la frontera agricola. Avarceonsolidacion de los sectores
medios.3) La Restauracion Conservadora 1930/19d3sétuencias de la crisis del 30. Las
migraciones internas. 4) El peronismo 1943/1958ustrializacion y Estado. Movimiento
Obrero 5) La Resistencia peronista. El desarmdis Movimientos de Liberacion

Nacional. Dictaduras. 6) Malvinas y recuperaciohedeemocracia.
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Problemas Filosoéficos Contemporaneos

1) Modernidad: estructuras y posibilidades de conento; ciencia y metafisica;
conocimiento e ideologia 2) Etica: debates conteémmos. Criterios morales; posibilidad
de fundamentacion racional. 3) Historia: sentidbo la historia; legalidad historica; el

progreso; perspectivas modernas y posmodernas.

Economia Politica y Problematica Economica Argentia

1) Fundamentos de la racionalidad econdmica selgdesarrollo histérico de los sistemas
sociales. 2) Importancia del método de analisim@euico y su diferente significacion
segun las teorias fundamentales de la cienciaa &chnomia politica como ciencia social.
4) Organizacion econOmica, estructuracion del pqu#itico y sistemas de relaciones
sociales. 5) El enfoque de los paises subdesalosllet) ElI subdesarrollo como plexo
tedrico particular y su relacién con la estructitnachistorica de un sistema mundial de
relaciones de intercambio y flujo de capitales. Zptinoamérica y el trabajo de los
economistas latinoamericanos. 8) Diferentes nivelesla actividad de un sistema
productivo. 9) Globalizacion economica y cambiosetrrégimen de acumulacion. 10)

Inflacion. 11) Tecnologia: transferencia tecnolégraependencia.

Problemas Socioldgicos

1) El oficio de socidlogo. Teoria sociologica, @ sociales y epistemologia. Teoria
sociologica e ideologia. Teoria sociolégico y metodia de investigacion. 2) Unidad y

sustancialidad de lo social. Individuo, culturaogisdad. Regiones y niveles de lo social.
Sociologia, historia y politica. 3) Clases socialesstructura social. Relaciones sociales,
practicas sociales, proyectos sociales. Otras ®meaagregacion social. 4) El orden vy el
conflicto. Poder e ideologia. Estado, sociedad,@yaratos institucionales. Cambio social
y movimientos sociales. 5) Nacion, imperialismopetedencia, globalizacion. Desarrollo

desigual y colonialismo interno. 6) Panorama d&ol@ologia argentina. 7) Introduccion al

pensamiento politico y social argentino.

Derecho de la Comunicacion

1) Derecho, Estado y Sociedad. 2) La Libertad dmg$a. 3) La responsabilidad de la
prensa. 4) El delito de opinidn. 5) La proteccidteinacional de la libertad de expresion. 6)
El derecho de rectificacion o respuesta. 7) Med@somunicacién audiovisuales. 8) El

informador en la sociedad.
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A. Estructura
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Area Comunicacional

Area de Produccién

Area Contextual

Taller de Tecnologias en
Comunicacion

Taller de Produccion Gréafic
Il

pHistoria de las Ideas y los
Procesos Politicos

Andlisis y Critica de Medios

Taller de Produccion

Relaciones Internacionales

y

UJ

Radiofonica Comunicacion
Seminario Permanente de |Taller de Produccion Historia del Periodismo y la
Tesis Audiovisual Il Comunicaciones en
Argentina
Comunicacion y Educacion| Taller de Periodismo de
Investigacion
Taller de Produccion Grafica

Taller de Produccion
Radiofénica 1l

Taller de Produccion
Audiovisual Il

Taller de Escritura Creativa

Seminario Interdisciplinario |

Seminario Interdisciplinario |

Equivalencia Universitaria |

Equivalencia Universitaria Il

Tesis

Materias Obligatorias

Materias Optativas

Taller de Produccion Gréafica ll

Taller de Tecnolmgen Comunicacion

Taller de Produccion Radiofénica Il

Andlisis y @dtde Medios

Taller de Produccion Audiovisual Il

Seminario Penmiate de Tesis

Taller de Periodismo de Investigacion

Taller deriisam Creativa

Taller de Produccion Gréafica lll

Relaciones Int@inaales y Comunicacion

Taller de Produccion Radiofénica lll

Historia der®dismo y las
Comunicaciones en Argentina

Taller de Produccion Audiovisual 111

Comunicacioftgucacion

Historia de las Ideas y los Procesos Politi

cos Bama Interdisciplinario |

Seminario Interdisciplinario Il

Equivalencia Universitaria |

Equivalencia Universitaria Il
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Materias Anuales Materias Materias Cuatrimestrales| Materias
Cuatrimestrales Optativas de Cursadas |Cuatrimestrales Libres
Obligatorias Obligatorias
Taller de ProduccionHistoria de las Ideas y | Seminario Taller de Tecnologias gn
Gréfica ll los Procesos Politicos | Interdisciplinario | Comunicacion
Taller de Produccion Seminario Andlisis y Critica de
Radiofonica I Interdisciplinario Il Medios
Taller de Produccion Comunicacion y Seminario Permanente
Audiovisual I Educacién de Tesis
Taller de Periodismg Taller de Escritura Historia del Periodismo
de Investigacion Creativa y las Comunicaciones ¢n
Argentina
Taller de Produccion Relaciones Internaciong-
Gréfica lll les y Comunicacion
Taller de Produccion
Radiofénica lll
Taller de Produccion
Audiovisual 1lI
Equivalencia Universitaria |. Los regimenes de adiasseran determinados por la Facultad de Ofigen
Equivalencia Universitaria Il. Los regimenes desada seran determinados por la Facultad de
Origen
1. Para obtener el Titulo de Licenciado en Conagin Social con Orientacion en

Periodismo, se deberan aprobar los niveles Il deTlalleres de Produccion, por lo

menos uno de los niveles Il de los mismos, lagraduras Taller de Periodismo de

Investigacion e Historia de las Ideas y los ProgeBoliticos, 6 (seis) asignaturas

optativas y la Tesis de grado.

Entre las 6 (seis) optativas que se deben aprae pueden elegir hasta 2 (dos)

Seminarios Interdisciplinarios y hasta 2 (dos) Egl@incias Universitarias.

produccion, y la otra orientada a la investigacion.

B. Contenidos minimos de las Asignaturas

Taller de Tecnologias en Comunicacion

La Tesis tendra dos posibles l6gicas de corgtm : una orientada al desarrollo y la

1) Teorias de sistemas y su aplicacion en la caraaidin. 2)Tecnologia de la informacion

y de la comunicacion. Concepto. Las redes y otoporses extensos de informacion.

Informacion multimedial (soportes fisicos en usarelware-, y 16gicos en uso -software-).

3) Inteligencia artificial. 4) Revolucidn cientifidécnica. Contexto de aparicion de nuevas

tecnologias.
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Andlisis y Critica de Medios

1) Critica y estética comunicacional. Sistemas mdisis. Contextos y caracteristicas. 2)
Desarrollo histérico del concepto de ideologia: qesla del nuevo espacio de la
representacion social. Del prerenacimiento al lsacrba construccion estética y moral de
la revolucion burguesa. 3) La cuestion de la temgiat La fotografia. EI cinematografo.
Sintesis historico cultural. La reproduccion deolaa de arte en su época tecnoldgica.
Impacto en el imaginario artistico, periodisticowtural.. 4) Textos y contextos de emision
y recepcion: Vanguardias artisticas del siglo XXodd, arquitectura y vida cotidiana. 5)
Medios, rutinas, ritos, tradiciones y mitos. 6) @icdciones: semejanzas, sugerencias,

innovaciones, redundancias y los multiples juegobdlicos. 7)Logica, Politica y Estética.

Seminario Permanente de Tesis
1) Caracteristicas y definiciones. 2) Modelos ybpgmaticas. 3) Fuentes, referencias y
citas. 4) Tipos de investigaciones. Metodologiag?l&nes de trabajo y fichajes. 6) Sujetos

de emisién y recepcion. Interlocutores. 7) Criteigooseoldgicos y epistemologicos.

Comunicacion y Educacion

1) Andlisis comunicacional del proceso de escaarin y de las practicas educativas. 2)
Diferentes modos de relacionar a la Comunicacida #ducacion. El problema de las
mediaciones pedagogicas. 3) Practicas de comuditaciucativa, de comunicacion en el
campo educativo y de educacion mediada por losased) Comunicacion y educacion en

el debate modernidad/posmodernidad: las alfabétizes posemodernas.

Taller de Produccion Grafica I
1) Los géneros informativos. 2) Periodismo de d@piniReconocimiento de estilos y
técnicas. Diferentes formatos. 3) La Entrevistpag y estructuras. 4) La revista. 5) Edicion

6) Disefo y diagramacion de medios graficos.

Taller de Produccion Radiofonica Il

1) Caracteristicas de la radio: lenguaje, relacwm otros medios. 2) Panorama general de
la radio en la Argentina. 3) Discurso radioféniconcepto, perspectivas comunicacionales
4) Principales criterios de realizacion de progranoe radio; etapas de produccion
radiofonica; clasificacion de géneros y formatogSgritura radiofonica; el comentario; la

informacion en radio.
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Taller de Produccion Audiovisual Il

1) La imagen audiovisual: Medios y mediaciones.Ld% escalas de la comunicacion
televisiva: Mega, macro, meso y microtelevisionraCeeristicas constitutivas y desarrollo
socio-historico. 3) La television y el video: saserroles y profesiones. 4) La organizacion

de la produccion audiovisual y las especificidatketos géneros y formatos.

Taller de Produccion Grafica Il

1) El relato periodistico. Influencia de la nawatimoderna. 2) El cuento corto
norteamericano, estilo, influencias, la obseruaciofluencia del periodismo en su estilo
narrativo. 3) Novela Policial y Novela Negra: Géaatel género policial. Caracteristicas y
representantes. Contexto historico 4) Nuevo Pexindi Antecedentes. Periodismo
literario. Caracteristicas del Nuevo Periodismo Bgriodismo de Investigacion:
Caracteristicas. Historia. Géneros y estilos. Aedeates. Signos de identidad. Técnicas. La
investigacion periodistica en los medios. 6) Esmi contemporaneos. Distintas formas de

escribir. Aportes al periodismo.

Taller de Produccion Radiofonica Il

1) La programaciéon radiofonica : construccion jilestde programaciones generales en
emisoras AM y FM. El programa de radio. 2) Sistenfarmativo Global. La actualidad y
la construccion de la noticia. Movil, corresporasliy enviados especiales. 3) Géneros,
formatos y estilos radiofonicos (microproducciogedocumental). 4) El mondlogo. 5) La
conversacion. 6) La entrevista. 7) La oralidad. B®fructuras narrativas. 9) Estética
radiofonica. 10) La radio, el periodismo especeadiz y la divulgacion cientifica. 11) Radio

y nuevas tendencias. 12) El medio y la realidaibso

Taller de Produccion Audiovisual 11l

1) La representacion social de la imagen: Origemestoria, desarrollo y modelos
contemporaneos hegemonicos. 2) Las funciones decolaunicacion audiovisual:
informacion, educacion/formacion, diversion/entna@tgento y publicidad/promocion de
valores. 3) Las ficciones 4) Organizacién, plaaifién y gestion de medios audiovisuales.
técnicas de planeacion, uso y produccion. Recwsodémicos y financieros. 5) Escuelas,
tendencias y movimientos audiovisuales. Génerogjefoe y formatos predominantes,

hegemonicos, marginales, ocasionales, esporadiltes)ativos y sus mixturas.
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Taller de Periodismo de Investigacion

1) La investigacion preliminar y el boceto de irtigecion. El problema de investigacion.

2) Comprobacion empirica. Veracidad y verificalaitid Hipotesis. Referentes, variables e
indicadores. Condiciones necesarias, suficienta#yibuyentes y alternativas en hechos y
protagonistas. 3) Etapas de un proyecto de inzsfig. 4) La observacion. 5) Fuentes

informativas 6) La entrevista en profundidad.

Taller de Escritura Creativa

1) Diferentes prosas de base: narracion, descripar@umentacion, texto expositivo. 2) La

escritura desde distintos puntos de vista. 3) Ex@a de varias voces en un mismo texto.4)
Distintos contenidos trasladados a diferentesdigiak y propoésitos textuales. 5) El lector.

6) Reconocimiento en la lectura de procedimientgstritura. 7) Técnicas y recursos del

oficio de escritor: pre-texto, boceto, texto defua.

Relaciones Internacionales y Comunicacion

1) Los sistemas internacionales y la configuracdin las relaciones de fuerzas. 2)
Relaciones Norte-Sur y Este-Oeste. 3) Crisis denhoglelos 4) El sistema de poder
contemporaneo. 5) El mundo hacia el siglo XXI. lesidtegracion de la URSS. Ruptura

del equilibrio bipolar.

Historia de las Ideas y los Procesos Politicos

1) La politica como ciencia. 2) Relacion entre &tie Politica. 3) La politica como
actividad autonoma. 4) Contractualismo. Estadoalleraleza; el Contrato Social; Sociedad
civil y Sociedad Politica; propiedad; derechos pates de los ciudadanos. 5) Relacion

entre Sociedad Civil y Estado en el Siglo XIX. @@as y procesos politicos en el siglo XX.

Historia del Periodismo y las Comunicaciones en Agntina

1) Origen y Evolucion de la prensa grafica, radia y audiovisual en Argentina. 2)
Contextualizacion mundial a partir de la Revoludiddustrial en adelante y su correlato en
América Latina. 3) Rol desempefiado por los medesamunicaciéon durante gobiernos
democraticos y dictaduras militares. 4) Los comamdces dentro de ese contexto. 5)
Prensa regional o de resistencia obrera, partiglariantifica. 6) Diversas expresiones de la

comunicacion (historieta, radioteatro, informativbteratura, aplicacion de nuevas
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tecnologias, satélites, TV y cable) 7) Los mediescdmunicacion y el manejo de la
informacion.

4. Diseno del Ciclo Superior
Licenciatura en Comunicacion Social
Orientacion Planificacion Comunicacional

A. Estructura

Area Comunicacional Area de Produccion Area Contextual
Taller de Planificacion de |Taller de Produccion de Administracion y Gestion
Procesos ComunicacionalesMensajes Financiera de Proyectos

Comunicacionales
Taller de Planificaciéon Psicologia de Grupos e
Comunicacional en Politicag Instituciones
Publicas
Taller de Planificacién Teoria Social del Estado

Comunicacional en el
Sistema Productivo
Comunicacion en
Organizaciones e
Instituciones
Comunicacion y Educacion
Planificaciéon
Comunicacional de
Campaiias Politicas
Marketing y Publicidad
Comunicacion Mediatica y
Organizaciones

Seminario Permanente de
Tesis

Comunicacion y Recepcion
Seminario Interdisciplinario |
Seminario Interdisciplinario Il
Equivalencia Universitaria |
Equivalencia Universitaria Il

Tesis

Materias Obligatorias Materias Optativas

Taller de Planificacién de Procesos Comunicacion y Educacion
Comunicacionales
Taller de Planificacibn Comunicacional er} Planificacion Comunicacional de Campafjas
Politicas Publicas Politicas

Taller de Planificacibn Comunicacional er Blarketing y Publicidad
Sistema Productivo

Comunicacion en Organizaciones e Comunicacion Mediatica y Organizacionep
Instituciones
Taller de Produccion de Mensajes Seminario PerntamenTesis

Administracion y Gestion Financiera de |Psicologia de Grupos e Instituciones
Proyectos Comunicacionales
Comunicacion y Recepcion Teoria Social del Estado

Seminario Interdisciplinario |
Seminario Interdisciplinario Il
Equivalencia Universitaria |

Equivalencia Universitaria Il
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Materias Anuales

Materias Cuatrimestrales
Obligatorias

Materias Cuatrimestrales
Optativas de Cursadas
Obligatorias

Materias Cuatrimestrales
Libres

Taller de Planificacién
de Procesos
Comunicacionales

Comunicacién en
Organizaciones e
Instituciones

Seminario
Interdisciplinario |

Planificaciéon
Comunicacional de
Campaiias Politicas

Taller de Planificacién
Comunicacional en
Politicas Publica

Administracion y
Gestion Financiera de
Proyectos
Comunicacionales

Seminario
Interdisciplinario I

Marketing y Publicidad

Taller de Planificacion
Comunicacional en el
Sistema Productivo

Comunicacion y
Recepcion

Comunicacion y
Educacién

Comunicacion
Mediatica y
Organizaciones

Taller de Produccion de
Mensajes

h

Seminario Permanentd
de Tesis

Teoria Social del
Estado

Psicologia de Grupo e
Instituciones

Equivalencia Universitaria |. Los regimenes de adiasseran determinados por la Facultad de origs

1.

Equivalencia Universitaria Il. Los regimenes desada seran determinados por la Facultad de orid

en.

1. Para obtener el Titulo de Licenciado en Conagim Social con Orientacién en

Planificacibn Comunicacional, se deberan aprolsa¥ Igsiete) asignaturas obligatorias, 5

(cinco) optativas y la Tesis de grado.

2. Entre las 5 (cinco) optativas que se debenbaprcse pueden elegir hasta 2 (dos)

Seminarios Interdisciplinarios y hasta 2 (dos) Egl@incias Universitarias.

3. La Tesis tendra dos posibles légicas de carmtm: una orientada al desarrollo y la

produccion, y la otra orientada a la investigacion.

B. Contenidos minimos de las Asignaturas

Taller de Planificacién de Procesos Comunicacionaie

1) La perspectiva comunicacional.

2) Diagnosticomgnicacional.

Diagnéstico y

Planificacion. 3) Herramientas metodoldgicas aplsaal diagnostico en comunicacion.

Opciones metodoldgicas y modelos comunicaciondles.metodologia y su estatuto

epistemolégico. Teoria, método y objeto. 4) Metod@d general de planificacion.

Planificacion de la comunicacién. 5) Planificac@imla comunicacion en las instituciones y

en las comunidades. 6) Planificacion de la comuidca en Campafias sociales de

difusidon/educacion.
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Taller de Planificacion Comunicacional en Politicagublicas

Nociones sobre lo publico y lo privado. Estado-Coidad, el Estado Argentino y sus
relaciones de comunicacion. Estado y Estrategiasledarrollo en los 90. Politicas de
comunicacion en lo Nacional, Provincial y Municip&l Estado como articulador de
politicas. Diagnostico de comunicacion aplicadardbiéos donde interviene el Estado. La
Planificacibn como instrumento de intervencidn abciLa Planificacion de planes,
programas, proyectos. Metodologias y técnicas dmiflacion para procesos de
comunicacion macro y micro. Herramientas de Evafuag sistematizacion de procesos.
Relaciones de cogestion entre el Estado, la Emple&sadnstituciones y la Sociedad Civil

para el desarrollo.

Taller de Planificacion Comunicacional en el SistemProductivo

1) Mercado: conceptualizacion. Mercado, Estado gigslad Civil: relaciones 2) La
planificacién y gestion comunicacional en la emare3) Diagndstico comunicacional
aplicado a los ambitos productivos. Diagnosticaddmandas. 4) Identidad e Imagen. 5)
Metodologias y técnicas de planificacion en lagitunsones del Sistema Productivo. 5)

Aplicacion de principios economico-administrativaoka Planificacion.

Comunicacion en Organizaciones e Instituciones

1) Caracterizacion general de las instituciones. L2) significacion del proceso
comunicacional en la dinamica institucional. 3) dihgndstico de comunicacion en las
instituciones: su necesidad. 4) Diferencias endlagnosticos en comunicacion segun los
enfoques tedricos adoptados. 5) Metodologias neatezar diagnosticos que se derivan de
la perspectiva teorica asumida. 6) Propuesta dasftanacion de los procesos

comunicacionales-institucionales en relacion caiainostico previamente elaborado.

Comunicacion y Recepcion

1) Modelo de los Efectos. Contextualizacion histri 2) Desarrollos actuales de los
estudios de recepcion: vertientes tedricas, reéepgi consumo cultural, recepcion e
identidades. 3) Mediaciones en los procesos depc&ne Distintas perspectivas. 4)

Metodologia de investigacion: lo cualitativo y laentitativo. Alcances y limitaciones.
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Comunicacion Mediéatica y Organizaciones

1) Prensa Institucional: caracterizacion concept2pRelacion institucion y sociedad. 3)
Redaccion de comunicados de prensa generales Nz#mzs. 4) Informes especiales 5)
Confeccion de publicaciones especiales (house predernos, indicadores, libros). 6)
Conferencia de prensa. 7) Archivos 8) La planifi@aae procesos comunicacionales. 9)

Identidad e imagen.10) Politicas y estrategias cocagionales.

Comunicacion y Educacion

1) Andlisis comunicacional del proceso de esca@arin y de las practicas educativas. 2)
Diferentes modos de relacionar a la Comunicacida #ducacion. El problema de las
mediaciones pedagogicas. 3) Practicas de comuaditaciucativa, de comunicacion en el
campo educativo y de educacion mediada por losased) Comunicacion y educacion en

el debate modernidad/posmodernidad: las alfabétizes posemodernas.

Planificacion Comunicacional de Campafas Politicas

1) Las herramientas de diagndstico cuantitativasayitativas. El perfil del candidato. 2) La
ideologia historico - partidaria. Debilidades y tédezas. El brief del candidato. 3)
Estrategia politica, comunicacional y electoral. 4)disefio del mensaje correcto y el

mensajero correcto. La distribucion del mensaj&lgjerenciamiento de una campafa.

Marketing y Publicidad

1) Conceptos esenciales de la mercadotecnia. Ri@nasstratégica corporativa. 2) Imagen
corporativa. Diseflo y produccién de estrategiaspdblicidad y marketing. 3) Los
productos tangibles e intangibles y las estrateglas comunicacion. El brief de

comunicacion. 4) El rol de las agencias de puldittiEl disefio de la pauta publicitaria.

Seminario Permanente de Tesis
1) Caracteristicas y definiciones. 2) Modelos ybpgmaticas. 3) Fuentes, referencias y
citas. 4) Tipos de investigaciones. Metodologiag?l&nes de trabajo y fichajes. 6) Sujetos

de emisién y recepcion. Interlocutores. 7) Criteigooseoldgicos y epistemologicos.
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Taller de Produccion de Mensajes

1) Disefio y produccion de mensajes multimedialesmiatos, estilos y géneros. 2) Los
lenguajes escritos, radiofénicos y audiovisuales.os recursos discursivos. 3) La
Planificacion de campafas. La relacion entre Egias y productos. 4) Evaluacion y

redisefio de productos.

Teoria Social del Estado

1) La problematica del Estado: diferentes carazderones teoricas a lo largo de la historia.
2) Implicancias de los distintos modelos en lasdiehes sociales y en los modos de
produccion. 3) Estado y Sociedad Civil: recorridacddnico. 4) Estado y Mercado. 5)
Espacio publico y privado. 6) El Estado latinoamesmp : la conformacion de la nacidon y la

conformacion del Estado. 7) Estado y Globalizacion.

Psicologia de Grupos e Instituciones

1) Diferencias entre orden cultural y orden natu@institucion y estructura del sujeto.
Funcion del lenguaje en la constitucion del suj@joOpciones tedricas y metodologicas
sobre nociones grupales. Constitucion de lo grupabceso de identificacion y de
idealizacion. 3) Dinamica de grupos. Estabilizagypmpal. Sintomas grupales. Fenbmenos
colectivos de interaccion. 4) La institucion y labgetivo. ElI panoptismo. Mecanismo de

integracion y segregacion. La comunicacion pardibia.

Administracion y Gestion Financiera de Proyectos Qmunicacionales

1) Estudios y determinacion de la naturaleza detlogectos. Tipos de proyectos. 2) Etapas
de formulacion de un proyectBases técnicas y econdémicas, interdependencisst@)iib

de mercado. Andlisis de oferta, demanda y precitollbs de proyeccion de la demanda.
4) Estudios de localizacion del proyecto. Macro igrm localizacion. 5) Estudio de la
escala optima del proyecto. Aspectos determinaB)eBstudios financieros de proyectos.
7) Criterios para la seleccidon de proyectos. 8ygen y gestion de proyectos. Métodos de
programacion. 9) Auditoria o control de ejecucionseguimiento de proyectos. 10)

Mecanismo de evaluacion ex-post del proyecto.
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Profesorado en Comunicaciéon Social

A. Estructura

Area Comunicacional

Area de Produccién

Area Pedagégica

Comunicacion y Educacion

Taller de Estrategiasl en ¢ Teoria de la Educacién
Campo de la Educacién
Popular y No formal

Seminario de Investigacion
en Comunicacion y
Educacion

Taller de Andlisis de la
Comunicacioén en las
Instituciones Educativas

Disefio y Planeamiento del
Curriculum

Seminario de
Transformaciones Culturale
y Educacion

Educacion

Taller de Analisis,
$roduccion y Evaluacion dg
Materiales y Medios en

Fundamentos Psicolégicos
del Aprendizaje

Masiva

Taller de Estrategias
Educativas de Comunicacid

Didactica de la
iIComunicacion

Seminario Interdisciplinario |

Seminario Interdisciplinario Il

Practicas de la Ensefanza

Materias Obligatorias

Materias Optativas

Comunicacion y Educacion

Seminario de Investigaeidn
Comunicacion y Educacion

Teoria de la Educacion

Seminario de Transformasi@hdturales y
Educacién

Disefio y Planeamiento del Curriculum

Taller dedsgias en el Campo de la
Educacion Popular y No Formal

Didactica de la Comunicacion

Taller de Andlisidal€omunicacion en lal
Instituciones Educativas

Fundamentos Psicoldgicos del Aprendiza

e TalldEsteategias Educativas de
Comunicacion Masiva

Taller de Analisis, Produccién y Evaluacid
de Materiales y Medios en Educacion

Seminario Interdisciplinario |

Seminario Interdisciplinario Il

n
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Materias Anuales Obligatorias

Materias Cuatrimestrdes
Obligatorias

Materias Cuatrimestrales Optativas de
Cursadas Obligatorias

Didactica de la Comunicacior

Comunicacion y Eduimaci

Seminario de Investigacion ¢
Comunicacion y Educacion

Teoria de la Educacion

Seminario de
Transformaciones Culturaleq
Educacion

Disefio y Planeamiento del
Curriculum

Taller de Estrategias en el
Campo de la Educacién
Popular y No Formal

Fundamentos Psicolégicos
Aprendizaje

dlaller de Andlisis de la
Comunicacioén en las
Instituciones Educativas

Taller de Estrategias
Educativas de Comunicacior
Masiva

Taller de Andlisis, Producci6
y Evaluacion de Materiales
Medios en Educacion

Seminario Interdisciplinario |

Seminario Interdisciplinario |

1. Las asignaturageoria de la Educacion, Disefio y Planeamiento defriCulum y

Fundamentos Psicoldgicos del Aprendizagge podran cursar en la Facultad de

Humanidades y Ciencias de la Educacion, en asigigatonsideradas equivalentes.

Consisten: a) en el desempefio de una practica @oeenuna institucion del sistema

educativo formal; y b) en una préactica de interi@mcle caracter educativo en espacios

de la educacion no formal o informal, que compremake trabajo de campo de

diagndstico, organizacion y coordinacion de egfjiatepedagdgicas de comunicacion.

Ambas actividades se desarrollaran de acuerdo awiap reglamentadas por el Consejo

Académico de la Facultad.

obligatoriamente.

. De los 4 (cuatro) Talleres del Area de Producc@ralumno debera aprobar 2 (dos)

. Se deberan aprobar y cursar obligatoriamente §) ($e@minarios optativos, de los cuales

por lo menos 1 (uno) debera ser de los ofrecidaslapaarrera de Profesorado en

Comunicacion Social (Seminario de Investigacion Gamunicacion y Educacion y

Seminario de Transformaciones Culturales y Educacio

. Las Préacticas de la Ensefianzae desarrollaran en el marco de una asignatura.
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Contenidos minimos de las Asignaturas

Comunicacion y Educacion

1) Andlisis comunicacional del proceso de esca@arin y de las practicas educativas. 2)
Diferentes modos de relacionar a la Comunicacida #ducacion. El problema de las
mediaciones pedagogicas. 3) Practicas de comuaditaciucativa, de comunicacion en el
campo educativo y de educacion mediada por losased) Comunicacion y educacion en

el debate modernidad/posmodernidad: las alfabétizes posmodernas.

Seminario de Investigacion en Comunicacion y Educam

1) La problematica epistemologica del campo retadiale Comunicacién y Educacion.
Tendencias y problemas de la investigacion en Caracidn y Educacion. 2) La
problematica metodologica: perspectivas cuantdativcualitativas y mixtas en la
investigacion del campo. 3) Elaboracion y ejecuaiten proyectos de investigacion en

Comunicacion y Educacion.

Seminario de Transformaciones Culturales y Educacio

1) Las matrices culturales y la construccion datidedes desde la perspectiva pedagogica.
Las hibridaciones culturales en el escenario urlyasw emergencia en ambitos educativos.
2) La aparicion en la escena educativa de las ftianaciones en la sensibilidad, la
socialidad y el consumo cultural. 3) La cultura rdgéda (medios masivos y medios
desmasificados): reestructuracion en la percepda@nsocializacion y los modos de

aprender.

Taller de Analisis, Produccion y Evaluacion de Matgales y Medios en Educacion

1) Los materiales didacticos como mediadores en posesos educativos. 2) La
diversificacion de los medios: implicaciones paradpresentacion, transmision y acceso al
conocimiento. 3) Diferentes visiones sobre los @sos educativos y el papel de los
materiales y medios en ellos. 4) Andlisis, elaboray adaptacion de materiales graficos,
audiovisuales e informaticos. 5) Evaluacion e itigesion de medios y materiales en

educacion : perspectivas epistemoldgicas y metgaas.

Taller de Estrategias en el Campo de la Educaciénopular y No Formal
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1) Diversos modos de comprender a la educacion laopula educacion no formal.
Categorias articuladoras de las estrategias. 2)oddkigias desarrolladas desde la
educacion y la comunicacion, con sectores populadgsAnalisis del alcance y las
perspectivas de politicas publicas, proyectos yeeepcias en educacion popular y no
formal. 4) Analisis y produccion de estrategiaskRByignificacion del campo en el contexto

actual : nuevos sujetos, redefinicion de escenagencias y agentes.

Taller de Analisis de la Comunicacion en las Institciones Educativas

1) Las instituciones educativas y los enfoquesitutsonales. 2) Comunicacion y

componentes constitutivos de las instituciones a&tkas. 3) ElI funcionamiento

institucional : tensién, conflicto y movimiento fitacional. 4) La tarea institucional. 5) La

historia institucional. 6) Espacio, significado yn€tiones. 7) Practicas institucionales en

espacios educativos y alternativas de intervencion.

Taller de Estrategias Educativas de Comunicacion Mava

1) La educacion mediatizada y la estrategia deaailic a distancia : analisis y produccion.
2) Analisis y produccion de mensajes educativosEj@s organizadores de camparas
educativas. 4) Analisis de producciones educatiess los medios masivos. 5)

Comunicacion masiva y recepcion: estrategias deasilbn para la recepcion.

Teoria de la Educacion

1) Acceso historico-social a la problematica eduaat2) El problema del saber, el

conocimiento y el poder. 3) Problemas filosoficaamyropoldgicos de la educacion. 4) Las
teorias y los modelos pedagdgicos. 5) Educacionciedad: socializacion y funciones
sociales de la educacion. Educacion formal, no &breninformal. 6) La probleméatica

tedrico-pedagogica hacia el siglo XXI.

Disefio y Planeamiento del Curriculum

1) El campo del curriculum y teorias curricular@srriculum manifiesto, oculto y nulo. 2)

Curriculum y sistema educativo formal. Documentesfoques, modelos, disefios. La
organizacion curricular. 3) Docente, curriculumrggrama. La investigacion curricular. 4)
El planeamiento del curriculum : niveles instituwab y didactico. 5) Problematicas y

desafios de proyeccion curricular a fin de siglo.
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Fundamentos Psicologicos del Aprendizaje

1) Aportes de la Psicologia Educativa al campaadenksefianza. Relacion entre Psicologia
y Educacion. 2) Teorias del aprendizaje: desartabtdrico y nudos conceptuales. 3) El
debate actual en el campo de la Psicologia delndjpraje. 4) Teorias psicologicas del

aprendizaje y lo grupal. 5) Operaciones cognitivasodos de aprender.

Didéactica de la Comunicacion

1) La Didactica como teoria de las practicas de laefarsza. 2)Corrientes historicas y
actuales en el campo de la didactica. 3) La pdiocente desde el cuerpo, el imaginario y
el discurso. 4) Los procesos de ensefiar y aprenel@mentos constitutivos. 5) La
dimensiéon técnica de la ensefianza 6) Transposibidéctica, aprendizaje, contenidos,
evaluacion. 7) La comunicacion en la relacion péda.8) Perspectivas en la ensefianza

de la comunicacion.

Practicas de la enseianza

1) Organizacion de la tarea docente. 2) Aspectosdicionantes y caracteristicas de la
practica de la ensefianza. 3) Observacion, plaocifina conduccion y evaluacion de
practicas de la ensefianza en el sistema educatimmalf 4) Aspectos diferenciales de
practicas educativas no formales e informales. Bgmbstico, disefio, elaboracion y

coordinacién de proyectos educativos.
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ADMINISTRACION CURRICULAR

1. Correlatividades

A. Ciclo Comun

Correlativas

Taller de Produccion Gréfica |

Taller de Produccion Gréfica |

Taller de Comprension y Produccion de Text
Comunicacién y Medios

Comunicacién y Medios

Taller de Analisis de la Informacion

Taller de Comprension y Produccion de Text

pBdller de Comprension y Produccion de Textd

Odsimgiistica y Métodos de Andlisis Linguisticog

Taller de Produccion Radiofonica |
Taller de Produccion Audiovisual |

Comunicacién y Teorias
Comunicacién y Cultura
Metodologia de la Investigacion Social

sl

B. Ciclo Superior

Licenciatura en Comunicacion Social

Orientacion Periodismo

Correlativas

Taller de Produccion Radiofénica | y Taller d
Produccion Audiovisual |

Taller de Produccién Radiofonica |y Taller d
Produccion Audiovisual |

Taller de Produccion Radiofénica | y Taller d
Produccion Audiovisual |

Taller de Produccion Grafica ll

Taller de Produccion Radiofénica |l

Taller de Produccion Audiovisual Il

Taller de Produccion Grafica ll

elaller de Produccion Gréfica ll

elaller de Produccion Radiofénica Il

elaller de Produccion Audiovisual

Taller de Produccion Grafica lll
Taller de Produccion Radiofénica il
Taller de Produccion Audiovisual 1l
Taller de Periodismo de Investigacién

Licenciatura en Comunicacion Social
Orientacion Planificacion Comunicacional

Correlativas

Metodologia de la Investigacion Social

Taller de Planificacién de Procesos Comun
cionales

Taller de Planificacién de Procesos Comun
cionales

Taller de Planificacién de Procesos Comun
cionales

Taller de Planificacién de Procesos Comun
cionales

idadler

idadler

idatministracion

Taller de Planificacion de Procesos Comun
cionales

de Planificacién Comunicacional

Politicas Publicas

de Planificacién Comunicacional

Politicas del Mercado

idadler de Produccion de Mensajes

y Gestion Financiera

Proyectos

ica-

en

en

de
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Profesorado en Comunicacion Social

Correlativas

Comunicacién y Educacion Taller de Estrategias en el Campo de la Edurca-
cion Popular y No Formal

Comunicacion y Educacion Taller de Andlisis de la Comunicacion en las
Instituciones Edu-cativas

Comunicacién y Educacion Taller de Estrategias Educativas de Comuni¢a-
cion Masiva

Comunicacién y Educacion Taller de Andlisis, Produccién y Evaluacion de
Materiales y Medios en Educacion

Comunicacion y Educacion / Didactica de la| Practicas de la Ensefianza

Comunicacion

2. Régimen de evaluacion y promocioén

Uno de los problemas claves en el desarrollo seatdividades académicas de la
Facultad es la creciente masividad en el ingrelsonaisma. En orden a dar respuesta a la
problematica de la masividad y a la vez de atealdeejoramiento efectivo de la calidad de
la formacion, el régimen de cursada por promocgexiende a la totalidad de los alumnos
que opten por esa modalidad.

Las asignaturas tedrico-practicas serapréenocion abiertaesto es, sin limites en
el nimero de aspirantes que optaran por esa madalel cursada.

Los requisitos para el régimen de cursadappomocion abiertaseran establecidos

oportunamente por el Consejo Académico de la Fadult

3. Equivalencias
En el Plan de Estudios 1997 existen dos tiposgigvglencias:
a) con otras Facultades (Equivalencias Univeraga
b) con asignaturas del Plan de Estudios 1989
Las Equivalencias seran aprobadas oportunamentel @onsejo Académico de la
Facultad.
El Consejo Académico arbitrara, oportunamentegriesanismos necesarios para
aquellos alumnos que habiendo iniciado sus estgeéigdn el Plan 1989 soliciten

continuarlo de acuerdo con el Plan 1997.
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Plan 97

Plan 89

Comunicacion y Medios

Comunicacion Il

Comunicacion y Teorias

Comunicacion |

Comunicacion y Cultura

Comunicacion lli

Metodologia de la Investigacion Social

Metodologikecnicas de la Investigaciorn
Social

Opinidn Puablica

Opinidn Puablica y Propaganda

Taller de Produccion Gréafica |

Taller de Producdignafica |

Taller de Produccion Radiofénica |

Taller de Praritiec Radiofénica |

Taller de Produccion Audiovisual |

Taller de Procida Audiovisual Il

Taller de Comprension y Produccion de
Textos |

Taller de Comprension y Produccion de
Textos |

Taller de Comprension y Produccion de
Textos Il

Taller de Comprension y Produccion de
Textos Il

Taller de Analisis de la Informacion

Taller de As#d de la Informacion

Linglistica y Métodos de Analisis
Linglistico

Linglistica y Métodos de Analisis
Linglistico

Capacitacion de Idioma Extranjero

Capacitaciofddsma Extranjero

Antropologia Social y Cultural

Antropologia SogyaCultural

Semidtica

Taller de Semibtica

Psicologia Social

Psicologia Social

Historia del Siglo XX

Historia del Siglo XX

Historia Contemporanea de América Latir]

a Histomai€mporanea de Ameérica Latin

Historia Argentina Contemporanea

Historia Argemi@ontemporanea

Problemas Filos6ficos Contemporaneos

Problemasdfitms Contemporaneos

Economia Politica y Problematica
Econdmica Argentina

Economia Politica y Problematica
Econdmica Argentina

Problemas Sociol6gicos

Problemas Sociol6gicos

Derecho de la Comunicacion

Derecho de la Comurdinaci
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Licenciatura en Comunicacion Social

Orientacion Periodismo

Plan 97

Plan 89

Taller de Produccion Gréafica ll

Taller de Produccterafica Il

Taller de Produccion Radiofénica Il

Taller de Proclan Radiofénica Il

Taller de Produccion Audiovisual Il

Taller de Prodidn Audiovisual Il

Taller de Periodismo de Investigacion

Taller deebtigacion Periodistica

Taller de Produccion Gréafica lll

Taller de ProdidecGrafica lll

Taller de Produccion Radiofénica lll

Taller de éwocion Radiofénica lll

Taller de Produccion Audiovisual 111

Taller de Buzcion Audiovisual |

Taller de Tecnologias en Comunicacion

Taller derinftica

Andlisis y Critica de Medios

Taller de Producciomdfovisual 111

Taller de Escritura Creativa

Taller de Comprengiétroduccion de
Textos Il

Relaciones Internacionales y Comunicaci

bn  Relasiémernacionales y Comunicacio

-

Historia del Periodismo y las
Comunicaciones en Argentina

Historia del Periodismo y las
Comunicaciones en Argentina

Comunicacion y Educacion

Comunicacion y Educacion

Licenciatura en Comunicacion Social
Orientacion Planificacion Comunicacional

Plan 97

Plan 89

Taller de Planificacion de Procesos
Comunicacionales

Teoria de la Planificacion Comunicacional

Taller de Planificacion Comunicacional er
Politicas Publicas

Comunicacion Alternativa

Taller de Planificacion Comunicacional er
Sistema Productivo

€hller de Planificacion Comunicacional

Comunicacion en Organizaciones e
Instituciones

Comunicacion Institucional

Comunicacion y Educacion

Comunicacion y Educacion

Psicologia de Grupos e Instituciones

Teoria y T&nde la Actividad Grupal

Profesorado en Comunicacion Soci

al

Plan 97

Plan 89

Comunicacion y Educacion

Comunicacion y Educacion




4. Cargas Horarias

A. Ciclo Comun

Materias Teodricog Practicos| Tedrico- | Totales
Préactico

Comunicacion y Medios 3 3 96
Comunicacion y Teorias 3 3 96
Comunicacion y Cultura 3 3 96
Metodologia de la Investigaciop 3 3 96
Social
Opinion Publica 3 3 96
Taller de Produccion Grafica | 6 192
Taller de Produccion 6 192
Radiof6nica |
Taller de Produccion 6 192
Audiovisual |
Taller de Comprensiony 6 192
Produccion de Textos |
Taller de Comprension y 6 192
Produccion de Textos Il
Taller de Andlisis de la 6 192
Informacion
Linguistica y Métodos de 3 3 96
Andlisis Linguistico
Capacitacion de Idioma
Extranjero
Antropologia Social y Cultural 3 3 96
Semidtica 3 3 96
Psicologia Social 3 3 96
Historia del Siglo XX 3 3 96
Historia Contemporanea de 3 3 96
América Latina
Historia Argentina 3 3 96
Contemporanea
Problemas Filosoéficos 3 3 96
Contemporaneos
Economia Politica y 3 3 96
Problematica Econémica
Argentina
Problemas Sociol6gicos 3 3 96
Derecho de la Comunicacion 3 3 96




B. Ciclo Superior

Licenciatura en Comunicacion Social

Orientacion Periodismo

Materias Tedricos Practicos Tebrico- | Totales
Practico

Taller de Produccién Gréfica 6 192
Taller de Produccioén 6 192
Radiofénica
Taller de Produccién 6 192
Audiovisual Il
Taller de Periodismo de 6 192
Investigacion
Taller de Produccién Gréfica 6 192
Taller de Produccién 6 192
Radiofénica llI
Taller de Produccién 6 192
Audiovisual llI
Historia de las Ideas y los 3 3 96
Procesos Politicos
Taller de Tecnologias en 3 3 96
Comunicacion
Andlisis y Critica de Medios 3 3 96
Seminario Permanente de Tes|s 6 96
Taller de Escritura Creativa 6 96
Relaciones Internacionales y 3 3 96
Comunicacion
Historia del Periodismo y las 3 3 96
Comunicaciones en Argentina
Comunicacion y Educacion 3 3 96
Seminario Interdisciplinario | 6 96
Seminario Interdisciplinario Il 6 96

Equivalencia Universitaria |. Los regimenes de adiasseran determinados por |

Facultad de origen.

Equivalencia Universitaria Il. Los regimenes desada seran determinados por

Facultad de origen.

a
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Licenciatura en Comunicacion Social
Orientacion Planificacion Comunicacional

Materias Tebricog Practicos Tebrico- | Anuales
Practico

Taller de Planificaciéon de 6 192
Procesos Comunicacionales
Taller de Planificacién 6 192
Comunicacional en Politicas
Publicas
Taller de Planificaciéon 6 192
Comunicacional en el Sistema
Productivo
Comunicacion en 3 3 96
Organizaciones e Instituciones
Taller de Produccién de 6 96
Mensajes
Administracién y Gestion 3 3 96
Financiera de Proyectos
Comunicacionales
Comunicacion y Recepciéon 3 3 96
Comunicacion y Educacion 3 3 96
Planificacion Comunicacional de 3 3 96
Campaiias Politicas
Marketing y Publicidad 3 3 96
Comunicacion Mediatica y 3 3 96
Organizaciones
Seminario Permanente de Tes|s 6 94
Psicologia de Grupos e 3 3 96
Instituciones
Seminario Interdisciplinario | 6 96
Seminario Interdisciplinario Il 6 96

Equivalencia Universitaria I. Los regimenes de adasseran determinados por |

Facultad de origen.

Equivalencia Universitaria Il. Los regimenes desada seran determinados por

Facultad de origen.

a

71



Profesorado en Comunicacion Social

Materias Teoricog Practicos Teorico- | Anuales
Practico

Comunicacion y Educacion 3 3 96
Teorias de la Educacion 3 3 96
Disefio y Planeamiento del 3 3 96
Curriculum
Fundamentos Psicoldgicos del 3 3 96
Aprendizaje
Didactica de la Comunicacion 3 3 192
Taller de Estrategias en el 6 96
Campo de la Educaciéon Popular
y No Formal
Taller de Analisis, Produccion y 6 96
Evaluacion de Materiales y
Medios en Educacion
Taller de Estrategias Educativas 6 96
de Comunicacion Masiva
Taller de Andlisis de la 6 96
Comunicacion en las
Instituciones Educativas
Seminario Interdisciplinario | 6 96
Seminario Interdisciplinario Il 6 96
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SEGUIMIENTO Y EVALUACION

El curriculum responde a la relaci@ducacion/sociedaden sus dimensiones
externas 0 macro, e internas o institucionales);g30 es un proceso, en transformacion
permanente, que se construye a partprdblemas / interrogantes / necesidades

Por otra parte se reconoce que un disefio curri¢cteno el que se expresa en el
presente documento) mas alla de los consensosysois previsibles, se despliega en la
vida cotidiana de la institucion en todos sus asge@or lo cual se da importancia al
denominado curriculum oculto (no explicito), quenteene las pautas y modelos que
aparecen en el aula para internalizar, y que ramestplicitados en el Disefio, los cuales
seran puntos de partida en las estrategias densegto.

El trabajo de seguimiento y evaluacion del dedlarrurricular sera de caracter
interdisciplinario (debido a la complejidad, dinamismo y dialéctieala realidad a la que
intenta responder). Por eso se debe abordar desdenbitos epistemologico (que aborda
la construccion del conocimiento cientifico), séagico (que aborda la relacion
educacién/sociedad, y en especial el problemagiericticas profesionales), psicolégico
(que aborda el problema de las teorias del aprajediz la construccion del sujeto) y
pedagogico (que aborda el tema educativo en gg¢n&raleste modo, la transformacion
curricular encara udoble proceso de transformacidiue impacta en la reconstruccion del
campo académico:

» la transformacion de las practicas del comunicgdarcomunicacion, y

» la transformacion de las practicas del docentelg @ducacion.
Entre los nlcleos estratégicos previstos se destac
1. Articulacién e interdisciplina

Esta estrategia implica avanzar en el sostenimidet habitus interdisciplinario,
provocado en el trabajo en equipo de manera irdeakien la cooperacion recurrente, en la
reflexion sobre la articulacion de redes de codtEniy experiencias, etc.; estrategia que
apunta a romper con la fragmentacion discipling@aconstruir sentidos comunes mas alla
de la libertad de Catedra. La articulacion se zagd en sentido vertical y horizontal, por
Areas y entre Areas. Se incluyen en este nuclestieulacion entre Curso Introductorio y

asignaturas obligatorias del Ciclo Comun y entuestigacion, Docencia y Extension.
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2. Formacion pedagodgica de los docentes

Este nudo esta representado por el entrecruzamesrite el "mapa de practicas
profesionales”, los modelos didacticos de resotucitnicro” de la formacion, las
cuestiones referentes a la constitucion de habitus interdisciplinario, y todo esto
penetrando en la politica de transformacion cularcu

Se desarrollaran procesos de capacitacion dogemtepmo “"escucha de expertos”,
sino como instancias en primer lugar de reflexi@erea de la concepcion educativa
subyacente en el hacer docente, de tal modo detgarala relacion teoria/practica en la
formacion profesional. De alli que se sostengad@gédss ambitos académicos de la
Comunicacion) que la docencia debe transformarseiremspacio de experimentacion
social, que facilite las estrategias de encuemtne da institucion educativa y la comunidad
para la formulaciéon de demandas sociales y el didefalternativas. Todo esto implica una
revision de los modelos pedagogicos operantes ®rFdaultades de Comunicacion: el
humanista (educacion integral y moral), ehcionalista (con eje puesto en el saber
cientifico) y el tecnicista (que apunta a la especializacion y adquisicionsdeeres

instrumentales).

3. Seguimiento del Egresado

La Universidad ofrece una relacion dinamica ergadidad social y conocimiento.
La medicidbn de su impacto se encuentra al egreso l@oincorporaciéon al sistema
productivo y cultural del pais, en el desempefidegional. Por esto se realizara un
seguimiento de los egresados, para cotejar lacidseren el campo laboral y las
oportunidades existentes y para construir un mapprécticas profesionales decadentes,
dominantes, emergentes y transformadoras, comdefudn revision y evaluacion de la
calidad de la formacion que ofrece la instituciba.implementacion de las estrategias de
Seguimiento y Evaluacion curricular tendran un cara participativo, a traves de la
organizacion de eventos: talleres, seminarios, tdepbaonferencias, consultas, en los que
intervendra la comunidad académica de la FacukaBetiodismo y Comunicacion Social.
El trabajo sera sistematico, con apoyatura de umsntos metodologicos adecuados,
recuperando todas las préacticas curriculares deomel establecer un&lemoria

pedagogica institucional
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