CÓMO INTERPRETAR LA INFORMACIÓN ECONÓMICA EN LOS MEDIOS

Profesor: Mg. Esteban Pérez Fernández y equipo
PROGRAMA
Cada módulo está orientado a una jornada de cuatro horas de clase

Módulo I

La información económica: por qué es importante comunicar temas económicos. Cómo lo hacemos. Historia de la información económica. Áreas de interés y especialidades. Su utilidad para profesionales que no ejercen el periodismo y para periodistas de otras especialidades. Qué es importante de un tema económico y cómo comunicarlo. 
Bibliografía:
Información económica y periodismo de Economía (Rosa del Río)

Economía. Principios y aplicaciones. Fransisco Mochon y Victor A. Beker.

Módulo II

La macro y la microeconomía: nociones básicas. Cómo interpretar la información económica en los medios. Prioridades y características. La información económica en función de los medios.
Taller de lectura e interpretación de medios: los diarios. Cómo armar una gacetilla, nota o informe.
Bibliografía:
Historia del pensamiento Económico (Periodismo Económico y Financiero), Rosa del Río

Macroeconomía, nociones generales (Rosa del Río)

Elementos de micro y macroeconomía. Victor A. Beker y Fransisco Mochon.

Módulo III
Cómo construir información económica para comunicarla. Fuentes de información. Cómo identificar los objetivos y al receptor para resolver la información. Cómo aplicarla en distintos campos profesionales fuera de los medios. El lenguaje económico y financiero
Taller de lectura e interpretación de medios: agencias de noticias y portales de Internet. La radio y la TV.
Bibliografía:

Carta de Rodolfo Walsh a la Junta Militar 

Agencias de noticias y la información económica en internet. Francisco Esteve Ramírez y Javier Fernández del Moral. Editorial Fragua.
Módulo IV
Las estadísticas como fuente para la información económica. Su importancia económica y social. El tratamiento en los distintos medios de comunicación. La veracidad y la manipulación. El media coaching y su importancia en las empresas. Impuestos y sistema impositivo: una radiografía social y la amplitud de su alcance.
Taller de información económica: construcción de información a partir de datos estadísticos. Su aplicación en medios, empresas y profesiones.

Bibliografía:

Teoría de la información asimétrica, de Joseph Stiglitz.
Módulo V
La información económica vista por los expertos. Información para el público general y para el público especializado. Información económica y opinión pública. Utilidad práctica. Información clave para decidir.
Taller de medios: Cómo abordan los medios nacionales la información económica.
Bibliografía:

La profesionalización de la información Económica. De Rosa Del Río. 
TRABAJO FINAL

Elaborar un medio gráfico, un newsletter o un órgano de comunicación interna relacionado con el periodismo económico.
BIBLIOGRAFÍA

Periodismo económico y financiero. Rosa Del Río. Editorial Síntesis.

Carta de Rodolfo Walsh a la Junta Militar.

La era de las expectativas limitadas. Paul Krugman. Editorial Ariel.

Vendiendo prosperidad. Paul Krugman. Editorial Ariel.

Teoría general de la Ocupación, el interés y el dinero. John Maynard Keynes. Editorial Fondo de Cultura Económica. 

¿Es posible acabar con la pobreza? Muhammad Yunus. Editorial Complutense.

El Malestar de la Globalización. Joseph Stiglitz. Editorial Taurus.

El Capital. Karl Marx.

La Riqueza de las Naciones. Adam Smith. Editorial Orbis.

Principios de Economía Política y Tributación. David Ricardo.

Introducción a la Economía. Gerardo De Santis.

Teorías de la Comunicación de masas. Melvin De Fleur. Editorial Paidós.

Elementos de micro y macroeconomía. Víctor A. Beker y Francisco Mochon.

Economía. Principios y aplicaciones. Francisco Mochon y Víctor A. Beker.

La profesionalización de la información Económica. Rosa Del Río. Editorial APIE.

Comprender los medios de comunicación. Las extensiones del ser humano. De Marshall Mc Luhan. Editorial Paidós.

Economía política, comunicación y conocimiento. De Bolaño-Mastrini-Sierra. La Crujía Ediciones.
Historia Contemporánea de América latina. Tulio Halperín Donghi. Editorial Alianza. 

Teoría del Periodismo. Cómo se forma el presente. Lorenzo Gomís, Editorial Paidós.

