

Cronograma Comunicación y Recepción 2019 – 2º Cuatrimestre. Cátedra ELIZALDE

	Fechas
22/8 al  7/11
	Unidad
	Clase
	Teóricos
	Prácticos

	Ma 20/8
Miér 21/8
Jue 22/8
	Presentación de la materia
	Clase 1
	Presentación de los temas, los problemas y los desafíos que asume la asignatura como parte de su propio reto y compromiso teórico, intelectual y político.
	Presentación de la propuesta pedagógica. Formas de participación y modos de intercambio, aprendizaje y evaluación. 

	Ma 27/8 
Miér 28/8
Jue 29/8

	UNIDAD I

Reflexiones teórico-epistemológicas y condiciones históricas.
	Clase 2:
La recepción desde el presente: ¿Un objeto estallado?, ¿una empresa imposible?
Ubicuidad de los bienes simbólicos, convergencia tecnológica y multiplicidad de lógicas de consumo.  
La cultura como trama inasible. Los desafíos analíticos y políticos en curso.

	Martín-Barbero, Jesús (2011): “Reubicando el campo de las audiencias en el descampado de la mutación cultural”, en Jacks, Nilda (coord.) Análisis de recepción en América Latina: un recuento histórico con perspectivas al futuro. Quito: Quipus-CIESPAL, pp.451-461.

	Rodríguez, María Graciela (2019): “La actualidad del alma antigua”, en Rodríguez, María Graciela y Sebastián Settanni (coords.) Escenas interrumpidas. Espacio público y medios de comunicación. Buenos Aires: Editorial Gorla, pp.21- 44.

	Mar  3/9 
Miér 4/9
Jue 5/9

	UNIDAD I

	Clase 3:
Contextualización de los diversos planteos sobre recepción en las ciencias sociales y de sus orientaciones teóricas y políticas. Tradiciones de análisis y modelos interpretativos: el trazado de un mapa con desvíos.

A. El foco en los medios. Límites y alcances en una genealogía inconclusa
	Schmucler, Héctor (1997) “Sobre los efectos de la comunicación”, en Memoria de la comunicación. Buenos Aires: Biblos.

Grimson, Alejandro y Mirta Varela (1999): “Estudios culturales y medios. Consensos y disensos, en Grimson, Alejandro y Mirta Varela: Audiencias, cultura y poder. Estudios sobre televisión. Buenos Aires: Eudeba, pp.15-42.

	Grimson, Alejandro y Mirta Varela (1999): “Estudios culturales y medios. Consensos y disensos, en Grimson, Alejandro y Mirta Varela: Audiencias, cultura y poder. Estudios sobre televisión. Buenos Aires: Eudeba, pp.15-42.


	Ma 10/9 
Miér 11/9 (no laborable)
Jue 12/9
	UNIDAD I
	Clase 4: 
Contextualización de los diversos planteos sobre recepción en las ciencias sociales y de sus orientaciones teóricas y políticas.

B. La “invención” de la recepción en los estudios de comunicación en América Latina. Tensiones alrededor de la construcción de objetos, problemas y modos de abordaje.


	Mangone, Carlos, Silvia Méndez y Mariano Mestman (1994) “Estudios de comunicación en América Latina: del desarrollo a la recepción. Entrevista a Héctor Schmucler, en Causas y Azares Nº 1, Buenos Aires, pp. 5-24. Disponible en: http://es.scribd.com/doc/52031306/Schmucler-Estrevista-en-Causas-y-Azares-1994
Grimson, Alejandro y Mirta Varela (2002) “Culturas populares, recepción y política. Genealogías de los estudios de comunicación y cultura en la Argentina”, en Mato, Daniel (Coord.): Estudios y Otras Prácticas Intelectuales Latinoamericanas en Cultura y Poder. Caracas: CLACSO y CEAP, FACES, Universidad Central de Venezuela. pp: 153-166.

	Grimson, Alejandro y Mirta Varela (2002) “Culturas populares, recepción y política. Genealogías de los estudios de comunicación y cultura en la Argentina”, en Mato, Daniel (Coord.): Estudios y Otras Prácticas Intelectuales Latinoamericanas en Cultura y Poder. Caracas: CLACSO y CEAP, FACES, Universidad Central de Venezuela. pp: 153-166.


	Ma 17/9 
Miér 18/9
Jue 19/9
No hay clases por Semana del Estudiante

	
	
	
	

	Ma 24/9
Mier 25/9
Jue 26/9


	UNIDAD I
	Clase 5.

La pregunta por lo popular y su vínculo con lo masivo.

Integración de contenidos de Unida I
	Rivera, Jorge (1987) “La otra ‘orilla’ de la ciencia”, “Algunas propuestas de los años 70”, y “Manipulación y efectos en la óptica de investigadores y críticos argentinos”, en La investigación en comunicación social en la Argentina. Buenos Aires: Puntosur, pp. 46-65. 

Muraro, Heriberto (1985) “Prólogo”, en Rivera, Jorge, Eduardo Romano y Aníbal Ford: Medios de comunicación y culturas populares. Buenos Aires: Legasa.

	García Canclini, Néstor [1982] (2002) “Introducción al estudio de las culturas populares”, en Las culturas populares en el capitalismo. México: Nueva Imagen/Grijalbo.

Ford, Aníbal (1994): “Culturas populares y (medios de) comunicación”, en Navegaciones. Comunicación, cultura y crisis. Buenos Aires: Amorrortu, pp. 149-157.

	
Mar 1/10
Miér 2/10
Jue 3/10

Entrega de consignas de primer parcial (domiciliario)
	UNIDAD II

Matrices conceptuales y metáforas de la recepción.

1.Mediaciones y consumos culturales

	 Clase 6:

Mediaciones y usos sociales de los medios.  Poder, resistencias y prácticas cotidianas.
	De Certeau, Michel (1996) “Valerse de: usos y prácticas”, en La invención de lo cotidiano. El oficio de la Historia. México: Editorial Iberoamericana, pp.35-48.

Rodríguez, María Graciela (2010): “Cajas chinas: Martín Barbero, lector de De Certeau”, en Papeles de Trabajo Nº 6. Buenos Aires: IDAES.

	Martín Barbero, Jesús, (1987)  “Los métodos: de los medios a las mediaciones”, en De los medios a las mediaciones, Gustavo Gili. (Selección). 

Longo Elía, Fernanda (1999): “Cartas a la televisión: memoria, biografía e identidad cultural”, en Grimson, Alejandro y Mirta Varela: Audiencias, cultura y poder. Estudios sobre televisión. Buenos Aires: Eudeba, 177-195.


	Ma 8/10
Miér 9/10
Jue 10/10

	UNIDAD II


	Clase 7:
Consumo y distinción cultural. 


	García Canclini, Néstor  [1993] (2006) “El consumo cultural y su estudio en México: una propuesta teórica”. En Sunkel, Guillermo  (coord.) El consumo cultural  en América Latina. Convenio Andrés Bello,
pp. 72-95.
Douglas, Mary y BaronIsherwood(1979) “Los usos de los bienes” (capítulo III), en El mundo de los bienes. Hacia una antropología del consumo. México: Consejo Nacional para la Cultura y las Artes, y Grijalbo.






	Bourdieu, Pierre (2010): “Consumo cultural”, en El sentido social del gusto. Buenos Aires, Siglo XXI, pp. 231-239.

-Duek, Carolina (2017): “Espectadores del lujo ajeno”, en Revista Anfibia. Buenos Aires, UNSAM. http://www.revistaanfibia.com/ensayo/espectadores-del-lujo-ajeno/

-Nardacchione, Gabriel (2010): “¿El pueblo y la cultura dónde están? Luis Almirante Brown y sus enseñanzas” (2010), en Rocco Carbone y Matías Muraca (comps) La sonrisa de mamá es como la de Perón. Capusotto: realidad política y cultura. Buenos Aires, Imago Mundi-UNGS, pp.77-84.

	Ma 15/10
Miér 16/10
Jue 17/10

Se recibe en Prácticos el  primer parcial
	UNIDAD II
	Clase 8: 
Industria cultural y dinámicas de producción/recepción en clave de género. 


	Hollows, Joanne (2005): “Feminismo, estudios culturales y cultura popular”, en Revista Lectora N° 11, Barcelona: Centre Dona i Literatura,  pp. 15-28.


	Justo von Lurzer, Carolina y Spataro, Carolina (2015): “Tontas y víctimas. Paradojas de ciertas posiciones analíticas sobre la cultura de masas”, en Revista La trama de la Comunicación. Anuario del Dpto. de Ciencias de la Comunicación. Escuela de Comunicación Social. Facultad de Ciencias Políticas y Relaciones Internacionales. Universidad Nacional de Rosario. 


	Ma 22/10
Miér 23/10
Jue 6 24/10

Se entregan las consignas del segundo parcial 
(TP domiciliario)



	UNIDAD III

Matrices conceptuales y metáforas de la recepción.

2. Lenguajes,  prácticas lectoras y formas de agencia
	Clase 9: 
Cultura popular, placer y modos de leer.

Amor, erotismo y lectoras.

	Illouz, Eva (2014): “Los bestsellers y nuestro inconciente social”, en Erotismo de autoayuda. Cincuenta sombras de Grey y el nuevo orden romántico. Buenos Aires, Capital Intelectual, pp.11-43.

Radway, Janice (1984) “Conclusiones”, en Reading the Romance. Women, Patriarchy and Popular Literature, Chapel Hill: University of North Carolina Press. Trad. Beatriz Bernárdez, pp.141-152.

	Papalini, Vanina y Emanuel Niño (2019) “Las lectoras del género rosa y los imaginarios del amor. Circulación y recepción de las novelas de Florencia Bonelli”, en Rocío Quintana y Giuliana Pates (coords.) Públicos. Aproximaciones empíricas desde la Comunicación en Argentina (Dir. Florencia Saintout), La Plata, Edulp, pp. 158-179.

Clúa, Isabel (2011) “Las chicas solo quieren divertirse: mujeres y géneros populares”, en Helena González Fernández e Isabel Clúa (eds). Máxima audiencia. Cultura popular y género. Barcelona, Icaria, pp. 31-51.


	Ma 29/10
Miér 30/10
Jue 31/10

Se entregan notas de primer parcial.

	UNIDAD III


	Clase 10
Género, representaciones mediáticas y modos de respuesta
	[bookmark: _GoBack]Cebrelli, Alejandra y María Graciela Rodríguez (2013): “¿Puede (in)visibilizarse el subalterno? Algunas reflexiones sobre representaciones y medios”, en Revista Tram(p)as de la Comunicación y la Cultura N° 76, Julio-Octubre, La Plata, pp. 89-99.

Sabsay, Leticia (2002): “Representaciones culturales de la diferencia sexual”, en Arfuch, Leonor (Comp.),  Identidades, sujetos y subjetividades, Buenos Aires, Prometeo.

	Elizalde, Silvia (2015): “Hay cada nena por ahí. Representaciones mediáticas sobre una fan de cumbia”, en Tiempo de chicas. Identidad, cultura y poder. Buenos Aires, Grupo Editor Universitario, pp. 41-56.

Alvarez Broz, Mariana (2019): “Hacerse un lugar. Política, visibilidad y espacio público en travestis y transexuales de la Argentina contemporánea”, en Rodríguez, María Graciela y Sebastián Settanni (coords.) Escenas interrumpidas. Espacio público y medios de comunicación. Buenos Aires, Gorla, pp. 79-113.
 

	Ma 5/11
Miér 6/11
Jue 7/11

Se recibe el segundo parcial (domiciliario)
	
	Clase 11
Música y fanatismo
	Clúa, Isabel (2008): “Música popular y género”, en  I. Clúa Género y cultura popular. Estudios culturales II. Barcelona, Ediciones UAB, pp.293-325.


	Wise, Sue  (2006) [1984]: “Sexing Elvis” en Frith, Simon y Goodwin, Andrew (eds.) On Record. Rock, Pop, The Written Word. London: Routeledge. (Se dispone de traducción al español).



	
Ma 12/11
Mier 13/11
Jue 14/11


Se comunican las notas del segundo parcial

	
UNIDAD III


	Clase 12: 
Pantallas y televidencias. Lugares de recepción e interpretación de las audiencias.


	Abu- Lugod, Lila (1997): “La interpretación de las culturas después de la televisión”, en Revista Etnografías contemporáneas, año 2006, Buenos Aires, UNSAM.
	Borda, Libertad y Carolina Spataro: (2018) “El chisme menos pensado: el debate sobre aborto en Intrusos en el espectáculo”, en Revista Sociales en Debate N° 14, Buenos Aires, Facultad de Ciencias Sociales, UBA.

Spataro, Carolina (2018): “Abajo el femistómetro”, en Revista Bordes, José C. Paz, UNPAZ


	
Ma 19/11 (feriado)
Miér 20/11
Jue 21/11

Recuperatorio
	UNIDAD III


	Clase 13: 
Agenda feminista en la TV argentina

	Elizalde, Silvia. (2016). “Articulaciones entre comunicación, géneros y sexualidades. Condiciones de posibilidad y nuevos umbrales de politicidad en clave de derechos”, en Florencia Rovetto y Luciano Fabbri (comps.), Sin feminismos no hay democracia, Rosario: Último recurso, pp. 19-30.
	Justo von Lurzer, Carolina, Florencia Rovetto y Carolina Spataro (2018): “Las audiencias de los programas televisivos de chimentos: percepciones y criterios morales sobre género, sexualidades y derechos”, en Revista Astrolabio N° 20.


	
Ma 26/11 (feriado)
Miér 27/11
Jue 28/11



	
	Clase 14: 
Integración de contenidos y cierre.

	
Integración de contenidos y cierre.

	Integración de contenidos y cierre.

Recuperatorio integrador.

Pautas para preparación de exámenes finales.





5

