Podcast: definiciones y debates sobre un formato que llegó para quedarse. El desafío de repensar lo radiofónico.

[bookmark: _GoBack]Episodio V

	Operador
	Off

	Abre con el tema musical https://app.bmgproductionmusic.co.uk/carrier/76347
Deja correr 3 segundos y pega el Track Apertura completa final. Desde el comienzo hasta 0:15







Retoma en 0:37 a 0:41



Hacer coincidir y pegar la pausa que el tema musical presenta en el 01:28 con el final de la pregunta (Track Apertura). Luego sigue tema musical durante 6 segundos y empieza a desvanecerse.
(Igual que en el Guión Cap. I)

	


El podcast llegó a la Argentina hace unos 15 años, pero recién en los últimos tiempos comenzó a posicionarse y a ganar popularidad. Mucho se dice sobre este formato que llegó para quedarse y que, de algún modo, revolucionó el mundo de lo sonoro. 

Ahora bien: ¿Qué hay sobre el podcast y su incorporación en los medios digitales?




	
Sigue Track Bip (doble) para dar pie al entrevistado
Track Cortina Cloud. Desde 0:06. Va de fondo de todes les entrevistades

Track Agustín Espada, de 6:36 a 6:48



Track Agustín Espada completo. Agregarle efecto telefónico






Sigue Track Agustín Espada hasta 7:25













Sigue Track Agustín Espada desde 7:27 hasta 7:56


A partir del tiempo 7:34 (quitar cortina) e insertar de fondo este track: https://open.spotify.com/episode/44yCWnUqMezie1mvKcX1Qt?si=JORka92DRSGaY2xNVMST0g
Desde el comienzo hasta que termina el off “… formas de contar historias de otra manera”.




Sigue Track Podcast El País. Desde el comienzo hasta 0.08 “… es jueves 23 de julio” y empieza a desvanecerse hasta 0:14

Track Bip (doble) para dar pie al entrevistado
Track Cortina Cloud. Desde 0:06. Va de fondo de todes les entrevistades

Track Irina Sternik, de 3:51 a 3:59 
(quitar sus muletillas)

Track Irinia Sternik completo, con efecto telefónico


Retoma Track Irina Sternik hasta 4:20









Track Bip (SIMPLE)
Sigue Track Irina Sternik hasta 4:42










Insertar este track 
https://open.spotify.com/episode/47yGCE6QwgwKZgNMszjKsi?si=5wxFmqSbS2qhgkBRNnWlFQ
desde el comienzo hasta 0:12. Ahí  empieza a desvanecerse hasta 0:17.


Track Bip (doble) para dar pie al entrevistado
Track Cortina Cloud. Desde 0:06. Va de fondo de todes les entrevistades

Track Mariano Pagella. De 9:15 a 9:28








Track Mariano Pagella completo
con efecto telefónico


Sigue Track Mariano Pagella hasta 9:39






Insertar este track (Quién diría…)
https://open.spotify.com/episode/4TN5lshXBvxVXZMA2NtAnf?si=ndF99P-0R_y3YFKl0kKlpw
desde el comienzo hasta 0:24


Track Bip (doble) para dar pie al entrevistado
Track Cortina Cloud. Desde 0:06. Va de fondo de todes les entrevistades

Track Luciano Banchero. De 9:21 a 9:31


Track Luciano Banchero completo
con efecto telefónico


Sigue Track Luciano Banchero hasta 10:00












Track Bip (SIMPLE)
Sigue Track Luciano Banchero de 10:24 a 10:34. 



Insertar este track (Rennova. Cap. 5…)
https://open.spotify.com/episode/0CNkAG46L7jEJMR86AdIjt
Desde el comienzo hasta 0:19 y desde ahí empieza a desvanecerse hasta 0:23
 
Track Bip (doble) para dar pie al entrevistado
Track Cortina Cloud. Desde 0:06. Va de fondo de todes les entrevistades

Track Alejandra Torres. De 14:45 a 15:02 







Track Alejandra Torres completo
con efecto telefónico

Sigue Track Alejandra Torres desde 15:50 hasta 16:17.













	




Principalmente habla de una adopción del poscast de parte de estos medios para mostrarse innovadores, en cierto sentido. 

Agustín Espada: becario del Conicet. Magíster en Industrias Culturales, Licenciado en Comunicación Social y Doctorando en Ciencias Sociales. 



Y además también, una forma de distribuir sus contenidos y sus marcas, principalmente, por otras plataformas como por ejemplo, Spotify o Youtube, donde para esas marcas es muy difícil llegar. Me parece que en ese sentido, el podcast se está transformando – a nivel mundial ya está mucho más instalado; en Argentina está como empezando ese proceso - a transformarse o ser potencialmente, una forma de contar historias.

Y en ese contar historias, historias periodísticas van ganando cada vez más terreno.

Los casos más conocidos a nivel mundial, que me parece que son un espejo para estos casos más locales, son el New York Times, The Guardian y The Washington Post, un montón de grandes marcas periodísticas que vienen de la gráfica que encuentran en el podcast una forma de contar historias de otra manera. 









Es una de las tendencia que viene del año pasado y también para acercarse a la audiencia más joven.


Irina Sternik: periodista free lance, especialista en tecnología y cultura digital.


Lo que pasa que en todo el país, los medios están un poco atrasados en lo que a innovación se refiere por falta de recursos (obviamente los medios más grandes tienen más) pero los medios más importantes más grandes del mundo invierten un montón en probar diferentes tipos de productos y si no les funcionan los dejan de hacer.

La cuestión es que para mí la clave hoy que tienen los podcasts es asociarse y eso está ocurriendo mucho. Por ejemplo, La Nación se asoció con Spotify para hacer “El café de la mañana” y hay otros medios que se asocian con otras empresas porque necesitás alguien que sepa, que tenga el know how del podcast.
















Yo creo que como sucede con todo nuevo medio digital que surge, lo primero que pasa es como que hay una necesidad de ok: tenemos que estar, hay que estar ahí, apareció el boom del podcast, hay que sacar un podcast.


Mariano Pagella, creador de Argentina Podcastera y Lunfa. Productor de la empresa estadounidense Adonde Media

A lo mejor no saben muy bien para qué o qué vas a hacer pero es como que hay que estar, hay que cubrir ese bache. Entonces creo que muchos medios ese fue como el primer envión. 















Yo creo que tiene que ver con que hoy los medios (a las empresas de medios me refiero) no tienen un único formato.

Luciano Banchero: periodista. Co-fundador de Posta y director de contenidos de la productora.

Y de la misma manera que algunos empezaron a experimentar con, por ejemplo, videos y metiéndose en otras plataformas, o con piezas pensadas para ser consumidas en redes sociales, el audio te permite un nuevo formato para trabajar en el desarrollo de contenidos, que es otro atractivo porque te permite conquistar nuevas plataformas y también alcanzar nuevos oyentes en otro formato.


Hay cosas que podés hacer con audio que en video serían mucho más costosas, entonces, dentro de todo, está la posibilidad de hacer algo rentable y económico.












Los medios tradicionales encuentran otras maneras de llegar a la audiencia y poder establecer otro tipo de contenidos, libre de rating, que apunte más a los nichos en los que ellos también se puedan explayar y establecer otro tipo de relación con esos usuarios.

Alejandra Torres, co-fundadora de Drop the mic y especialista en podcasts y medios

El podcast está otorgando un descanso visual de todos los estímulos que tenemos todos constantemente, no sólo desde la perspectiva de los medios tradicionales sino también que estamos pegados al celular y todo el tiempo hay algo para ver, todo el tiempo hay mensajes, todo el tiempo estamos expuestos a un montón de pantallas y el podcast potencialmente da ese descanso, eso de tener en vez de las manos libres, los ojos libres.

	 
(Fin Track Cortina Cloud)

Pega Tema musical https://app.bmgproductionmusic.co.uk/carrier/150821
Es el tema N° 10 del compendio: March of de little people (Main)

Dejar correr 13 segundos y pegar 
Track Cierre institucional





Dejar correr hasta 0:28 y se desvanece.

En seco
Track Frase final 

Efectos a la frase: - lectura rápida o acelerada (suele aparecer en radio como la “letra chica” de una publicidad).
(Queda igual que en el Guión Cap. I)

	







Esta fue una producción del Taller de Estrategias de Comunicación Sonora y Radial – Cátedra I, de la Facultad de Periodismo y Comunicación Social de la Universidad Nacional de La Plata.



La grabación fue realizada en tiempos de pandemia. Sepa disculpar cualquier distorsión sonora.




