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Comunicacion Visual

Identidad Corporativa

Desarrollo de imagen
Branding / Marca
Piezas de comunicacion
Piezas de promocidn
Locales / Sefnalizacién

Web / Ul / UX
Desarrollo web / blogs
Programacién Mobile
Marketing digital
Aplicaciones moviles
Diseno audiovisual

Packaging / Packing
Envases

Embalajes

Etiquetas

Piezas de promocidén

Editorial

Libros / Periédicos
Revistas / Catalogos
Disefio CD/ Publicaciones
Informes de gestion

Tecnologia

Fotografia

Imagenes / Color
Soportes / Tintas
Software / Materiales

Sistemas de impresioén / post impresién

Originales para reproduccioén

Fotografia

Sistemas de color
Imagenes

Formatos de archivos
Soportes digitales
Software

Fotografia

Imagenes / Color

Soportes / Tintas

Software

Sistemas de impresion
Tratamientos post impresion
Originales para reproduccioén

Fotografia / Imagenes / Color
Soportes / Tintas / Software
Sistemas de impresion
Tratamientos post impresion
Originales para reproduccion
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Marca. Identidad Institucional

El ser humano se comunica mediante simbolos.

Todo en nuestra vida social esta constituido por simbolos
que configuran lenguajes: gestos, posturas corporales,
vestimenta, objetos.

En estos lenguajes se crean y reproducen los significados
compartidos por una sociedad y generan nuestra identidad
colectiva.

El uso que el consumidor hace de los productos y la forma
en que se relaciona con ellos depende del contexto
sociocultural en el que se desarrolla y de ahi el significado
que le otorga, y por consiguiente el valor que le da, tanto por
las propiedades del producto en cuestién, como por el
significado social que se le atribuye o la reputacién que
adquiere frente a los demas miembros del grupo social al
que pertenece.

La marca como fendmeno de construccion de sentido, es un
estimulo que impacta y comunica aspectos al consumidor.



Signos Marcarios

Clinica
Veterinaria
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Signhos marcarios
Segun modalidad grafica

Pictogramaticos
Representacion simplificada de algun objeto o

elemento de la realidad (pictograma)
l'l

Diagramaticos
Generadas con formas geométricas o abstractas donde
no se puede interpretar nada de la realidad (diagramas)
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Signos marcarios
Segun modalidad grafica

Tipograficos o Fonogramaticos
Realizadas especificamente con tipografias creadas, de
catalogo o modificadas.

Dolphy @ trivago
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La identidad institucional es la representaciéon o imagen
conceptual que las personas (publico) tienen de una
organizacion, institucién, empresa, comercio.

La identidad institucional no es la “marca” sino la imagen,
las sensaciones, las emociones, el color, la filosofia y los
valores que esa institucion, empresa o cliente transmite al
exterior.

La representacion visual de todo ese conjunto de elementos
es como se vera hacia afuera.

La marca, entonces, sera sélo una parte de esa
representacion visual a través de un logotipo, isotipo, etc.

Ese discurso visual abarca los aspectos tangibles: marca,
tipografias, colores, papeleria, indumentaria, soportes
virtuales, publicidad, arquigrafia, etc., asi como aspectos
intangibles: filosofia de la propia institucién, mision, valores,
etc.



El/la disefiador/a en comunicacién visual debe realizar un
proceso para llegar al producto final de esa marca, identidad
institucional:

. Recopilacion de informacion y analisis conceptual

. Estrategia creativa y disefo

. Produccién y seguimiento (optativo en contratacién con el cliente).

Durante un proceso de disefio lo/as comunicadore/as
visuales seguramente deberan trabajar o intercambiar
saberes generando o siendo parte de equipos
interdisciplinarios (comunicadores sociales, arquitectos,
fotografos, disefiadores audiovisuales, etc.) y de oficios.

En el caso en el que el proceso de produccidon y seguimiento
se haya pactado con el cliente/empleador es fundamental
contar con las herramientas tecndlogicas adecuadas y usos
de materiales para poder tomar decisiones certeras e
intercambiar con los rubros que estan ligados intimamente
(talleres de impresion, herreros, pintores, etc.).

Es por ello que nuestra materia tiene como objetivo
fundamental contribuir a la formacion integral de futuro/as
disefadore/as en comunicacién visual desarrollando el perfil,
las habilidades y las competencias indispensables para
responder a necesidades y demandas reales y actuales de la
profesidon en materia de tecnologia.



Branding

Actualmente se usa el anglicismo branding
(brand=marca; brand equality= valor de marca)

para definir al proceso de andlisis, disefio y estrategia con
el que se deben resolver “los problemas que no todos
pueden ver”.

Revalorizar una marca o empresa, insertarla o
reinsertarla en el mercado: “Hacerla conocida”.

Para ello no sélo se tiene en cuenta la identificacién visual
de la marca (el disefio de la misma), sino también las
acciones, formas y vias para comunicarlo.

En nuestra cursada nos enfocaremos en aprender a
encontrar los recursos tecnolégicos ideales para cada
estrategia.
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NELEA MOBILI

NELEAMADERAS

Marca NELEA.
Submarcas showroom y aserradero.



Papeleria.
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Identidad institucional. Discurso visual.



Grafica vehicular/ publicidad.
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NELEA MOBILI

NELEA MOBILI

A WoBIL
NELEA MOB NELERS,,

Showroom. Propuesta identidad institucional.




Showroom actual en proceso de renovacion.






Tipos de Clientes. Segmentacion

Estrategias para posicionar
al producto o empresa

Marketing

Datos recopilados para establecer
quién y como “consume”

Softwares CRM
(gestion de relaciones con clientes)



Tipos de Clientes. Segmentacion

Clientes Clase A:
80% de las compras del producto o servicio
Segmento de clientes mas importante

Clientes Clase B:
Sigue en importancia a la Clase A

Clientes Clase C:
Es el porcentaje mas bajo de compradores



Tipos de Clientes. Segmentacion

Criterios objetivos:
Edad, sexo, poder adquisitivo, estudios,
geograficos, fidelidad al producto, etc.

Criterios subjetivos:
Personalidad, estilo de vida,
actitud, marca, etc.
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Nuestros Clientes. Tipos.

Clientes A:

Mas de 20 empleados

Clientes B:
Menos de 20 empleados

Clientes C:
Instituciones sin fines de lucro,
particulares o profesionales

https://tarifario.org
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TECNO

Papeleria Institucional /promocion

Profesionales

Organismos
publicos y/o
privados

Ongs
Empresas
Pymes

Salud
Medicina

Tarjeta de presentacion

Carpeta institucional

Papel membretado

Sobre comercial, oficio americano/inglés
Identificacién personal

Etiquetas de envio

Sobre para CD / CD impreso Cuadernillo
de presentacion

Carpeta y/o sobre para Protocolo Blocks
para turnos

Talonarios y facturacion
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TECNO
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Comanda

Diptico y/o Triptico
Tarjeton

Etiquetas para precio
Mantel individual
Carta y/o menti
Servilleta

Posavaso

Cubre vaso térmico
Cubre viandas
Stickers cierra bolsa
Sellos

Cinta plastica

tela de embalaje
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TECNO

Flyers

Dipticos / tripticos
Tarjetones
Carpitas promociones varias
Posavasos
Ceniceros

Pines

Imanes

Vasos / tazas
Bolsas

Gorras

Lapices / Lapices






TECNO

Indumentaria. Vajilla.
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TECNO

Envase. Packaging. Packing
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Sistemas de color E






Sistemas de color

Modelo RGB

Red, Green, Blue
Sintesis aditiva. Color luz.

Uso digital (monitores, celulares,
camaras fotograficas).

rojo verde

azul



Sistemas de color

Modelo CMYK

Cyan, Magenta, Yellow, Key
Sintesis. Color pigmento.

Uso en medios impresos (offset tradicional,
digital, plotters de impresion).

cyan magenta

amarillo



Sistemas de color

Sistema de color soélido

Representacion mas fiable en impresion de
soportes celulésicos o no celulésicos.

Normalizaciéon Pantone
Permite seleccionar y controlar colores en
sistemas de impresion, interiores, arquitectura.

Weinstock fabrica en Argentina segin normas
Pantone.

Importante: segin el sistema de impresion, la
tinta y/o marca utilizada no siempre es Pantone.
En ese caso es s6lo normalizador de color.






PANTONE 2019

COLOR o Year 2019
TR YEAR PANTONE®

\

Living Coral
16-1546




E Sistemas de color

TECNO
Sistema de color vinilos de corte

Sistema de color no esta normalizado.
Varian y se codifican segun el catalogo

del fabricante. 3M / Oracal.

Opacos. Brillantes. Translucidos.
Vida util aproximada de 7 ainos.

Colores limitados por ello es importante

al definir colores de una identidad institucional
buscar el comparativo “mas cercano”

a la tinta sélida o CMYK elegida.






Sistemas de color

Sistema de color vinilos de corte

Colores limitados. Opacos y brillantes.
No normalizado.
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