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Fundamentación 

 La propuesta académica contempla una mirada relacional del campo de la 

comunicación centrando el eje en las teorías de Recepción.  

 La idea central del programa de Comunicación y Recepción será realizar un 

recorrido exploratorio por los estudios de recepción desarrollados en América Latina, en 

diálogo con la reflexión norteamericana y europea. 

La complejidad de la construcción del objeto (s) de estudio y las maneras de 

abordarlo conduce a tratar de comprender los múltiples enfoques teóricos-

metodológicos que se han abocado a su estudio e investigación. Lo anterior conlleva 

una necesaria revisión de los textos que no sea meramente enumerativa sino que permita 

sumergirse en las condiciones sociales e históricas de su “vivir”. 

 Se verá entonces qué es lo que “dicen” estas investigaciones; cuáles han sido sus 

vertientes teóricas, cuáles las condiciones políticas e históricas de su surgimiento y 

desarrollo; quiénes han sido los agentes que la fueron construyendo. Pero también, 

contra la idea común en comunicación (que tiene que ver con una concepción 

evolucionista del conocimiento) de estar continuamente fundando novísimos saberes y 

padecer por ello del constante “retorno de lo reprimido”, la lectura hermenéutica de los 

textos permitirá ver las huellas y sedimentos de anteriores narrativas. Desde aquí se 

propondrá a los alumnos un análisis sobre los alcances explicativos y los puntos de 

encierro de las perspectivas. 

 La exploración llevará, sin lugar a dudas, a una pregunta sobre el estatuto de la 

comunicación como saber moderno en tiempos de crisis. 



Se plantean recorridos complejos que permiten des-cubrir las transformaciones 

conceptuales sobre el receptor: televidente, lector, público, consumidor.  

  

Objetivos 

 Reflexión sobre el concepto de comunicación 

 Recorrido sobre la historia del campo de la comunicación 

 Identificación de las rupturas y continuidades dentro del mismo campo  

 Relación de fundamentos teóricos de las principales corrientes que analizaron la 

comunicación incorporando los modos de hacer en Ciencias Sociales: 

teoría/metodología, sujeto/objeto. 

 Problematización de la “traducción” en América Latina y en la Argentina de las 

teorías comunicacionales, sociológicas y culturales sobre la recepción. 

 Análisis de las corrientes de Recepción en América Latina. 

 Introducción a los núcleos de los debates contemporáneos vinculados a la 

subjetividad, la identidad, la vida cotidiana y los medios 

 Articulación de las diferentes miradas en torno a los nuevos objetos abordados 

desde la comunicación re-visando sus modos de construcción 

 

  

Contenidos 

 

Unidad I: La recepción dentro de las corrientes de Comunicación y su contexto 

dentro de las ciencias sociales 

 

El estudio de la comunicación dentro de las ciencias sociales. Configuración histórica 

del campo. El estructural funcionalismo y su influencia dentro del campo. 

Comunicación/recepción. Las corrientes de recepción dentro del campo complejo de la 

comunicación.    

Crisis en las ciencias sociales y crisis en las formas de entender la comunicación y  la 

recepción. La  ruptura epistémica y política en América Latina: comunicación/cultura; 

comunicación/poder. La vuelta a lo popular.  Las prácticas y conformación de los 

públicos. 

 



 

Unidad II: Aportes de la teoría social para pensar la relación 

comunicación/recepción 

 

Principales planteamientos teórico-metodológicos en América Latina. Las 

construcciones de los sujetos, de los objetos, de la socialidad. Distintas resoluciones 

metodológicas. Vertientes. 

La sociología de la cultura de Pierre Bourdieu; la teoría de la estructuración de Anthony 

Giddens: el dialogismo de Mijail Bajtin;  los estudios culturales y la antropología 

posmoderna; la sociología del conocimiento de Berger y Luckman. 

Los estudios culturales de Birmingham y su herencia en los estudios americanos. 

 

Unidad III: Principales planteos de la recepción en América Latina: sus vertientes  

 

Usos sociales de los medios;  lectura; consumo cultural; frentes culturales; recepción 

activa; las múltiples mediaciones. 

Crítica de la recepción: alcances y límites 

 

Unidad IV: Viejos y nuevos debates en torno a los objetos de estudio dentro del 

campo de la comunicación desde la recepción 

 

1- Subjetividad y medios. Exclusión/visibilidad. Los medios como “zona de contacto”: 

la identidad y medios. La percepción del otro mediatizada.  La identidad absoluta: un 

eterno nosotros. La identidad deteriorada: los otros inviables. ¿Por qué hablar de 

múltiples identidades? 

2. Cultura e identidad: Problemáticas, desafíos y enfoques contemporáneos. La 

cultura como recurso y los medios como instrumentos conectores. Las nuevas 

conceptualizaciones de “cultura” y sus relaciones con la política, la globalización y lo 

local. 

3. Espacio y vida cotidiana  

Lo próximo y lo distante en un mundo globalizado.  

Comunicación y espacio urbano. Crisis de la ciudad y crisis de un estilo de sociabilidad.  

Procesos  de formación y de transformación de los grupos sociales. 



Problemáticas construidas desde la comunicación. Sujetos, objetos y prácticas 

abordados desde una perspectiva compleja . 
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METODOLOGÍA PROPUESTA 

 

 Se realizan dos encuentros semanales, divididos en clases teóricas y clases 

prácticas, de dos horas cada una. Esta división queda marcada por la articulación entre 

la presentación y exposición de los textos teóricos para luego discutirlos en las clases 

prácticas a partir de trabajos reflexivos que toman las vertientes abordadas y son 

propuestos como ejes de producción grupal. 

 Además se propone reforzar la práctica de pensar teórico-metodológicamente los 

trabajos presentados dentro del campo. 

 

EVALUACIÓN 

 

 Se considera en evaluación a la participación en las clases. En este sentido, se 

propone una mirada activa, reflexiva y responsable a partir de la lectura crítica de la 

bibliografía propuesta. 

 El grupo podrá optar por uno de los sistemas de aprobación: 

1) Aprobación sin examen final 

a) asistencia a clases teóricas y prácticas (80%) 

b) aprobación de los trabajos prácticos (80%) 

c) aprobación de parciales y/o trabajo final con calificación 7 (siete) o 

superior promediado entre la nota final del teórico y el práctico. 

 

2) Aprobación con examen final 

a) asistencia a clases prácticas (80%) y opcional a clases teóricas 

b) aprobación de los trabajos prácticos (80%) 

c) aprobación de parciales y/o trabajo final con calificación 4 (cuatro) o 

superior 

 


