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CariTuLo I

MIRADA CRITICA DE LA COMUNICACION
EN AMERICA LATINA: ENTRE EL DESARROLLO,
LA DOMINACION, LA RESISTENCIA Y LA LIBERACION
Por Nancy Diaz Larraiiaga y Florencia Saintout

En América Latina, a partir de la década del 60 en adelante, se han ido articu-
lando, de manera m4s o menos sistemética, distintas "miradas criticas” sobre los fe-
némenos comunicacionales y mediéticos. Estas reflexiones, investigaciones y prac-
ticas que confluyen entre si pero que también se distinguen, se conformaron en di4-
logo y en oposicién permanente con las propuestas difusionistas y desarrollistas.

En este apartado trataremos de describir cinco aproximaciones de estas mi-
radas criticas, sin pretender agotar la temdtica, pero si mapear las distintas dis-
cusiones que se fueron dando al respecto: la llamada "teorfa de la dependen-
cia" alaluz de los estudios de comunicacién, la invasién cultural, las propues-
tas de politicas nacionales de comunicacién vinculadas a las reflexiones sobre
el NOMIC, 1a comunicacién alternativa en su relacién con Ia educaci6n libe-
radora, y por tiltimo la propuesta comunicacional que aporta Antonio Pasqua-
li. Serd nuestro objetivo, también, reflexionar sobre las criticas que todos es-
tos aportes han tenido.

Medios para el desarrollo

Las polfticas econémicas, académicas y de investigacién, que se imple-
mentaron en América Latina a partir de la década del 60, provenientes de una
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concepcién desarrollista y difusionista, fueron el detonante mayor que marcé
el surgimiento de la perspectiva critica.

Por aquella época en un contexto de guerra frfa y de conflicto este-oeste,
desde diversos lugares tedricos, pero aunados en una concepci6n tltima, se
realizaron propuestas polftico- comunicacionales de la mano de los aportes de
Lemer, Schramm y Rogers, entre otros. El marco de desarrollo era la polftica
exterior norteamericana hacia Latinoamérica.

Bésicamente, estas lineas intentaron marcar los caminos que posibilitarfan
2 América Latina salir del subdesarrollo. En este sentido, propiciaron politicas
sociales y econémicas que inclufan una perspectiva comunicacional muy fuer-
te, sobre todo teniendo en cuenta el lugar que los medios de comunicacién
cumplfan en este trayecto al desarrollo.

Asf, se construy6 una visi6n optimista de los medios y Ia tecnologfa de co-
municacién en los procesos de modernizacién. Por tal motivo, el sistema de
comunicacién de una sociedad era representativo del grado de desarrollo del
puoeblo.

El marco epistemolégico del desarrollismo y del difusionismo estaba susten-
tadomwmepdonsﬁxnionalisﬁsyoondmﬁstas,dacontcxmaﬁzandolospm-
cesos sociales y comunicativos, y en tal sentido, erigiendo a un tinico elemento (los
medios de comunicacién) como determinantes de complejos procesos sociales.

Estas polfticas tuvieron un impacto académico fuerte de 1a mano del CIES-
PAL, el brazo cultural de la Alianza para el Progreso. Este organismo se encar-
£6 de estructurar una propuesta educativa y de capacitacién que permitiera ar-
ticular las politicas sociales y econdmicas. _

El CIESPAL tuvo y contindia teniendo un lugar importante en los estudios
de comunicacién, habiendo impregnado las discusiones sobre el campo, los
programas de estudio y la formaci6n de profesionales.

En América Latina foe posible una mirada critica gracias al contrapunto
realizado con el modelo desarrollista, pero también, y sobre todo, gracias a una
actitud polftica y a una influencia académica que permitieron criticar objetos,
premisas y métodos que provenfan de 16gicas de entender el mundo diferentes.
Para poder construir s6lidamente este rechazo desde el punto de vista acadé-
mico, fueron necesarias varias fuentes tedricas: el marxismo, los aportes de
Gramsci y Althusser, las herramientas de la semiologfa, el estructuralismo y la
lectura tardfa de la escuela de Frankfurt.

Es de destacar que no siempre las criticas al difusionismo y desarrollismo
surgieron fuera de sus 4mbitos, ejemplos de ello fueron Luis Ramiro Beltrén

trabajé con Berlo y Rogers) y Armand Mattelart (quien fue convocado
por 12 UNESCO para trabajar en Chile, lugar donde comenzarfan sus aproxi-
e ciones a la comunicacion).

= ..'Frente a la propuesta del desarrollismo, surge en América Latina una pers-
E_ tiva econdmica y social denominada "tcorfa de la dependencia”. Posefa una
F. - iracién materialista histérica y postulaba que el denominado ‘subdesarrollo’
i;nnoameﬁcmonoobedeciaalosmoﬁvosqueposnﬂabalaCEPALniaauna
i‘%uuuéndereuasoenuncannno que conducfa al desarrollo, sino que era una si-
“tuacién que encontraba su explicacién en procesos histérico de dependencia a
politicas econémicas y sociales externas. Es decir, las economfas de los distintos
pafses latinoamericanos fueron pensadas y luego incorporadas ala ﬁma?a-
rimetros extemos, sistemas ya establecidos, que provocaron que quedaran in-
cluidas y sometidas en una relacién de dominio. Relacién desigual con regias de
juego que no les pertenecian, y con las cuales estaban en clara desventaja.

En este sentido, la altenativa no era acceder al desarrollo, sino ‘independi-
zarse’ de estos vinculos; era necesario, entonces, un cambio social y politico. Pa-
ra los investigadores que adherfan a esta perspectiva, habfa una interpretacién
errada de lo real, ya que Latinoamérica no era subdesarrollada, sino dependiente.

Estas concepciones se plasmaban en una actitud teérica, relacionada al de-
velamiento de las relaciones de poder y de la ideologfa operante, pero también
se plasmaba en una actitud politica anclada en la denuncia de la dominacién
de los medios.

Paralelamente a esta corriente, surge la perspectiva teSrico/polftica de la In-
vasién Cultural que se desarrolla fundamentalmente en la década del sesenta y
setenta, en un contexto latinoamericano y mundial de fortaleza de los movimien-
tos sociales de liberaci6n nacional y tercermundistas, donde el auge de las deno-
minadas "industrias culturales" se va dando de la mano de una fuerte interven-
¢ién norteamericana en toda la regién. El término Invasion Cultural es utilizado
en primera instancia por Paulo Freire para nombrar la relacién centro periferia a
partir del desarrollo de las industrias culturales antes enunciado.

Desde esta perspectiva la comunicacién es asimilable excluyentemente a
medios masivos y éstos (especialmente la televisién, que aparece como objeto
de estudio privilegiado ya que en ella se hacen visibles como nunca antes las fi-
guras del dominador) son denunciados por su papel al servicio ala colonizaci6n



econdémica y cultural de América Latina. Asf, la prensa, la televisi6n y la radio
aparecen caracterizados como defensores sistemdticos y agentes de los intereses
de aquellas minorias qoe se benefician con la dependencia y el subdesarrollo del
continente, siendo los principales instrumentos de penetracién cultural de las
grandes transnacionales. Tanto es asf que se piensa que si los medios pasaran a
manos de movimientos pblfticos populares estos operarfan al servicio del pue-
blo, como herramientas de agitacién y organizacién de masas. Se diagnostica por
€s0s afios que es a través de los medios como los pueblos pierden sus culturas
nacionales, se "aculturan” e incorporan una cuitura extraiia enajendndose. "Un
hecho bésico contribuy6 a facilitar la tarea de los comunic6logos pertenecientes
a ka escuela de la dependencia: el elevado grado de integracién vertical y hori-
zontal de algunos sectores claves de la industria cultural, fundamentalmente el
sector de la radiodifusién, y su estrecha asociacién con respecto las corporacio-
nes fabricantes de material eléctrico o electrénico, asf como también la especial
capacidad de aquellas para crecer a un ritmo relativamente inusitado tanto en los
paises desarrollados como en los periféricos™.

Asumiendo la denuncia de la invasién cultural como consigna, los traba-
joi se centraron en los siguientes puntos principalmente:

a) desmontaje critico de las estructuras de propiedad de los medios;

b) investigacién de las articulaciones de los propietarios de los medios con
otros complejos empresariales, como por ejemplo, la produccién de armamentos;

¢) denuncia de las relaciones de competencia o asociacién entre diversos
grupos econémicos nacionales e internacionales;

d) denuncia de las relaciones entre intereses empresariales de medios ¢ in-
tereses politico/estatales;

e) investigacién y denuncia de la influencia directa de las empresas trans-
nacionales sobre los medios a través de las inversiones publicitarias o de su co-
lisién con grupos econémicos locales;

f) anélisis y denuncia de la "penetracién cultural” imperialista a través de
los mensajes de las industrias culturales.

Un trabajo paradigmético, que ya ocupa un lugar de clésico en la tradicién
del campo, fue Para leer al Pato Donald?, de Armand Mattelart y Ariel Dorf-
man Este texto, publicado en 1971, configura hoy un hito fundacional de los
estadios de la comunicacién latinoamericanos por dos razones: porque planteé

1 Muraro, Heriberto. Invasién cultural, economia y comunicacidn. Legasa. Buenos
Aires. 1987. Pag. 64.
2 Mattelart, A., Dorfman A. Para leer al Pato Donald, México. México. 1979.
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~ preguntas que desde la tradicién difusionista dominante no se habfan formula-

do, y porque a la vez abri6 otros caminos para la accién y la investigacién. En
Para leer al Pato Donald se realiza un anélisis semidtico de las historietas de
Walt Disney con el fin de descubrir los mecanismos estructurales que determi-
nan su significacién y por lo tanto la ideologfa que encierran. Analizan c6mo
en las historietas se muestran los pafses del llamado Tercer Mundo (Aztecalan-
dia, Inca Blinca, etcétera) como retrasados, primitivos, a la vez que pintores-
cos, sin urbanizacién ni escuelas o f4bricas, y los pafses centrales (Patolandia)
en cambio, como altamente desarrollados. Pero adem4s, estos primeros pafses
estén llenos de riquezas naturales que sin problemas los personajes de Patolan-
dia se apropian a cambio de chucherfas o favores.

Cuenta Mattelart’, que "El estudio sobre el Pato Donald nos lo solicitaron
los preparatorianos que temfan que la Unidad Popular continuara publicando
en sus imprentas las historias de Walt Disney. Y consideraron que la dmica so-
lucién de empezar a reflexionar sobre esas contradicciones era organizar talle-
res en las preparatorias ¢ imprimir trabajos de izquierda. Organizamos un ta-
ller con ellos y comenzamos a leer los comics, no con métodos sofisticados si-
no que intentamos explicar una pregunta central: ;por qué en los comics de
Walt Disney, cuando los patos salen de su ciudad y aterrizan en otra parte, ya
sea en Africa, Asia 0 América Latina, por qué cuando toman las riquezas de
€s0s pafses no aparece ésto como robo?" Se des-cubrfa la complejidad de la
cultura de masas en un contexto histdrico de claros enfrentamientos entre cla-
ses sociales, en los cuales los medios no tenfan un papel menor.

Asf, se hace piiblica una investigacién que al calor de los acontecimientos po-
liticos del Chile de los setenta desmonta las marcas de la dominacién en las histo-
rietas: alli donde era inesperable, alli donde s6lo era posible la industria del entre-
tenimiento estaban las huellas de las estrategias imperiales. De la mano del estruc-
turalismo como paradigma cientifico era posible afirmar polfticamente que bajo lo
aparente se escondfan relaciones de poder asimétricas, que "el Mercurio miente.”

El intelectnal comprometido con la transformaciéon
En esta mirada de los medios desde la denuncia de la invasién cultaral, la
figura del investigador o del intelectual es inseparable de Ia idea del intelectual

3 Schmucler, Héctor. “Estudios de Comunicacion en América Latina, del desarrollo a la
recepcion”. Entrevista Causas y Azares, numero 1. Ediciones el cielo por Asaita. 1994,
Ver: Entrevista de Maria Helena Hernandez a Armand Mattelart, “Inventando la comu-
nicacién”. Revista Mexicana de Comunicacién. México. Noviembre 1995.



como polftico. Se investiga, se crea, para la transformacién. "Permftanme su-
brayar esto: en esos afios, para nosotros, para los que estdbamos actuando en
ate' campo, la unién de la politica, de la acci6n, de la idea de acci6n sobre la
sociedad, estaba intimamente vinculada al instrumental tedrico que se utiliza-
ba. Y también tefifa el material te6rico”.

La distincién weberiana entre el oficio del cientffico y el del polftico no se
asume como una separacién sino que ambas figuras son las dos caras de una mis-
ma moneda: no hay posibilidad de ciencia si no es al servicio de la necesidad de
l:zns-fon?lar la sociedad. Esta condicién se da en los incipientes estudios de co-
:n]::::l;n peroes comﬁn a las ciencias sociales en general en el continente pa-

h{lmdc&oﬁ:hdiswsiénwableddaaoomimzosdebsaﬂossetmtaen-

ueﬂlswVawyflém'Schmmleralrededordelavalomciénddmrktadmﬁ-
ﬁm-pmawem:inﬁnimodelmémdommmﬁm-ddmbajodeMmlan
nyﬁnmqmnmuuﬁbamosanm Verén* critica, entre otras cosas, que "en es-
zmmmwaMdmoMﬁweWWw
maual-deummmquem,dichosmdepaso,smmrmntedudosa—dmsome
puecelvnésgravcdpmbhnmddmétodohadaapmcido".Vuﬁnpimsaqms
muoo?mrmuclainacidnpoﬁﬁmylasexigamiasconmidasendprmo
depmdlméndecomdnﬁmto.porqucwtasnosonlonﬁsm.AlocualHéaor
Sdmmclumpoxﬂcdh‘uﬂoqw "s6lo es cientifico, elaborador de una verdad, un
nﬁodo'queanjademsimacidn histérico-polfﬁadetemﬂnadaquvaiﬁquesus
conclusiones en una practica social acorde con las proposiciones histérico-polfticas
ea ias que se pretende inscribirlas”. Para Schmucler, como para la gran mayorfa de
lfasqneuabajaband&deel supuesto de la invasién cultural, la semiética estructura-
lista 0o era s6lo un método cientifico, era un instrumento revolucionario que deve-
laba la ideologfa oculta, encerrada en el texto.

Las referencias

Par? realizar la investigacién comprometida con la transformacién social
son meas l_as miradas tedricas que se utilizan como herramientas: el abanico’
de rctercr.lcnas es heterogéneo, pero tiene en comiin la critica a las relaciones
de podcr inscriptas en las dindmicas sociales existentes.

Una referencia central para los investigadores del momento ser4 la mirada
del estructuralismo francés -a través de Roland Barthes, de Julia Kristeva, del

4 Schmucler, Héctor. “La investigacién: i { i
comunicacidn. Ed. Biblos. Buencs Ares. 1907 2 Y POIica”, en Memoria de fa
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;I’el' Quel todo y también del marxismo estructuralista propuesto por

Althusser. Un trabajo de Althusser es fundamentalmente citado y utili-

‘en el Cono Sur, especialmente en la Argentina: los Aparatos Ideolégicos

<tado’. En él, Althusser plantea que la reproduccion del sistema dominan-

realiza a través de la fuerza y del sentido, y que si para la fuerza el Esta-

P ucnta con el monopolio de la violencia legftima, para reproducir ideologfa

Ssee. aparatos de reproduccion ideolégica: la iglesia, la escuela, la familia y

] medios de comunicacién. Esta idea, la afirmacién de que los medios masi-
vos de. comunicacién.son herramientas del Estado para reproducir la domina-

écii&n, para garantizar el poder simbélico del Estado, serd la visién que con ma-

fyor fuerza defina la mirada sobre los medios en la época. "Hay una diferencia

“fundamental entre el Althusser de Europa y el de América Latina. El Althusser

.que allf era disputa académica (lo digo dramatizando pero sin exageracién)

acé, via Marta Hamecker, estaba en el bolsillo de los guerrilleros. Acé se vol-

via accién, se volvié sangre, mientras en Europa era disputa™. .

" Junto con la lectura de Althusser, las reflexiones norteamericanas de la
mass communication research aparecerdn como horizonte negativo para pen-
sar los medios. Es decir, la critica a una investigacién que celebra en la expe-
riencia de lo masivo la democratizacion de 1a cultura y que ve a los medios co-
mo una parte més de un sistema social que naturalmente tiende al equilibrio,
serd un punto de encuentro entre aquellos que asumen la perspectiva de la in-
vasién cultural, incentivindolos a la elaboracién de una mirada propia sobre
los medios. Es aquf donde la Escuela de Frankfurt operard como contrapunto
de la investigaci6n norteamericana. La lectura del pensamiento frankfurtiano,
especfficamente de las reflexiones de Adorno y Horkheimer, y de un trabajo en
particular, Dialéctica del [luminismo’, estdn presentes en las apreciaciones de
los medios masivos desde la perspectiva de la invasién. Pero no es ésta la tini-
ca lectura de Frankfurt, ni siquiera la més fuerte, como a veces en la ensefian-
za escolarizada "en clave barberiana” se deja pensar. Frankfurt se lee en Amé-
rica Latina con el objeto de enriquecer la denuncia sobre los medios, desde una
amplia constelacién de sentidos. Piensa Victor Lenarduzzi* que "més que una

5 Althusser, Louis. Aparatos Ideoldgicos del Estado. Ediciones varias.

6 Schmucler, Héctor. “Estudios de Comunicacién en América Latina: del desarrollo a la
recepcion”. Entrevista Causas y Azares, namero 1. Ediciones el cielo por Asalto. 1994.
7 Horkheimer, M.y Adorno, T. Dialéctica del lluminismo. Sur. Buenos Aires. 1971.

8 Lenarduzzi, Victor. "Contra el ‘adornismo’. Sobre la recepcion de la Escuela de
Frankfurt en América Latina®, en revista Constelaciones de fa Comunicacién, nGmero 1.
Fundacién Walter Benjamin. Buenos Aires. 2000.
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apropiacién teérica de Frankfurt (ha habido) una apropiacién temdtica de ese
pensamiento”, que condujo en el campo de 1a comunicacién a una mirada cri-
tica, a veces demonizadora y otras no, de los medios.

Por otro lado, relacionando la Invasién Cultural con la ya mencionada
Teorfa de 1a Dependencia’, como una teorfa que desde la economia politica
dara sustento a la afirmacién de que la relacién entre norte y sur no es una
relacién de desarrollo/subdesarrollo sino més bien de imperialismo/depen-
dexcia, se aportardn elementos decisorios a la mirada sobre la invasi6n,
brind4ndole un sustento més all4 de la problemética medistica. Para la co-
muamicacién el gran aporte de esta corriente fue vincular los procesos cultu-
rales a la dinfmica de 1a dominacién centro/periferia. Explica Muraro®:
"Conjuntamente con el examen de las relaciones asimétricas del poder po-
litico econdmico, se incorporaron las actividades culturales como factor
significativo en la estabilizaci6n del sistema imperial y, m4s genéricamen-
te, de las estructuras sociales caracterfsticas del sistema capitalista durante
el presente siglo. Lo anterior, explica la importancia asignada por los inves-
tigadores al examen de las empresas culturales y, en especial, de las carac-
teristicas institucionales de las entidades productoras y transmisoras de
mensajes”.

En América Latina, ademis, y especialmente en Argentina ligado al movi-
mnhento peronista, para los afios sesenta y setenta se impulsard la denominada
linea de Pensamiento Nacional, que reivindicard la existencia de un ser nacio-
nal negado por las oligarquias locales y por los intereses imperialistas pero
presto a nacer y develarse en sus potencialidades. Esta lfnea se arma como un
pensamiento que anclado en la historia, busca la constitucién de una epistemo-
logia propia para América Latina sobre la reivindicacién de una peculiaridad
latinoamericana y la correlativa constitucién de una gnoseologfa que promue-
va herramientas de transformacién de la realidad”. En la denuncia de la inva-
sién cultural, la lfnea del Pensamiento Nacional constituyé muchos de los ho-
rizontes de referencia desde donde se asentaron las investigaciones y afirma-
ciones sobre medios.

9 Es23 linea de interpretacién se denomina "de la dependencia® en referencia al tra-
bajo de Theotonio Dos Santos, que alcanzara gran difusién en los afios sesenta: Dos
Samos, T. “La crisis de la teorfa del desarrollo y las relaciones de dependencia en
América Latina®, en H. Jaguaribe y otros, La dependencia polftico-econdmica de
América Latina. México. 1969.

10 Muraro, Heriberto. Invasidn cuitural, economia y comunicacion. Legasa. Buenos
Aires. 1987. P4g. 83.

11 Chavez 1955, Jaureche 1957, Hernandez Arregui 1957.
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ge Finalmente, nos interesa decir que este mapa de referencias atin incompleto™
*fue el sustento de una investigacién que, revisada y criticada en los afios siguien-
15, significé un importante aporte al desarrollo del campo de la comunicacién.

“Las criticas

s~ A dos décadas del auge de la investigacién desde la perspectiva de la in-
vasxén cultural ;cuéles son las criticas que es posible hacer a esta mirada? ;qué
alcances son posibles de ser sefialados y cudles sus puntos débiles?

. En principio, como dijimos en pérrafos anteriores, la investigacién desde
‘esta perspectiva significé el develamiento de las estructuras de poder profun-
das que configuraban a las industrias culturales en el continente. El papel que
jugaban los medios como parte de un entramado de dominaci6n transnacional.
Aquellos que trabajaron desde esta perspectiva asumieron que el estudio de la
comunicacién tenfa que ver con el poder, dotando al campo de una dimensién
de fuerte politicidad que se continué bajo otras vias en los afios venideros, car-
gando de un sentido propio a la investigaci6n en el continente.

Pero también y a la luz de los afios siguientes, en los cuales la investigacién
en comunicacién se centré sobre las capacidades de los ptiblicos de reserantizar
los mensajes medidticos, de inscribirles sus marcas, es posible criticar la visién
que de éstos asurni6 la perspectiva de la invasién. El piblico se construyé como
victima de un poder tan fuerte, tan omnipotente, que le resultaba demasiado difi-
cil salvarse de los designios "maléficos” de los medios. Porque no era el poder de
los medios, sino el poder de un sistema total opresivo (de un sistema econémico
basado en la dependencia) del cual los medios eran s6lo herramientas de accién.
No habfa ninguna pregunta a los piiblicos: de ellos se sabia su alienacién y por lo
tanto su incapacidad de hablar desde un sentido "verdadero"®. Segiin Néstor Gar-
cia Canclini* "la sixma de la influencia frankfurtiana en la caracterizacién de
los medios, m4s el marxismo de manual, m4s la espesa politizaci6n de la pro-
blemética comunicacional lleva a ver el poder cultural como atributo de un sis-

12 Por ejemplo, siendo mas exhaustivos, queda para otro trabajo desarrollar el lugar
ocupado por la Teologla de la Liberacion o por ciertos pensamientos como el marxista
leninista y el maoismo.

13 No se desconocen las investigaciones que ha llevado adelante la sodologia
norteamericana sobre los limites de los efectos de los medios, pero se asume que la
"ineficacia® de los medios en el mundo capitalista para promover cambios de actitudes
y conductas se debe a que estos han sido monopolizados por una clase social que sélo
persigue el status quo. Por otro lado, son minoritarios los estudios sobre la recepcién,
aunque ya se estan insinuando algunas preguntas.

14 Garcia Candini, Néstor. “Culturas Hibridas. El espacio comunicacional como proble-
ma interdisciplinario®, en Telos. Tudesco. Madrid. P4g.16.
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tema monopdlico que; administrado por las transnacionales, la burguesfa na-
cional y los Estados impondria los valores dominantes a las clases subalter-
nas”. Los estudios que, tanto fuera como dentro de América Latina, trabajardn
la capacidad de réplica y creatividad de las clases populares desmentirdn esta
hipétesis.

También es posible sefialar como crftica que en las peores versiom_as de
la perspectiva de la invasi6én el dominio de las empresas oligop6licas se
preseata como algo externo, casi como un problema que atafie exclusiva-
mente a la polftica exterior de los Estados, sugiriendo que la cultura inva-
dida permaneci6 pura, no tocada, hasta el momento anterior a la entrada en
ella de una fuerza extrafia. Se deja entender que las culturas nacionales son
formaciones homogéneas, con contornos delimitables y fronteras claras,
que al ser contactadas con lo extranjero dominante pierden su esencia. Hay
en esto una visién folklérica de lo nacional, muy ligada a los movimientos
populistas. "La categorfa de la invasi6n cultural sugiere un escenario o en-
torno cuitural que permaneci6 relativamente intocable hasta el momento
‘anterior de entrada en €] de una fuerza extraiia, es decir, remite a un esque-
ma dualista que resulta imposible de aceptar en bloque™”. Serdn varias las
investigaciones que para la década del ochenta sefialardn las dificultades
de una comprensién de la cultura como homogeneidad, siendo la categorfa
de culturas hfbridas' la mis destacada y citada para problematizar esta
condicidn. '

Medios para la resistencia y la liberacion

Si Ia teorfa de la dependencia y la invasi6n cultural ponfan el acento en los
medios como instrumentos para la dominacién, las précticas e investigaciones

15 Muraro, Heriberto. /nvasidn cultural, economfa y comunicacién. Legasa. Buenos
Aires. 1987. P4g. 84. )

16 Explica Canclini: "Mi propésito ha sido elaborar la nocién de hibridacién como un
concepto social. Encontré en este término mayor capacidad de abarcar diversas mez-
das intercuiturales que con el de mestizaje, limitado a las que ocurren entre razas, o
sincretismo, férmula referida casi siempre a fusiones religiosas o de movimientos sim-
bélicos radicionales. Pensé que necesitsbamos una palabra mas versatil para dar cuen-
ta tanto de esas mezclas “clésicas® como de los entrelazamientos entre lo tradicional y
lo moderno, y entre lo culto, lo popular y lo masivo. Una caracteristica de nuestro
siglo, que complica la busqueda de un concepto mas incluyente, es que todas esas
clases de fusién muiticuitural se entremezclan y se potencian entre si*. Garcla Canclini,
Néstor. “Culturas hibridas y estrategias comunicacionales”. Ponencia en el Seminario
“Fronteras culturales: identidad y comunicacién en América Latina®. Universidad de
Stirling. 16 al 18 de octubre de 1996. P4g. 2.
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que describiremos en este apartado, rescatan su contrapartida: los medios yla
comunicacién como instrumentos para la liberaci6n. Ambas miradas estén fn-
timamente relacionadas, compartiendo supuestos, pero a la vez diferenci4ndo-
se en algunas de sus caracterfsticas. .

Es asf que, paralelamente al diagnéstico de los medios como herramien-
tas de aculturacién y dominacién, durante las décadas del setenta y el ochen-
ta en toda América Latina se desarrolla una importante cantidad de experien-
cias de comunicacién por fuera, al margen, a veces oponiéndose, a los me-
dios masivos de comunicacién y sus intereses que se llamé "comunicacién
alternativa”. Bajo esta denominacién se agruparon una serie heterogénea,
tanto en sus definiciones ideol6gicas como téorico-metodol6gicas, de préc-
ticas y experiencias que tuvieron como objeto la finalidad de constituirse en
una opci6n a'las reglas de juego planteadas por un sistema social que posi-
cionaba a los medios como instrumentos de reproduccién de las ideologfas
represivas.

Para acercarnos a esta concepcién de la comunicacién es ineludible la
menci6n al trabajo del venezolano Antonio Pasquali, que marca un hito en
los estudios de comunicacién en el continente. En 1963 se publica el libro
Comunicacién y cultura de masas”, que rdpidamente se agota y se reedita,
dando cuenta de la necesidad de reflexiones nuevas, dentro de la incipiente
comunidad de comunicadores, para pensar el estatuto de la comunicacién y
los medios. En el prefacio a la segunda edicién, en 1970, Pasquali afirma:
"Si en estas condiciones algo de halagador ain queda para el autor de un -
bro lefdo y reeditado, es el de sentirse portavoz de un sentimiento colectivo
de subversi6n, previo y disponible, tan sélo necesitado de aliento teérico y
de arguinentos no adjetivos para ejercer el rechazo”. Ese sentimiento previo
y disponible habla de una matriz amordazada®, de unas experiencias de opo-
sici6én a la dominacién elaboradas en América Latina durante siglos de resis-
tencia a la negacién de la cultura popular latinoamericana. Pasquali cita a
Heidegger, en Ser y Tiempo, para reforzar esta idea: "S6lo en el genuino ha-
blar es posible un genuino callar... Pero callar no quiere decir mudo”. Las

culturas populares en América Latina, en el silencio, elaborando la resisten-
cia.

17 Pasquali, Antonio. Comunicacién y Cultura de masas. Monte Avila Editores.
Venezuela. 1963.

18 Argumedo, Alcira. Los silencios y las voces en América Latina. Notas sobre el pen-
samiento nacional y popular. Ediciones del Pensamiento Nacional. Buenos Aires. 1993.
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El trabajo de Pasquali consta de dos partes: en la primera, se ?xpntesan y
desarrollan sus puntos de vista principales para entender la oomumca'cxén; en .
la segunda, se presenta un anlisis de los medios desde estas perspectivas, re-
tomando experiencias practicas. .

Luego de dejar de manifiesto una critica a los modelos provementf:s dc la
investigacién norteamericana y su visién instrumental de. la ctfmumcaclén,
desplaza Ia mirada hacia la teorfa politica, cultural, la reflexién ética para pen-
sar la comunicacién. Esto lo hace proponiendo un cambio de fuentes para su
estudio: 1a Critica de la raz6n dialéctica, de Sartre; la Obra Abierta, de Eco;
Barthes, la semitica en general, la Escuela de Frankfurt. Asf, explorando la
mirada de Ia sociocultura, afirma que los modos de comunicacién no son s6lo
fen6menos estructurales sino qhe son modos de constitucién de lo social, llvT-
vando la comunicacién desde una definicién ingenieril hacia una problemati-
zacién socio cultural y ética.

En un permanente comrimiento entre un lenguaje proveniente de las hu-
manidades y otro de la informacién, dada la época, Pasquali pmpf)ne enfcn—
der que la comunicacién es una puesta en comtn, un con-saber, dnfere.ncné'n-
dolo tajantemente de la informaci6n. Entiende que la relacién comumcacl‘o-
nal -no se habla de proceso- es aqueila que produce y supone a la vez una in-
teraccién biunfvoca del tipo del con-saber, lo cual s6lo es posible cuando en-
tre los dos polos de la estructura relacional Transmisor-Receptor rige una ley
de bivalencia: todo transmisor puede ser receptor, todo receptor puede ser
transmisor. La comunicacién se da s6lo entre personas éticamente auténo-
mas que reconocen a un otro. A diferencia de la informaciép, enla qu.e s.élo
hay unilateralidad y coaccién en el plano moral, donde no hay reconocimien-
to del otro sino dominaci6n del otro, en la comunicacién hay dia-logo, sa?cr
construido de a dos. En la informaci6n hay causalidad; en la comunicacién
comunidad. Asf, los medios masivos son medios de informaci6n: la masa es
negaci6n del otro. .

Asumiendo una concepcién de lo masivo en clara concordancia con las
reflexiones frankfurtianas, Pasquali escribe: "La expresién medios de co-
municacién de masas -mass communication- contiene una flagrante contra-
diccién en los términos y deberfa proscribirse. O estamos en presencia de
medios empleados para la comunicacién, y entonces el polo receptor nunca
es masa, o estamos en presencia de los mismos medios empleados para la
informaci6n, y en este caso resulta redundante especificar que son de ma-
sas”. Afirma: "Todos los canales artificiales empleados hoy para la ‘comu-

nicacién’ con las masas silencian, por su propia estructura, al sujeto recep-
tor y bloquean su capacidad interlocutora"®. Si toda sociedad depende de su
comunicacién, entonces es central pensar quién maneja la comunicacién y
con qué fines.

En el segundo apartado del libro, en el andlisis de los medios masivos, se
ve que estos son instrumentos de dominacién. A la vez retoma a los medios co-
mo canales artificiales, siendo una extensién del canal natural (por ese motivo
guarda ciertas esperanzas en los medios y en su papel transformador). Para €1,
toda relacién de comunicacién, a pesar de ser medi4tica, comienza y termina
en un canal natural, si éste no existe, no es comunicacién.

En el pensamiento de Pasquali encontramos la idea de transformacién: de la
negatividad de Ia critica hacia la posibilidad de un nuevo ideal revolucionario.

Esta conceptualizaci6n de 1a comunicacién por oposicién a la informacién,
ligada a la dominaci6n y a los medios masivos, a la negacién de la subjetivi-
dad, va a alimentar la diversidad de experiencias de la llamada comunicacién.
alternativa en el continente. La consigna es clara: si no se puede pensar en los
medios masivos sino como instrumentos de enajenacion, es necesario hacer
comunicaci6n al margen de ellos, ya sea apuntalando précticas comunicativas

cara a cara o en medios de "baja intensidad" o bajo alcance.
Pero también muchas de estas pricticas de comunicacién alternativa se nu-
trirdn en América Latina de las reflexiones y experiencias llevadas adelante
por la corriente de 1a pedagogfa de la liberaci6n con Paulo Freire® a la cabeza,
que a través de la alfabetizacién de adultos, el aprendizaje de la lengua se con-
vertfa en un proceso de liberacién de la palabra propia, posibilitando el en-
cuentro del hombre con el mundo y con los otros. La idea de que el didlogo, el
encuentro con el otro implica una "praxis liberadora", serd ampliamente acep-
tada por los comunicadores del momento y en la comunicacién alternativa re-
forzaré la idea de unas practicas de comunicacién donde el otro esté cercano,
no invisibilizado en la masa. La comunicacién ligada a la liberaci6n del habla,
a la actividad y creatividad popular negada por los relatos dominantes.
La propuesta de la pedagogfa de la liberacién se complement6 con las expe-
riencias que aportaron las CEBs (Comunidades Eclesiales de Base) en Brasil.
Estas comunidades eran grupos integrados por laicos cristianos, agrupados en

19 Pasquali, Antonio. Comunicacidn y Cultura de masas. Monte Avila Editores.
Venezuela. 1980. P4g. 84.

20 Freire, Paulo. Pedagogfa del Oprimido del oprimido. Tierra Nueva. Montevideo.
1970, y Educacidn como préctica de Ia libertad. Nuevo Orden. Caracas. 1967.



torno a una parroquia. Sus particularidades estaban en la gente que constitufa es-
tas comunidades (clases populares), 1a finalidad (servicio liberador propio y del
préjimo) y los métodos de trabajo (ver los problemas a la luz del evangelio in-
tentando hacer frente a la situacién). Estas experiencias permiticron que emer-
giera la conciencia critica de sus miembros, que se cuestionara el orden social y
suinjusdcia,yquesepamdelacrfﬁcaalaacciénuansfonnadora.Enwte sen-
tido era fundamental nombuarse a sf mismos y no dejarse nombrar por el otro, ya
que pronumciar el mundo era sinénimo de apropiaci6n critica y liberaci6n.

‘Las acciones lievadas a cabo por las CEBs fueron relevantes al dar un rol pro-
tag6nico a las bases sociales. De ahf es que se comenz6 a teorizar sobre la comu-
nicacién popular como agoeila comunicacién que se daba en estos sectores socia-
Jes. Pero no s6lo los protagonistas marcaron las caracterfsticas de la comunica-
ci6n popular, sino también sus posturas, ya que no existe comunicacién popular
yalmemaivasinunpmyecmaltcmativodesociedadﬁnutesenﬁdosonlasde—
finiciones y espacios politicos los que marcan la viabilidad de este tipo de comu-
nicacion, constituyéndose en necesidades de un proyecto politico y no como un
instrumento que es capaz de cambiar y transformar por sf solo 1a realidad social.

Las experiencias de comunicacion alternativa se multiplicaron por miles
en América Latina, constituyendo un movimiento de gran importancia. Enten-
diendo la comunicacién desde la lucha por la emancipacién en una dimensién
ética y politica, no dejaron de plantear la relacién entre poder y comunicacién,
pero desde una concepéién del poder diferente a aquella asumida en la pers-
pectiva de la invasién coltural. El poder, tenfa que ver también con el descu-
brimiento de su existencia en una dimensién microestructural. Y si bien esto
en varias ocasiones signific la disolucién del poder, en muchos de los casos
implicé la comprensién critica de la politicidad de la vida cotidiana.

La comunicacién alternativa se pensé y se practicé entonces bésicamen-
te al margen de los medios masivos. Y como balance poderhos seiialar que
en ciertos casos, cuando lo alternativo se asumi6 acriticamente, a manera de
moda, esta fue su Gnica sefial. Es decir que alternativo significé s6lo comu-
nicaci6n por fuera, al margen de los medios, en medios de baja intensidad o
poco alcance: no era la alternativa a unos procesos de dominaci6n en Amé-
rica Latina sino la alternativa al medio. Al respecto sefial6 Jestis Martin Bar-
bero®, haciendo un anélisis de la situacién: "No estoy afirmando que las al-

21 Martin Barbero, Jesus. “Retos a la Investigacion en América Latina”, en Procesos de
Comunicaddn y Matrices de Cultura. Itinerarios para salir de la razén dualista. Gustavo
Gilli. FELAFACS. Bogota. 1997. Pag. 94.

ternativas de comunicacién popular deban ser dnicamente marginales a los
g.randes medios, estoy alertando contra la ya vieja y peligrosa ilusién mclu-
hlar.xa de que lo altematiyo pueda venir del medio mismo", frente a lo cual
advierte sobre la posibilidad de que lo alternativo, si no es popular, si no ha-
f:e posible la expresién y aspiraciones de los grupos de base, se degrade en
Juguete o méquina de dominio. En esta lfnea finita que separa lo alternativo
como opcién polftica y ética, y lo alternativo como eleccién del medio, se ju-
garon las experiencias de la comunicacién alternativa en las décadas t'iel' se-
tenta y ochenta. :

Como se afirmé anteriormente, la denominada comunicaci6n popular es-
tﬁ‘ conformada por una heterogeneidad de experiencias, précticas y teoriza-
cmn?s. No siempre se interpretaba lo mismo cada vez que se enunciaba el
término ?opular o alternativo: algunas veces referfa a la posibilidad de crear
huevos sistemas enfrentados al sistema dominante hegeménico; otra veces
flludfa a una relacién horizontal, que propiciaba la participacién de todos por
igual. '

Tal'nbién se ha diferido en quienes son los protagonistas de este tipo de
comunicacién: la mayorfa, como ya sefialamos, consideran que son las cla-
ses p<.)pulares. Los objetivos centrales de estos sectores eran conseguir la
c?hesldn grupal, donde exista una participacién consciente y critica, ten-
diendo a un fin reivindicativo. Este conjunto de pricticas, algunas veces han
cafdo en reproducir la misma forma de produccién dominante, o repitiendo

(ciontenidos con otras formas, conformando précticas restringid;s y atomiza-
as.

.Tarnbién se han considerado protagonistas a las personas que, COmo una
opcién politica, pretendfan trabajar con las clases populares, con’vii"tiéndosc
en mediadores de proyectos sociales. El objetivo qu;: persegufan era la edu-
cacién de estos sectores, desmitificando las formas de poder y gehemndo
p.récticas de transformacién. Muchas veces han pecado de trasladar sus pro-
Zlc::a r::delos a los sectores populares sin que sea un proceso propio y anto-

Otras pricticas que han recibido el rétulo de alternativas han sido las ex-
periencias de medios alternativos. En general no contaban con la participacién
de los -sectores populares, sino que pretendfan articular un nuevo discurso con-
traponiéndolo al hegeménico. Estas experiencias, en general, contaban con se-

rios problemas de circulacién y financiamiento, por lo cual también se consti-
tufan en précticas effmeras.
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Comunicacién alternativa y desarrollo

La relacién de la commmicaci6n alternativa y el desarrollo surge desde las
entraiias de las propuestas desarrollistas en América Latina, ya en la década de
los 80. Un ejemplo de ello es el CIESPAL (Centro Internacional de Estudios
Superiores de Comunicacién para América Latina), que en uno de los manua-
les did4cticos publimdo en 1983 (B! taller de comunicacién comunitaria) afir-
ma lo siguiente:

"Enelcontcxtoddegmmade Comunicacion Educattvapara/(reas Rura-
les que ejecuta CIESPAL en el Ecuador, bajo los auspicios del Programa de Desa-
rrollo Educativo de la OEA -PREDE-, la comunicacién popular ha alcanzado un
destacado sitial. El presupuesto esencial es que no puede haber desarrollo integral
comunitario sin una auténtica participacion de sus miembros, y que esta partici-
pacién no puede lograrse sin un desarrollo de su nivel organizativo. En estos pro-
cesos, la comunicacién social es un insumo insustituible, y hacia el fomento de su
utilizacién, en forma racionalizada y libre, se ha orientado el proyecto”.

Se busca, mediante los talleres de comunicacién comunitaria encontrar
nuevas férmulas de organizacién y participacién. Se publica esta experiencia
para que las instituciones nacionales interesadas en el desarrollo comunitario
estimulen la aplicacién de las mismas.

Los objetivos son "desentrafiar, por medio de expenenc:as piloto, el papel
fundamental que dwenq)da la comunicacién en la creacién y ejecucién de
proyectos de desarrollo (alfabetizacion, desarrollo rural integral, etc.). Busca
estimular procesos comunitarios propios de comunicacién, mediante los cua-
les las comunidades analicen sus problemas con propiedad, a su ritmo y den-
tro de su dimensi6n cultural. Para ello estimula la capacitacién de sus habitan-

tes para que los propios grapos comunitarios planifiquen, seleccionen conteni-
dos y produzcan mensajes y materiales de comunicaci6n en forma slsteméhca,
en respuesta a sus intereses y necesidades”.

CIESPAL capacita en :

1. técnicas apropiadas de investigacién

2. producci6n de mensajes, para la organizacién y toma de conciencia

3. la identificaci6én de los mejores y més democréticos procedimientos pa-
rala toma de decisiones, béisqueda de altemativas.

Buscan:

1. lograr una adecuada comunicacioén dentro de la comunidad y luego ha-
cia afuera (similitud con la propuesta desarroliada por W. Schramm)

44/ Chtodrn Conmunicariin v Teorfas 11

2. que la gente tome conciencia de su situacién (problemas no individua-
les, sino comunitario, idea de sistema) '

3. que la comunidad en forma organizada busque soluciones a los proble-
mas (para mejorar el sistema en su conjunto, no al caos, ni a las disfunciones)

4. que 1a poblacién se capacite sobre temas de interés comunitario (centra-
lidad en la educaci6n)

En general, el CIESPAL mantiene un tono de denuncia a la propuesta ver-
tical de comunicacién por parte de los medios y los gobernantes. También se
mantiene la concepcién de iluminados, que pueden proporcionar las herra-
rmentas necesarias para el trabajo de la comunidad. Los grupos pueden traba-
jar ‘desde sus necesidades, esto garantlza ¢l no rechazo de las propuestas, pero
toda modificacién estd regulada bajo la idea de desarrollo. Estas propuestas
ponen el acento en la participacién de los propios miembros, fortaleciendo la
idea del diagndstico y planificacién comunitaria y participativa, que tendrd
hasta hoy un lugar central en las investigaciones y en la formacién de comu-
nicadores.

Es fundamental pensar que el concepto de desarrollo fue cambiando a lo
largo del tiempo. En una primera instancia se puede identificar que el desarro-
llo considera a los sectores populares como receptores pasivos de un modelo
de desarrollo pensado y concebido por grupos dominantes. Aquf se polariza la
relacién en un grupo que decide estrategias de desarrollo y otro grupo subde-
sarrollado que las padece (desarrollo impuesto). -

Un segundo tipo de desarrollo es el que promueve que los sectores po-
pulares participen en el armado y la ejecucién de distintos programas y ac-
ciones. Aquf las clases populares tienen una participacién limitada, aunque
no son los gestoras de su propio desarrollo (desarrollo democratizado).

La tercera manera de concebir al desarrollo consiste en un autodesarrollo.
Aquf las clases populares son los sujetos protagénicos y los artifices de su pro-
pio porvenir (estrategia propia).

Es retomando estas diferencias sustantivas en la conceptualizacién sobre
el desarrollo que la comunicacién alternativa se apropia del término.

Las politicas nacionales de comunicacién
De la mano del boliviano Luis Ramiro Beltr4n, se ha elaborado en América

Latina la propuesta de realizar politicas nacionales de comunicacién. Partiendo
de una idea critica sobre el difusionismo, y habiéndolo conocido muy de cerca
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en sus estudios de posgrado como discipulo de su mentor, Beltrdn demostr6 que
han habido corrimientos tedricos en muchos fragmentos de las investigaciones
norteamericanas dedicadas a ese campo de estudio. En este sentido, también lo-
gra identificar que en el propio continente, muchos estudios son realizados con
teorfas y métodos “importados” que descontextualizan las realidades, de ahi que
postule que América Latina arribe a un esquema conceptual propio.

Beltrén concibe que un nuevo enfoque debe partir por comprender a la co-
municacién integral y dinfmicamente como un proceso en ¢l que todos los
componentes merecen atencién comparable e inseparable, proceso que se en-
cuentra totalmente relacionado con la estructura social y econémica. Para el
investigador, acceso, diflogo y participacién son elementos claves en el proce-
so sistemético de comunicacién horizontal. .

Las politicas nacionales de comunicaci6n se presentan a través de cmc'o
caminos: un camino prictico, cuya biisqueda es la democratizaci6n; un cami-
1o tebrico que abra perspectivas y busque objetos propios del continente para
los estudios de comunicacién; un camino politico definido por 1a puesta en co-
min de paises con problemiticas similares; un camino institucional, que nu-
clee las inquietudes regionales; y por \ltimo un camino gremialista, donde se
agrupen los profesionales de la comunicacién.

Luis Ramiro Beltr4n ha sido uno de los que ha impulsado el Nuevo Orden
Mundial de Ia Informaci6n y la Comunicacién, tendiendo a corregir el marca-
do desequilibrio prevaleciente en la posesién y manejo de los recursos de la in-
formacién que favorecia a los paises avanzados en desmedro de los rezagados.
Un suefio que ha quedado congelado en la nevera como ¢é1 mismo reconoce.'

Sin embargo, a pesar de haber intentado implementar politicas democrati-
zadoras que nunca se concretaron, él propone més accién y menos lamento.
Esta acci6n debe ser realista, intentando construir instituciones y relaciones.

Las criticas a las criticas

Las distintas perspectivas desarrolladas hasta aquf han contado con la au-
dacia de realizar un aporte central para los estudios de comunicacin: poner en
el centro de la discusi6n las nociones de poder, desigualdad y diferencia. Ala
vez, se han construido desde una l6gica propia, marcada por los aconteceres
del continente, respondiendo a las précticas y a las luchas polfticas de esos mo-
mentos. En toda esta construccién fue central el rol otorgado a los sujetos co-
mo participes de los procesos y las relaciones comunicacionales.
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Sin embargo, a la distancia, varias han sido las criticas que se les han he-
cho a estas perspectivas criticas latinoamericanas. Lo que aquf se enumeran
como criticas no opacan, ni mucho menos, los aportes y potencialidades de es-
tas perspectivas. Vale una aclaracién, no todas las pricticas y reflexiones pue-
den ser incluidas de manera homogénea entre estos comentarios, ni se pueden
generalizar las marcaciones. Simplemente nos limitaremos a enunciar las res-
puestas mds conflictivas a los aportes antes enunciados.

Muchas veces, los modelos opositores al funcionalismo y a las propuestas
de 1a mass communication research repitieron modos de concebir las relacio-
nes sociales y comunicacionales, pero imprimiéndole signos opuestos. De es-
ta forma, se mantenfa ¢l mismo esquema lineal, polarizando Ia relacién emi-
sor-receptor, en un vinculo unidireccional de dominaci6n. Se dejaba de pensar
en los medios como instrumentos de desarrollo, para pensarlos como instru-
mentos de dominacién o liberacién. En sfntesis, segufan siendo pensados co-
mo instrumentos, no retoméndose su espesor cultural. El sujeto todavia no es-
t4 retomado en su plena capacidad de produccién significativa, ni en sus ins-
tancias de resignificacién social y cultural. Faltardn algunos afios para que las
primeras preguntas por la recepcién se instalen de manera fuerte en los estu-

dios de comunicaci6n.

La definicién que eligieron de manera predominante fie por oposici6n
permanente, nombréndose siempre en diferenciacién del otro. Sabemos que
los procesos identitarios son relacionales, pero aquf se cuestionaba que la
construcci6n estaba dada por la oposici6n a y nunca por una afirmacién. Es tal
vez por ello que fue necesario comenzar este apartado con una descripcién bé-
sica y sintética de algunos postulados del desarrollismo y del difusionismo, pa- -
ra poder comprender en relacién a qué se erigfan las nuevas voces.

Nuevas voces que eligieron muchas veces el margen para asentarse. Hecho

que dejaba libre el centro, cediéndolo una y otra vez a las posturas hegeméni-

cas. Pensarse o concebirse como alternativos es en ciertas circunstancias no
considerarse con elementos suficientes para disputar una concepcién de mun-
do. Ceder algunos lugares es desconocer por dénde transita y cu4l es el espa-
cio de la lucha, jugar otro juego.

Algunos trabajos anclados en las perspectivas de la invasi6n cultural y de
la comunicacién alternativa han construido una imagen roméntica del pueblo.
Se folkloriz6 a los sectores populares, impregndndoles una capacidad y una
pureza pocas veces reales. Este hecho posefa un trasfondo peligroso: descono-
cer que la asimetrfa en la comunicaci6n nunca va a desaparecer. Cree que con
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cambiar los duefios de los medios se solucionaban los problemas, sin discutir
los complejos entramados que conforman las relaciones comunicacionales,
desde los distintos planos sociales, econémicos, histéricos y politicos.

Por tltimo, como afirma A. Mattelart?, se dejaba traslucir que superar la
dependencia equivalfa a tener otra oportunidad en el desarrollo. En este senti-
do, alguna;xcﬂexioncs que se posicionaban como altamente criticas, anidaban
en sus concepciones mis de lo mismo.

22 Mattelart, Armand. Pensar sobre los medios.
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LoOs ESTUDIOS DE COMUNICACION EN ARGENTINA
ENTRE 1973 Y 1976'
Por Jessica Ikeda, Herndn Padron y Guido Pirrone

Pensar el presente conlleva conocer las implicaciones del pasado. No bas-
ta con delinear los temas centrales, es preciso develar los didlogos que parale-
la o transversalmente, se fueron produciendo. En este aspecto, bucear en lo

1 Este articulo estd basado en las conclusiones de la investigacién que llevé el mismo
nombre. Dicha investigacién tuvo por objetivo reconstruir el estado de los estudios de
la comunicacién en la Argentina entre los afios 1973 y 1976.

No se traté de una recopilacién tematica, sino de un rescate de procesos, vivencias, tes-
timonios, perspectivas en alianza, en lucha, en disdlogo constante. Entre ellas y con el
contexto en el que emergieron y se movieron, partiendo del reconocimiento de que
no puede estudiarse la comunicacion de forma aislada.

Para tales fines se parti6 de la revisién de las revistas Comunicacidn y Cultura y Len-
guajes, las cuales ya circulaban concentrandose en la comunicacién como problemati-
ca. Y la revista Crisis que, si bien no era netamente comunicacional, inciuia articulos so-
bre comunicacién, pero ademds permiti6 ver el contexto en el que la comunicacidn se
inscribia, y los didlogos que con otras disciplinas se iban desarrollando.

Este primer paso fue lo que posibilité esbozar un escenario desde el cual partir para in-
dagar con mayor profundidad. Las historias de vida y entrevistas a quienes participa-
ron activamente en el desarrolio del campo fueron claves. Esto nos permitié no sdlo ac-
ceder a otros escritos, reconstruir los antecedentes, sino también ver qué otros facto-
res extra académicos se convierten en elementos vitales para la configuracién de jos es-
tudios comunicacionales.

Fue una investigacion totalmente descargada de impulsos nostélgicos. Su guia fue la
inquietud de reconocernos en el pasado, para hacer posible pensar el presente, a ka vez
que delineamos el futuro. Reconocer qué cosas nos estan configurando para poder ser
rigurosos en el desarrollo presente de nuestros trabajos.

Ediciones de Periodismo v Comunicacion / 49




