
TALLER DE COMUNICACIÓN POLÍTICA III

ALVAREZ – CABALLERO 
Vendedores de Imagen. Los retos de los nuevos gabinetes de comunicación


[bookmark: _GoBack]Hola a todos, luego de haber leído y de tener una noción de lo que es el Poder para Carl Schmitt, vamos a leer sobre el desarrollo de los gabinetes de comunicación. Es por ello que hemos pasado de aquellos equipos de comunicación cuya principal ocupación eran las relaciones informativas con los medios de comunicación a, en la actualidad, conformar gabinetes compuestos de profesionales de distintas ramas, como la sociología, psicología, la publicidad, las ciencias políticas, la comunicación, etc.  

“Vendedores de imagen” de Tomás Álvarez y Mercedes Caballero. 
Breve guía de lectura.
¿Qué elementos esenciales hacen falta para poder orientar las conductas de los ciudadanos?
¿Cuáles son los rubros sobre los que se debe actuar para comunicar de manera eficiente?
¿Cómo y de qué manera ha ido evolucionando el proceso comunicativo desde el siglo XVll?
¿Qué tipo de división social se ha venido utilizando en EE.UU para tener éxito al vender un producto, institución o idea política?
¿Qué significa que la/s empresa/s ha/n tenido que humanizarse? ¿De qué forma lo hace?
¿Qué papel, rol juega la publicidad?
¿Qué papel juega la información?
¿Qué otros tipos de actividades tienen valor comunicativo aparte de la información y la publicidad?
¿Qué papel juega la comunicación institucional en un proceso comunicativo?
¿Qué tipos de discursos institucionales existen?
¿De qué manera se lleva a cabo el debate ético en estos sectores de la  comunicación?

