	MEDIOS, COMUNICACIÓN Y DEPORTE. CAT. 1
teórico.



TRABAJO PRÁCTICO Nº 5

CLASE: Jueves 7 de Mayo

ENTREGA/ENVÍO: Fecha límite hasta el martes 12 de mayo inclusive

MATERIAL DE TRABAJO:

“Cómo lidiar con malas noticias”. Mundo TKM. Guión y Actor: Guillermo Aquino-Guille Aquino | Producción: Luciano Sugliani , Federico Ruiz | Dirección General: Alejandro López Miranda https://www.youtube.com/watch?v=H1o7w2nUpOE
Leer el texto 
Martin Barbero
· “Prensa la forma-mito del discurso de la información”
· “De la transparencia de los discursos a la opacidad del mensaje” 
Objetivo de la Clase:
Analizar, desde la lectura propuesta, las distintas miradas que existen en los medios de comunicación a partir de una misma noticia. Tener en cuenta las lógicas de producción que comenzamos a trabajar en este segundo eje de la cátedra.

Focalizarse en los conceptos; construcción, noticia, acontecimientos, hechos, sucesos.   
PROPUESTA DE ACTIVIDAD:
1- Seleccionar dos tapas de diarios nacionales y realizar una comparación y enumeración de las noticias que tiene cada una. 

2- Luego indicar si existe una jerarquización de las noticias y cuál es? ¿Cómo darnos cuenta? Resaltando los siguientes puntos; cuál noticia ocupa el lugar mas importante, va acompañada por foto, ocupa un recuadro pequeño en uno de los márgenes superiores de la tapa, cuál,  izquierdo o derecho, aparece un tema en tapa que en el otro diario no  y demás elementos que según sus criterios estén aportando información sobre la “construcción” de esa tapa. 

3- Una vez realizada toda esta observación les estudiantes plantearan, a modo de informe escrito, los puntos sobresalientes de cada tapa y fundamentar cada elemento con los textos trabajados en la clase hoy. 
4- Adjuntar la imagen de cada tapa o incorporar ambas imágenes al informe. Archivo Word letra Arial 12. Máximo dos carillas. 
Enviar el siguiente trabajo a:  rotouno@perio.unlp.edu.ar
Consideraciones Generales para la clase 5:

· Texto: Martin Barbero “De la transparencia de los discursos a la opacidad del mensaje” 
El autor plantea realizar un análisis social del discurso de los medios desde una doble articulación; por un lado entender que las Condiciones sociales de Producción son parte del proceso de sentido de la comunicación. (Es decir el contexto donde se producen los discursos son parte de la comunicación) Por otro lado de mirar las Condiciones de Recepción (las formas de leer, escuchar esos discursos y desde dónde lo hacemos). ESTA ES LA DOBLE ARTICULACIÓN DE LA CUAL HABLA EL AUTOR.
Ante éste planteo es que debemos entender que los medios de comunicación no son solamente herramientas, instrumentos que transmiten información sino que son actores sociales, al momento de generar una noticia lo hace desde un lugar particular, con unas ideas concebidas, con una postura sobre el tema, con ciertos intereses económicos políticos que guían la acción. 

Se trata de leer los acotencimientos inmersos en el contexto en el cual sucede. Por esto el autor habla de “lo dicho y lo no dicho” al construir una noticia un medio decide que contar (lo dicho) y que ocultar porque no conicide con la postura del medio, porque no aporta al lugar de ubicación del medio o de quienes van a leer esa noticia y en este decir decide darle mas importancia , jerarquía a determinados elementos y no a otros (también puede ser el caso de una tapa de diarios cada uno va a a decirdir qué tema de la tapa va a ocupar la mitad de la tapa o sólo un recuadro). Siguiendo en la línea de elección de la noticia o de elementos de la misma decide no contar otros datos, por la misma razón que decidió contar los otros (lo no dicho). Es por esto que Jesús Martín Barbero titula “De la transparencia del mensaje”, lo claro que nos puede parecer título de una noticia, “a la opacidad de discurso”, ésta oscuridad del discurso responde a las cosas que no dice, que no tiene en cuenta para armar la noticia, Todo esto bajo un interés que responde a quien está dirigida esa información, al lugar que habita el medio, a intereses políticos o económicos, etc. 
· Texto: Martin Barbero “Prensa la forma-mito del discurso de la información”
En éste texto el autor nos habla de la prensa como una mercancía, donde al diario lo único que le intersa es vender la notica. De ésta manera es que los medios de comunicación agarran una noticia y la “maquillan”, la “decoran”, utilizando los “condimentos” necesario para que llame la atención de la gente y la consuma y hable de ella y la noticia se sostenga en el tiempo. 

“informar es dar forma” esa forma es de mercancía. 

Luego desarrolla su teoría sobre el acontecimiento, detallando y profundizando qué entiende por acontecimiento y cuáles son los elementos que lo guían.

(Imprevisibilidad, Implicancia, Banalidad)
Conceptos a tener en cuenta Hecho, noticia discurso, acontecimiento, suceso.
	Estas líneas son a modo de disparador para leer los textos con una base teórica. Todo lo que lean de la cátedra háganlo desde una mirada integral no como instancias, textos, espacios separados. Les escribí esto, desde lo que les compartió Yanina en el práctico y todo lo tenemos articulado para que se pueda entender en general.  




