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TRABAJO PRÁCTICO Nº 8

CLASE 9: Jueves 29 de octubre.

ENTREGA/ENVÍO: Martes 3 de noviembre inclusive.
MATERIAL DE TRABAJO:

https://www.analiticasports.com/las-camaras-remotas-entregan-las-primeras-senales-de-la-nueva-normalidad-en-el-deporte/
https://www.analiticasports.com/venue-como-es-la-aplicacion-de-facebook-que-busca-captar-la-conversacion-de-segunda-pantalla-de-los-deportes/
https://www.analiticasports.com/podcast-la-nueva-normalidad-tecnologica-ya-influye-en-el-deporte/
Leer el texto 

-Silverstone, Roger (2001) ¿Por qué estudiar los medios? Amorrortu, Buenos Aires Cap. 3 Tecnología 
Objetivo de la Clase: En ésta clase comenzamos un nuevo Eje temático en la materia, es el Eje 3 sobre Globalización para esto comenzaremos analizar a la Tecnología de la comunicación.
La globalización de la comunicación. Nuevo tiempo y nuevo espacio. La televisación y el surgimiento de la empresa deportiva. Las marcas como sponsor de ciertas figuras del deporte. Deportistas como marcas.
PROPUESTA DE ACTIVIDAD:
1- ¿Cómo entiende Roger Silverstone a la Tecnología?

2- Explicar desde el autor a qué se refiere con Tecnología como economía política y Tecnología como Información.
3- A partir de la lectura y escucha de los materiales propuestos, elegir uno y realizar un comentario en audio de 2 minutos analizando la tecnología según Roger Silverstone y uno de estos ejemplos. 

