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CLASE 8 / Las fake newsy la posverdad

Introduccién

iBuen dia! ;Como estan? Esperamos que se encuentren muy bien y con entusiasmo para
transitar la ultima etapa de nuestro recorrido por la materia. Esta semana iniciamos el eje
conceptual N° 3 que denominamos “Convergencia digital/cultural” (seguramente en los
tedricos empezaron a abordar este eje).

En esta clase numero ocho seguimos trabajando para profundizar el debate acerca de las
l6gicas de produccién de noticias y, en particular vamos a problematizar el concepto de fake
news'y de posverdad.

;Recuerdan el primer TP que realizamos en la materia? Alli ustedes tenian que analizar un
posteo, que habia sido publicado en alguna red social, y analizarlo en base a algunos ejes que
les dimos. Y alli varies de ustedes sefialaron que, al menos uno de esos materiales, constituia
una fake news o noticia falsa.

JPero qué significa fake newsy cdmo se vincula con la idea de posverdad? Son términos que
se han instalado hace poco tiempo para referir a ciertas noticias de las que se duda sobre su
veracidad, se sospecha o directamente se sabe [muchas veces no] que es una noticia falsa y en
todo caso hay alguna posibilidad de que sea cierta, ya que se sostiene sobre algunas ideas
previas, nociones que circulan socialmente y se van instalando como verdad.

Empecemos con un poco de humor

No, PAPA... VI

o i Queremos empezar compartiendo un poco de humor.
A £S U |

NOTICIA
La vineta se titula “Esa noticia” y fue realizada y publicada por
dibujante Daniel Paz el 03 mayo 2020, estuvo circulando por
redes sociales y grupos de WhatsApp.

La pueden ver en su blog personal, que recomendamos para
visitar: http://danielpaz.com.ar/blog/
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Vamos a tratar de comprender qué es esto que se denomina fake news o noticias falsas y
también de qué se habla cuando se dice "posverdad" a partir de dos lecturas:

-FERNANDEZ GARCIA, Nuria (2017) “Fake news: una oportunidad para la
alfabetizacion mediatica” en Revista Nueva Sociedad N° 269.

-MUROLO, Leonardo (2019) “La posverdad es mentira. Un aporte
" conceptual sobre fake news y periodismo” en Aparici, R. y otres La
= posverdad...

Como siempre, encuentran el material bibliografico en la web de catedra
e https://perio.unlp.edu.ar/catedras/modernidadescat2/practicos/

Revisando los conceptos...
SQué son las fake newsy qué significa “posverdad”?
Estos conceptos son relativamente recientes en el discurso cotidiano.

e FAKE NEWS: [anglicismo] noticia falsa. Para la RAE = “Paparrucha”: f. coloqg. Noticia
falsa y desatinada de un suceso, esparcida entre el vulgo.

A

& ) JAlguien habla en ese espaiiol “no argentino”?

e POSVERDAD: “circunstancias en que los hechos objetivos influyen menos en la
formacion de la opinion publica que las referencias a emociones y a creencias
personales” [Diccionario Oxford, 2016]. En todo caso se trata de una falsedad que
continda siendo aceptada aun a sabiendas de que es una falsedad, lo que no impide
tomar decisiones basandose en ella
La investigadora encontr6 esa definicion, aun no se habia incorporado el término a la
RAE.

Vemos una vez mas que las definiciones tan acotadas de los diccionarios no nos alcanzan para
explicar la complejidad de estos temas.
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La posverdad

e La nocion de posverdad
es entendida en les
autores como “un marco
de referencia mas amplio
donde se insertan las
noticias falsas. Tiene que

ver con conjunto de
"ideas, imaginarios,
representaciones y

sentidos ya incorporados

por las audiencias y
desde donde son
posibles las noticias

falsas que refieren a esa

idea  afirmandola o
ampliandola" (Murolo,
2019).
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e Las noticias falsas entonces son la materia prima para reafirmar ciertos imaginarios ya

instalados socialmente.

e Asi hay temas que se posicionan como veraces y aparecen en las tapas de los diarios:
la idea de que el sol cura el COVID-19 o que la familia Kirchner tendria cuentas en el
exterior. Son noticias falsas que se asientan sobre alguna idea de verosimilitud, o sea

sobre alguna posibilidad de ser cierta.

Las noticias falsas
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. Son pura mentira, pero se
asientan en un régimen de
versosimilitud que busca posicionar
intereses especificos de determinados
sectores de poder ante temas de
interés general. Por ejemplo, incidir
positivamente sobre un candidato en
una campana presidencial, incidir sobre
una resolucién de la justicia.

. Usualmente tienen intenciones

maliciosas y propagandisticas. El problema es que en temas de salud como las fake
sobre el Covid19, lo que hacen es aumentar el panico, alimentan la angustia o
promueven conductas incorrectas, como vamos a ver en un ejemplo.

e Murolo menciona tres grupos (les proponemos identificarlos en la lectura).
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Desde cuando se dicen “paparruchadas”?

Sobre la circulacion de informacion falsa,
Murolo se pregunta si se trata de una
practica propia de los medios digitales o si
puede considerarse como un problema poco
novedoso e intrinseco al periodismo,
cualquiera que fuera su soporte.

En ese sentido, es importante que
analicemos estos temas, en términos de las
plataformas digitales a las que aludimos en
la clase 5, y de acuerdo con los criterios que
presentan Jesus Martin-Barbero y Omar
Rincon respecto de las logicas en la

OLD

produccién de noticias y de las narrativas (mediaticas).

(Qué papel tienen las plataformas digitales?

o Las mayores plataformas para las noticias falsas

son las redes sociales

* La mayor parte de la informacién se consume
a través de las redes sociales

Hay ciertos factores hacen que una noticia resulte “confiable” [ver encuesta Ipsos 2017 y otras

referenciadas por Nuria Fernandez-Garcia]

e La familiaridad con el tema de la noticia

e Conocer a la persona que la comparte

e Que resulta mas importante quien comparte que quien produce la noticia

e Los filtros burbuja que impiden que lleguen a nosotros puntos de vista en conflicto con
los nuestros y que nos aislan en nuestra propia burbuja de informacion.

e Entre otros.
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SQuién/es decide/n el orden de las noticias que vemos en la red social?

. Los algoritmos deciden el orden de las
noticias que vemos en la red social.
. Un algoritmo informatico es una

secuencia de instrucciones finitas, disefiada

para realizar una serie de procesos y dar

respuesta a determinados problemas.

. Por ej. CA pago entre 2 y 5 ddlares

para que usuaries de Fb completen un

formulario, disefiado algoritmicamente para

que la empresa pudiera acceder a datos

personales no proporcionados e incluso a
datos de amigos en la red social [lo que permitio la exponencial propagacion de
informacion falsa especialmente dirigida]

o Es importante entonces atender el terreno de /os usos (que hablamos con Raymond
Williams), y que de acuerdo con Murolo, asientan su efectividad en la manera inmediata
y efimera en que circula la informacion en la era digital.

La informacién como publicidad | la publicidad como informacién jCuidadol!

£L SOL 'CURA’ EL ACNE Imag.en 1: Articulo “El sol cura el acné”,
s st g s Mk i publicado [16/07/18] por el portal
https://www.quemedices.es/

e Jesus Martin-Barbero dice en el texto
que trabajamos la semana pasada que
informar es dar forma y la noticia
adquiere cada vez mas la forma de la
publicidad.

e Problema = la publicidad es consumida
cuninbe como informacién

s1m 1 pemeams mhshas Alectn emucimsslmente o (esnes
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Imagen 2: camparia en medios graficos nacionales para desalentar las noticias falsas en
adolescentes, coordinada por la Lic. Roxana Morduchowicz, especialista en educacién y
tecnologia.

- TOMAR SOL
TE AYUDA A -

~ SERECOMIENDA

TOMAR MUCHO

| SDLTODOS LOS DiAs.

Al respecto, desde la mirada de la autora, se plantean dos necesidades: la de verificar la
informacién y la de la alfabetizacion mediatica

La necesidad de verificar la informacién

e La propagacion de noticias
@ falsas ha hecho que las empresas
° mediaticas de todo el mundo
conflar comiencen a disefar herramientas
pr— para evaluar la calidad de la
informacion mediante plataformas
verificadoras
e En Argentina la agencia estatal TELAM, lanzé en marzo la plataforma CONFIAR
e Recomendamos mucho que la visiten: https://confiar.telam.com.ar/

Eb Veamos un ejemplo chequedo por Confiar.
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Imagen 2: ;Por qué es falso? “No
hay evidencias de que la luz solar
sea capaz de inactivar las particulas
virales” (CONICET, 2020) Fuente:
CONFIAR.

«- s Imagen 1: Articulo La luz del Sol

podra destruir el nuevo coronavirus”

publicado por el portal

XL;Nqu del Sol podrd destruir el nuevo coronavirus s, httDSZ//WWW. hlspantv.com/
[20/04/2020]

SALUD

La luz del Sol podré destruir el nuevo coronavirus

La necesidad de la alfabetizaciéon mediatica
Respecto de la alfabetizacion mediatica, es importante revisar en las lecturas los siguientes
aspectos:

Murolo plantea que las audiencias alfabetizadas en la practica del srcrolleo (deslizar)
propia de las webs y redes sociales, no se detienen en la voragine a abrir cada enlace
compartido y asi se conforman con consumir el titulo, una imagen y, a lo sumo, un
resumen de la informacién sin profundizar. Y esto es lo que genera, ademas, la practica
del "compartir". Me gusté el titulo, me gust6 el tema, no sé bien lo que dice, pero te lo
comparto porque creo que te va interesar. Esto es un problema cuando se trata de
noticias falsas.

Nuria Fernandez propone, en ese sentido, alentar la alfabetizacion mediatica que
permita a las personas dotar de contexto y sentido comun a las noticias que circulan, y
hacerlo principalmente desde la escuela. Pero también la autora responsabiliza en esta
tarea civica a periodistas y empresas mediaticas.

En Argentina, la Defensoria del Publico cumple un rol relevante en la alfabetizacion
mediatica. Este organismo, que surge en el marco de la Ley de Servicios de
Comunicacion audiovisual, para que les oyentes y televidentes puedan presentar sus
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consultas, reclamos y denuncias y, por sobre todo para promover y defender el derecho
a la comunicacién y a recibir informacién de calidad. Recomendamos visitar el site:
https://defensadelpublico.gob.ar/

#3} Defersoria del Pubiico CONSULTAS ¥ RECLAMOS
INTEENAC KONAL ALy car

STITUCIGNA NOTICIAS LINTAS DE ACCION ALUDIDNCIAS PUBLICAS INFORMATION PUDLICA

. . VOLVER
Continta el trabajo con adolescentes para
abordar tematicas de comunicacion
GALERIA DE
IMAGENES
En distintas escuelas, tanto de la Ciudad como del Gran Buenos Aires, : Zher g
chicos y chicas se acercan al organismo, reflexionan sobre la radio y la u “ -
television y proponen nuevas representaciones audiovisuales,
- NOTAS
- ce— et -

Para seguir profundizando

Finalmente, queremos recomendar ‘
este material “jComparti informacién

- P  TiP'sPARA
oficiall”, es una charla de la docente EVITAR LA

de nuestra catedra, Bianca Racioppe, PROPAGACION
que brindé en TV Universidad tips FAKEDEEWS
para compartir informacion sobre el | “
#Coronavirus y evitar Fake News. 4’

v A 4

https://www.facebook.com/periodismounlp/videos/

jAbrazos y buena semana para todes!
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