TORRE, Juan C. y PASTORIZA, Elisa. “La democratizacién del

bienestar”. En: TORRE, Juan C. (director), Nueva Historia Argentina t. : UN PAIS MAS VERTEBRADO
8. Los afios peronistas (1943-1955). Buenos Aires, Sudamericana,
2002. El escenario fisico sobre el que tuvo lugar este nuevo episo-

dio en el proceso de la integracion de la sociedad argentina fue

el de un pais mas vertebrado, esto es, un pais en el que sus
habltantes distribuidos en el territorio estaban en una relac;én
miés estrecha entre si. _En primer Rigar, debido a los efectos de
la mayor urbamzamon que era un fenémeno congruente con la
“frayectoria demoorafca del pais. Ya en 1914, la poblacién que
residia en locahdades de 2.000 y més habitantes —la medida
convencional de urbanizacién— habia superado a la poblacién
rural y representaba el 52,7% del total. En los afios posteriores
esta tendencia se acentud y en 1947 la poblacion urbana Hegd a
ser el 62,7% de los 15.893.827 habitantes registrados por el
censo. El rasgo a resaltar es que la localizacion del mayor cre-
cimiento de la poblacion urbana se produjo en las aglomera-
ciones de mayor tamafio. En 1914 se contaban, ademas de
Buenos Aires, dos ciudades con mas de 100.000 habitantes:
Cérdoba y Rosario. Hacia 1947 en esta categoria figuraban
‘cinco mas, Mar del Plata, Bahia Blanca, Santa Fe, La Plata y
Tucumén que, sumadas, albergaban el 66,2% de la poblacion
urbana,

Con sus més de 4,600,000 habitantes, Buenos Aires y el cin-
turén formado por Vicente Lopez, San Martin, Moron, La Ma-
tanza, Avellaneda y Lanus se destacaban ampliamente. Duran-
te la década previa su magnetismo se habia ejercido principal-
mente dentro de la region pampeana. De alli provino la mayo-

" ria de los migrantes internos, que arribaron generalmente des-
pués de recorrer distancias cortas, con un primer desplaza-
miento a los pueblos vecinos seguido luego por la radicacion
en la ciudad y las localidades de su periferia. Una vez instala-
do el peronismo en el poder, la atraccion del Gran Buenos Ai-
“res llegt hasta las provmcmsﬁ@zgﬁjm parti6 la
nueva ola de migrantes que engrosé la marcha sostenida de
mzacxén.,jintre 1945 y 1960 el saldo positivo de los ar-
gentinos que entraron y salieron del 4rea meétrépolitana fue de
unos 70.000 al afio. El crecimiento de origen migratorio en el
periodo, que incluyd, asimismo, un contingente de inmigrantes
europeos al final de la Segunda Guerra, y en menor medida el
crecimiento vegetativo llevaron el nimero de sus residentes a
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6.700.000, seglin el censo de 1960. Para esa fecha sobre un
total nacional de 20 millones de habitantes, la poblacion urba-
na alcanzaba el 72% y casi los dos tercios de ella vivia en las
ciudades de mayor tamafio, que de ocho que eran en 1947, ha-
bian aumentado ahora a quince.

Completando el perfil de esta Argentina cada vez mas urba-
na subrayemos un rasgo ya presente en la trayectoria descripta:
su fuerte concentracion geografica. La distribucion de los pue-
blos y las ciudades reflejé el inalterable predominio de la re-
gion pampeana en el poblamiento del territorio. Sobre una su-
perficie que era el 22% del espacio nacional, la region com-
prendida por la ciudad capital y las provincias de Buengs Ai-
res, Cordoba, Entre Rios, La Pampa y Santa Fe reunia al 80%
de Jos residentes urbanos. A partir de este panorama demogra-
fico puede afirmarse que, en los afios cuarenta y cincuenta; los
contactos ¥ las redes propias del mundo urbano constituian el

—— i Rase

Almanaque Alpargatas, dibujo de L. J. Medrano, 1947.

o 268

PSC—

_ ambiente natural de la mayoria de los hombres y mujeres del
g‘(@ Esto implic para todos ellos una ampliacion de sus ex-
periencias compartidas. Asi, por ejemplo —como observara
Carlos Ulanovsky—;-s6lo las partes méas remotas del interior
estaban ajenas a la influencia de la ultima tonada popular 0 al
impacto de un evento deportivo principal difundidos por las
emisoras de radio de las ciudades. De este modo, en paralelo.a

bt

la mayor urbanizacion, la expansion de'l medi
de comunicacion fue otro de los procesos que contribuy6 a qu

dernos med S

—s . % e 2 e e .
CLRalS fuera méas vertebrado.
Por su.capacidad de suscitar un sentimiento de comunidad a

en forma instantdnea entre millones de perso-

i

la djstancia y en forma
ngs,ﬁa_r_n io/habria de ser el medio més efectivo para fortalecer |

el proceso de homogeneizacion cultural promovido. por la_es-
cuela pablica y el servicio militar. Con la primera transmision
E?ﬁé‘ﬁﬁ'éﬁ'fﬂﬁé—lizada en 1920, la Argentina estuvo entre los
paises que tomaron la delantera de la radiodifusion en el mundo.
En sus comienzos, la nueva experiencia tenia un caracter indivi-
dual: para escuchar la radio habia que utilizar auriculares. La
introduccion del parlante en 1924 cambié ese estado de cosas y
puso su recepcion al alcance de una audiencia colectiva, al prin-
cipio éste tenta grandes dimensiones y era vendido por separado

pero luego fue integrado al aparato. A partir de 1930, la radio_ ﬂl
A

pas6 a ser gradualmente un artefacto familiar en los hogares,
También se produjo un aflanzamiento del sistema de radiodifu-
sion. De las numerosas emisoras instaladas en los afios previos,
algunas de las cuales desaparecieron al poco tiempo, las mas
consolidadas entonces eran Radio Belgrano (1934), Radio
Splendid.(1934) y Radio El Mundo (1935). La aparicién de esta

s "

\ltima, con un transmisor mas potente y de mejor calidad,

conmociond €l mercado; Jaime Yankelevich, el propietario de.

“cisiva en el mundo de la radio, busco [a manera de hacer frente
al'desafio y [o hizo mediante contratos con emisoras del interior.
Inicié, asi, las transmisiones en cadena y enseguida tuyo
imitadores. En 1941, las estaciones de radio del pais estaban
agrupadas en tres redes encabezadas, respectivamente, por las
tres grandes emisoras. Con el acceso a las radios del interior, por
medio de las cadenas, las radios portefias alargaron su penetra-
cién y pusieron en circulacion a lo largo del territorio las sefiales

Radio Belgrano y una figura destinada a tener una presencia.de- ..
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de identidad que irradiaban los modos de hablar y estilos de vida alcanzar casi 9.500 kilome-

de Buenos Aires. | tros, saliendo de Buenos Aires

En 1938, la cantidad de_aparatos receplofes. existentes fue hacia el norte, atravesando
estimada en 1,100.000, es decir, 100 por cada mil habitantes. A Bolivia para llegar a Lima y
Quince afios después, en 1953, su numero ascendia a -‘ emprender el regreso a Bue-
2.900.000, en una proporcion de 158 por cada mil habitantes. nos Aires. La novedad de esta
Entre ambas fechas, el censo de 1947 registré un indicador competencia no estuvo sélo en
més elocuente: una radio por cada dos viviendas. Durante es- su extension: consistio tam-
tos afios, muy pocos dudaron acerca de Jas_emociones. y.10s bién en que fue integramente

)\ efectos quéTa radio era capaz de provocar, Reron se coptden-_ Lo transmitida por Radio Excel= .

|| freTos primeros que supo aprovechar sus potencialidades para... ~stot,-inaugurando asi una ex-
“la-actividad politica. Durante la campafia electoral de 1946 re- " —periencia de gran resonancia
“GUTHi6 a un método ingenioso con el fin de ampliar la repercu- colectiva.
sién de su mensaje: en las giras por el interior convoco a sus [d(C) Después del Gran Premio
seguidores en forma simultinea a la plaza principal de distin- g, ¢ del Sur, en 1942, sobre 7.192
tas ciudades desde donde_grandes altavoces acercaron su pala- N kilometros, de Mercedes a
bra transmitida por la radio que difundia el acto central en una Puerto Deseado, con meta fi-
de ellas. Es imaginable la sensacion de unidad y fortaleza que | nal en Bahia Blanca, las com-
experimentaron esas muchedumbres al escuchar multiplicados 5 petencias se interrumpieron

" en un prolongado eco Jos canticos y los vitores con que res- por cinco afios debido a las

" pondian a las arengas de Peron. Esta experiencia, y el papel.de. consecuencias de la Segunda

la radio con ella, tuvo mucho en comin con otra que también Guerra Mundial en el abaste-
- & ? cimiento de combustibles y Mapa del Gran Premio del Sur de 1942.

\

caracterizé a esos afios y por medio de la cual los argentinos NI LSl ombustibles
ganaron un mejor conocimiento de la geografia de su pais. Nos repuestos. En 1947 los autos
referimos a la transmision radial de las competencias de turis- ; 2 cupé de dos puertas y techo

Wl volvieron a mostrar su perfil caracteristico sobre las rutas con

et e el Gran Premio Internacional. Bn un recorrido de 5.374 kilo-
metros, la hoja de ruta comenzaba en Lujan, seguia hasta Vifia /
del Mar, después a Copiapé en el norte de Chile, Tucuman,
Resistencia para arribar a Buenos Aires. Al afio siguiente tuvo . 7 Y3t
lugar la carrera mas larga, 9.573 kilémetros, para unir Buenos \"b‘*

mo de carretera. . \
A principios de la década del treinta la puja que oponia e_l\\ 0
ferrocarril al transporte automotor se habia finalmente resuelto |
en favor de este Ultimo, y ello se tradujo bien pronto en un / .”‘}\\,?'
fuerte impulso a lag obras viales. La extensién de la red cami- ("
nera ofreci6 a los aficionados al automovilismo deportive nue-
vos escenarios y a partir de ellos comenzo a aumentar el reco-
rrido de los grandes premios de turismo de carretera. Hasta en-
tonces la principal competencia se corria sobre una distancia
de unos 1.600 kilémetros, partiendo habitualmente desde Bue-
nos Aires hasta Cordoba, pasando por Rosario. En 1937 el re-
sorrido fue de 6.894 kilometros, en un trayecto que cruzd el |
itoral, prosiguio por las provincias del norte, se acercod a la
precordillera para dirigirse luego a Bahia Blanca y arribar, fi-
nalmente, & La Plata. En 1940 se produjo el gran salto hasta

)
®

greso, pasando por Lima, Perti. El trazado del Gran Premio @~
Republica de 1949 condujo a los corredores por el perimetro '

del mapa del pais, hacia Rio Gallegos en el extremo sur, desde

alli hasta Jujuy por el borde de los Andes, continuando la tra-

vesia hasta las Cataratas del Jguazu y retornando a Buenos Ai-

res al cabo de 23 dias en las rutas. A lo largo de este recorrido,

y de tantos otros, las radios acompanaron a los corredores,
relatando sus vicisitudes, que muchos seguian diligentemen-
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Aires con Caracas, Venezuela, y otros 5.187 kilometros de re- &2
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‘medi distribuia el Automovil Club,
Cuando las emisoras iniciaron la transmision de las compe-
tencias de turismo de carretera las distancias eran grandes y las ¢
comunicaciones precarias, lo que daba jugar a vacios informa- |
tivos que eran llenados por minuciosas descripciones del pai- ||
saje que rodeaba los caminos El efecto de la radio fue permitir ¥
la prolongacién de la mirada del espectador que se asomabaa_
las rutas; una vez que los corredores desaparecian de su vista

[a voz del 10¢1_i’__cbfflsds.xé*cup'ei‘aba y volvian a esta’xjyhjt’qg}_mmfg“

te por medio de los mapas que

S

presentes en medio del vasto territorio, ahora mas proximo y..
familiar. Los relieves y los accidentes del terreno se enrique-
cieron, asi, de trayectos teconocibles, se poblaron de persona-
jes populares. La experiencia que la radio puso.en accidn entre

sus oyentes no consistié, pues, en un mero conocimiento sino

en una apropiacion de {a geografia del pais. La imagen de una,

Argentina unificada por su territorio arraigo en la conciencia .
colectiva y reforzo la cohesién que se nutria de la lengua y las__
costumbres. s

~{a transmision radial de las competencias de turismo de ca-

rretera no solo contribuy6 a valorizar el espacio nacional; tam-

bién hizo posible que todos los rincones del pais vibraran con q
un fervor comun y tomaran partido siguiendo las alternativas
de la puja entablada entre los Cheyrolet y los Ford por el domi-
nio de las rutas. Bstos duelos de ingenio mecAnico ¥ resisten-
cia fisica, que tuvieron en Juan Manuel Fangio y Oscar Galvez
a sus principales protagonistas, n0 dejaron a casi nadie indife-
rente y pasaron a formar parte de las grandes fiestas deporti-
vas, entre las cuales sobresalia, sin rivales, la celebracion
anual del campeonato de futbol profesional.

También aqui la radio gjercid un papel de primer orden al
galvanizar 108 vinculos formados a partir de las adhesiones

masivas que los clubes de futbol de la capital despertaban en

St

las provincias, De hecho, ¢l fiitbol argentino era por definicion
el fatbol de Buenos Aires. Con la excepoién de dos lubes de

Kosario y otros dos d¢ La PIatd, 165 qe
Mﬁéﬂ@:@;ﬁﬁdd'dﬁﬂ%l fleron los historicos clubes
portefios fundados a [ vuelta del siglo XX, como River Plate
(1901), Racing (1903), Independiente (1904), Boca Juniors
(1905), San Lorenzo (1908). Surgidos en los barrioy de Buenos
Aires, los medios de comunicacion ampliaron luego su in-

ftegraron la liga pros..—

i
|
|
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fluencia hacia todo el territorio ¥ progresivamente ganaron una
popularidad dificil de encontrar en otras latitudes, seglin ha
observado Eduardo Archetti. Un espatiol nacido en Madrid no
es probable que sea simpatizante de un club de Barcelona, y lo

mismo cabe esperar en la situacion inversa. En cambio, enla_ ;\r\

facer suyas Tas victorias y las derrotas de un equipo de fistbol

Argentina, un provinciano de Santiago d 1 Estero bien podia (&

portefio ¥ ‘compartir esa experiencia con muchos mas argenti-

nos dispersos en 1os diferentes puntos del pafs. La identifica-_
cién personal con un club de Buenos Aires se convirtio, asi,.en
parte de una identificacion nacional, tan sélida y duradera
como la produc;ig@'pgi los simbolos y'los ritmales patrios.

~ El conjun'tb" de circunstancias hasta aqui mencionadas se
combiné para dar una mayor vertebracion al pais ¥, @ la vez,
potenciar el lugar central que en 6| ocupaba Buenos Aires y su
entorno inmediato. En estas condiciones, el nuevo episodio en
la integracion social de la Argentina que tuvo fugar en los afios
del peronismo encontré la plataforma propicia para dilatar su
influencia y transformarse en una experiencia de alcance na-
cional. Sin duda, las politicas Janzadas desde el Bstado se pro-
pusieron ese ijet'iybtyiféfa"é{ti“'éffé'é’éi'é astuvo facilitada por el
crécitmients dé las ciudades y la infraestructura, por la expanz,

sién de los medios de Acogpunipc_qgi‘g‘)»p,v por la existencia de

\ﬁ'ﬁéﬁf(?é‘y*lé’a:l_tﬁa@iéfs}ﬁﬂ"elé poblacion distribuida en el territo-

rio. Las o chedumbres que partieron de 1as estaciones de fe-

rrocarril y las terminales de émnibus de los pueblos de provin-xg\i,;-

cia hicieron el resto, al proyectar mas tarde, sobre los lugares:
de origen, el eco de sus logros en la metrépoli.

LA SOCIEDAD MOVIL

En relacion con los inmigrantes internos queé empezaron a
arribar al Gran Buenos Aires desde mediados de la década del
treinta en adelante, Gino Germani —a quien sé deben los estu-
dios pioneros sobre Ja estructura social argentina— seflalo que
los recién llegados tendieron a ubicarse en los niveles mas ba-
jos dela piramide social, empujando a los que ya estaban hacia
arriba, a posiciones obreras mas altas y hacia los estratos me-
dios. En verdad, para unosy otros éste fue un periodo de as-
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