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Resolver una consigna (a o b) de cada uno de los contenidos que a continuación se presentan. 

Ejemplificar a partir del caso estudiado.  

 

1. Introducción al lenguaje y los sistemas de significación/Pragmática 

a. ¿Por qué los estudios del discurso se ubican en el paradigma que privilegia la función 

comunicativa del lenguaje? Desarrollar y justificar teóricamente. 

b. Definir, identificar y explicar tres mecanismos inferenciales que resultan relevantes 

en la reconstrucción del sentido del caso estudiado. 

 

2. Géneros discursivos/Enunciación 

a. Desarrollar la noción de género, según Bajtin, y explicar la diferencia entre género 

primario y género secundario a partir de un ejemplo propuesto de cada uno. Determinar 

de qué modo, en los ejemplos elegidos, los enunciados reflejan las condiciones 

específicas y el objeto de cada una de las esferas a través de su contenido (temático), su 

estilo verbal (selección de léxico) y su composición. 

 

b. Explicar por qué Ducrot cuestiona y quiere desplazar la teoría de la unicidad del sujeto 

hablante. Desarrollar y fundamentar a partir de los textos del corpus seleccionado. 

 

3. Discurso social 

a. Seleccionar y explicar tres componentes de la hegemonía discursiva que tienen 

fuerza interpretativa en el caso estudiado.  
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b.  Explicar la teoría a la que corresponde lo detallado en el siguiente fragmento y 

ejemplificar a partir del caso estudiado. 

El valor, el precio, de las producciones lingüísticas dependen de las leyes de cada 

mercado en particular que están formadas en la interacción social. Es la estructura 

social del mercado lingüístico lo que da valor a la producción de discursos, 

codificando de ese modo el capital lingüístico, social y culturalmente. Por ello, el 

discurso tiene aceptabilidad a partir de esas leyes particulares conformadas en el 

campo de interacción de mercado lingüístico, y lleva la marca social, poder y valor, 

de la situación en la cual ha sido producido.  

Son los grupos de poder establecidos en un campo social los que deciden acciones 

que construyen el modo en que se articula y ejerce el poder simbólico del valor de 

una formación discursiva dentro de un mercado. 

 

4. Discurso de la información 

a. ¿Cuáles son las condiciones situacionales y enunciativas predominantes en el 

discurso estudiado? 

b. Explicar y fundamentar cuál puede ser la relación entre los saberes de conocimiento, 

los saberes de creencias y los efectos de verdad en los discursos estudiados? 

 

Pautas para la elaboración del trabajo  

 Prestar atención a la manera de comunicar por escrito el análisis: expresión clara de los conceptos y 

de su articulación con los ejemplos, redacción gramaticalmente correcta (sin abreviaturas ni signos 

personales), revisión cuidadosa de la ortografía.  

 En el caso de la conceptualización de aspectos relativos al análisis, producir un texto que demuestre la 

apropiación de los conceptos y su articulación con los discursos del corpus, es decir, evitar la mera 

acumulación de citas o la simple paráfrasis de lo expresado por los/las autores/as de la bibliografía. 

 Entregar un único ejemplar en el que consten los nombres, apellidos y legajos de los/las participantes 

del grupo. 

 Extensión: 4 carillas. Fuente: Times New Roman 12. Interlineado 1.5. 

 Para resolver el trabajo es necesaria la lectura de la siguiente bibliografía: 
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