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Cuando decidi ir a los Estados Unidos, académicos norteameri-
canos que gonocian mi trabajo sugirieron que estudiase algiéin
grupo minoritario en €l drea de la bahia de San Francisco como,
por ejemplo, los brasilefiosque alli viven en ntimero cada vez ma-
yor. Como acababa de publicar un libro sobre diversidad cultural
en Brasil {Oliven, 1992), esta seria la continuacién “natural” de
lo que estaba haciendo en mi propio pais. Por algin motivo la
idea no me entusiasmé. Llegué a la conclusién de que eso era
justamente Jo que se esperaba de un antropélogo brasilefio en los
Estados Unidos: que estudiara Ia periferia en el centro. Como
habia estado investigando sobre el dinero en las letras de cancio-
nes de musica popular brasilefia (Oliven, 1997), me parecié que
el tema del dinero seria miés fascinante. Cuando les conté a los
-antropélogos norteamericanos mi plan, se mostraron entusias-

* Este trabajo fue publicado originalmente como “Looking at gow@ in
America’, en Critique of Anthrg, emomm 18.41), wam
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mados, pero todos tendfan a decir que era un tema demasiado
amplio y preguntaban cémo lo estudiaria en tan poco tiempo. Yo
también estaba preocupado, légicamente, con fa factibilidad de
mi proyecto ¥ con el plazo para llevarlo a cabo. No tenia idea de
cémo empezar, ma hacia dénde dirigir mi atencién.

Sin embargo, apenas desembarqué en los Estados Unidos (era
fa primera vez que me quedaba por un periodo prolongado en ese
pais), me di cuenta de que el dinero me rodeaba todo el tiempo y
de que yo estaba literalmente sumergido en mi tema de investiga-
cién, por lo"que no tendria dificultades para encontrar material.
Enseguida percibi que el dinero en los Estados Unidos puede ser

visto como un echo social global, usando la expresidn de Mauss -

(1974). Convencido de que el dinero es fundamental para la socie-
dad estadounidense, decidi observar cualquiet instancia que me
diera claves: articulos académicos y no académicos, revistas sobre
finanzas, libros sobre finanzas personales, ,mwo,.aﬂ.wwo? expresiones,
?508 empresas inversoras, seguros de salud, asociaciones de

=servictosy compradoresmtompulsivos;—restaurantes, “tormereiosye e

etcétera. Observando los multiples aspectos del dinero en los Es-
tados Unidos, acabé transformando a los americanos en mi “tribu”.

Soy consciente, obviamente, de las dificultades de un aborda-
je antropologico de sociedades complejas y no quiero parecer et-

. mocéntrico a la inversa, dando la impresién de que considero que

una sociedad compleja no es otra cosa que una sociedad simple
que se ha vuelto mds compleja. Sé que hay diferencias importan-
tes de escala, sé cudn dificil es generalizar tan ampliamente una
nacién como los Estados Unidos, donde se puede considerar que
no hay una, sino-varias culturas. Soy consciente de que la relacién
con el dinero varia de acuerdo con la clase, la raza, el género y
otras categorias. También sé que California, donde vivia, no pue-
de ser tomada como representativa de todos los Estades Unidos
y también soy consciente de que un afio y medio de observacién
puede no ser suficiente. Pero, a pesar de las dificultades de este
tipo de estudio, creo que es importante observar las representa-
ciones del dinerc que estin difundidas en los Estados Unidos y
compararlas con Brasil

Mi etnografia‘estd p:
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convertir lo familiar en extrano, opté por el punto de vista de un
advenedizp a otra: cultura. Observo las ,mommﬂ que normalmente
son tomadas como obvias por los estadotinidenses, pero que son
un poco diferentes de mi experiencia previa, Mi m:wowﬁmmp inten-
ta ser audaz en sus intenciones y cauta en sus conclusiones. Esto
es intencional. £l objetivo de este articulo es abrir el debate, no
ofrecer una serie de respuestas definitivas. También es un inten-
to de preguntarme s1 Brasil sigue el camino:de los Estados Uni-
dos respecto al dinero, una pregunta z la cual, en mi opimién, no
" se le puede @E. unia respuesta exhaustiva en este momento.

w

4 ¥ ES

Abrir una cuenta bancaria
El dia que llegué a los*Estados Unidos tuve que resolver varias
cuestiones pricticas: conseguir una conexién de luz y de gas, una

linea telefénica, abrir una cuenta vw;?ﬁi inscribir a-mi hyo en

T g

el colegio secundario, etcétera. Lo que me 1lamo 14 atencion fué
que la mayoria de esas cosas imphicaban elecciones que no exis-
ten en Brasil. También noté, enseguida, que las actitudes hacia el
dinero parecian diferentes de las que encontramos en Brasil,
‘Decidi abrir una cuenta en el Bank of America. La emplea-
da que me atendié me pregunté qué tipo de cuenta corriente
queria. Cuando dije que querfa una simple cuenta corriente con
cheques, me explicé que tenian seis tipos de cuenta corriente:
Versatile Checking, Standard Checking, Interest Checking,
Alpha Account, Prima Account y Limited Checking. Le pre-
gunté qué cuenta me recomendaba. Me dijo que no podia decidir
eso por mi, me mostrd los costos, el balance minimo requerido
para evitar las cargas mensuales, las condiciones indispensables y
a quién se recomendaba cada tipo de plan. Finalmente me deci-
di por el mﬂB&mmmw Checking, pensando queya no tendria que to-
mar mis decisiones. La representante me pidié informacidn ge~
neral, incluyendo mi nimero de seguro de salud, que obviamente
no tenfa. Ummmcmm vino otra decisién inesperada: jqué tipo de
-cheguera querfa tener? En wgm& los bancos mnmnamrdﬁﬁmﬁmmmﬂ

un solo tipo de Thequera. A lo sumo puéde ser de otro color si el

%

249




Rugsn Georce OLiven

 cliente es considerado especial. Pero en el Bank of America hay

que elegir entre una chequera con o sin talén, o en estilo billete-
ra y la imagen que ird impresa en ¢ cheque. Me decidi por el
aguila porque esta ave es el simbolo de los Estados Unidos y pen-
sé “cuando estés en Roma, actia como los romanos”. .
Debo haber parecido exhausto y confundide al final de la
operacion. La empleada, al notarlo, me dijo: “No se preocupe,
nada se escribe con sangre, stempre hay tiempo de cambiar de

plan”. Esto me hizo pensar en Ia relacién entre el dinero y la san-

* gre. También me remiti6 a los pactos. De hecho, muchos pactos

unplican sangre. Dios requiere fa sangre de la circuncisién cuan-
do hace el pacto con Abraham; en E/ mercader de Venecia, Shylock
le presta dinero a Antonio bajo Ia condicién de que si este no pa-
g2, €l tendrd derecho a una libra de su piel, pero cuando se Ia
quiere sacar se da cuenta de que no podri porque el trato no le
da derecho a una gota de sangre; el diablo le pide a Fausto que
firme su pacto con sangre, etcétera. sSerd el dinero la sangre

“7que corre por’las venas de Ia sociedad norteamericana? iDebe-

mos entrar en un pacto implicito que involucra al dinero cuando
vivimos en los Estados Unidos?

Un tiempo después de abrir mi cuenta en el Bank of Ameri-
ca, solicité una tarjeta de erédito Visa a través del banco. Unos
dias después recibi una carta diciendo que lamentaban no poder
otorgarme una tarjeta de crédito porque no era ciudadano esta-
dounidense ni residente permanente. Cuando le pregunté a la
empleada del Bank of America si no se podria hacer nada al res-
pecto (o sea, dar um jeitinho, a la manera brasilefia) me pregurn-
t6: “spor qué no se naturaliza®”. Todas las otras tarjetas que soli-
cité durante los primeros seis meses me rechazaron con la

Justificativa de que no tenia suficiente historia de crédito. Me de-

cian que esa informacion la obtenfan de una agencia de informes

" sobre consumidores. Pero después de los primeros seis meses,

cuando presumiblemente mi historia de crédito habria sido satis-

factoriamente establecida, empecé a recibir ofertas de diferentes

tarjetas de crédito.
Entonces medi. cuenta de-que:se ‘necgsitan ties-doctmEhitos
bisicos en'los Estados Taidos: el regisiio de Conductor, la tarje-
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ta de crédito y el nimero de seguro de salud. Ef primero funcio-
na como un documento de identidad, mw segundo como ﬁﬁmmvm
que uno tiene crédito. K1 tercer documesfd opera como un direc-
torio nacional de ciudadanos estadounidenses y residentes y es
una forma de que el Servicio Interno de Rentas localice a Emwm?
sonas. Esos tres documentos pueden tomarse como una Sw@.mou..m
de 1a sociedad norteamericana: se espera que uno nmz.m en movi-
miento, que consuma y,como ciudadano que paga sus impuestos,
une asegura sus derechos.

?Eonomm:mmaﬁobBmmmmmwmwwmﬁwom,\wﬁmmnmmbimcm
" . »
Shojas que se llama “Para nuestros clientes™ [“For

folieto de cuatgo

our Customers”]. El titulo es interesante. En Brasil, los bancos se

¢ . » Y] o ..
dirigen a uno como “client” —no “custorner’— que es mmw:m&wmo
directo y remite a la idea de mercancias, en cambio “client” es

‘mis sofisticado y remite a servicios. Un verbo que ofa muy fre-

cuentemente era customize {personalizar). De acuerdo con el dic-
ciomario, significa “construir, ajustar, ¢ alterar de acuerdo con las

preferencias individuales” (personalizir i attomsvi, Uin
personalizado) (Webster, 1986: 560). Disefiar una mercaderia o

. un serviciofal gusto del cliente significa que él.es quien manda.

Cuando uno visita el impresionante edificio de 52 pisos del
Bank of America en San Francisco, se entera de que fue inaugu-
rado en 1904 como Banco de Italia. Fue fundado por Amadeo
Peter Giannini, quien abri6 el banco para ayudar a personas que
no eran ricas y que, por lo tanto, no serfan. atendidos por otros
banicos en aquella época {Bonadio, 1994):

El17 de Omz,pmuhm de 1904, el Banco de Iralia abrié sus puertas
en un espacio remodelado en el drea de la Playa Norte en San

Francisco. El fundador del Banco, Amadeo Peter (AP} Giannini,

* En ingiés existen dos expresiones diferentes para el concepto de “clien-
te”. Una es customer, que remite a quien compra un bien o servicio, %,mm otra
client, que es upa persona que mwnmon nwwwommnmaommm un servicio, por ﬂom%_,o»
de un abogado (fuenter Cambridge Dictionary of Americanfnglish). Otra tra-

. P N W e . ] ..
uctidn posible para “customers™serid consumidores™. [N. de T]

o
H-
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y sus empleados salieron por el barrio para invitar a las personas a
ser clientes del banco (Bank of America, 1994: 1).

Me pregunto si habria llamado a las personas “clientes” o de
amict. Elbanco se convirtié en el mds grande del mundo. Como
se dice en Brasil: “amigos, amigos, negocios aparte”. Pero Calvin
Coolidge, presidente de los Estados Unidos de 1923 a 1929, fa-
moso por sus dichos lacénicos, probablemente lo haya resumide
cuando dijo que “el negocio de los Estados Unidos son los nego-
cios” (“the business of America is business”} (Discurso ante la
Sociedad Americana de Editores de Diarios, el 17 de enero de
1925, citado en el Oxford Dictionary of Quotarions, 1955 156).

Sobre almuerzos gratlis

G n empleado del diario San Francisco Chronicle me llamd y me

BT Dy e

Om.m.fnwO una owPE@OHOﬁ WHmﬁCHﬁm. _UOH OGTO Semanas. SE mﬂrﬂOﬁﬂ n.__.wmw

los brasilefios adoramos recibir cosas gratis. Hay un dicho que di-
ce que, si es gratis, uno hasta aceptaria una inyeccién en la frente
o« - P I 3 .

(“de graca, até injecdo na testa”). Después de hablar un poco, el

.empleado me dijo que en realidad la suscripcién no era comple-

tamente gratuita, porque habria que pagar los ejemplares del do-
mingo. De todas maneras, decidi aceptar la oferta. Unos dias des-
pués recibi el primer ejemplar del diario con una nota que decia:

Bienvenido a la Famitia Chronicle. Estimado Lector: Gracias
por solicitar el San Francisco Chronicle. Lo valoramos como cliente
y nos esforzaremos por proveerle un servicio a Iz altura de sus ex-
pectativas en cuanto a distribucién puntual y estable. Su primera
factura llegard en diez dias excepto, por supuesto, que usted haya
optado por pagar su suscripcién por adelantado (itdlica mia).

Cuando llegé la factura descubri que habia sido registrado
como suscriptor con un descuento promocional. La mmonﬁm llegd

252

. etodmpreso que. decia *Es-un placer tenerlo como.sus-
Q%&w dé Chronicle” (italica mia). La segunda cuenta obvidmen-
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te no tenia mis descuento y no se refera a mi como lector o sus-
criptor, sino que simplemente decia: “lo valoramos ¢omo dliente
(customer)” (itdlica mia}. Es tentador usgpesa idea de:comunidad
de clientes. Mis que una comunidad de lectores o suscriptores,
las personas que compran el Chronicle son consideradas una co-
munidad de clientes, en un proceso mediante el cual el diario se
transforma en una mercancia igual a cualquier otra.

Mientras que en Brasil los “derechos del consumidor atn es-
tin muy poco desarrollados, en los Estados Unidos se supone
que ¢l consumidor es el centro del mundo y que deben estar
siempre mmﬁmmwﬁwcﬁ Quien paga tiene derecho a recibir algo que
sea digno de i dipero. jCuanto mds pagas, més tendrés! MOFE‘
to?” es, entonces, una pregunta natural y directa. Llamas al cine
y atiende y cm mensaje grabado. Generalmente empieza relatando
la localization y las aoaom&m&wm det cine. Después informa los
precios de diferentes peliculas y las ofertas especiales. Después
hay una publicidad del pochoclo y Ia gaseosa que venden en el

- m=hall Finalmentesda-a-conocerlas-peliculas.que se exhiben en.cas

da sala y sus horarios. La cantidad es también un asunto inpor-
tante. Es gauy sorprendente ir 2 un cine y ver personas con una
montafia de mOnWOQOs Eco argumenta queiel mmwommm més” en el
sentido de “extra’ domina la publicidad americana: -

" El anunciante no dice, por ejemplo, “el programa va a conti-
nuar”, sino “hay més aun” (“there is more fo come”). En los Estados
Unidos no se dice “deme otro café”, se dice “mds café”; no se a_nn
que el QmmHnuo A e mis largo que el B, sino que “tiene mis”
(“there’s more of it”), mis de lo que uno estd acostumbrado a tener,
mis de lo que uno puéde llegar a querer, dejando un resto para des-
cartar, eso es prosperidad (Eco, 1990: 8).

i e

Durante ¢l receso de Accién de Gracias, viajé con mi familia
a la Costa Este en United Airlines, que tenia las mejores tarifas.
A bordo noté que los pasajeros eran Hamados cientes (customers).
Las aerolineas brasilefias no Hlaman a las. personas clentes, S1NO

wﬁ@%& Intentan dar la impresién de que un pasajero es un in-

H mcn s¢ frata d agradar y hacer'sentir en‘easa Ld segu
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da sorpresa vino cuando descubri que mi pequefia hija, que no
debfa pagar pasaje porque se suponfa que viajaba en brazos de sus
padres, no tenfa derecho a una comida. Ommn&o reclamé, la aza-
fata dijo que como no habia w»mmmo ella no tenia autorizacién a
darle la comida y que lo mdximo que podria hacer era preparar-
le una comida especial para nifios si yo renunciaba 2 la mfa.

No servirle comida a un nifio que no pagd el boleto es una de
las peores formas de anti-propaganda que una aerolinea podria
hacer sobre si misma. Pero me imagino que esa decisién estd re-
lacionada con fa idea de que uno tiene que pagar por todo. Pro-
bablemente sea un caso que prueba que el ex Director de Chrys-
ler Corporation, Lee A. Tacocea, tiene razén cuando dice que no
hay nada como un almuerzo gratis. En este sentido, es interesan-
te que en los Estados Unidos los precios de las mercaderias siem-
pre se exhiben sin impuestos, de manera que cuando uno paga
sabe exactamente cudnto fue para el Estado. En Brasil, los im-
puestos mmsmmﬁ;awmwm estin incluidos en el precio, de manera que

E I

Tune se olvidade que cada vz e uno compra -algo estd pagan—-

do impuestos. Esta es una de las razones por las cuales la 1dea de
condribuyente de impuestos es mis fuerte en los Estados Unidos
que en Brasil.

Vida, amor, muerte y dinero:

Fui a visitar 4 una pareja de amigos estadounidenses que tiene un
hijo adolescente. La conversacién se volvié hacia los chicos y el ma-
rido mencioné al pasar que quizas m@omgmmm 2 un nifio. El ado-
lescente reaccioné inmediatamente: “;sabias que cuesta 100.000
délares criar a un chico hasta que tenga 18 afios?”. Es interesante

notar que, sintiéndose amenazado de tener que compartir el amor

y la atencién de sus @E&..mmq el adolescente expresé su miedo en tér-

minos econdmicos.
En los Estados Unidos, el dinero es un tema @Gm no se debe
tomar livianamente. Mucho tiempo (y por lo tanto dinero) se de~

_.dica a asuntos financieros. Uno de los folletos Para nuestros clen-
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hijos a ahorrar més ficilmente”. Microsoft tiene un sofrware lfa-
mado Money. Segiin su prospecto informativo: “Money, de Micro-
soft, facilita el manejo de tus finanzas. Sfnpre sabris adénde va
tu dinero, nmm dénde viene y como gastas en comparacién con tu
mﬂmmcmﬂmmmo ‘Quicken, una aplicacién informdtica que ayuda a
seguir el rastro de cheques, gastos de tarjeta de crédito, facturas
mensuales y otras formas mm pago, vendié ‘més de 5 millones de
copias en una década desde que salié al mercado su primera ver-
s1én. Qunwmz.:om es la palabra usada para describir a las personas
que hacen casi un cult de la ayuda que este programa proporcio-
na y a veces m%«wwm describe como casi adictos a este programa
(Kantrowitz, 1994:%5-66). Quicken se hizo tan popular que Mi-
crosoft decidié finalmente comprarlo, ya que estaba quitindole
las ventas adMoney. Como expresa el dicho norteamericano: If you
‘can't bear them, buy them! (St no puedes derrotarlos, jcdmpralos!).

Hay varios libros que ensefian a administrar las economias
personales. Las librerfas suelen tener varios estantes _u.n:o la sec-
cémo administrar dinero y amor. Love and Money es el titulo de
un libro {Pérter, 1985). warnm todo sobre esta ecuacién y tiene
capitulos como “El costo del casamiento”, “Los costos efectivos y
ocultos del divorcio”, “Arreglos de testamento y funeral”, “Lle-
vando a su mujer a un viaje de negocios”, “Si quieres tener una
amante o un amante”. Este capitulo en particular ensefia cosas
como “s1 quieres tener un amante, lo mds importante 2 tener en
cuenta es que puede ser muy caro” o “si quieres ser una amante o
un amante, es fundamental que recuerdes tus derechos al respec-
to” (Porter, 1985:22).

Cada afio una revista mensual lamada Money publica un nd-
mero especial lamado Money Guide: Best Colleges %&a entera-

“mente dedicada a ayudar a tomar decisiones sobre qué universi-

“dad elegir. Uno de los articulos de la edicién de 1994 se titula
“Ranking de valores Money” e intenta presentar las cien universi-
dades que ofrecen mds por lo que se paga. Varios otros articulos

" se refleren directamente al dinero. “Los 10 Bowoﬂwm negocios uni-
-versitarios.de América”, “La calidad de: universidades de eliteen .

precios de universidades publicas”, “;Por qué los precios de las
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universidades suben tan ripidamente?”, “Céomo reducir tus gas-
tos con la universidad a la mitad”, “Formas inteligentes de inver-
tir su dinero para pagar la universidad”, “Recibir ayuda financie-
ra”, “Préstamos para cubrir baches financieros”, “Guia Money de
1003 universidades” (Money, 1994: 3). :

El namero de febrero de 1994 de Money estd principalmen-
te dedicado a los fondos cooperativos. Examina 3905 fondos
cooperativos. En la tapa de ese nimero de Money hay un cora-
26n 1ojo que dice “Tele-floristas de San Valentin (el dia de los
novios). Le mostramos lo que su dinero vale”. El namero trae un
articulo con una lista de 12 servicios de tele-floristas que fueron
probados. El dinero y el amor pueden confundirse y uno debe
gastar su dinero de la mejor manera en lo que se refiere al amor.

El mismo ndmero tiene un articule escrito por el jefe edito-
rial de la revista, titulado “El costo de una bala: 2 miliones de dé-
lares”. Empieza diciendo:

“Observando uma bala mas pequena que la punta de fu dedo’
mefiique, nunca imaginarias que puede dafiar la médula de un
hombre, destrozar una familia, devastar una empresa y finalmente
costarle a la sociedad mds de 2 millones de délares. Pero eso es lo
que esta bala hueca, que cuesta 40 centavos ~y el revélver calibre 38
del que fue disparada— hizo con David Johnstone, su familia, su
empresa, v al final de cuentas, todos nosotros (Lalli, 1994: 7).

Como podemos imaginar, ¢l articulo relata una tragedia y el
calvario por el que pasaron la victima (que falleci6 después de se-
manas de tratamiento) y su familia, por culpa de un asaltante
adolescente. Estd bien escrito y discute, entre otras cuestiones, el
contro! de armas. Pero se preocupa no solamente por el sufri-
miento, la pérdida y el dolor. También se preocupa por los cos-
tos. Y decide sumar todos los gastos y dafos implicados, inclu-
yendo cuentas de hospital, ambulancia aérea, seguro .monw& y
seguro desempleo, investigacién policial, sentencia juvenil, costos
de prisién, afios de vida productiva que la victima tenia por de-

Un articulo que mezcla el dinero y1d rhuerteé de una persona’
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serfa inconcebible en Brasil. Sin embargo, Brasil tiene una cifra
extremadamente alta de muertes relacionadas. con accidentes de

trénsito y con el trabajo, que revelan la ggasa preocupacion por
la vida. Pero hay una dificultad en Brasil para hablar sobre los
costos sociales y econdmicos de los dafios y muertes resultantes
de la negligencia que causa tantos accidentes.

Después del terremoto del 17 de enero de 1994 en Los An-
geles, las noticias mostraron la cantidad de victimas e, inmedia-
tamente después, las pérdidas materiales en millones de délares.
FHabia una contimiidad directa entre las vidas.y los délares. Se
hacian calculos gescudnto habia sido el dafio v de dénde vendria
el dinero para fas reparaciones.

En los Estados Unidos, es muy importante tener un seguro
médico (migntras que en Brasil uno se “hace” un seguro médico,
en los Estados Unidos se compra). Las personas que me asesora-
ron sobre cudl seguro tomar hicieron hincapié en que la salud es
un negocio y que es una de las ndustrias mis lucrativas del pais.

Armalizandoebtabisegln el cusbexiste una-cultura-de-salad-ofi ="

cial en los Estados Unidos que no le permite a los médicos mos-
trarse preocgpados por el tema del dinero mientras estdn en su
funcién, Stein argumerita que hay un conflicto entre su idealis-
mo. como médicos v su deseo de ganar dinero: “histéricamente,
en Ia medicina norteamericana, el dinero tuvo mala prensa”. Pe-
ro ¢l observa que esto se ha ido modificando desde comienzos de
la década de 1980 con una nueva generacién de médicos. Cita a
uno de ellos, que dice:

Todo lo que escuchamos en las conferencias es délares. En lu-

" gar de hablar de pacientes, se habla de “consumidores”. El cuidado
de la salud parece un tipo-de “producto” y constantemente me Jle-
gan informaciones sobre seminarios, periddicos v libros que pro-
meten @x@:ommﬂa cémo “vender” mi practica {Stein, 1990: 157,
170-171). : _
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invirtiendo

Si uno llama a Fidelity Investments, la mayor mn.mg.w:wmﬁmmwam de
fondos nortearnericana, con 247 millones de délares en activos y
210 fondos de inversién, le mandan una literatura completa so-
bre cémo nvertir. El Catdlogo de Fidelity Investments abre con
una bienvenida de su director, que cuenta que su padre, que fun-
dé la empresa en 1946

era eminenternente individualista, y admiraba Iz independencia de
los otros. Pero cuando comenzd a invertir, observé que todo el
mundo necesita ayuda. Hoy, estas ideas contintian siendo la base de
nuestro negocio. Creemos que dando las herramientas mﬂmm:m.&mmu
los individuos pueden tomar sus propias decisiones de 5%35.5.
Después de todo, nadie entiende su situacién mejor que usted mis-
mo (Fidelity Investments, n.d.: 2).

sin es suya. Para llegar a la mejor decisién usted debe leer lan-
formacién, considerar sus plazos y analizar sus mmnm&mm.mmm. Uno
de los factores implicados mds importantes es la amwm.ﬁam entre
riesgo y beneficio. El folleto da una regla infalible: “riesgo y be-
neficio suelen ir juntos” (Fidelity Investments, n.d.: 2). C.Do.m?
be saber también para qué estd invirtiendo: para su _.zvmmow@mu
para gastos dé educacién, para tener ahorros, para diversificar las

“operaciones con el dinero, para pagar menos IMPUEStos, Como al~

ternativa a depésitos, etcétera. o
Uno de los items de la literatura es el Fidelity Pund Match

Workbook, que viene con una hoja de &nmwwnwow que W.Smm doce
preguntas a las que le atribuye un puntaje. ‘wama%nmao m&
puntaje final, uno cae dentro de una de las siguientes categorias:
100% portfotios a corto plazo, portfolio de preservacion de capital,
portfolio moderado, porifolio de construccion .nww .gwmmmg .Hooﬁ
stock portfolio. Los productos y servicios de Fidelity se dividen
en Fondos de Mercado de Dinero, Fondos de Ingresos y Fondos
de Crecipmiento. 77T i i e e ]

Acordé una cita con fi representante finariciero de Fidelity
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en su Centro de Inversiones de San Francisco y, para ese fin, lle-
né esa hoja de trabajo. Me recibié uno de los agentes de la bolsa.
Vio mis resultados, me hizo preguntasjithe dio alguna informa-
cién y me pregunté qué tipo de inversiones tenia en mente. Le
mencioné una cifra y me dijo que podia dividirla en fondos con-
servadores, moderados y agresivos. El uso de la palabra agresives
es interesante. Fidelity tiene versiones espartanas de muchos fon-
dos: ofrecen un potencial de altos retornos a través de bajas in-
versiones. La metdfora militar es evidente. El dinero es una gue-
rra en la cual, para ganar, hay que ser agresivo y espartano. Pero
al mismo tie 0 @ esta guerra es altamente impredecible. Perma-
nentemente se*diek que invertir es una apuesta. En algtn senti-
do, la guerra tiene lugar en un casino.

Dinero y comida

“Meinvitaron & daruna charla sobre Brasil en und5866ad60 6%

cial en una ciudad de la bahfa de San Francisco. La persona que
me invitS dyjo que los miembros de la asociacién sabian muy po-
co sobre Brasil y que estarfan interesados en saber cémo es la vi-
da-alli —la vida social, econdmica, politica, etcétera—. Aproxima-
damente veinte personas asistieron al almuerzo que se hizo en un
hotel. Se hacia simultineamente como reunién formal y evento
de esparcimiento. El presidente, después de presentar a los invi-
tados, empezé por pedir que todo el mundo cantara el himno na-
cional y después jurara lealtad a la bandera. Después los miem-
bros del club empezaron a comer lentamente pero, para mi
sorpresa, las pefsonas se paraban y empezaban a donar “happy do-
lars” [ “délares felices”]. Era de la siguiente manera: uno se para-
ba y decia: “finalmente consegui llamar a Los Angeles [donde

- habfa habido un terremoto dos dias antes, el 17 de enero de

1994] y supe que mis parientes estin todos bien”, y puso un bi-
llete de un délar en una urna. Otro miembro de la asociacién di-

~- - joque una persona que habia robado dinero de su empresa final-
- mente habfa sido condenada y estaba en prisién y.que donara.ug..

_.A_...‘a&m‘_.mﬁam es50:Otra persona dohé un “happy &&\amv.@ow &wo..,v:?

&
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no que le habia ocurrido) v un QSS.N dollar” [“délar Qw\mﬁw:w porque
un pariente habia sido baleado. Mientras esto ocurria, .Hmm perso-
nas comian y yo no podia parar de pensar que en Brasil mezclar
la comida con el dinero de esa manera serfa considerado extrafic.
En Brasil hay, obviamente, almuerzos de negocios y cenas de
campafias politicas, pero intentan evitar tratar directamente con
dinero y el efectivo no se foca n €sas 0CasIoNes. !
Después se propuso que del club donara 500 délares al Ejér-
cito de Salvacién local, que habia dado todo lo que tenia a las vie-
timas del terremoto de Los Angeles. La propuesta se hizo en ﬁmmz
minos muy formales (“mi mocion es que...”, fapoyo esa mocién’,
etcétera). Hubo dos discusiones. La primera tenia que ver con
una enmienda a la mocién que darfa la mitad del dinero a la Cruz
Roja. Esta encontré una fuerte oposicién por parte de una per-
sona que propuso la enmienda, porque dijo que durante el de-
sembarque de las fuerzas aliadas en Normandia, durante K Se-
gunda Guerra Mundial, en junio de 1944, la Cruz Roja le

cobraba a los soldados por el café que les daba. La segunda dis-

cusi6n tenia que ver con la expresién de la Boﬁﬁ.\vm, .mwwn.ﬁsmo de-
berfa mencionar que el dinero seria donado al Ejército de Salva-
cién para que ellos ayudaran a las victimas del terremoto de Los
Angeles. Pero la persona que propuso la mocién original dyjo que
esa no era la idea. El estaba preocupado porque las reservas del
Ejército de Salvacién local se habian acabado y queria que el di-
nero sea utilizado para que sean repuestas, asi podrian estar pre-
parados para ¢l caso de que hubiera un incidente en esa ciudad.
Y de esta forma se aprobé la mocidn.

Durante el almuerzo mi anfitrién empezs a preguntarme so-
bre Brasil y a tomar nota de mis respuestas: cuindo habia sido
descubierto Brasil, cudl era el nombre del descubridor, cudles
eran las dos ciudades mds importantes, etcétera. No entendia por
qué queria saber todo esto y le dije en broma que si €l le daba to-
da esa informacién al publico antes de que yo hablara no me que-
darfa nada para decir. Cuando terminé el almuerzo, antes de pre-
sentarme, le pregunté a la audiencia las preguntas que me habia

“hecho ylos multaba conun‘délar por-cada:respuesta equivocada.
" Finalmente, di“1a charldy contesté alas preguntas gue habian
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surgido. Al final, me dieron un Certificado y una remera exira-
large que decia: “Hablé en la Asociacion X de la ciudad X y me
adoraron”. : i

Cuando uno sale a comer con amigos en Brasil, generalmen-
te divide l2 cuenta entre las personas presentes, mds alld de la
cantidad que cada uno haya comido o bebido (en otras palabras,
no tiene sentido comer menos porque igual uno paga por lo que
los demds consumen). En los Estados Unidos, sin embargo, al fi-
nal de un almuerzo generalmente alguien asume el rol de tesore-
ro y hace un esfgerzo desmesurado para saber exactamente quién
comi6 y bebigqué para que cada uno pague exactamente lo que
consumié. Es intéresante también observar que en los Estados
Unidos el maisre se acerca a la mesa e informa qué platos espe-
ciales se siftven ese dia. Después de explicar el plato inmediata-
mente dice el precio trasladando, asi, el principio de placer hacia
el principio de realidad. En Brasil, el mozo no trae la cuenta has-

_ taque uno la pide. Y después incluso le llevard un_tiempo hacer-

lo. En los Estados Unidos, el mozo mo:oa&mﬁwin trae la cuenta
sin que nadie se la pida, después de haber terminado el primer
plato, a vects sin siquigra preguntar si uno desea postre. Para un
brasilefio es como si le dijeran: “;se estan yendo, no?”, Pero mis
amigos norteamericanos, con quienes comenté esto, dijeron que
ellos lo ven como una actitud positiva del mozo, que presupone
que los clientes estin apurados y que no quieren esperar dema-
siado para pagar la cuenta. [Tiempo es dinero!

La limpieza nm_m dinero

Hay muchas expresiones en los Estados Unidos directamente re-

lacionadas con el dinero.

“Agregar mis dos centavos a la discusién” significa que uné
quiere expresar su opinién sobre un tema que se estd debatiendo.

© . “Nolo compran” significa que alguien no concuerda o acepta una

idea. “Pondria midinero en esto” significa que esto es lo que ocu-

~rrird en el futuro segin clerta tendentiar*Para el dinero de uno””

““de dcuerdo coni Ta opinién de alguien” o “para mi...”

-
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(Webster, 1988: 1458). Por eso, uno podria decir: “Para mi dine-
ro, Ia pelicula es muy buena”. Un amigo mio, leyendo el proyec-
to de investigacién que escribi para presentar en los Estados
Unidos, me aclaré que los proyectos son mis breves que en Bra-
sil y que cada oracién del proyecto debe “vender” una idea. Uno
debe ser asertivo (o agresive) en las afirmaciones que escribe en
el proyecto. Y “un centavo por tus pensamientos” implica que
tedricamente todo estd a la venta, incluyendo tus sentimientos
mds intimos. En Brasil uno “compra una discusién” y “compra
una pelea” (“comprar uma briga”), los dos tienen un significado
conflictivo. ‘ .

Mientras que en los Estados Unidos se habla del dinero di-
rectamente, en Brasil la actitud frente 2 él es de desconfianza en
relacién a él. En Brasil se considera vergonzoso hablar de dine-
ro. La forma amable de pedir dinero es “Me podrias prestar al-
go...?” {sin mencionarlo directamente). En los Estados Unidos,

el dinero es mds ficilmente visto como parte integral de una per-

sona. De ahi el dicho “nor a penny to my name” (“ni un centavo a
mi nombre”). En los Estados Unidos, cuando se trata de la can-
tidad de bienes que posee una persona, los diarios generalmente
usan la expresién: “el Sr. X vale tantos millones de délares™. En
Brasil nadie dirfa que una persona puede ser definida por el di-
nero relacionado con él o ella, a pesar de que —o porque— las de-
sigualdades sociales son mayores.

En inglés se dice pay atfention (prestar atencién), pay a visit
(hacer una visita), pay a compliment {alagar a alguien), pay your res-

pects (ser respetuoso con algulen), pay your way (pagar los costos.
de traslado) y pay /ip service (fingir que considera importante). En

Brasil uno paga por sus pecados y paga promesas. Mientras que en
los Estados Unidos uno le pregunta a otro si acepta que le pague
una bebida, en Brasil uno le pregunta si le puede ofrecer una bebi-
da. En Brasil, preguntar si uno puede comprarle a otro una bebida

significaria implicitamente que uno estd intentando comprar a ia.

otra persona.
En Brasil, el dinero se relaciona mds con'la contaminacién

- que ep los Estados Unidos: Dedrechos en Brasil cuando una per--

sona no tiene nada dé dinero se dice que estd “limpio”, o cuando
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una pandilla roba un banco se dice que lo “limpian”. Pero cuan-
do una persona es muy rica, se dice que,él o ella esta podrido en
dinero (“podre de rico™), ¢l equivalente de la expresién norteame-
ricana “stinking rich” (“rico maloliente”). En Brasil, la palabra
poupanga (ahorro) se usa informalmente para referirse a las nal-
gas. Y cuando uno no tiene mis dinero se dice “Estoy sin un pu-
to peso’. :

En los Estados Unidos, sin embargo, es la pobreza la que se
relaciona con lo sucio o.escatolégico. Al respecto, uno puede ser
‘dirt poor” (un ;sycio pobre”). Hay otras expresiones que relacio-
nan la pobreza a Iz suciedad en inglés: una cosa puede ser “Wirr
cheap” (“asquerosamente barata™ una vez mas, la suciedad esti en
la falta, no‘en la abundancia de dinero). Por otro lado, “pay dirt”
(“pagar su¢io”), de acuerdo con ¢l diccionario, es “tierra que con-
tiene suficiente dinero’ para ser trabajada por mineros” o “algo
que parece ser una fuente valiosa de informacion” (Webster,

. 1988: 738). Notese cémo el dinero_(oro) surge de la suciedad..

Haciendo referencia a la sociedad norteamericana, Knight argu-
menta que: “hoy la pobreza se reconoce como un mal y el dinero
como el medio potencial para alcanzar muchas cosas buenas, del
disfrute del arte, la educacién, los viajes, e} cuidado médico, la fi-
lantropia, asi como las necesidades materiales y las comodidades
de la vida” (Knight, 1968: 11).

Algunps proverbios norteamericanos atestiguan la idea de
que el dinero en los Estados Unidos es visto menos como algo
sucio que, por ejemplo, en Brasil: U money is clean, even if it
dirty” (“Todo dinero es limpio, incluso si es sucio”), “Money does
w& get dirty” (“El dinero no se ensucia”) (Mieder, 1991: 415) v

Mf\mosm% does not smell” (“El dinero no huele”). Algunos Huaoiwaw
bios comparan el dinero a las heces, pero la clésica ecuacién freu-
diana entre estos términos (Freud, 1953; Ferenzi, 1956) es débil.

" Por eso, la parodia “Money talks, bullshit walks” (“el dinero habla,

la wo\mﬂ.m camina”) hace del dinero el término fuerte y de las heces
ﬂ m.mmm. Dia de pago es “when the eagle shits” (“cuando caga el
dguila”). Aunque aqui hay una asociacién entre el dinero y las he-

~cesyel animal que proveer hrgerite de dinero noés el cerdo as-

..... - i NP

- -qUEreso, sino €l 4guila, el simbolo de los Estados Unidos. Y hay
%,
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una instancia de una ecuacién directa entre dinero y heces: ‘WMo~
ney is like manure: i£’s only good when spread around” (“El dinero es
como el abono: sélo es bueno si estd distribuido”) (Mieder, 1991
416). Pero el elemento gue se acentia es el aspecto fertilizante de
tas heces. Como en la tierra las heces no son “materia fuera de lu-
gar”, para citar la expresion de Douglas (1966), en esta circuns-
tancia particular el dinero y el abono no pueden ser considerados
SUCios. o

De hecho, hay una fuerte incidencia de @Hoﬁwnvwom norteame-
ricanos que dan una connotacién positiva al dinero. Para dar ai-
gunos ejemplos: “El dinero habla”, “El dinero mueve el mundo”,
“Haz dinero honestamente si puedes, pero haz dinero”, “Dinero
es poder”, “El dinero el tendén del comercio”, “Si no hacemos di-

bLEN Y

nero, el lobo vendrd a tocar la puerta”, “Nada, salvo el dinero es
wr ELS

més dulce que la miel”, “Nada hace dinero mas rapido que el di-
nero”. Aparentemente hay pocos proverbios negativos sobre el

__dinero, entre.eflos: ‘el dinera no es la felicidad”, “el dinero no es

todos los males” frecuentemente se transforma en una parodia
que niega esta afirmacién: “el dinero es la rafz de todos los bie-
nes”, “el dinero es la esencia del Bank of America”, “el dinero es
la rafz de todos los males y el hombre necesita raices”, “el dinero
es la raiz de todos los males, pero parece que de €l crecen plantas
maravillosas”, “el dinero es la rafz de todos los males, pero igual
es ndmero uno como raiz de todos los idilios”, “el dinero es la rafz
de todos los males, pero salguien descubrié un camino mejor?”,”
“e! dinero es la rafz de todos los males y también de una buena
parte de drboles genealdgicos”. De la misma manera, “el dinero
no compra }a felicidad” se transforma en “la felicidad no compra
dinero”, y “el dinero no es todo” en “el dinero no es todo, sélo 1a
mitad”. “La virtud es su propria recompensa” s¢ transforma en “el

dinero es su propria recompensa’ (Mieder, 1989: passim).

. *Traducimos aqui roof por raiz o esencia, segun el caso. {N: de T]

T Elproverbio en inglés juega con 11 homofonia_entre root (rafz) y route

(ruta, camino}, [N, de T}
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Sangre, semen, Dios y dinero

Benjamin Franklin (1706-1790), apreci#ido como “el:primer nor-
teamericano civilizado” y “el apéstol de los tiempos modernos” y
que, entre otras cosas, fue un conocido inventor y un hombre de
negocios, también se hizo famoso por sus proverbios. Publicé un
atmanaque de 1733 2 1758, que vendié alrededor de 10.000 co-
pias cada afio, y ique “junto con la Biblia... puede haber sido la
lectura mis frecuente en las colonias” (Mieder, 1989: 129). Aun-
que la mayorid de los proverbios de su Peor Richard s Almanack no
fue wﬁﬁosﬂm@%vﬁ,ww él, como él mismo aclara, eran asociacos con
su persona. El ¢amino hacia la riqueza”, un breve articulo de
Franklin publicado en 1758, es un ejemplo de la ética puritana
representada en 105 proverbios y se convirtié en un clisico. En
él, Franklin menciona proverbios como “Dios ayuda a quien se
ayuda a si mismo”, “es tonto gastar dinero en comprar algo de lo
que nos vamos & arrepentir’, “Es dificil que una bolsa vacia se

Crhantened efguida” “En casa de un hombre trabajados-el hambre
'}

espia, pero no se atreve a entrar”. En Adwvice to a Young Tradesman
(Consejo$ para 'un joven comerciante), escrito en 1748, dice:
“Recuerda, fzempo €s dinero... Recuerda, crédito es dinero... Re-
cuerda, el dinero pertenece a la prolifica naturaleza. El dinero en-
gendra dinero y sus vistagos engendran mds y asi sucesivamern-
te... Recuerda este dicho: E/ buen pagador es amo de la billetera de
otro hombre” (Franklin, en Weber, 1958: 48-49). Franklin repre-
senta la idea del self~made man, €l colono que no espera que otro
haga las cosas por €l. .

Ralph Waldo Emerson, que vivié un siglo después (1803
1882) es frecuentemente considerado “el diltimo puritano” {San-
tayana, 1936; Porte, 1979). Puede ser visto como el campedn de
las virtudes del capitalismo, acentuando las ideas de zhorro, libre
empresa, etcétera. En su ensayo Rigueza, publicado en The Con-
duct of Fife, hace'una apologia del dinero cuando dice: “El mundo
es de quien tenga dinero para recorrerio” (Emerson, 1983: 994).

*Es interesante notar que él relaciona el dinero a la naturaleza.
“Sostiene que: “La riqueza estd en la aplicacién del pensamiento.

[ratan

+ ald naturaleza y el arte de enriquecerse-no estd en ta industria, n1

4.
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en el ahorro, sino en un mejor orden, en la temporalidad, en es- plantan espermatozoides y billetes de un délar (Wright, 1994;
tar en el lugar correcto” (Emerson, 1983: 989). También subraya .. A44-45), . :
que: “Los hombres con criterio estiman gue la riqueza es [a aso- . Es significativo que hay algo Namad® seed money (“dinero se-
ciaci6n de la naturaleza a ellos mismos, en la conversién de la sa- milla”), que es el dinero donado para ser usado como capital que
via y el jugo del planeta 2 su encarnacién y a la nutricién de sus dard frutos, o sea, dard mds dinero.
maowdnmom: (Emerson, 1983: 993). Emerson continta con esa La sangre y el esperma se guardan en bancos de sangre y ban-
analogfa y argumenta que: m cos de esperma. Y la forma eufemistica de decir que uno va 2 ori-
) ‘ . nar es decir que va a “gastar un centavo” (“to spend a penny’). Los
Es una doctrina de la filosoffa el hecho de que ¢l hombre es un fluidos corporales terminan siendo relacionados con un sistema -
ser de escalas, que no hay nada en el mundo que no esté también . de débito v ciédito.
. €1 Su CUerpo, su cuerpo es una suerte de miniatura o resumen del . En &mmwmm%mamov el dinero norteamericano también se rela-
mundo: entonces no hay nada en su cuerpo que no esté repetido ¥ ciona a Dios” D€ hecho, en todos los billetes v monedas de los
como en una esfera celeste en su mente: entonces, no hay nada en Estados Wnidos estd escrita la frase “Confiamos en Dios” (“In
su mente que no esté repetido en una esfera mds alta, en su siste- ; God we grust”), en una clara asociacién entre el Todopoderoso y
ma moral. Ahora bien, esas cosas son asi en la naturaleza. Todo as- el dinero. El ex presidente brasilefio Sarney (1985-1990) decidié
ciende y la ley real de la economia es que debe ascender también o : colocar una frase similar en los billetes brasilefios, de manera que
que todo lo que hacemos tiene que tener un objetivo mis alto. Es- ahora todos dicen “Alabado sea Dios” (“Deus seja louvado”).
B s s SRR e of dinero e virotipa desangrePetunia plpr s e s Copsderarsdo- los-sorprendentes - indices <de- inflacion-heasilefia . v
sangus o que el estado del hombre es sélo un tipo mayor de cuer- . alcanzados al final del gobierno de Sarney, que frecuentemente
po y admite un régimen andlogo a su circulacién corporal {Emer- hacia quélos billetes »@ma&oumm su valor poco después de ser emi-
som, 1983: 1010, itdlica mia). . tidos, algunos brasiléfios bromeaban diciendo que la frase debe-
\ ‘ rfa cambuarse por “{Dios nos ayude!” (“Deus nos acuda!”). Pero el
Aqui cerramos el circulo, la empleada de Bank of America hecho de que el dinero lleve el nombre de Dios en Estados Uni-

refleja la metifora organica de Emerson a pesar de que probable-
mente no o habia leido.

Uno podria también especular sobre las relaciones entre el di-
nero y el esperma. Desde esta perspectiva, el dinero podria ser
visto como algo esencialmente masculino que debe ser invertido,
preferentemente en diferentes lugares, de forma similar a la es-
trategia de reproduccién utilizada por algunos animales machos.
H@w hecho, Ia revista 7ime publicé un articulo sobre el comporta-
muento sexual humano que tenia en su primera pigina un dibu-
jo de un campo arado® en el cual los hombres simultineamente

dos no lo transforma en un objeto sagrado. De hecho, uno pue-
‘de ver en varios puntos turfsticos maquinas que presionan las
monedas hasta que quedan irreconocibles, y luego les imprimen
otra frase: En Brasil, los billetes'y monedas pertenecen al gobier-
no y las personas que los tienen son solamente sus portadores.
Destruir intencionalmente el dinero es una ofensa legal en Bra-
sil, el dinero tiene el mismo estatus legal que la bandera. Decir
que alguien estd loco en Brasil, se dice, informalmente, que “esta
" quemando dinero”. En los Estados Unidos, hay alge que se lla-
. ma dinero loco (“mad money”). Segun el diccionario, es “el dinero
- llevado por una mujer en una cita para tener medios de escapar
~de su acompafiante en caso de que este se tome libertades no de-
~seadas por ella; mis ampliamente, una pequefia suma-levadapor.. ..
“Und mUjer para un uso mo.m%ﬂmoﬂm%”Aﬁmvmmmﬁwumwmmwwm..,wv“w@.&.

%

. , .m:.Emwam plowed field. El verbo “to plough” significa arar, pero también
nvertis .ﬂEme mmmw dato agrega espesor 2 la metdfora de la forografia ualiza-
dapor la revista Time. [N.de T] -+ R N SRR
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término se usa también para denominar el dinero gastado libre-
mente sin preocupaciones financieras. Es interesante notar que
las definiciones” que da el diccionario asocian el uso loco del
dinero con la mujer. La expresién ddlar rodopoderoso {“almighty
dollar”) puede sonar blasfema y contradictoria con la oracién que
aparece en el dinero de los Estados Unidos. Sugiere, sin embar-
go, que el poder atribuido al dinero es un tipo de mana. ;El di-
-nero hablal

Las cosas son diferentes en el sur de Estados Unidos

Franklin y Emerson nacieron en Boston. Sus actitudes frente al
dinero representan una mirada del norte, mis capitalista, de una
sociedad que se basé en el trabajo libre y en la idea de self~made
man, dando las mismas posibilidades a todos. Analizando las
costumbres del sur de Estados Unidos con relacidn al dinero an-

nalmente publicado en 1943, muestra que las cosas eran diferen-
tes en el Viejo Sur, que no tenia una economia monetaria muy
desarrollada, porque los granjeros eran bédsicamente autosufi-
cientes. Segtin €l, aunque el Sur cambié después de la Guerra Ci-
vil v el dinero se empezd a usar mucho mas, “algunas 1deas, ca-
racteristicas de la época de la economia de plantacién para
autoabastecimiento persistieron en fa civilizacién industrial del
siglo Xx” (Ogburn, 1964: 199). Ejemplos de supervivencia de ac-
titudes de una economia sin dinero son la resistencia al uso de di-
nero para establecer diferencias personales, el hecho de que sea
de mal gusto entrar directamente en asuntos de negocios sin pre-
liminares, el hecho de que las propinas sean una costumbre me-
nos difundida que en las ciudades del norte, expresiones como
“esto es algo que el dinero no puede comprar”, etcétera. Ogburn
argumenta que estas actitudes tienen mucho que ver con una so-
cledad aristocritica en la cual la riqueza se basa en la tierra, no en
el dinero, y en la cual los comerciantes y hombres de negocios

teriores a la Guerra Civil, Qghurn (1964), en un.articulo_ origis. ..

't
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mente monetaria: “las actitudes de la aristocracia eran como las
de una sociedad sin dinero. Miraban con desprecio a los comer-
ciantes y a las personas que trabajaban @w& zanar dinero” {(Og-
burn, 1964: 203): , : .

Seguramente; “el dinero estd mmﬁmmgo.mw esas ﬁmsmmnﬁomﬁ
personales, pero lentamente y con resentimiento AO.me‘F
1964: 203). Ogburn considera a esas actitudes supervivencias que
tarde o temprano desaparecerdn:

Muchas de las costumbres del Sur se entienden m.mn,wom cuando
se ven noma%ﬁw.wn??mamm de actitudes de una sociedad sin dine-
ro. Bl &z%o apfirece primero en una esfera limitada de transaccio-
nes en yna sociedad. Pero gradualmente penetra en circulos cada
vez mis amplios de intercambios y relaciones. Esto encueatra re-
sistencias en la sociedad. Muchas de las actitudes del Sur después
de la Guerra Civil se entienden mejor como oposiciones a este uso
ampliado del dinero. En el transcurso del tiempo, estas superviven-

_cias.desaparecerin y ta adopcidn del dinero serd tan completa en el

Sur como en cualquier otro lado Amuﬁmmﬂwﬂmuwi 206).

& .

&

iPor qué ahorrar?

Emﬁmmm de las actitudes con relacién al dinero Em.mn._ommmmm por
Ogburn en el caso del Sur se encuentran también en Brasil.
Siendo uno de'los (ltimos paises en abolir ia esclavitud .Ams
1888), Brasil no tiene tradicién de valorizar el vammoﬂ nmﬂmﬁwm-
mente ¢l trabajo manual. Trabajar duro en portugués se dice
“monrejar ;- algo: que, segin el portugués, deberia dejarse w los
moros. Una expresién racista se refiere al trabajo duro como “tra-

' bajo de negros”, una referencia directa a la esclavitud. Pero inclu-

so después de la abolicién de la esclavitud y la introduccién del
trabajo asalariado en fibricas, el trabajo nunca fue muy <m€a.§m=
do, porque el orden social continué siendo muy exclusivista.

-~ " Hasta la década de 1930, Brasil era una sociedad esencialmente

son mal vistos. Compara esta sociedad con la Europa de los si- .rural. Cuando la industrializacién y la urbanizacién.empezaron a

glos XVIl y XVAIL, que todavia no tenia una economia conipleta-

crecer.en importancia en 1930, hubo una fuert&reacedn contra

%-

268 269




RUBEN GEORGE OLivew DETRAS DEL DINERD EN LOS FSTADOS Liinos

mu trabajo y el aumento de In monetarizacién de [a vida. En esa de forma melancélica. Nadie esta contento trabajando. Y el dine-
€poca, uno podia encontrar el mismo “resentimiento para expre- : ro, después de todo, es muy destructivo; termina con el amor yla
sar valores en dineros” del cual Ogburn (1964: 205} habla en re- _ amistad € invita 2 la falsedad y a Ia erkicion, Como Noel Rosa,
lacién al Vigjo Sur. El “horror av batente” {(“terror 4l trabajo”) se quizds el mds importante de los compositores de la década de
desarrollé en la malandragem,' que puede verse simultineamen- 1930, lo planted en la cancién “Fita Amarela” (“Cinta amarilla”)
te como una estrategia de SUPETvIvVEencia y una concepaién del en 1933: “No tengo herederos/ y no tengo un centavo/ vivi de-
mundo a través de la cual algunos segmentos de las clases bajas : biéndole a todo el mundo/ pero no le pagué a nadie” (“Nio fen-
se rehisan 2 aceptar la disciplina ¥ la monotonia asociada ai ‘ ho herdetros/ Nem possuo um s6 vintém/ Eu vivi devendo a todos/
mundo del trabajo asalariado. : Mas nao paguer a ninguém”). O, como otro compositor del perio-
.mm lado negativo del trabajo se refleja en la musica popular do, Wilson Batista, dijo en su cancién llamada “Mi mundo es
brasilefia. Como mostré en otro trabajo (Oliven, 1984), durante hoy, yo soy m%.m@nwﬁmumwmﬁ en 1968 poco antes de morir: “Sien-
las décadas de 1930 y 1940, cuando se estaba formando una so- : " to pena por los que/ se inclinan hasta el piso/ engafidndose a s
mﬁmmu Em@m:m industrial en Brasil, los compositores de samba so- mismos/ por dinero o poder/ Yo nunca formé parte/ en estos
fian &omﬁa la malandragem. La malandragem se desenvolvié co- grandes batallones/ porque sé que ademds de las flores/ nada més
Mo un mms_o de vida y como una forma de considerar Ia vida. En : va en el caién” (“Tenhy pena dagueles/ Que se agacham até o chio/
lugar de aowm.ﬁocﬁ una ética del trabajo (en el sentido weberia- : Enganando a si mesmos/ Por dinbeiro ou posido/ Nunca fomei par-
no), los brasilefios desarrollaron una ética de Ia malandragem. fe/ Neste enorme batalbao/ Pois seq que além das floves/ Nada mais
Esto estaba tan difundido que, durante la dictadura.del Estado-eevr - - e gy mor CQUXFDTYT T e T s e
Novo;de 1937 2 1945, se decidié Intervenir a través de sy depar- Trabajar duramente nunca fue, en si mismo, algo para enor-

gullecerse ®n Brasil, aynque si la mayoria de la poblacidén trabaja
mds horas que la poblacién del norte de Estados Unidos. Si uno
le pregunta 2 un brasilesio qué estd haciendo, hay una gran pro-
babilidad de que responda: “Nada.” De heche, “no hacer nada” es
una categoria nativa que quizd no tenga sentido en inglés pero
que tiene mucho significado en portugués.

Obviamente, la gente en Brasil trabaja duro y se interesa por
el dinero. Rebhun, que hizo un trabajo antropolégico en Brasil,

sostiene que:

tamento de censura, prohibiendo canciones que apreciaran la
malandragem v al mismo tiempo dando premios a aquellas que
apreciaran el trabajo.
Los mismos compositores que apreciaban la malandragem re-
presentaban el dinero como algo innoble, generalmente deman-
. dado por una mujer que f1o entendia quéet hombre al que se Io
pedian tenfa algs mucho mejor para ofrecerles: su amor, Por su-
puesto, uno puede ver aqui un “complejo de inferioridad™ sa-
biendo que nunca irfan 1 tener mucho dinero, mds alld de lo du-
10 que trabajasen, esos hombres despreciaban el vi/ mezal. Pero
por otro lado, en muchas de las letras de estas Canciones uno po-
dia notar que el dinero es una realidad de la cual uno no se pue=
de escapar en una sociedad monetizada, Pero todo esto es visto

La clase pobre y trabajadora del nordeste brasilefio afirma creer
en una severa separacion moral entre gmor y lo que ellos llaman
infereses econdmicos. Sin embargo, en la prictica, los dos estan in-
disolublemente relacionados. Especialmente hoy, en esa reglén
empobrecida caracterizada por una econornia manufacturera, ines-
table e hiperinflacionaris, Ia profundidad del amor cada vez mis se

- mide en térmings del valor deta generosidad. Ademas, la debilidad
- del dineto hace que las relaciones familiares y las redes sociales séan

-

1 N ; inc
~* El malandro era un &po social encontrado principalmente en Rio de Ja-
neirc en las primeras décadas del siglo xx, que procuzaba sobrevivir sin traba-

Jgzy lievando una vida bohemia, . - e
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cada vez mis importantes como caminos para acceder a bienes v
servicios (Rebhun, 1993 1).

Pero los brastiefios no centran su vida en torno al dinero co-
mo los estadounidenses. El dinero es muy relativo: cada brasile-
fioc que nace estarfa debiendo 1000 ddélares si dividiéramos la
deuda externa brasilefia por el numero de habitantes. Cuando le
preguntaron a Tancredo Neves, electo presidente en 1984, como
Brasil pagaria la denda externa dijo que las deudas se pagan con
dinero, no con vidas. Este fue un mensaje a los acreedores del
mundo: jnuestra sangre no estd a su disposicion! Lo que no sig-

‘nificaba que nuestro dinero si. Segiin esta idea, las grandes deu-
das se deben administrar, no pagar. Si uno le debe a un banco
mucho dinero, ciertamente o respetardn. El Duque de Caxias,
patrono de la armada brasilefia y considerado un modelo de rec-
titud (de ahi la palabra semi-denigratoria “caxias” aplicada a cual-
quier persona demasiado seria), se convierte en parodia. Cuando

-~ peleabarerriaguerre vortra T araguayren-ehsiglopasado, solfrrdes

cir: “El deber antes que nada”, a lo que la gente hoy en dia dice
“Deber antes que nada”.?2 En contraste, en una calcomania nor-
teamericana dice: “Debo, debo y por lo tanto voy a trabajar” (“7
owe, I owe, so off to work I go”).

El principal descubrimiento de un economista norteamerica-
no premiado con el Premio Nobel fue bisicamente que las per-
sonas invierten para cuando sean viejos. Esto, por supuesto, tie-
ne que ver con la predictibilidad de la economia en los Estados
Unidos y la posibilidad de prepararse para el futuro a largo pla-
zo. En Brasil, con una inflacién que frecuentemente alcanza el

- 50% mensual, el dinero siempre se va de las manos, as que lo
mejor que se puede hacer con él es gastarlo. Como dicen los bra-
silefios; “el dinero estd hecho para gastarlo”. En estas circunstan-
cias, la idea de invertir no tiene mucho sentido. Efectivamente,
muchos planes econémicos brasilefios que fueron pensados para
aumentar los ahorros, tuvieron efectos contrarios. Cuando las

. .* Aqui en el séntido de “deber”dinero. . . e
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personas tienen algo mis de dinero inmediatamente lo gastan
comprando mercaderfas, porque temen que con la inflacion el
valor de sus ahorros disminuya tarde o teffiprano. Y siempre exis-
te la posibilidad de que el gobierno congele Ios ahorros (como hi-
2o por 18 meses en marzo de 1990), o simplemente no devuelva
las retenciones obligatorias aplicadas en el precio de los automé-
viles o de la gasolina. .

=

Sobre individualismo y solidaridad grupal

Esto nos conduce a la cuestién del individualismo. Cuando lle-
guéala Universidad de California, Berkeley, me invitaron a asis-
tir 2 una Reunién Informativa para Nuevos Académicos Inter-
nacionales. Parte de la reunién fue una clase dada por el director
de Servicios para Académicos y Estudiantes Internacionales.
Entre otras cosas interesantes, enfatizé que a los estadouniden-
ses-les-pusta-ser=independientas..Segin €], 51 uno.es.indepen-
diente, no quiere depender de los amigos”. Por eso uno ve a chi-
cos de clas@ media de doce afios haciendo algin tipo de trabajo
para ganar dinero. También resalté que los:norteamericanos va-
foran el trabajo duro. Por eso ellos valoran los bienes.

Pero mientras las personas en los Estados Unidos general-
mente hacen las cosas por si mismas, en Brasil siempre estin pi-
diendo u ofreciendo ayuda, que es una manera de hacer amigos
y construir redes. En una sociedad més personal como Ia brasile-
fia, es dificil sobrevivir sin amigos y sin redes sociales. En con-
traste, en una sociedad mds individualista comno la norteamerica-
na, las personas son mds reacias a dar o Tecibir consejos. Por
supuesto, hay amigos y redes sociales en los Estados Unidos, pe-
0 su rol es mis débil que en Brasil. Esto puede ser visto incluso

g el dia a dia y en la actitud “hazlo td mismo” que prevalece en

‘la cultura norteamericana. Para dar apenas un ejemplo, para los

.. brasilefios es impresionante ver a una persona discapacitada en
" “silla de ruedas yendo de un lugar a otro sin nadie que la ayude.

“Un amigo brasilefio intentd ayudar a un hombre ciego que cami-

e

4
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—otra diferencia: los brasilefios se tocan mucho mds que los nor-
teamericanos—. Fue severamente refitddo por el hombre ciego que
alzé su bastén y dijo: “No me toque, no le pedi ayuda”.

Incluso organizaciones basadas en la idea de resolver proble-
mas a través de ayuda grupal tienen, en los Estados Unidos, un
cardcter individualista. Fui a reuniones de Deudores Anénimos,
una organizacién basada en el modelo de “Doce pasos” de Alco-
hélicos Anénimos, que estd muy difundida en los Estados Uni-
dos. Su objetivo es ayudar a personas que son deudores compul-
sivos a salir de ese problema con la ayuda del grupo. Pero, aunque
el grupo es un soporte esencial, hay un fuerte énfasis en el aspec-
to individual y moral del problema. Escuchando y hablando con
personas que iban a esos grupos, percibi que deber, como el abu-
so del alcohol, es visto como un problema fisico, emocional y es-
piritual. Aunque la palabra nunca es mencionada, es tratado co-
mo sintoma de una enfermedad. Las causas de la enfermedad
son desajustes familiares (padres demasiado autoritarios, falta de

i eondidlogolyuna-cociedad-gue presiona para-gastar-constantemen———

te. Todo el asunto se relaciona con un despertar y revivir espiri-
tual. La reunién empieza y termina con una plegaria. Durante el
fin de la plegaria todo el mundo estaba en circulo con las manos
tomadas. La palabra recuperacion se usaba frecuentemente. Se
trata, sin embargo, de un tipo diferente de enfermedad. Mientras
que Alcohélicos Anénimos intenta hacer que las personas dejen
de tomar alcohol, y probablemente, Apostadores Anénimos ha-
ce lo mismo con los apostadores, Deudores Anénimos tiene un
objetivo diferente: ensefiarle a las personas cémo manejarse con
el dinero de forma no compulsiva en una sociedad que induce a
gastar constantemente.

Es interesante que una de las reuniones 2 las que asisti se de-
dicé enteramente a cuestiones de negocios. Hablaban de mudar °
las futuras reuniones a un lugar més accesible, cambiar el hora~
rio, elegir un nuevo tesorero, recolectar donaciones voluntarias,
juntar mds dinero para mandar un delegado a una reunién nacio-
nal en Nueva York, etcétera. Me impresions el grado de organi-
zacién de Ja reunién. Trece personas que tenian serios problemas -

inanciero¥:conducian la reunién deforma-extremadamernite for- :
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mal, como si fuera una asamblea general. Todo estaba ordenado.
También el dinero se manejaba de forma adecuada, el tesorero
decia exactamente cuanto habian recolecéiio y cudnto necesita-
ban. Nadie podria decir que esas personas eran consumidores
compulsivos quie no sabian organizar su dinero. La parte de los
encuentros destinada a presentar problemas personales daba a
cada miembro cuatro minutos como mdximo para hablar de si
mismo. Para mi fue impresionante ver « las personas hablando m.m
sus problemas, a veces con lgrimas en los ojos y parar repenti-
namente mcmnmm” € acababa su tiempo. El orden y 1a autoayuda
, eran evidentes Wmmwwm% ambiente.

Fleccionesy dolores de cabeza

3

Una de las cosas que impresiona a los brasilefios (y supongo que
a personas de varias otras nacionalidades} en Estados Unidos es

- o memsinme TR Geopeienes-gie-uno Tiene cuande.busea un.hien o,

servicio. Si uno entra a una farmacia se encuentra con un Inmen-
so despliegu de analgésicos. Mientras que en Brasil el Tylenol se
vende sélo en gotas para nifios y en cipsulas de 5603 750 mg pa-
ra-adultos, en los Estados Unidos vienen en tabletas, cipsulas,
cipsulas de gelatina y tabletas de gelatina, Hay boHB&o.mu. extra
fuertes (500 mg), extra fuertes para dolor de nmwﬁw (alivio del
- dolor y antidcido), Tylenol Tos, Tylenol Congestion, ﬁﬁmm&
- Resfrio, Tylenol Gripe, Tylenol Resfrio y Gripe, Tylenol Wm&ma
~trico {en gotas), Tylenol Infantil (liquido), Tylenol mvm%mﬂﬁoo

Resfrio (sabor cereza), Tylenol Infantil Resfrio (de uva, mastica-
- bles), Junior (de 6 a 12 afios), Tylenol Fuerte (tabletas mastica-
bles de uva). Algunos envases vienen con una tapa con m.wmrmm
que hay alinear y después tirar (dificil de manipular para fifos),
otros. vienen con una forma ficil de abrir recomendada por la
Fundaci6n de Artritis, con una leyenda que recuerda que es para
use en hogares en los que no hay nifios. En resumen, elegir qué
leriol comprar es suficiente para que el comprador tenga dolor

abeza.

w..“mmp.n e
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ciones parece algo bueno, pero ciertamente produce arisiedad en
relacién con qué decisién tomar. Los estadounidenses tienen que
decidir todo el tiempo: desde chequeras hasta Ia universidad en la
que quieren estudiar. Como hay muchas opciones, uno siempre se
queda con la sensacién de que puede haber elegido mal. Y gene-
ralmente hay pocas personas para ayudar. De hecho se espera que
uno no pida demasiada ayuda, sino que elija por si mismo, en ba-
se a fa amplia informacién que se le proporciona. Un vendedor al
que le pregunté las diferencias entre diferentes computadoras res-
pondié: “No haré los deberes por usted”. En contraste, en Brasil,
donde hay menos opciones, los vendedores que estdn para ayudar
(;0 debo decir servir?}, no sélo se supone que deben ser simpdti-
cos, sino también asegurarle a uno que estd tomando la mejor de-
cisién, aunque sea para que ellos puedan vender su producto.
Una de las cosas que mis aflijen a los brasilefios es hacer un
Jlamado y que conteste una voz grabada. Cuando se introdujeron
los contestadores autorndticos en Brasil, las personas solian cor-

e Ta Vo dETTRERsATE O T vEtesdecian-cosas-femsm i

nalmente se acostumbraron a ellos. Pero continfia siendo consi-
derada una forma muy impersonal de contacto. Un amigo
empieza el mensaje con musica (que cambia frecuentemente) pa-
-a crear un ambiente méas ameno en el mensaje del contestador.
No es raro en Brasil grabar un mensaje en &l contestador que
nombre a todos los miembros de la familia, an si no es una bue-
na idea en relacién a la seguridad. Y, dicho sed de paso, o que en
los Estados Unidos se llama armswering machines (literalmente,
“miquinas de contestar”), en Brasil se denominan “secretarias
electrénicas”.

Pero llamar a un nimero y de repente estar enredado en un
mend es una experiencia enervante. Todo lo que uno quiere sa-
ber es el precio u horario de un show y de repente uno tiene que
presionar mimero tras nimero. Para reservar un tour en el Cas-
tillo de Hearst en San Simeon, California, hay que presionar tre-

ce opclones. ‘
Los dispositivos tecnoldgicos hacen que las transacciones

sean.cada vez mds impersonales. ‘Hay una cierta resistencia-a.

ellog en Brasil. .RP..‘muowww..mﬁ..mm.nra..‘mm..ﬂaaJ.Quo“ﬂwﬁmamfﬂ.mm.mw dn re—-
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sumen -de su cuenta en una miquina en los bancos brasilefios y
de que uno puede obtenerlo incluso por, fax 6 en la computado-
ra, cada sucursal .del banco cuenta coi™un gerente, que es la
primera persona que uno ve cuando entra. Este estd en su escri-
torio, para aydarlo a uno con sus dificultades. Muchas publici-
dades de bancos invitan a ir a “tomar un cafecito” con ellos. Por
supuesto, las sucursales importantes tienen otros mwammmw que o
atienden al piblico y se ocupan de los negocios de fa sucursal.

: .mﬂ. contraste, un informe del Suplemento de Negocios del
periddico San Francisco Chronicle muestra que los Estados Uni-
dos se estdn tyinsformando en una utopia para los misdntropos y
que M.m a.ﬁ.EnoBm.mmmnwos estd posibilitando pasar dfas enteros de
trabajo, mversién, compras, Viajes y jJuegos sin contacto con otras
personas” @%oa._mn 1994: C1). Esto se hace por dispositivos de lec-
tura de optica, MAQUINAS Ue operan con mudm,mmw de crédito, ca-
jeros mﬁﬁowﬁmznom,m B.Ezwsmm expendedoras, tecnologia de cintas
magnéticas, la combinacién de computadoras, teléfonos, televi-

ﬁmmmw nﬁwzw\pm, hacer investigaciones, jugar ajedrez, etcétera.

K4

Catolicos versus protestantes

Hﬁw.om‘ma e invertir nos lleva a la cuestién del punto de vista de ca-
tolicos versus protestantes acerca del dinero. En su Primera Car-
ta a Timoteo, el apdstol Pablo dice: “El amer al dinero es la raiz
de todos los males” (Timoteo, 6: 10). Sabemos que la usura fue
condenada por Tomids de Aquino y s6lo pudo ser practicada en
la Edad Media por no cristianos, o sea, judios {Le Goff, 1988).
Pero con el protestantismo, mis especificamente con el calvinis-
mo, Vino la concepcidn de que el éxito (medido por las ganan-
cias) indica que la vocacién elegida agrada a Dios. Disgusto e el

..._.wmvwwc erz considerado un signo de displicencia hacia Dios. Co-
mo mostrd Weber (1958) en La ética protestante y el espiritu del
- capitalismo, el calvinismo permitid y de alguna forma consagré el

camino a la riqueza, reconcilidndola con la-buena conciencia
.mmmmmn&w..d_uﬁmambmﬂTanmmuoammwm&oam.m.mowﬁ.Hmm.w.mmmu..

%
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pectivas catélica y protestante sobre el dinero. Schama muestra
que en Holanda en la Edad de Oro “los ricos parecian provocar

»

sus propios malestares, y la riqueza coexistia con la ansiedad”.

Segin él:

Las creencias oficiales del calvinismo y del humanismo, enton-
ces, coincidian en que el lucro era algo sucio y que la devocidn a su
culto constitufa un tipo de idofatria contaminante. En sus formas
extremas de avaricia y ambicién podria enfermar Ia conciencia y la
razén y convertir almas libres en mansos esclavos. Este sentido
fuerte de la naturaleza reprehensible del hacer dinero persistid, in-
cluso mientras el ducado amasaba su fortuna individual y colecti-
va. Las consecuencias indeseadas de esta disparidad entre princi-
pios y pricticas fue fomentar el gasto en lugar de la acumulacién de
capital, como forma de exonerarse de la sospecha de avaricia. Ad-
mitidamente, las formas de ese gasto debian ser sancionadas colec-
tivamente y tratadas como moralmente intachables por clérigos y

" por los laicos (Schama, 1987: 326, 334]. §

El catolicismo frecuentemente es considerado como una in-
fluencia importante en la cultura brasilefia. Moog, incluso, inten-
t6 discutir la tesis de Weber (1958) en una comparacién entre
Brasil y los Estados Unidos. Mientras que la cultura brasilefia se
caracteriza por la “desvalorizacién del trabajo productivo y de to-
do lo que se conecta a él: iniciativa, organizacién, cooperacion y
el espiritu cientifico-técnico”, en la cultura norteamericana “la

santidad de las deudas y la dignidad del trabajo son nociones que .

ni los puritanos, ni los yanquis, ni los cripto-yanquis estin dis-
puestos a dejar perecer” (Moog, 1964: 210, 154).

De hecho, los autores brasilefios que escribieron en la década
de 1930 frecuentemente argumentaban que Brasil no era una so-
ciedad capitalista. Por eso Buarque de Holanda, que acufié el tér-
mino “cordialidad” para explicar la sociedad brasilefia, sostenia
que esta se caracterizaba por relaciones sociales personalizadas,
afectivas, particularistas y clientelisticas-(Holanda, 1969). En una

perspectiva similar, aunque de diferente punto- de vista-politico, .

Vidnna sostenfi que-en Brasil prevalecia-lo que él denominaba
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mentalidad o espiritu precapitalista, a pesar del hecho de que
materialmente el pais era capitalista {Vianna, 1987; véanse tam-
bién Gomes, 1989, 1990). e

Dumont (1980) establecié un contraste entre lo que €] llama
sociedades jerirquicas y sociedades igualitarias. Las primeras se
basan en el concepto de persona, mientras que las segundas
se basan en e} concepto de libertad individual. La India serfa un
ejemplo cldsico de sogiedad jerdrquica, mientras los Estados
Unidos serfan el ejemplo més desarrollado de sociedad igualita-
ria. Siguiendo el modelo de Dument, DaMatta (1979) argumen-
ta que Brasil h&yes una sociedad entre jerdrquica e igualitaria.

E: * - - M .
s+ Mientras que Mwm Ebtados Unidos tienden a ser una sociedad ba-

memBzmr&mewm&Bo&&o%ﬁ:&mwmmo&mr?mmwmﬂw%wm
cerca del mpodelo de sociedad jerdrquica y personal. Hay alguna
friccion entre la adherencia a un modelo individualista e imper-
sonal que existe en las leyes brasilefias v la tendencia del dia a dia

a volver constantemente a relaciones personales. De ahi que ha-

YA aversiin.a tratar directamente con.dinero.v.que existan mAs. o

relaciones cara a cara involucradas en las transacciones.

DaMatta también entra en la cuestién del catolicismo versus
protestantismo. Comeritando acerca de la expresién “el dinero no
trae la felicidad”, sostiene que “suma a la ecuacién cultural sub-
yacente que relaciona el trabajo con el castigo y la acumulacién
de riqueza con algo sucio e ilicito” (DaMatta, 1979). Analizando
la matriz cultural de la inflacién brasilera, sostiene que:

Obviamente queremds tener dinero, pero podemos compensas

“su ausencia por el valor de la amistad, de la salud, la “educacién”y,
sobre todo, la felicidad. Esta incapacidad de considerar el dinero

—sobre todo la posesion del dinero—~ como una actividad positiva, co-

mo medida hegeménica de competencia y éxito, como el fin de to-

das las cosas, crea dreas de tolerancia y compensacién social que pa-

_recen importantes en el caso brasilefio (DaMarta, 1993: 172).
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El future no es nuestro

Brasil es una sociedad de inmensas desigualdades sociales y eco-
nomicas y, de acuerdo con los datos del Banco Mundial, tiene la
peor distribucién de ingresos del mundo, siendo el salario mini-
mo de 100 délares. Es una sociedad que experiments una “mo-
dernizacién conservadora”, en la cual lo tradicional se combing
con lo moderno y el cambio se articuls con la continuidad. Co-
-mo Brasil es una sociedad urbana, su poblacién lidia permanen-
temente con el dinero. Aunque el acceso al dinero (v a los bienes
¥ servicios) varia enormemente de acuerdo con la clase social, el
dinero es una realidad que no se puede evitar, a pesar de lo que
deseaban los compositores de samba de comienzos del siglo XX.
Pero aunque Iz monetizacién de la vida aumentd, hay mucha re-
sistencia a aceptar el dinero como valor central. Esto puede ser
visto o como el “complejo de inferioridad”, que mencioné al ha-
cer referencia a la musica popular, o como un modelo de domi-

e+ - bmﬁ@ﬂéﬁmﬁﬁ@,nmaﬂmdunmmgwa%i@wggﬁmm nteata-dapung-con- «

notacion negativa a las cosas materiales. Esto es parte de un
debate que contimia en Brasil sobre la cuestién de la identidad
nacional. Toda clase de intelectuales han intervenido en algin
momento en el debate, que es traido a colacién constantemente
y tiene que ver con la definicién de nuestros rasgos principales
(Oliven, 2002).

Algunos eventos recientes apuntan al crecimiento de la mo-
netizacién de la vida brasilefia. En 1995, para recaudar dinero, el
PT (Partido dos Trabalhadores) lanzé una tarjeta de crédito Visa
en asociacién con el Bradesco, el mayor banco privado brasilefio,
conocido por el espiritu capitalista de su fundador protestante,
que cred la Cidade de Deus (Ciudad de Dios), para dar vivienda a
sus directivos. Es interesante que el Bradesco llamé a esta tarje-
ta, “Afinidad PT Bradesco Visa”. En la ceremonia en la que fue
lanzada, Lula, entonces presidente del Partido de los Trabajado-
res y actual presidente de Brasil (2003-2006), dijo que “la adop-
c16n de la tarjeta de crédito muestra que el PT es un partido mo-

L

L gastaria como socialista” (Krieger, 1995:1-8).
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derno”, y que el partido “ganaria dinero como capitalista y lo
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Hasta fines de la década de 1980, las tarjetas de crédito bra-
silefias sélo se usaban dentro del pais. mm@mmm una forma de con-
trolar los gastos deila competencia Qﬁm&w.ﬁ\. ﬂcm:ao finalmen-
te el gobierno permitié que las S&ﬁmm.mm crédito sean: cmm@mm en
el exterior, muchos bancos empezaron a operar con companias
internacionales como Visa, Mastercard, American .Hvxmu.ammwu
etcétera. En 1995, el Banco do Brasil, el mayor banco brasilefio
controlado por el gobierno federal, tenia una @._,,o@mmmbgm de su
tarjeta Visz, que se ltama Ourocard. Decia: “Visa O\caomm&v su
identidad interrigcional”. Hay un doble mensaje aqui. La publi-
cidad se Hmmmam%mwmﬂanro de que siuno es ricoy puede afrontar los

' gastos de viajar al ekterior y muestra su Visa Qurocard va a esta-
blecer su identidad como consumidor respetable. Por otro Fm\o“
alude indirectamente a que ser nacional no es mis una cuestion
para los brasilefios: lo importante en un mundo globalizado es
ser internacional y'la tarjeta hace eso por uno. \

Estados Unidos generalmente se representa como un pais en

servicios comprados y vendidos por medio de QWBQOI se w.wm he-
cho ripidarfente. En realidad, este proceso es mas complejo, co-
mo muestra Zelizer {1994), cuando sostiene que hay diferentes
tipos de dinero en los Estados Unidos: vales de mmmm_omq cuentas
de ahorro de Navidad, estampillas para comida, etcétera. Pero los
Estados Unidos es probablemente el lugar en el cual la mercan-
tilizacién se extendié a todas las esferas de la vida. ms este sen-
tido justifica Ia idea de Marx de Vergeldiichung (monetizacién) de
la sociedad. Se ha convertido en un valor zbiertamente central.
Pero, como intenté mostrar, en paises con ﬂm%.nwomww culturales
diferentes como Brasil, aunque el capitalismo tiene gran poder,
el dinero no es gatn? la fuerza conductora que Eom&m el com-
. portamiento y los sentimientos. Sélo podemos especular sobre si
‘la- monetizacién es una tendencia que tarde o temprano tendrd
- Tugar en paises que estdn en crecimiento econémico, como Bra-
- sil, 0 si sus especificidades culturales actuardn como CODITAPESOS.

i
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