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Bloque 1- CLASE 3 — PPT



Bloque 1 — Clase 3

e Texto de referencia:

- Veron, E. y Sigal, S. (1986) “Introduccion”, en
Peron o muerte. Los fundamentos discursivos
del fenomeno peronista



Dispositivo de analisis:
3 dimensiones a tener en cuenta

e (eslabon entre lo epistemologico y lo tedrico)

1- el analisis siempre es del inter-discurso, no
del “contenido”

2- la posicion de |la observacion no es la de la
produccion ni la del reconocimiento

3- el dispositivo conceptual da forma al analisis:
ideoldgico # ideologia, enunciado/enunciacién
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porque el sentido esta en el inter-discurso (no en el “contenido”, ni el
texto en si mismo, ni depende del “exterior” ni en las “intenciones”)
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porque el sentido esta en el inter-discurso (no en el “contenido”, ni el
texto en si mismo, ni depende del “exterior” ni en las “intenciones”)

[ ldeologia ]%[ ldeoldgico ]
v U

[ contenido ] [condiciones de]
produccion

\ ) \ )
\ Y

Hay discursos con y sin No hay discursos no ideolégicos,
ideologia (en su contenido) sin Condiciones de Produccion
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2- la posicion de la observacion no es la de la produccion ni
la del reconocimiento

P(Di) - . (Di)- .R(Di)
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2- la posicion de la observacion no es la de la produccion ni
la del reconocimiento

Escena de analisis 2 escena a analizar

P(Di) - . (Di)- .R(Di)

(O1)

12



2- la posicion de la observacion no es la de la produccion ni
la del reconocimiento

Escena de analisis = escena a analizar

P(Di) - . (Di) ~+—— R(Di)

/

(O1)
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* Juego del analisis: discurso cientifico

# discurso politico, discurso periodistico,
discurso artistico, discurso econdmico,
discurso religioso, etc.

Cada tipo de discurso tiene sus condiciones de
circulacion (produccion y reconocimiento), sus
“verdades”, sus “legitimidades”, sus reglas.
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3- el dispositivo conceptual da forma al analisis: ideologico #
Ideologia, enunciado/enunciacion

e Enunciacion / Enunciado
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3- el dispositivo conceptual da forma al analisis: ideologico #
Ideologia, enunciado/enunciacion

e Enunciado = la hipotesis de

un “contenido” abstractoy
“comunicable” - QUE

e Enunciacion = dimension de

las relaciones que se tejen a
través del enunciado = COMO



Enunciacion

ENUNCIADOR

Emisor » /Con{?id;\ « Receptor

DESTINATARIO

 Dos aspectos de la estrategia:
1- Relacion con el Contenido

2- Relacion entre (imagen de) Enunciadory
(imagen de) Destinatario



Enunciacion

ENUNCIADOR

/

contenido

DESTINATARIO

e 1- Relacion con el Contenido:
-No es la “intencion”

-Es la modalidad: ej: afirmacion, duda,
pregunta, orden, cita, ironia, promesa, etc.



Enunciacion

ENUNCIADOR

Emisor » /
contenido

DESTINATARIO

« Receptor

2- Relacion entre (imagen de) Enunciador y
(imagen de) Destinatario

ATENCION!->Enunciador y Destinatario:
« NO son personas
* NO son los personajes del relato

Son modos de organizar la estrategia discursiva
suponiendo que se organiza como un “dialogo”
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