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¿Cuál es nuestro objetivo en este momento? 
 
 

Poner en funcionamiento un marco conceptual de múltiples 
niveles capaz de hacer frente a la complejidad.  
 

Poder reconocer en el corpus y reflexionar sobre un conjunto 
de normas, restricciones y posibilidades que habilitan los 
intercambios comunicacionales (repeticiones, innovaciones y 
rupturas)  
 

¿De qué son reveladores esos materiales en su comparación? 
 

Permanencias / Cambios 
Regularidades / Desvíos 

Coherencias / Incongruencias 
Géneros / Estilos 
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  A ) Dispositivo-Medio              Materialidad del sentido. Distinción 
dispositivo/medio como uno de los niveles de determinación de la 
discursividad social. Determinaciones técnicas de las prácticas 
sociales de producción y de reconocimiento como nivel significante. 
La mediatización y las dimensiones del sentido.  

  B) Tipos de discurso          Los discursos según sus emplazamientos 
instituidos (discursos “científico”, “religioso”, “artístico”, “político”, 
etc.): relaciones entre la normativización de/en los discursos y su 
circulación. 

C )  Géneros 
 

D)  Estilos 

 
Selección de dimensiones y variables 

 
Niveles de determinación 
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E. Verón, La Semiosis Social, 2 : p. 293 

Condiciones de 
Producción 

Gramáticas de 
Producción  

- DISPOSITIVO/MEDIO 
- TIPO DISCURSIVO 

Discurso - Objeto 

Análisis de discurso 
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    En el plano de los macro-funcionamientos, y para 
un análisis en producción, vamos a distinguir tres 
nociones: “tipo”, “género” y “estrategia”.  

    Es una trayectoria esencialmente empírica, la falta 
de criterios teóricos elaborados mantiene un poco 
vagas las fronteras entre estos macro-conceptos.  

    A falta de una tipología de los discursos 
teóricamente  constituida estamos obligados a 
partir de ciertos niveles –y en el interior de cada 
nivel, de ciertos recortes- que aparecen en el seno 
mismo del sistema productivo de los discursos 
mediáticos.  



TIPO DISCURSIVO 

• Centra su diferencia en su estructura NO en su 
contenido. 

• Tiene ciertas propiedades que se explican por 
las condiciones bajo las cuales ha sido producido 

• Se diferencian por una estructuración diferente 
de su dimensión ideológica                relación que 
guardan con condiciones especificas de 
producción. 

• La estructura además se vincula con 
INSTITUCIONES DETERMINADAS. 
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No contamos con una clasificación teórica y 
empíricamente 

 eficaz de los tipos de discursividad  
 

La noción de “tipo” de discurso hay que asociarla con : 
 

          estructuras institucionales complejas como los “soportes 
organizacionales”  
 

           relaciones sociales cristalizadas de ofertas / demandas  
(correlatos de esas estructuras institucionales).  
 

No pueden ser tratadas como datos sociológicos “objetivos” 
Son inseparables de los sistemas de representación que, en 
producción, estructuran el imaginario donde se construyen las 
figuras de emisores y receptores de los discursos        enunciación 
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No se podría definir el discurso de la información (discurso 
que tiene como objeto la “actualidad”) como tipo, sin 
conceptualizar 
 
           Su articulación con la red tecnológica de los medios 
y con los sistemas de normas que rigen la profesión de 
periodista (Instituciones) 
 
           Sus modalidades de construcción de un solo 
destinatario genérico: ciudadano-habitante (asociado al 
colectivo “País”, pero motivado por el colectivo “Mundo”) 
y comprometido en las rutinas de apropiación del espacio-
tiempo de lo cotidiano.  
 
 
 



Discurso informativo 
 
 
 

Imposibilidad de  definir un discurso solo por sus rasgos internos. 
 

Produce enunciados denotativos que acotan un referente susceptibles de ser 
declarado V o F 
Arte mimético también pero no puede ser declarado V o F           produce 
juicios de gusto. 
 

Disc. Científico / Disc informativo : enunciados similares pero la diferencia de 
circulación es un rasgo fundamental. 
 
        en ambos se supone que el enunciador “dice la verdad” y puede probar las 
afirmaciones sobre su referente. Pero en el disc científico el destinatario si no 
esta de acuerdo debe refutar con datos o método.  
Destinatario  en disc informativo no es “alguien que sabe”. 
        
        Diferencia enunciativa: consenso entre compañeros cualificados .  
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Discurso de arte/discurso de información 

• Disc. arte           función poética / carácter no refencial  

Para que un discurso sea tomado como artístico 

 Reglas de inclusión discursiva en un lenguaje, medio o genero artístic 
reconocido como tal en la sociedad   (transtexualidad: poner al texto en 
relación con otros) y esas características deben poder ser postuladas como 
elecciones del enunciado.      I 

                                                                                                                         contrato de lectura 
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“Fuente” M. Duchamp 

Sin titulo M Rothko 



Discurso informativo 


