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Géneros y estilos discursivos

• Los géneros y los estilos en/de las tapas de los 
diarios

• Textos de referencia:
- Steimberg, O.  (2002) “Géneros”, C. Altamirano (dir.), 

Términos críticos de sociología de la cultura, Buenos Aires, Paidós.

- Steimberg, O. y Traversa, O. (1997) “Por donde el 
ojo llega al diario: el estilo de primera página”, 
Estilo de época y comunicación mediática, pp. 75-90, Buenos Aires, 
Atuel.
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Géneros y Estilos

• Son dos clasificaciones sociales y culturales
• Clasificar es una capacidad humana que permite 

reducir la complejidad agrupando cosas, mensajes y 
acciones por rasgos en común

• No hay cultura que desconozca estos principios, 
aunque cada cultura tenga los suyos

• Los géneros agrupan tipos de cosas. Los estilos agrupan 
las maneras y variaciones de hacer esas cosas, 
mensajes y acciones

• Como la discursividad es un campo de los intercambios 
sociales, hay géneros y estilos discursivos
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GÉNEROS DISCURSIVOS

• “Clases de textos u objetos culturales, discriminables
en todo lenguaje o soporte mediático, que 
presentan diferencias sistemáticas entre sí y que en 
su recurrencia histórica constituyen condiciones de 
previsibilidad en distintas áreas de desempeño 
semiótico e intercambio social” (Steimberg)

• “Los rasgos sobre los que se asienta esa 
previsibilidad son de tres órdenes: retórico, temático 
y enunciativo.” (Steimberg)
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ESTILOS DISCURSIVOS

• El estilo es “entendido genéricamente como un 
modo de hacer postulado socialmente como 
característica de distintos objetos de la cultura y 
perceptible en ellos” (Steimberg)
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Géneros y estilos son reconocidos y/o nombrados por los actores sociales 
(pertenecen a observación de 1° orden), aunque sea de manera intuitiva, 
pero muy clara y eficaz. La observación de 2° orden toma esas clasificaciones 
para comprender un conjunto de rasgos que producen sentido por esa 
pertenencia clasificatoria. 

Tanto los géneros como los estilos se organizan alrededor de tres tipos de 
rasgos: los rasgos retóricos (de configuración y características formales), 
temáticos (instauran y regulan aquello de lo cual hablan o expresan de 
manera insistente o a veces innovadora) y enunciativos (promueven un tipo 
de relación entre quienes intercambian discursos, objetos o acciones a través 
de estas clases).

Los géneros ayudan al ordenamiento de la vida social. Los estilos a las 
diferenciaciones. Por eso rara vez un género es utilizado para evaluar, pero 
los estilos no solo diferencian sino que muchas veces operan calificando 
(“estigmatizan”, establecen jerarquías sociales o culturales, etc.). Géneros y 
estilos conviven necesariamente porque expresan los recursos de la 
estabilidad e innovación necesarios en toda comunidad.

GÉNEROS Y ESTILOS DISCURSIVOS
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Los géneros y los estilos se 
intersectan

• Todo género puede ser habitado o producido 
bajo diferentes estilos. Cuando un estilo 
comienza a repetir y estabilizar cómo se produce 
una variante genérica, puede producir un nuevo 
género o subgénero. Por ejemplo, la novela 
(género literario) derivó en subgéneros como 
novela policial, romántica, de suspenso, de 
iniciación, etc. También un género proviene de 
géneros anteriores, ya que mutan con el tiempo y 
se van transformando en nuevos géneros. 

• Los géneros son más estables en sus rasgos 
retóricos y temáticos.
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ESTILOS DISCURSIVOS
• Los estilos habitan diferentes lenguajes y soportes: una 

misma manera de hacer puede funcionar simultáneamente 
en distintos tipos de acciones, objetos y discursos al mismo 
tiempo: estilos como el punk, el rastafari, el gótico, o el 
cumbiero (por nombrar estilos de muy diversas 
procedencias) se manifiestan en música, vestimenta, diseño 
gráfico, gestos, jerga, comidas, lugares de frecuentación, 
ideología política, etc. 

• Es un factor de identificación grupal consciente o 
inconsciente muy pregnante. 

• Los medios habitualmente los incorporan para sus 
producciones porque así pueden segmentar sus potenciales 
públicos consumidores. 

• Los estilos discursivos se caracterizan por producir identidad 
en los rasgos enunciativos.
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-Retórica: “se la entiende ‘no como un ornamento del discurso, 
sino como una dimensión esencial a todo acto de significación’ 
[ Bremond, C. (1974)], abarcativa de todos los dispositivos de 
configuración de un texto que devienen en la combinatoria de 
rasgos que permite diferenciarlo de otros.”

-Temática : “aquella que en un texto hace referencia [Segre, C. 
(1985)] a ‘acciones y situaciones según esquemas de 
representabilidad históricamente elaborados y relacionados, 
previos al texto’.” (Steimberg)

-Enunciación: “efecto de sentido de los dispositivos mediante los 
que en un texto se construye una situación comunicacional, 
dispositivos que podrán ser o no de carácter lingüístico. La 
construcción de esa situación puede incluir la de la relación del 
texto con un "emisor" y/o un "receptor" implícitos, no 
necesariamente personalizables [Maingueneau, D. (1976); 
Metz, Ch. (1991); Verón, E. (1986)].”

(recordatorio sobre rasgos; Steimberg)
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En una tapa de diario… 

… ¿qué podríamos identificar como un género o 
como un rasgo genérico? ¿y como un estilo o 
rasgo estilístico?

(Aquí importa menos “definir” qué es un género o un 
estilo que identificar estabilidades y variaciones. 
La sociedad ya ha dicho cuáles son sus géneros, los 
nombra. Como analistas nos toca describir sus 
propiedades y operaciones)

• Tapa: Diario  dispositivo/medio / Titulares 
¿género? (paratextualidad)/ otros elementos / 
¿Estilos? 
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Marcas-Huellas

• Pasar de la marca a la huella (propiedad 
operación), de la descripción a la comprensión 
del funcionamiento social del sentido

• DESCRIPTORES
en superficie, desde el fragmento

• OPERACIONES
en interdiscursividad
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Marcas-Huellas

• Pasar de la marca a la huella (propiedad 
operación), de la descripción a la comprensión 
del funcionamiento social del sentido.

• DESCRIPTORES retórico
tema

• OPERACIONES enunciación
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Géneros-P: los diarios y sus subgéneros

DRD o
“Serios” 

Populares o “Sensacionalistas”

Económicos

Deportivos 13



Hay géneros que agrupan formas de los discursos más o menos 
específicas por su lenguaje (retóricas y temas). A esos Verón les 
llama “géneros-L”. En el caso del tipo discursivo periodístico 
podríamos identificar a la crónica, la nota “pirámide invertida”, la 
gacetilla, el editorial, la entrevista, la columna, como ejemplos de 
géneros-L. (“L” por “literario”). En otros espacios de circulación 
discursiva hay otros géneros-L. 

Hay otros géneros que se identifican con objetos físicos o aislables 
como productos: el diario, la revista, la novela, un disco o álbum de 
música. A eso Verón los llama “géneros-P”. (“P” por productos).

Eso hace que a veces se crucen: un género-P puede contener varios 
géneros-L.

GÉNEROS DISCURSIVOS
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Géneros y Estilos en tapas de diarios
 Algunos DESCRIPTORES SUGERIDOS (“marcas”) RASGOS 

RETÓRICOS
• Cantidad de titulares
• Organización en secciones
• Presencia de imágenes, tipos de imágenes
• Relaciones entre textos e imágenes
• Presencia de bajadas, subtítulos, antetítulos, inicios de artículos
• Presencia de cuerpos de texto
• Tipografías, variaciones tipográficas (tipos y/o tamaños)
• Organización de la diagramación: jerarquías, simetrías, 

distribuciones, fondos, blancos, conectores, segregaciones, 
encapsulamientos

• Tipos y modos de la jerarquización: damero, cascada, centralizado…
 GRAMÁTICA: repetición diaria o variación sistemática 15



Géneros y Estilos en tapas de diarios
Algunos DESCRIPTORES SUGERIDOS (“marcas”): TEMÁTICO
- Predominancia de secciones temáticas:  secciones “duras” (política, 

economía, internacionales, escala macro-social) vs. secciones “blandas” 
(deportes, policiales, espectáculos, humor, micro-social)

Algunos DESCRIPTORES SUGERIDOS (“marcas”): ENUNCIATIVO 
- medio: Intermediario con la realidad / Representativo de una voz o punto de 

vista
- Opacidad: establece parámetros (“el diario ordena el caos”) / Transparencia: 

asume referencias ajenas (“lo real se expresa por sí mismo”) 
- Poca presuposición (“dice todo”) / Alta presuposición (“sugiere”)
- Complicidad con el lector (+ presuposición, humor, tecnicismos de sector, 

guiños estilísticos) / Distancia (- presuposición, + seriedad, - segmentación) 
- Gestos Escriturales (lenguaje distanciado) / Oralidad (uso de dichos 

populares, expresiones coloquiales)

 GRAMÁTICA: repetición diaria o variación sistemática
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Estilos en tapas de diarios

 de la marca a la huella: 
• Racionalismo / Exaltación
• Barroquismo (tensiones, abigarramiento, detalle) / 

Clasicismo (armonía, mesura, centro)
• Tapa (representativa) / 1ra página (presentativa)
• Periodismo “serio” / “sensacionalista”
• Periodismo “informativo” / “editorialista”
• CONSIGNA
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Análisis de un caso: 

• Las tapas de diarios argentinos en la elección 
de Bergoglio como Papa Francisco
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CL Papa argentino
LN Francisco
P12 ¡DIOS MÍO!
TA El Papa argentino
LR Un argentino, en el nombre de Dios
EC Bergoglio es el nuevo Papa y Cristina lo felicitó sin rencores
AF GIRO HISTÓRICO EN EL VATICANO: EL NUEVO PAPA ES EL 

ARGENTINO BERGOGLIO, AHORA FRANCISCO I
BAE El nuevo Papa es argentino
P PAPA NUESTRO
CR FRANCISCO, NUESTRO PAPA
MY EL PAPA ES NUESTRO
BAH Bergoglio is Pope Francis
OLE LA OTRA MANO DE DIOS 32



Papa 

Francisco

Bergoglio

CLARIN

LA NACIÓN

BAE

TIEMPO Arg. Papa El Argentino

Papa Argentino
El 

nuevo es

Argentino
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Argentino

en el nombre de DiosArgentinoLA RAZÓN

EL CRONISTA

ÁMBITO F.

Un

Papa 
El 

nuevo
y Cristina

El 
nuevo

Papa es el
BergoglioGiro histórico en el Vaticano

Francisco

ahora

Lo felicitó sin rencores

BAHerald Bergoglio Francisco
es

Papa 
el

Bergoglio es
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Papa 

Papa 

Francisco

POPULAR

PÁGINA/12

CRÓNICA

MUY

¡Dios mío!

es

Papa 

El

Nuestro

Nuestro

Nuestro
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Papa 

Francisco

CLARIN

LA NACIÓN

BAE

TIEMPO Arg. Papa El Argentino

Papa Argentino
El 

nuevo es

Argentino
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Argentino

en el nombre de DiosArgentinoLA RAZÓN

EL CRONISTA

ÁMBITO F.

Un

Papa 
El 

nuevo
y Cristina

El 
nuevo

Papa es el
BergoglioGiro histórico en el Vaticano

Francisco

ahora
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BAHerald Bergoglio Francisco
es

Papa 
el
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Papa 

Papa 

Francisco

POPULAR

PÁGINA/12

CRÓNICA

MUY

¡Dios mío!
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El

Nuestro
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