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Resumen

Se plantearan, en este ensayo, algunas de las preguntas que orientan la
investigacion que estoy empezando en torno a la configuracién de las
hegemonias culturales por parte de las narrativas mediaticas graficas.

En ella, se circunscribe la mirada a los suplementos culturales de diarios
nacionales y la construccion de canones literarios. En este marco, la
pretension no es hacer un analisis exhaustivo de la tematica, sino mas bien
poder esbozar reflexiones acerca del vinculo entre la comunicacion y las
hegemonias culturales, asi como también la incidencia de la investigacién
en este campo. De este modo, se hara una primera aproximacion al tema
de estudio para describirlo y contextualizarlo y, en una segunda instancia,
se desarrollaran las dimensiones tedricas, epistemoldgicas y politicas que

intervienen en este proceso.
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Este trabajo se enmarca en la Beca de Estimulo a las Vocaciones Cientificas
(EVC) otorgada recientemente por el Consejo Interuniversitario Nacional
(CIN), cuyo titulo es “La construccién de canones literarios en los
suplementos culturales de diarios nacionales: entre la tradicion y la disputa
por la hegemonia”. Su objetivo central es el analisis de la construccién de
canones literarios por parte de los suplementos culturales de diarios
nacionales.! Esta investigacion pretende, en principio, identificar y describir
las operaciones que las narrativas mediaticas graficas configuran en torno a
la literatura y, en segunda instancia, reflexionar acerca de los vinculos que
se tejen y tensionan entre la comunicacién y las hegemonias culturales.
Para ello, se parte de concebir las narrativas medidticas dentro del discurso
de la informacion en tanto contribuyen a la construccién de hegemonias en
un determinado momento histérico, geopolitico y massmediatico. En este
sentido, se analizaran las estrategias discursivas que tienen estas narrativas
para nombrar la literatura. La mirada sobre los suplementos culturales
permite preguntarnos por las estrategias y recursos semioticos que estas
narrativas utilizan para pensar campos como la literatura; asi como también
analizar el modo en el que los medios de comunicacion graficos hacen
referencia a temas sociales de la actualidad y cémo construyen un estado
de la discursividad social. Si bien no son los Unicos actores que intervienen
en este proceso, ocupan un lugar privilegiado de intercambio y
reconocimiento social si consideramos las actuales sociedades como
mediatizadas. Por su masividad y legitimidad, crean discursos hegemodnicos
y disputan sentidos legitimos acerca del mundo (Hall y Jefferson, 2010).
Entonces, partimos de considerar que los medios de comunicacién
contribuyen a crear la realidad a partir de las luchas y las relaciones de

poder que establecen con otros actores del espacio social. Como afirma

Actas de Periodismo y Comunicacion | Vol. 1 | N.© 2 | Diciembre 2015 | ISSN 2469-0910



Florencia Saintout, “analizar el discurso de los medios no es hablar sélo de
los medios, sino de los movimientos de construccién de las hegemonias y
las contrahegemonias en un determinado momento histérico” (2013: 51).
La referencia a la dimension histdrica nos permite rastrear el campo de
posibilidades y el régimen de decibilidad de cada época en tanto las formas
de percibir y de significar los haceres sociales son contextualmente
variables.

Entendiendo las narrativas mediaticas como constitutivas y constituyentes
del discurso de la informacién y en tanto discurso social, es importante
partir de un abordaje interdisciplinario que acentle los cruces
intertextuales. Esto es debido a la consideracién del discurso como hecho
histérico, situado, que se articula con lo social. En este sentido, no sélo se
mira el texto y las relaciones internas de sus elementos, sino que la mirada
también se ubica sobre la situacion de enunciacién, las instituciones en que
se inserta y representa, en otras palabras, el contexto.

Asimismo, esto nos permite pensar al discurso como practica social, en
donde se sugiere una relacién dialéctica entre un suceso discursivo
particular y las situaciones, instituciones y estructuras sociales que lo
enmarcan. Es importante mencionar que esto se da de manera
bidireccional, es decir, el suceso discursivo esta moldeado por las
situaciones, instituciones y estructuras sociales pero, a su vez, les da forma
a ellas. Para Norman Fairclough y Ruth Wodak: “Lo social moldea el
discurso pero éste, a su vez, constituye lo social: constituye las situaciones,
los objetos de conocimiento, la identidad social de las personas y las
relaciones de estas y de los grupos entre si. Las constituye en el sentido de
que contribuye a transformarlo” (2000: 367).

Por lo dicho hasta aqui, pensar desde las construcciones que hacen las
narrativas medidticas implica ubicarlas dentro de un discurso social, de
interacciones y cadenas dialdgicas, en donde se ejerce valor simbdlico. Por
eso, tener capital linglistico es tener legitimidad como enunciador y ser
discursivamente valorado. Las narrativas mediaticas graficas,
particularmente los suplementos culturales, serian una de las instituciones
que, junto con las editoriales, las librerias y las ferias de libros, configuran

los modos en que entendemos y leemos la literatura en la actualidad.
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En esta linea, la investigacién abordara los distintos niveles de
representacion y los valores simbdlicos que tienen las narrativas mediaticas
graficas para construir su interpretacion del mundo; desde las formas
linglisticas que aparecen en los textos seleccionados hasta los elementos
contextuales histérico-culturales en los que se inscriben.

En relacién con el proyecto en el que se enmarca esta investigacién,
denominado “El discurso de la informacion como objeto de estudio ¢Como,
por qué y para qué analizar el discurso de la informacién?”,” es necesario
decir que contribuird a analizar no s6lo cdmo los medios de comunicacion
graficos hacen referencia a temas sociales de la actualidad, sino también
como construyen un estado de la discursividad social.

En este sentido, es importante hacer mencién a las articulaciones de
poder/saber que se tejen en las posibilidades de nombrar y configurar
jerarquias, limites, canones. Los discursos que se producen, a través de
diferentes practicas de representacion como la academia, la literatura o los
medios de comunicacidn, constituyen una forma de conocimiento acerca del
mundo. Entonces, la pregunta por el poder cobra sentido ya que se vincula
con analizar quiénes hablan y como son las tensiones, negociaciones y
luchas por la definicion de los sentidos legitimos en un marco en donde las
relaciones de poder, las relaciones de comunicacion y las capacidades
objetivas se articulan reciprocamente.

Por ello, nos ubicamos dentro del campo de la comunicacién/cultura en
tanto nos permite abordar las relaciones de poder y contingencia entre
procesos simbdlicos en una mirada diagonal con las formas de condensacién
del poder geopolitico, econdmico y massmediatico. Entendiendo al campo
como “un estado de relacion de fuerzas entre agentes o instituciones”
(Bourdieu, [1966] 2002: 121), la lucha por la definicién de las reglas y los
sentidos resulta fundamental.

Particularmente, para indagar en las configuraciones culturales, asumimos
una perspectiva materialista de la cultura. Esta nos permite pensar que la
cultura no estd por fuera de los procesos sociales, sino mas bien es
constitutiva de ellos, y que ademas de considerar las obras artisticas o las
manifestaciones creativas, tiene en cuenta los significados y valores que
organizan la vida en comun. “Es necesario contraponerse a las visiones

idealistas de la cultura que insisten en pensarla como ambito separado de la
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vida en concreto. En el campo materialista, la cuestion reside en ver cémo
la cultura [...] es un elemento fundamental en la organizacién de la sociedad
y, por consiguiente, un campo importante en la lucha para modificar esa
organizacion” (Cevasco, 2013: 106).

De este modo, los Estudios Culturales Britanicos, su apropiacion en América
Latina, los aportes de Anibal Ford, Eduardo Romano y Jorge Rivera son los
que construyen el andamiaje de la investigacidon. Recupero estas tradiciones
porque son las que han anudado preguntas comunicacionales con otros
objetos como las textualidades literarias e indagaron en las interfaces de las
hegemonias. En este sentido, esta investigacidn se construye como un
tejido transdisciplinar y una apuesta a la busqueda de nuevos vinculos entre

objetos y perspectivas.

La construccion de canones como configuracion de las hegemonias

Entendemos el concepto de canon como un conjunto de discursos
aceptados, legitimados e institucionalizados que circulan dentro de campos
especificos. Los canones literarios, en particular, refieren a los/as
autores/as y obras que cuentan con reconocimiento y son considerados
valiosos de conservar. Asi, se construye una seleccién en donde son
algunos/as los/as que escriben “bien”, de acuerdo a las reglas que regulan
ese valor, los/as que “hay que leer” y, por lo tanto, ocupan un lugar
privilegiado en los espacios de circulacion: en las vidrieras y mesas de las
librerias, en los programas curriculares oficiales, en las tapas de los
suplementos culturales, en las ferias de libros y eventos literarios.

Ahora bien, hay que hacer unas oportunas aclaraciones al respecto. No es
un unico canon el que se construye, son varios los que coexisten y se
intersectan aun dentro del mismo campo. De acuerdo a la institucion o
agente que lo construye y legitima, varian los valores que se reconocen y
los sentidos que se le otorga a cada uno. Cabe aqui preguntarse por las
relaciones que se construyen entre los canones y las zonas de negociacién
gue se conforman en tanto hay intereses y tendencias en conflictos. Seria
imposible determinar la cantidad de canones que se construyen y las

instituciones que los legitiman. No obstante, reconocemos que indagar en
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quién hace la seleccién, con qué propdsitos y porqué se reconocen
algunos/as escritores/as y obras en lugar de otros es importante para
pensar en las articulaciones de poder y en las posiciones que se asumen
dentro de los campos.

Al mismo tiempo, los cdnones son construcciones histéricas que no pueden
pensarse por fuera de sus contextos porque son dindmicos y no estan
totalmente cerrados. Ademas, la seleccién implica un recorte que incluye un
grupo de objetos al mismo tiempo que excluye a otros, que se vuelven
ilegitimos o de menor valor. Esta seleccion implica una decisién politica y
unas formas de entender la literatura o lo que deberia entenderse por
literario. Es decir, no sdlo se esta configurando un limite sino también una
significacién acerca de ese campo.

En este sentido, los canones contribuyen a la formacidon de hegemonias.
Retomando a Williams, esto resulta central para pensar el proceso de
produccion y reproducciéon de la cultura porque al tratarse de “un conjunto
de practicas y de expectativas sobre nuestra vida: nuestros sentidos, la
consignacion de nuestras energias, las percepciones formadoras de nuestra
subjetividad y de nuestro mundo”, se convierte en “un sistema intenso de
significados y valores —constituidos y constituyentes—, los cuales, al ser
vivenciados como practicas, parecen confirmarse reciprocamente”
(Williams, 1997: 110).

Entonces, la propuesta simbdlica que elabora un grupo social para los
demas consigue reconocimiento y legitimidad. Esto nos permite pensar en
los modos en que algunos agentes o instituciones configuran sus relaciones.
Con respecto a la literatura, fueron las elites intelectuales las que,
histéricamente, delimitaron el campo, establecieron las reglas y dieron
sentido a las obras y escritores/as. De hecho, han conseguido legitimidad
sobre otras expresiones culturales y restringido el campo para unos/as
pocos/as entendidos/as. Lo otro -lo que queda por fuera, lo no literario, lo
negado- no por eso deja de existir, sino que abre nuevas configuraciones
de sentido posibles que pueden llegar a articular una voluntad colectiva y

volverse hegemonica.
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La circulacion de cultura en los suplementos culturales

Los espacios denominados culturales dentro de las publicaciones
periodisticas —como si el periodismo en si mismo no fuese una
manifestacion cultural- no son nuevos. A partir de la invencién de la
imprenta y, posteriormente, de la escolarizacidn, la publicacion y circulacidon
de libros se hizo mas amplia aunque no por eso igualitaria. Los periddicos,
como mediadores sociales, empezaron a incluir cada quince dias o un mes,
resimenes de los nuevos libros que se editaban. Esta seccion estaba mas
bien destinada a los sectores letrados y cultos, que eran a su vez los que
tenian incidencia en las esferas de poder. A finales del siglo XVIII, se inicio
el folletin como un espacio que contenia criticas teatrales, novelas en
diferentes entregas y relatos de viajes. Este es un antecedente importante
en tanto da cuenta de la articulacién entre el periodismo y la literatura, y
una experiencia que amplid los limites de la circulacion literaria. De hecho,
las primeras secciones culturales dentro de los diarios, tal como lo
conocemos ahora, tomaron este nombre.

Los suplementos culturales, objeto de analisis de la investigacion que aqui
se presenta, son los espacios que se publican semanalmente dentro de los
periddicos y se refieren a diferentes objetos de las esferas artisticas y
culturales -se lee, en esta afirmacién, que las manifestaciones culturales
son asociadas a las artisticas-. No se incluye, en el recorte realizado, la
seccién cultural que aparece todos los dias como una seccion fija de la
publicacion en tanto estd mas asociada a lo que se denomina espectaculos,
es decir, a expresiones de la television, la radio y la musica.

En cambio, el suplemento cultural, por su periodicidad, cantidad de paginas
y temas que aborda, da cuenta de cierta especificidad. Alli, se cruza la
funcién informativa del periodismo, en este caso, relacionado con productos
culturales, y la opinidén/critica de expertos/as, generalmente
universitarios/as, investigadores/as y periodistas especializados/as. En este
sentido, los textos que se publican tienen un lenguaje a veces técnico o
propio de cada disciplina, con referencias e intertextualidades que asumen
gue los/as lectores/as conocen. Por eso, aparece una idea de un publico
mas restringido, especializado y con saberes especificos de caracter

literario, filosofico, artistico e historico.
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Tal como lo mencionamos anteriormente, en la mayoria de los casos, estos
suplementos abordan obras u objetos que proceden de una cultura
entendida como creacion intelectual o artistica. Al mismo tiempo, esta
concepcion hace que se seleccionen aquellas referencias legitimas y muchas
veces consideradas superiores a otras que son devaluadas. Como afirma
Jorge Rivera, estos espacios constituyen "la forma de conocer y difundir los
productos culturales de una sociedad a través de los medios masivos de
comunicacién" (Rivera, 1995: 82). En este sentido, los medios de
comunicaciéon se apropian de elementos, los califica como culturales, los
considera valiosos y legitimos, y los introduce en un proceso de circulacion.
De este modo, podemos decir que son uno de los actores que significan la

cultura y la literatura.

A modo de cierre

Lejos estuvo este texto de agotar la totalidad de los aspectos posibles de
abordar en esta problematica. Busco, en cambio, dar cuenta de algunos
recorridos tedricos y metodoldgicos que nos permiten acercarnos al tema
asi como sentar posicién en torno a los modos en que la investigacién, que
fomenta la beca otorgada por el Consejo Interuniversitario Nacional (CIN),
comprende las configuraciones culturales y, particularmente, literarias.

En este marco, la perspectiva de la comunicacién/cultura, entendida como
el analisis de las practicas sociales de produccién de sentidos y
significaciones, resulta fundamental para construir el andamiaje de la
investigacion. Esto implica que se estudien los sujetos, las posiciones
discursivas y la legitimidad que ellas conllevan dentro de un campo. Seria
imposible tal indagacién si no se recupera la pregunta por el poder, que es
una pregunta por la dimension politica de todo proceso social. Cabe la
aclaracion que la idea de poder no se entiende como absoluto o localizable,
sino mas bien como relaciones de comunicacion y de posiciones.

Desde una perspectiva materialista de la cultura, resulta importante tener
en cuenta el papel social de la cultura en tanto es una dimensidén humana

gue se manifiesta en las interacciones sociales, en la organizacién politica y
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econdmica, y en las practicas de la vida cotidiana. En este sentido,
contribuye a la construccién de una sociedad mas justa e igualitaria.

Por eso, no deberia ser ambito de unos/as pocos/as entendidos/as o
especializados/as que definan qué debe ser la cultura. Sobre todo porque,
cuando eso sucede, la cultura pareciera estar hecha de grandes obras
artisticas a las que no todos/as tienen acceso por las condiciones materiales
gue lo requieren o el capital simbodlico necesario para su comprension.
Habiendo hecho mencién a esto, son muy importantes las construcciones de
cultura publica que se han hecho en la Ultima década, tendientes al acceso
igualitario de objetos y practicas culturales. Entonces, el Estado se convirtio
en un agente mas que, junto con el ambito privado (en el cual podriamos
nombrar museos, editoriales, librerias), las organizaciones sociales y los
medios de comunicacidn disputan las definiciones del sentido acerca de lo
cultural y lo literario.

Lo publico, desde esta mirada, involucra al Estado y a la sociedad en
conjunto porque no implica la legitimacion del Estado como Unico actor, sino
la articulacion de los intereses de las diferentes instituciones que
intervienen en el campo cultural y las multiples pertenencias de los/as
ciudadanos/as. De este modo, se reconocen como “espacios de
heterogeneidad, disputas y tensiones” que el Estado asume el compromiso
de articular (Instituto de Cultura Publica, s/a). Como se menciond, uno de
esos intereses mas fuertes esta representado por los suplementos culturales
que, lejos de ser un apéndice de los periddicos nacionales, son actores con
legitimidad y una posicion privilegiada para la definicién de los canones, de

las hegemonias culturales y comunicacionales.
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Notas

1 El corpus de trabajo estd formado por los suplementos: ADN Cultura (Diario La Nacion), Revista fi
(Diario Clarin) y Radar (Diario Pagina/12). Se contemplan dos periodos de analisis que permiten la
comparacion de las publicaciones en distintos momentos. El primer periodo se conforma entre el 1 de
abril y el 30 de abril de 2015(comprende el desarrollo de dos eventos literarios: el Encuentro Nacional de
la Palabra y la Feria del Libro Internacional de Buenos Aires), y el segundo periodo entre el 1 de julio y el
30 de julio de 2015.

2 Este proyecto se enmarca dentro del Programa de incentivos en el periodo 2014-2017. Esta dirigido
por la Prof. Alejandra Valentino y codirigido por la Lic. Claudia Fino. Las unidades ejecutoras son el
Laboratorio en comunicacién, educacion y discurso (COMEDI) y el Centro de investigacion en lectura y
escritura (CILE). El codigo es P248.
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