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Resumen

La campafia presidencial argentina del afio 2015 tuvo una fuerte repercusion en la
red social Twitter. Especialmente, por la activa presencia de los principales
candidatos a presidente y vicepresidente en ella. En el contexto de esta campafia,
se desarroll6 un conflicto a raiz de las elecciones a gubernamentales en Tucuman,
gue durd 4 dias y culmind con una reunion publica en conferencia de prensa de los
candidatos a presidente de los principales partidos opositores al Frente Para la
Victoria, la principal fuerza politica en ese entonces. Durante ese periodo, estos
candidatos y sus co-partidarios utilizaron sus cuentas oficiales de Twitter para

exponer y mediatizar el conflicto y su relevancia.


http://perio.unlp.edu.ar/ojs/index.php/actas

El objetivo del presente estudio es comprender las estrategias discursivas
(Menéndez, 2000; 2005) adoptadas por los candidatos de la oposicion para la
construccién discursiva de la imagen del pro y contradestinatario y la apelacion al
paradestinatario (Verdn, 1987) en este periodo. Para ello, hemos desarrollado el
analisis discursivo (Fairclough, 2000, 2003) de un corpus compuesto por todos los
mensajes, publicados entre el 22 y el 30 de agosto de 2015, desde las cuentas
oficiales de Twitter de los candidatos a presidente y vicepresidente de Cambiemos
y Frente Renovador, en los que se abordan los temas: elecciones en Tucuman,
conflicto tras los comicios y reunién de la oposicién.

Buscaremos demostrar que, mediante diversas estrategias discursivas (Menéndez,
2000; 2005), basadas en la representacion y la identificacion (Fairclough, 2003), se
realiza la construccion del contradestinatario como responsable de la (no)
resolucién del conflicto y una construccion dinamica del prodestinatario que varia
entre la representacion del propio partido y de la oposicion como conjunto.
Asimismo, se dara cuenta del desarrollo de estrategias discursivas para la

construccién del paradestinatario como parte afectada del conflicto.

1. Introduccion

Twitter fue una de las redes sociales mas utilizadas por los candidatos politicos
argentinos durante la campafia presidencial 2015. El estudio de los mensajes
producidos y difundidos por los candidatos en sus cuentas oficiales nos permite
analizar nuevas practicas discursivas que impactan en las nuevas formas de hacer y
entender la politica.

En el presente estudio® en particular, partimos del concepto de multidestinacidn
acufiado por Veron (1987) como rasgo distintivo del discurso politico. A partir del
mismo, nos proponemos dar cuenta de la construccidn discursiva de los para, pro y
contradestinatarios, en el discurso de los principales candidatos presidenciales
argentinos opositores al oficialismo, en sus cuentas oficiales de Twitter, en el
contexto particular de los conflictos electorales en Tucuman en el afio 2015.

Para ello, se ha abordado desde la perspectiva del analisis critico del discurso

(Fairclough, 2003) y del estudio de las estrategias discursivas (Menéndez, 2000;

! Esta ponencia se enmarca en la investigacién de doctorado acerca del desarrollo del discurso de los
candidatos presidenciales argentinos en Twitter durante las campanfas electorales de 2011 y 2015, en el
proyecto UBACyYT “Transitividad y agentividad: el principio de gradualidad para la explicacién semantico-
discursiva de los procesos. Un enfoque sistémico-funcional”. Céd: 20020130100581BA y en el PRI
“Construccidén de hegemonia discursiva e identidades politicas. En torno a las elecciones presidenciales
de 2015".
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2005) un corpus compuesto por todos los mensajes publicados, desde las cuentas
oficiales de Twitter de los candidatos a presidente y vicepresidente de los dos
partidos con mayor intensidn de voto en las elecciones PASO?, entre el 22 y el 30
de agosto de 2015, en los que se aborden tépicos vinculados con el conflicto
electoral en Tucuman.

En esta ponencia, presentaremos los resultados de dicho analisis y los ilustraremos

con el desarrollo de una serie de ejemplos.

2. Marco teorico

En el presente estudio, partimos de la concepcion de Fairclough (2003) acerca del
discurso como practica social. En términos de este autor, los textos producen
efectos sociales y, particularmente, en las relaciones de poder.

En lo referente a nuestro objeto particular de estudio, el discurso politico, Verdn
(1987) postula como caracteristica primordial la multidestinacion. Es decir la
construccién de tres destinatarios. El primero es un destinatario positivo o
prodestinatario, aquel que “participa de las mismas ideas, adhiere a los mismos
valores y persigue los mismos objetivos que el enunciador” (Verén, 1987: 17), con
quien el enunciador se vincula mediante lo que se denomina la “creencia
presupuesta”. Por otra parte, se identifica un destinatario negativo o
contradestinatario que se caracteriza por estar excluido del colectivo de
identificacidon y se encuentra unido al enunciador por medio de una “inversién de la
creencia” (Veron, 1987: 17). Finalmente, Verdon (1987) senala que, en contextos
democraticos, el discurso politico construye un tercer destinatario, el indeciso,
aquel a quien se busca persuadir, el paradestinatario.

A los fines de nuestra investigacion, retomamos esta caracteristica del discurso
politico a través de la definicion propuesta por Raiter (2009) quien entiende por
discurso politico a aquel que es producido en un evento comunicativo donde se
presenta un Unico emisor responsable que es identificado socialmente como lider de
un partido o movimiento politico y otros participantes que ofician de seguidores.
Esta clase de discurso tiene como fin producir un cambio y/o confirmacion de
conductas, creencias y actitudes a partir de la presentacion de una pararealidad
discursiva que genera una ilusién de referencialidad. Ademas, el enunciador politico

atiende a los temas de la Agenda; impone nuevos topicos; y opera sobre los pro,

2 Elecciones primarias, abiertas, simultaneas y obligatorias, previas a las elecciones generales, en las
que se define qué partidos estan habilitados a presentarse a las elecciones nacionales vy la lista que

representard a cada partido politico. En el afio 2015, en Argentina, tuvieron lugar el 9 de agosto.
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para y contradestinatarios reforzando creencias, persuadiendo y/o refutando, segun
corresponda.

3. Marco metodoldégico

Fairclough (2003) sefiala la existencia de tres formas en las que el discurso se
constituye como parte de una practica social: los géneros, discursos y estilos. Estos
se relacionan, a su vez, con tres tipos de significacion: la representacion, que
permite dar cuenta de los estados de cosas y se relaciona con el conocimiento y el
control sobre las mismas; la accion, mediante la cual el texto funciona como una
forma de interactuar en los eventos sociales, de establecer vinculos interpersonales
y relaciones de poder; y la identificacion, que permite establecer el posicionamiento
del emisor ante aquello a lo que se refiere. A los fines de este estudio, nos
concentraremos, especialmente en las primeras dos clases de significacién que nos
permitiran dar cuenta de la construccidn discursiva de los distintos destinatarios y
la interaccién establecida con ellos.

Al estudiar la representacion, analizaremos los procesos seleccionados en cada
clausula® y los participantes asociados, en términos de Halliday (1970). Asimismo,
daremos cuenta de la seleccién de metaforas léxicas y gramaticales (Halliday,
1970; Fairclough, 2003), estudiaremos la seleccidon de presupuestos e implicaturas
y las relaciones intertextuales (Fairclough, 2003) que, en la mayoria de los casos
analizados en nuestro estudio, se vincularan con el recurso del retwitteo. Es decir,
con la posibilidad que ofrece Twitter de presentar en la propia cuenta el mensaje
emitido por otro usuario, de manera textual y con reposicion de su fuente, con solo
presionar un botén.

Al estudiar la accidon, analizaremos, fundamentalmente, las funciones de habla,
entendidas en términos de oferta y demanda de accién o informacion.

Finalmente, para sistematizar el analisis, retomaremos el concepto de estrategia
discursiva (Menéndez, 2000; 2005) definida como la combinacién recurrente de

determinados recursos gramaticales y pragmatico discursivos.

4. Corpus y metodologia

El corpus a abordar se ha establecido a partir del relevamiento de todos los
mensajes producidos, entre el 22 de agosto (dia previo a las elecciones en
Tucuman) y el 30 de agosto (una semana después de los comicios), por los

candidatos a presidente y vicepresidente de los dos partidos opositores al Frente

3 Cldusula: unidad minima de analisis de la linglistica sistémico funcional.
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para la Victoria (FPV)* que han recibido mayor cantidad de votos durante las
elecciones PASO 2015: Mauricio Macri y Gabriela Michetti, por "Cambiemos”, y
Sergio Massa y Gustavo Saenz, por el “Frente Renovador”. Esta pesquisa tuvo como
finalidad identificar todos aquellos mensajes —propios o de otros usuarios-,
publicados desde las cuentas oficiales de estos candidatos, en los que se hiciera
referencia a los conflictos electorales en Tucuman y sus consecuencias en las
jornadas posteriores. Dio lugar a un corpus conformado por 8 tweets publicados en
la cuenta oficial de Mauricio Macri, 14 de Gabriela Michetti, 14 de Sergio y 21 de
Gustavo Saenz.

Una vez recopilado el corpus, se segmenté los mensajes en clausulas, se las
clasificd atendiendo a los distintos topicos abordaos y se las analizé mediante grillas
que nos permitieron sistematizar el estudio de cada uno de los aspectos sefialados
en el marco metodoldgico. Finalmente, se relevaron las estrategias discursivas
desarrolladas a partir de la seleccién y combinacién recurrente de distintos
recursos. Presentaremos, a continuacion, los resultados de dicho estudio a partir

del analisis particular de ciertos casos ilustrativos.

5. Resultados y analisis

5.1 Analisis cuantitativo de topicos

En el corpus seleccionado, se ha detectado el desarrollo de diversos tdpicos
vinculados con el conflicto electoral en Tucuman. Presentaremos, en la siguiente
tabla, el resultado de un analisis cuantitativo que nos permitird observar la
recurrencia de la construccion de los diversos destinatarios en los mensajes de los

candidatos.

Tabla 1: porcentajes de tépicos abordados

Tdpico que predomina en la Macri | Michetti | Massa | Saenz
clausula

Hechos sucedidos en Tucuman 41% 50% 50% 57%
Yo candidato 11% 6% 6% 0%
Prodestinatario 18% 0% 25% 17%
Contradestinatario 9% 15% 0% 3%
Paradestinatario 9% 13% 0% 16%

4 El FPV fue el partido que presidid el pais entre el afio 2003 y el 2015.
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Otros 12% 16% 19% 7%

Tal como se desprende de la tabla 1, la mayoria de las cldusulas producidas por los
candidatos se concentran en la construccién discursiva de los hechos producidos en
Tucuman, aspecto que hemos desarrollado en estudios previos (Ventura, 2016).
Respecto de la multidestinacién, que es el objeto de estudio del presente analisis,
se observa que Mauricio Macri, Sergio Massa y Gustavo Saenz se concentran en la
construccién de los prodestinatarios. Ademas, se detecta, en el caso de los dos
candidatos de Cambiemos, una cantidad similar de clausulas concentradas en los
contra y paradestinatarios. Massa no desarrolla la construccidn de esta clase de
destinatarios; pero su co-partidario, Saenz, presenta una serie de clausulas en las
que apela a los paradestinatarios y una cantidad acotada en la que construye al

contradestinatario.

5.2. Construccion discursiva del contradestinatario

Segun lo previamente presentado, son los candidatos de Cambiemos quienes
concentran mayores energias discursivas en la construccion del contradestinatario.
Se han observado diferencias relevantes entre la construccién realizada por
Gabriela Michetti y la desarrollada por Mauricio Macri.

La candidata a vicepresidente de este partido es la Unica que involucra al FPV con
denuncias de corrupcidn electoral. Para ello, realiza el retwitteo de una serie de
mensajes producidos por un periodista del diario Clarin®. A nivel de representacion,
en estos mensajes predominan los procesos materiales, relacionados con sucesos o
acciones concretas que suceden sobre el mundo material. Se selecciona como actor
al FPV de manera explicita en una de las primeras clausulas y tacita en las que

preceden. Como ejemplo, se puede observar la siguiente serie:

5 Periddico argentino reconocido por su linea editorial opositora al FPV.
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Ejemplo 1: mensajes retwitteados en la cuenta oficial de Gabriela Michetti
23/08/2015

iﬂ Santiago Fioriti & 2 tegwr

Se vota en Tucuman.
Aqui, los bolsones que reparte en los barios el
FPV. Los esconden en el club All Boys (sigue)

rﬁ Santiago Fioriti & 2 segur

Ye te mostré cémo apilan los bolsones a
escondidas en el Club All Boy.

Asi los reparten, horas antes de la eleccion
hY

SPRRIEE0IS

383 130 EFEEEREEERES

En estas clausulas, se construye la imagen del contradestinatario de manera
negativa a partir del desarrollo de implicaturas conversacionales particularizadas.
La denuncia de corrupcion no se realiza explicitamente sino que el periodista ofrece
informacién (afirma) acerca de practicas como esconder, apilar y repartir bolsones,
y presenta fotografias que prueban sus afirmaciones. Por su carga semantica, el
item Iéxico “esconden” presenta una connotacién negativa dado que aquello que se
esconde es incorrecto, prohibido o corrupto. Ademas, se espera que los
destinatarios infieran que estas practicas implican “compra de votos”. De este
modo, la afirmacién toma el valor de denuncia. Se confirman, asi, las creencias del
prodestinatario y se busca persuadir al paradestinatario acerca de las practicas
corruptas que involucran al contradestinatario.

El hecho de que Gabriela Michetti decida presentar estas denuncias por medio del
recurso del retwitteo, que funciona como cita textual, la distancia de la
responsabilidad acerca de estas afirmaciones.

Mauricio Macri, por su parte, tras las denuncias de fraude en Tucuman, la
consecuente manifestacién nocturna del 23 de agosto ante el palacio de gobierno
de esa provincia y la represion de la misma, construye al contradestinatario como
quien debe responsabilizarse por los hechos acontecidos. Como ejemplo de ello,

puede analizarse el siguiente mensaje:
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Ejemplo 2: mensaje publicado en la cuenta oficial de Mauricio Macri 24/08/2015.

p Mauricio Macri X

Pedimos al Gobernador Alperovich y a
Scioli que se hagan responsables por la
paz y la transparencia del escrutinio.

3431 20807 EHSBIRZE0

Este tweet se constituye como una demanda de accién a la oposicién. Esto se
reitera en otros mensajes del corpus de este candidato, en los que se incrementa el
grado de obligatoriedad sobre la demanda. Mientras que en el ejemplo 2 se observa
el modalizador “pedimos”, en mensajes posteriores se encontraran modalizadores
tales como “deben” en el ejemplo 3: “El gobernador José Alperovich, Cristina
Kirchner y Daniel Scioli, deben hacerse cargo de garantizar la paz en la provincia”®.
Si bien en ambos casos se trata de demandas de accidn, el ejemplo 2 es un pedido
mientras que el 3 tienen valor de exigencia.

En este sentido, resulta destacable la mencién a Scioli dado que, ni como
gobernador de la Provincia de Buenos Aires (cargo que ocupaba en el momento de
emisién de este mensaje) ni como candidato, tenia ninguna posibilidad factica de
decidir ni ejecutar sobre la seguridad ni la regularidad de los comicios en la
provincia de Tucuman. Consecuentemente, podemos postular que estos mensajes
tienen como principal finalidad construir la imagen de los contradestinatarios
(Verédn, 1987) —especialmente del adversario en la candidatura- como responsables
de los hechos en Tucuman que no “se haran cargo” de darle una solucion a los
mismos, lo cual conducira a la reunién de la oposicion.

Estas estrategias discursivas se reiteran en tweets producidos en la cuenta de
Gabriela Michetti horas después de la publicacién de Mauricio Macri.

En la tabla 1, hemos observado que en el caso de los candidatos del Frente
Renovador se despliegan escasas estrategias discursivas para la construccién del
contradestinatario y que los candidatos de este partido se concentran,
fundamentalmente, en la construccion de los para y contradestinatarios, como se

observara en los proximos apartados.

6 Este ejemplo es un fragmento extraido de una publicacién de Facebook del candidato que es difundida,
el 25 de agosto, en su cuenta de Twitter mediante un hipervinculo que acompafa al tweet “Que se

hagan cargo de garantizar la paz”.
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5.3. Construccioén de los prodestinatarios

Tal como se ha sefialado en el marco tedrico, el prodestinatario es aquel con quien
en enunciador se vincula compartiendo creencias e ideas. La relacién que se
construye entre ambos da lugar a la construccién de un “colectivo de identificacién”
gue, en el plano de la enunciacién, esta marcado por el “nosotros”. En el corpus
analizado, se observan diversos recursos asociados a la construccion del
prodestinatario. El primero de ellos es de indole pragmatica y se encuentra
totalmente vinculada al uso de Twitter. Se trata del retwitteo de mensajes de co-
partidarios de distintas areas del gobierno y, en menor medida, de seguidores que
se manifiestan como afines a su partido. Este recurso es implementado
fundamentalmente por los candidatos a vicepresidente estudiados. De hecho, el
36% de los mensajes que conforman el corpus de Gabriela Michetti y el 86% de
Gustavo Saenz son retwitteos. En este sentido, este recurso les permite avalar sus
afirmaciones mediante citas directas e incitar al paradestinatario a que se movilice
sin hacerse cargo directamente de dicha apelacion. Tal es el caso de la siguiente
serie de Gustavo Saenz:

Ejemplo 3: mensaje retwitteado en la cuenta oficial de Gustavo Sdenz 25/08/2015

{:iﬂ Santiago P. Vera £¥ % Seguir {;’a Szfr?hjago P. Vera {¥ <% Seguir
Puntos d hoy 19:00: Callao y Santa Fe, #Argentinazo #25A #JusticiaxTucuman

Corrientes y Pueyrredén, Belgrano y 9 de
Julio A las 8 marchamos al OBELISCO.

4 o

marcha 20hs todos al obelisco x la
democracial!

s 1w SEVRERTe0 A
0 x lECE@NERET

En este caso, el candidato retwittea una serie de tweets de un militante de su
partido. Las cldusulas de esta serie, se manifiestan como declaraciones pero
constituyen metaforas pragmaticas ya que, en realidad, su funcién principal es la
de demandar accidn, apelando al pro y paradestinatario a movilizarse. En primer
lugar, a nivel de representacion, nos encontramos con una cldusula con proceso
relacional circunstancial identificativo elidido, mediante la cual se identifican los
lugares de encuentro de una protesta en Buenos Aires. Al encabezar la clausula con
el sujeto légico y psicologico “Puntos de hoy” se parte del presupuesto de que los

receptores conocen la organizacion de una marcha para ese mismo dia. Con esto,
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se busca reforzar la creencia del prodestinatario e informar al paradestinatario. La
segunda clausula se caracteriza por la presencia del proceso de comportamiento
“marchamos” que selecciona como actuante tacito a un “nosotros inclusivo”. Se
refuerza asi la funcion de demanda previamente senalada. Este primer mensaje se
complementa con el segundo de la serie en el que se presenta el proceso de
comportamiento nominalizado “marcha”. En este caso, la construccién de tal
metafora gramatical tiene como finalidad otorgarle entidad a la actividad. Se
selecciona como actuante al metacolectivo “todos” que generaliza a los
destinatarios englobandolos bajo este término amplio. Asimismo, la circunstancia “x
la democracia” se desarrolla en base al presupuesto de que la democracia se
encuentra en peligro y de que los prodestinatarios conocen las causas.

Esta serie retwitteada por Gustavo Saenz resulta especialmente relevante dado que
mediante ella se apela a los pro y paradestinatarios a una protesta que se presenta
como ya organizada pero que, finalmente, no se desarrolld. El hecho de que el
candidato no haya realizado directamente la convocatoria sino que se haya limitado
a difundir lo planteado por una figura menor de su partido, le quita peso al impacto
politico que podria haber tenido el fracaso de la misma.

Mediante el recurso del retwitteo, la presentacion de implicaturas conversacionales
que se desarrollan a partir de un conjunto de conocimientos y creencias
compartidas, como se ha podido observar en el ejemplo 1 y la utilizacién del
nosotros inclusivo como recursos predominantes, se construye un prodestinatario
amplio que es todo aquel que siga al partido y comparta las ideas manifestadas por
el candidato.

No obstante, en el caso del corpus estudiado, los candidatos del Frente Renovador
construyen un prodestinatario particular que es “nosotros la oposicién”. Esto los
diferencia de los candidatos de Cambiemos que, a pesar de que participan de la
reunién del blogue opositor, no construyen esta clase de prodestinatario. Todos los
retwitteos y referencias que hacen Mauricio Macri y Gabriela Michetti al
prodestinatario son hacia adentro del propio partido. La razén de esta diferencia
puede radicar en el hecho de que el Frente Renovador era, en ese momento, la
tercer fuerza politica y, por lo tanto, le resultaba mas conveniente que al partido de
Mauricio Macri (principal opositor del oficialismo) identificarse con un bloque
opositor mas amplio.

Veremos, en el siguiente ejemplo, algunas de las estrategias desplegadas por

Sergio Massa para realizar esta construccién discursiva:
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Ejemplo 4: mensaje publicado en la cuenta oficial de Sergio Massa
Sergio Massa & [—\

Nos reunimos los candidatos de la
oposicion a brindarle nuestro respaldo al
pueblo tucumano

429 399 BPEGEs00E0

Este mensaje se encuentra compuesto por una cladusula principal, que abarca todo
el tweet, y una incrustada, “brindarle nuestro respaldo al pueblo tucumano”. La
primera presenta el proceso de comportamiento “reunimos” y selecciona como
actuante a un nosotros exclusivo que representa al metacolectivo singular (Verdn,

I\\

1978) “la oposicién”. La tematizacion del elemento referencial “nos” y el proceso
“reunimos” funciona como opcién marcada (Halliday, 1970) y sefiala que se le
otorga especial relevancia al hecho de haberse reunido. La subclausula “brindarle
nuestro respeto al pueblo tucumano” por su parte, presenta el proceso material
“brindar respaldo” al que subyace una metafora léxica fosilizada, que se encuentra
cargada de estima social. Se construye, de este modo, al prodestinatario como un
agente que realiza acciones positiva.

Se presenta, ademas, mediante el metacolectivo singular “el pueblo tucumano”, a
un paradestinatario particular al que se refieren todos los candidatos en sus
mensajes. A este destinatario se lo encuentra mencionado, también, como “los
tucumanos”. Profundizaremos, a continuacion, en la construccion de esta clase de

destinacion.

5.4. Construccioén de los paradestinatarios

En la mayoria de los mensajes que conforman el corpus, se observa la voluntad de
persuadir al paradestinatario de tres cuestiones: de la gravedad de los hechos de
corrupcidn y posterior represion acontecidos en Tucuman, de la responsabilidad del
oficialismo ante esos hechos (ya sea como culpable de actos de corrupciéon, como
se ha observado en el ejemplo 1, o como quien “debe garantizar la paz” -y no lo
hace-, como se ha observado en el ejemplo 2) y de lo positivo de la reunién de la
oposicion.

Las principales estrategias que se despliegan para ello son: el desarrollo de

afirmaciones que tienen como finalidad inicial presentar informacion con caracter
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realista —en muchos casos acompafiadas de fotografias que corroboran aquello que
se afirma-; el retwitteo de varios usuarios para establecer una presentacion
polifénica de los hechos, que podria resultar mas persuasiva al mostrar que son
varias las personas que afirman lo mismo; el retwitteo de mensajes publicados en
cuentas oficiales de periodistas y medios masivos de comunicacién y la
reproduccidn de capturas de pantallas de emisiones televisivas que, mediante la
transposicién mediatica, evidencian que la presentacion del conflicto excede las
fronteras de las redes sociales; la seleccién de colectivos amplios como
“ciudadanos”, “argentinos” o “los tucumanos” y de metacolectivos singulares
(Verén, 1978) como “la gente” o “el pueblo tucumano”; y la publicacién de
mensajes en los cuales, mediante la seleccién del nosotros inclusivo, la pregunta
retérica y otras estrategias discusivas, se busca persuadir al paradestinatario, tal

como puede observarse en el siguiente ejemplo:

Ejemplo 5: mensaje publicado en la cuenta oficial de Gabriela Michetti 22/08/2015

£} cabriela Michetti gl siguiendo

Somos conscientes de q en estas
elecciones nacionales no sélo se continta
¢/ las trampas de siempre sino q ya
tenemos un adolescente muerto?

239 178 HsBn@onna

En la clausula inicial de este mensaje, la candidata apela directamente a un
nosotros inclusivo que lleva a la construccién del paradestinatario como alguien a
guien se interpela, mediante la pregunta retérica, respecto de un proceso mental
que lo compromete.

Por otra parte, la subclausula “en estas elecciones nacionales se continta c/ las
trampas de siempre” presenta una meta con un alto grado de abstraccion y
presuposicion: “las trampas de siempre”. Se espera que el paradestinatario pueda
reponer la especificidad de esta proposicion a partir de la intertextualidad con los
mensajes previamente publicados por la candidata y sus competencias
enciclopédicas acerca de las practicas corruptas en la politica argentina.

Respecto de la clausula “ya tenemos un adolescente muerto”, se observa, en
primer lugar un proceso relacional atributivo que compromete como portador a los
pro y paradestinatarios junto con la candidata, mediante la seleccion del nosotros
inclusivo. Este proceso selecciona como atributo a “un adolescente muerto”, lo cual
genera una metafora léxica dado que se le otorga el caracter de posesion a una

I\\

persona muerta y de poseedor al colectivo representado por el “nosotros” tacito.
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En este caso, la candidata amplia el alcance de la situacion conflictiva construida:
relaciona los conflictos electorales en Tucuman con la muerte del militante radical
Ariel Veldzquez, acontecida en Jujuy el 19 de agosto tras haber sido baleado el 8 de
agosto con causas que, mediaticamente, se asociaron a su participacion politica. De
esta manera su mensaje resulta especialmente apelativo dado el impacto emocional
que puede generar referir a la muerte de un joven y presentarlo como atributo del
nosotros inclusivo, como parte de una gran familia o comunidad compuesta por el
asesinado, la candidata y los paradestinatarios. Asimismo, se construye a estos
destinatarios como parte afectada en el conflicto al ser construidos como

poseedores de “un adolescente muerto”.

6. Conclusiones

En 1978, Verdn postula a la multidestinacion como rasgo distintivo del discurso
politico. Casi cuarenta anos después y ante un discurso politico atravesado por
nuevas practicas como el uso de Twitter para producir y difundir mensajes, cabe
preguntarse por la continuidad de este rasgo y las caracteristicas que adopta.

En el presente estudio, hemos abordado el analisis de un corpus particular, ceflido
a la coyuntura del conflicto electoral en Tucuman, que nos ha permitido comprobar
gue, al menos en esta clase de contextos, se despliega la construccién discursiva de
los tres destinatarios propuestos por Verén (1978).

Se ha observado que, durante el periodo del conflicto en Tucuman, los candidatos
de Cambiemos desplegaron distintas estrategias para construir al FPV como
contradestinatario. Por un lado, mediante el retwitteo de mensajes de un periodista
en los cuales se realizaban afirmaciones en las que se operaba a partir de
presupuestos e implicaturas, se lo presentdé como actor involucrado en actos de
corrupciodn electoral. Por otra parte, mediante mensajes que tenian la funcidn de
habla de demandas de accién se lo construyé como quien debia responsabilizarse
por garantizar la paz. Todos los procesos en los que se involucro a los
contradestinatarios se encontraban vinculados con la sancidon social. Se generd, de
este modo, la imagen del FPV como un agente negativo, responsable del conflicto y
que no atendidé las demandas de subsanarlo.

Por otra parte, la mayoria de los candidatos desplegaron estrategias para la
construccidn de prodestinatarios. En el caso de los candidatos de Cambiemos,
mediante el retwitteo, se presentd la voz de militantes y miembros del partido
cuyas opiniones se condecian con las de los candidatos estudiados reforzando, de

este modo, las creencias compartidas. Esta estrategia también fue desplegada por
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los politicos del Frente Renovador. No obstante, en las cuentas de Twitter de estos
ultimos, se ha observado, ademas, la construccién del prodestinatario “nosotros la
oposicién”. Este colectivo se presentd, fundamentalmente asociado con la estima
social. Al producirse en el contexto de la campafa electoral, esta construccion
discursiva le permitié a Sergio Massa mostrarse como parte de un grupo mas
amplio que su propio partido, como parte del bloque opositor.

Ademas, en los mensajes de todos los candidatos se construyd y apeld al
paradestinatario. Se desplegaron diversas estrategias pragmatico-discursivas para
persuadirlo de la relevancia del conflicto. Se le mostré el impacto de la corrupcion
electoral y la represién en Tucuman vy se lo construyé como parte afectada. De
esta manera, se buscd que el paradestinatario se persuadiera de lo beneficioso que
resultaba la reunion de la oposicion para el futuro civico del pais.

Mas alla de las diversas estrategias discursivas que hemos observado que han
desplegado los candidatos para la construccion de la multidestinacion,
consideramos especialmente relevante, en este estudio, el empleo que los politicos
han realizado del retwitteo. Este recurso propio de Twitter les permitio a los
realizar citas directas de sus prodestinatarios —tanto co-partidarios como
periodistas y medios masivos de comunicacion-. De este modo, se busco, por una
parte, apelar al paradestinatario poniendo en escena una multiplicidad de voces que
avalaran aquello que se afirmaba. Por otra parte, intentar movilizar al
prodestinatario sin asumir la responsabilidad de que dicha convocatoria fallara. Y,
finalmente, presentar al contradestinatario como responsable de corrupcion sin
responsabilizarse del peso de dichas denuncias.

Tanto la cuestion de la multidestinacion como el impacto que en ella pudiesen tener
practicas propias de Twitter como el retwitteo son cuestiones que se encuentran en
una etapa inicial de indagacion en nuestra investigacion. Su analisis en corpus mas
amplios que el aqui estudiado nos permitiran arribar a resultados mas

concluyentes.
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