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La comunicacion publicitaria en el ambito de la educacidon superior estatal en la
Argentina no alcanzd los estandares de las disciplinas mas reconocidas, de hecho no
existen carreras de Publicidad en universidades publicas, sino que aparecen en algunos
pocos casos a modo de orientaciones de carreras de Comunicacion.

La misma dificultad para la ubicacién del origen de la Comunicacion que oscila entre
las humanidades y las ciencias sociales, es para la Publicidad el proceso de asumir que
“ella misma es comunicacién...y se dio en el tiempo... en coincidencia con la aparicion
de la semiologia barthesiana” (Costa; 1992: 40). Producto de esta etapa es la
consciencia de que la comunicacion constituye un sistema independiente de aquello
que comunica, que la publicidad en consecuencia, fabrica productos comunicacionales
y se desarrolla en el mundo simbdlico. No obstante su reconocimiento académico llegd
condicionado por otros dos aspectos, que por la fuerza de su impacto, colaboraron con
su estigmatizacion: el de la escuela critica en su rol indiscutible como instrumento de
la sociedad de consumo y la via del marketing en las escuelas de negocios,
analizandola como recurso para poner un producto en el mercado. De esta ultima linea

se nutrieron la mayoria de las carreras de Publicidad desarrolladas en universidades
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del ambito privado y escuelas de nivel terciario que abordan su ensefianza. Mientras
gue en las carreras de Comunicacién de universidades publicas, por lo menos aquellas
gue como parte de este trabajo fueron relevadas, las asignaturas de nominacion y
contenidos variados, estdn en lineas generales, mas influenciadas por la segunda

corriente.

Desarrollo en Latinoameérica

Fue JeslUs Martin Barbero con sus publicaciones emblematicas “De los Medios a las
Mediaciones” y Procesos de Comunicacion y Matrices de cultura, Itinerario para salir de
la razon dualista”, quien “como intelectual faro, operara a través de su obra como
nominador, clasificador del campo: qué fue, qué es ahora, qué vendra” (Saintout;
2003: 20). Esa tradicion que en el campo general de la comunicacion dividid los
estudios entre la teoria critica y el estructural funcionalismo, se tradujo en el
enfrentamiento entre una perspectiva ideologista como herramienta de dominacién y
la mirada desarrollista como instrumento para la educacién para el progreso.

El estudio de las practicas de comunicacion publicitaria como expresién de situaciones
de dominacién es claramente identificable aun en la actualidad sobre todo desde la
dimensidon econdmico-social. Mientras que la correspondiente a la publicidad como
herramienta propagandistica e impulsora de planes de desarrollo, fue parte del modelo
de difusion de innovaciones. Lo que aportaron los pioneros comunicadores
pertenecientes a la Escuela Critica Latinoamericana es, entre otras cosas, a ver a la
comunicacion no sélo como un factor instrumental sino como mediadora, facilitadora
de procesos y no simplemente como un complemento de los programas de desarrollo.
Esta perspectiva fue ingresando a la comunicacién publicitaria pero lentamente
respecto de otras areas mas permeables a los cambios estructurales.

Fue “Néstor Garcia Canclini quien sefiald6 un cambio de agenda en las industrias
culturales, advirtié la subordinacion de los productos culturales, nacionales y locales, a
una reorganizacion transnacional, y planted luego la nocién de que la defensa de la
diversidad cultural constituye el eje del proyecto de la sociedad del conocimiento.”
(Beltran; 2005: 29)

La economia neoliberal que en Latinoamérica se corporiza en la comunicacion en la
concentracion de los medios, alianzas con los gobiernos en las concesiones y fusiones

ideoldgicas, contintan priorizando el rol instrumental de la publicidad como sistema vy
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soslayando el de la comunicacion publicitaria como discurso. Claro esta que “desde los
tiempos del desarrollismo, lo comunicacional tendié a concebirse, con demasiada
frecuencia, como un componente posterior de los procesos educativos, como una
solucién en busca de problemas...” (Cortés; 2001: 16). Esta practica colaboré con la
consolidaciéon de un modelo foraneo y las escasas posibilidades de crecimiento de una
propuesta para otro desarrollo. Por otra parte, una propuesta que haga consciente las
limitaciones de “lo comunicacional” cuando los problemas estructurales América Latina

desbordan desde otras dimensiones.

El rol de las universidades en la formacion

El estudio de la publicidad como proceso de comunicacion asi como el de los conceptos
fundamentales de su practica profesional no fue abordado con precisién en los planes
de estudios de las carreras de comunicaciéon de nuestras universidades. No obstante se
ha recorrido un trayecto que permite dar cuenta que las modificaciones que van

A\

adoptando las Uultimas reformas coinciden con idea de que “el evidente papel
institucional que hoy en dia cumple la publicidad hace de la comprensiéon de la misma
una condicién sine qua non para entender la sociedad en que vivimos” (Caro Almela;
2007: 69)

Los congresos latinoamericanos tanto de ALAIC, como de FELAFACS, los nacionales de
RedCOM vy otras iniciativas que nuclean el interés de comunicadores fueron
instituyendo el area publicitaria como categoria. Este afio merced al denodado esfuerzo
del profesor Antonio Caro, se desarrollé en la sede del Centro Internacional de Estudios
Superiores de Comunicacion para América Latina- CIESPAL-, en Quito —-Ecuador- el
primer Congreso Iberoamericano de Publicidad y fruto de este encuentro se constituyd

la Red Iberoamericana de Investigadores en Publicidad

La publicidad en los planes de estudio

El siguiente trabajo corresponde a un primer analisis exploratorio de los planes de
estudio de Carreras del area comunicacional de Universidades Publicas Nacionales en
base a indicadores generales como Universidad, Facultad, Carrera, afio de creacién de

carrera, afio de vigencia del plan, titulacion de egreso, existencia de orientacién y/o
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asignatura vinculada a la publicidad y contenidos minimos de la misma. Las carreras
seleccionadas que integran la Red de Carreras de Comunicacién Social y Periodismo de
la Republica Argentina (Redcom) se sistematizaron en cuatro grupos; en virtud de la
ubicacién en las ciudades centrales del pais y que se corresponden con las
universidades tradicionales - Universidad Nacional de La Plata, Universidad de Buenos
Aires, Universidad Nacional de Cérdoba, Universidad Nacional de Rosario y Universidad
Nacional de Cuyo-, las del Noroeste: Universidad Nacional de Salta, Universidad
Nacional de Tucuman, Universidad Nacional de la Rioja, Universidad Nacional de
Chilecito- Universidad Nacional de Jujuy- y las del sur patagdnico: Universidad
Nacional de la Patagonia San Juan Bosco, Universidad Nacional de Comahue y

Universidad de la Patagonia Austral.

Las Universidades tradicionales

El primer grupo seleccionado comprende a las carreras de Comunicacion de las
Universidades Nacionales de La Plata UNLP, Buenos Aires UBA, Cdérdoba UNC, Rosario
UNR y Cuyo UNCUYO. De las cuales se constituyeron en Facultad: la de Periodismo y
Comunicacién de la Plata (1994) y la Ciencias de la Informacién de Cérdoba (2015).
Las carreras ofrecen el titulo de licenciatura en todos los casos con orientaciones,
profesorado vy titulo de pregrado en algunas.

El antecedente en la UNLP fue la Escuela de Periodismo en 1935, le siguié la UNC en
1972, la UNR en 1975, y la UBA y UNCUYO en 1985. Entre la decana de las carreras de
Periodismo que institucionalizé la UNLP y las de la UBA Y UNCUYO promediando la
década del ‘80 surgen los primeros planes de estudio, que en el caso de las mas
antiguas tuvieron que superar las etapa de la dictadura militar y el sesgo que los
mismos padecieron en estructura y contenidos. Actualmente exceptuando la UNR que
cuyo plan vigente es del 2014, tanto la UNLP de 1998, la UNC: 1993, la UBA: 1990 (en
proceso de reforma) y UNCUYO: 1999, tienen planes de mas de quince afios de
antigiedad.

En estas carreras y nuevamente exceptuando la UNR que no tiene ninguna materia
vinculada a la publicidad, el resto las incorpora en los Ultimos afios de la licenciatura
como materia cuatrimestral libre Marketing y Publicidad en el caso de la Licenciatura
de la FPyCS de la UNLP, en el cuarto afio de las orientaciones en la FCI de la UNC

denominada Comunicacién en Publicidad y Propaganda, en el tercer afio de la
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licenciatura en la FCsPol y Soc. de UNCUYO llamada Marketing, Publicidad vy
Propaganda. Mientras la UBA cuenta con una orientacién completa de la Licenciatura,
en Opinién Publica y Publicidad con las siguientes materias: Comercializacién -
Campanias Publicitarias - Planificacion de los Medios - Técnicas de Investigacion en
Opinién Publica y Mercado - Taller de la Orientacion.

Entre los contenidos minimos de estas asignaturas cuyas nominaciones incluyen las
palabras: marketing, publicidad, propaganda y comunicacién, se cruzan conceptos de
mercadotecnia, estructura de la industria publicitaria, estrategia de medios y formatos
y propaganda politica. Se insinta en el plan de la UNLP el area de la imagen y el
disefio pero predomina una indicacion de contenidos vinculados a ubicar a la publicidad
como un recurso del mercado mas que como un area del universo mas amplio de la
comunicacién social. Es preciso considerar que salvo la Licenciatura en Ciencias de la
Comunicacién de la UBA que cuenta con una orientacion en Opinidén Publica y
Publicidad que presenta un panorama mas vasto no sodlo de la industria publicitaria
sino de los recursos para pensar “otra publicidad © es para analizar el lugar de
marginalidad que ocupa en los planes de las carreras de Comunicacién una disciplina
onmipresente en la sociedad contemporanea y un discurso tan preponderante entre los

muchos que aborda la comunicacion social.

Universidades del NOA

El segundo grupo seleccionado compara a los contenidos minimos de las catedras de
publicidad de Carreras de Comunicacion de las Universidades Nacionales de Salta,
Tucuman, Jujuy, La Rioja y Chilecito.

La Licenciatura en Ciencias de la Comunicacion de la Universidad Nacional de Salta
UNSA, tiene un plan cuya vigencia es el del 2005, afio de su creacién, la de la
Universidad Nacional de Tucuman UNT data del 2004 también afio de su inicio, la de
Jujuy -UNJU- posee un plan del 1994, la Nacional de la Rioja UNLaR un plan del afio
2009 creada en 1994, la Nacional de Chilecito UNDeC un plan de 2011, creada en
1998.

La UNSA y la UNT con planes del 2005 y 2004, afios de su creacién, la UNLaR y la
UNDeC fundadas en la segunda mitad de la década del noventa, pero con planes
actualizados al 2009 y 2011 respectivamente, mientras que el plan de la UNJU es de

1994 dos afios después de la institucidon de la carrera.
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Es importante destacar que la UNSA y la UNT tienen planes de mediados de la década
pasada y que esta ultima institucion contd con la participacion de Fabian Silva Molina,
titular de la catedra de Publicidad en la Licenciatura en Cs de la Comunicacion UNT
como profesor invitado y asesor en la materia para su constituciéon. (Silva Molina.
Correo electrénico 25/7/2016).

Por su parte la UNLaR y la UNDeC creadas en la primera y segunda mitad de la década
del 90, tienen planes mas recientes del 2009 y 2011 respectivamente. Antes de
crearse la Universidad Nacional de Chilecito, fue sede de la UNLaR, antecedente que
vincula fuertemente sus planes, en ambas se otorga el titulo de Licenciatura con
orientacién en Publicidad y Comunicacion Institucional y en Periodismo.

Mientras que la Licenciatura en Comunicacién Social de la UNJU se crea en 1992 con
un plan vigente desde 1994.

En la UNSA Publicidad y Comercializacién es una materia cuatrimestral del 3er afio de
la Licenciatura en Ciencias de la Comunicacion de cuatro afios y en la UNT Publicidad
es una materia de 2do afio de la Licenciatura de cuatro que contiene un titulo
intermedio de técnico al finalizar el 3er.afo. En la UNSA los contenidos estan
orientados a dividir como el nombre de la materia lo indica, entre las técnicas de
comercializacién y la produccion de campanas publicitarias. En la UNT el enfoque es
mas diverso permitiendo a través de una variedad de dimensiones -econdmicas,
sociales y discursivas- que permiten orientar el programa de la disciplina hacia una
perspectiva mas humanistica.

Tanto en la UNLaR como en la UNDeC los contenidos minimos se tomaron de la
materia publicidad del tronco comln ya que existen otras asignaturas especificas en la
orientacién en Publicidad y Comunicacién Institucional con que ambas cuentan. En la
UNLaR Fundamentos de la Comunicacion Publicitaria se dicta en el 3er afio de la
Licenciatura y en la UNDeC Comunicacién Publicitaria también se encuentra ubicada en
el 3er afo del ciclo comdn con contenidos divididos entre la investigacion de mercado y
el comportamiento del consumidor y la produccion de campafas, estudios de la
persuasion y opinion publica. En la UNJU prevé un Taller de Publicidad y Propaganda
en el 2do. Ano de la Licenciatura en Comunicacién Social de cuatro anos que posee un
titulo intermedio de Técnico en Comunicacion Social.

También en este bloque de andlisis se encuentran la divisidn entre contenidos
provenientes del area de la comercializacion y otros vinculados a la produccion

especifica de campafias publicitarias, el conocimiento de la estructura de la agencia, de
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medios y formatos. Con la excepcion de la UNT que incluye contenidos mas orientados

a la posibilidad de abordar dimensiones del universo simbdlico de la publicidad.

Universidades de la Patagonia

La Universidad Nacional de Comahue -UNCOMA- ofrece una Licenciatura en
Comunicacion Social de cuatro afios que dicta en la sede General Roca -Rio Negro- fue
creada en 1974 y su plan de estudio en vigencia es de 2002.

La Licenciatura en Comunicacién Social de UNCOMA diploma con tres menciones: en
Periodismo, Gestidn y Produccién y en Locucidon y no posee asignatura vinculada al
area publicitaria en ninguna de las tres.

La Universidad Nacional de la Patagonia San Juan Bosco UNPSIB, con sede en
Comodoro Rivadavia ofrece una Licenciatura en Comunicacion Social de cuatro afios y
su plan de estudio es de 1986 (en proceso de cambio). Tiene una materia anual de
Publicidad y Propaganda en cuarto afo de la Carrera.

La Universidad Nacional de la Patagonia Austral UNPA, en su Unidad Académica de Rio
Gallegos -Santa Cruz- UNPA-UARG, cuenta con una Licenciatura en Comunicacién
Social de cuatro afios con un plan vigente del afio 2005, su versién anterior
correspondia a una Tecnicatura que se dictaba desde 1994, ano de creacién de la
Universidad. Tiene en su plan una materia denominada Publicidad. Propaganda y Taller
gue se dicta en el primer cuatrimestre del ultimo afio.

Los contenidos minimos de la UNPSJB se dividen como el nombre de la materia en
propagandisticos y publicitarios, los primeros atendiendo al fendmeno de la opinidn
publica y su influencia en los movimientos socioculturales y los otros atendiendo a la
construccién de mensajes modelizantes para la sociedad de consumo.

En tanto que los contenidos del taller que propone la UNPA apunta a la teoria y técnica
de la publicidad y de la propaganda, desde los fundamentos hasta la aplicacion. Ambas
perspectivas difieren en su factura dado que una materia estd pensada para la
reflexion y la otra para la accidn -taller- pero ademas los contenidos de la asignatura
de la UNPSJB tiene la impronta epocal de los ochenta centrado en la influencia
sociocultural de la disciplina a partir del proceso de analisis sobre la constitucion de
modelos de comportamiento y de opinidn.

Si consideramos que en las carreras de Comunicacién han convivido, no sin tensiones,
la tendencia profesionalizante sujeta a las demandas del mercado, la cientificista

marcada por el teoricismo o por el practicismo positivista y la intelectual con énfasis en
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lo humanistico; -considerada esencial para la transformacién de la cultura segun
ciertos marcos axioldgicos, posicién a la que adhiere JesuUs Martin Barbero- (Uranga;
2001: 7). La mayoria de los contenidos relevados estan dando respuesta no sélo a esa
tendencia profesionalizante urgida por la necesidad de la salida laboral del egresado
sino por el practicismo positivista que impregna la ldgica de la industria publicitaria y
propagandistica. Solo algunos casos como los de la UBA y la UNT, la mayoria de los
items destacados por la carreras en esta materia oscilan entre la mercadotecnia y la
comercializacion y/o las técnicas publicitarias y propagandisticas. Su ubicacion
periférica en los planes no se condice con el protagonismo que encuentra en la practica
profesional respecto de otros campos de la comunicacién social. Una reflexién
necesaria en el marco de las redes de carreras con miras a las modificaciones de
planes y a la discusion disciplinar.

Este trabajo es simplemente un diagndstico parcial en base a la enunciacion de los
planes, la sistematizacion de las experiencias es el contenido que dara respuesta a
muchas de las inquietudes planteadas, un proceso para continuar desarrollando en el

camino de las interrogaciones que este campo plantea.
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ANEXO

Relevamiento por carrera

El siguiente trabajo corresponde a un primer andlisis exploratorio de los planes de
estudio de Carreras del area comunicacional de Universidades Publicas Nacionales en
base a indicadores generales como Universidad, Facultad, Carrera, afo de creacion de
carrera, afio de vigencia del plan, titulacion de egreso, existencia de orientacién y/o
asignatura vinculada a la publicidad y contenidos minimos de la misma. Las carreras
seleccionadas que integran la Red de Carreras de Comunicacion Social y Periodismo de
la Republica Argentina (Redcom) se sistematizaron en cuatro grupos; en virtud de la
ubicaciéon en las ciudades centrales del pais y que se corresponden con las
universidades tradicionales — Universidad Nacional de La Plata, Universidad de Buenos
Aires, Universidad Nacional de Cérdoba, Universidad Nacional de Rosario y Universidad

Nacional de Cuyo-, las del Noroeste: Universidad Nacional de Salta, Universidad
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Nacional de Tucuman, Universidad Nacional de la Rioja, Universidad Nacional de
Chilecito- Universidad Nacional de Jujuy- y las del sur patagonico: Universidad
Nacional de la Patagonia San Juan Bosco, Universidad Nacional de Comahue vy

Universidad de la Patagonia Austral.

Universidad Nacional de La Plata.

Facultad de Periodismo y Comunicacion Social

Licenciatura en Comunicacion Social con orientaciones en: Periodismo
y Planificacion comunicacional

Ano creacion: 1935/ 70 aios

Plan: 1998 -actual

Titulacion:

Licenciatura en Comunicacion Social con orientacion en Planificacién Comunicacional
Licenciatura en Comunicacién Social con orientacion en Periodismo

Profesorado en Comunicacion Social

Tecnicatura Superior Universitaria en Periodismo Deportivo

Tecnicatura en Comunicacién Popular

Tecnicatura en Comunicacion Digital

Orientacion y/o asignatura vinculada a la publicidad y contenidos

minimos de la misma:

Area de Comunicacion: Materia Marketing y Publicidad

Contenidos:1) Conceptos esenciales de la mercadotecnia. Planeacion estratégica
corporativa. 2) Imagen corporativa. Disefio y produccion de estrategias de publicidad y
marketing. 3) Los productos tangibles e intangibles y las estrategias de comunicacion.
El brief de comunicacion. 4) El rol de las agencias de publicidad. El disefo de la pauta

publicitaria.

Universidad de Buenos Aires UBA
Facultad de Ciencias Sociales
Carrera: Licenciatura en Ciencias de la Comunicacion.

ARno creacion: 1985/ 30 aios
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Plan: 1990 —actual

Titulacion: La Licenciatura en Ciencias de la Comunicacidon se desarrolla en 3 etapas:
Ciclo Basico (1 afio), Tronco de la Carrera (3 afios) y orientaciones terminales (1 afio).
Estas orientaciones presentan 5 posibilidades de eleccion:

Periodismo - Comunicacién y Procesos Educativos - Comunicacion y Promocion
Comunitaria - Politicas y Planificacién de la Comunicacién -- Orientacion en Opinién
Publica y Publicidad:

Orientacidon y/o asignatura vinculada a la publicidad y contenidos minimos de la
misma:

Orientacion en Opinion Puablica y Publicidad: Comercializacién - Campafias
Publicitarias - Planificacion de los Medios - Técnicas de Investigacion en Opinidn
Publica y Mercado - Taller de la Orientaciéon - 1 Seminario optativo o una materia del

resto de las orientaciones

Universidad Nacional de Cérdoba

Facultad de Ciencias de la Comunicacion

Carrera: Licenciatura en Comunicacion Social.

Afio de creacion: 1972

Plan: 1993-actual. Tecnicaturas 2003. Profesorado 2011

Titulacion de egreso:

Licenciatura en Comunicacion Social con orientaciones en: Investigacion vy
Planeamiento de las Ciencias Sociales, Produccion Grafica, Producciéon Radiofdnica,
Produccion Audiovisual y Comunicacion Institucional.

Técnico Universitario en Comunicacion Social al finalizar el cuarto afio de cualquiera de
las especialidades

Profesorado en Comunicacion Social

Trayecto de Locucién

Tecnicaturas a distancia en: RR.PP, Comunicacién y Turismo, Produccién y Realizacion

en Medios; Periodismo Deportivo, Comunicacion para las Organizaciones Sociales

Orientacion y/o asignatura vinculada a la publicidad y contenidos

minimos de la misma:

En las orientaciones en Producciéon Grafica, Producciéon Radiofénica y Produccidn

Audiovisual se incluye la materia Publicidad y Propaganda en el 4to afio de las mismas.
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Y en las tecnicaturas a distancia de RR.PP, Comunicacién y Turismo, Produccidén y
Realizacién de Medios

Comunicacion en Publicidad y Propaganda:

El fendmeno publicitario en el contexto econdmico y sociocultural. El tridngulo
publicitario (anunciante, agencia, medio). El marketing. Las campafias de Publicidad,
proceso creativo; evaluacion. Los medios de la Publicidad (masivos y alternativos).
Otras técnicas de comunicacion comerciales (promocién de ventas, merchandising,
RR.PP.) y no comerciales: propaganda y publicidad politica. Campafias de propaganda

politica.

Universidad Nacional de Rosario

Facultad de Ciencias Politicas y Relaciones Internacionales.

Escuela de Comunicacion Social

Licenciatura en Comunicacion

Afo de Creacion: 1975 (41 afios)

Plan actual 2014

Titulacion de egreso: Licenciatura en Comunicacion 5afios. Profesorado de
Comunicacién Educativa. 4 anos.

Ninguna asignatura en relacion a la publicidad

Universidad Nacional de Cuyo.

Facultad de Ciencias Politicas y Sociales

Licenciatura en Comunicacion Social.

Ano de creacion: 1985 (31 afios)

Plan: 1999 actual

Titulacion de egreso: Licenciatura en Comunicacion Social. 5 afios. Profesorado
Universitario en Comunicacién Social.

Orientacion y/o asignatura vinculada a la publicidad y contenidos
minimos de la misma

Marketing, publicidad y propaganda (3er afio de la Licenciatura)

La publicidad como fendmeno econdémico. Marketing y publicidad. Segmentaciéon de

mercados. Mercadotecnia e investigacion de mercados. La industria publicitaria. La
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agencia de publicidad. Estrategias de medios. Los formatos publicitarios. Propaganda

politica. Marketing politico.

Universidad Nacional de Salta

Facultad de Humanidades

Licenciatura en Ciencias de la Comunicacion

Ao de creacion: 2005

Plan: 2005 actual

Titulacion de egreso: Licenciatura en Ciencias de la Comunicacién

Materia de 3er afio —cuatrimestral-, carrera generalista de cuatro afos.

Orientacion y/o asignatura vinculada a la publicidad y contenidos
minimos de la misma:

Publicidad y Comercializacion

Historia y definicion de la comercializacion. Comportamiento de compra del
consumidor. Las variables controlables de la comercializacion. Las variables
semicontrolables y las variables del entorno empresarial. Comercializaciéon vy
estrategias de desarrollo. Técnicas de investigacién de mercado y opinién publica. La
campana publicitaria. Relevancia y pertinencia, andlisis de mercados masivos,
categoria de producto, relaciones marca/producto, tacticas y estrategias. Creatividad.
El equipo creativo publicitario. Los formatos publicitarios. Grafica: titular, copy, slogan,
logotipo e isotipo. Conceptos bdasicos del disefio. Radio: caracteristicas de la
comunicacién publicitaria radial. Produccion publicitaria radial. TV: pensar un
comercial, formatos de guion, formas de presentacién internas: story line y guiones.

Via publica. Jingles.

Universidad Nacional de Tucuman

Facultad de Filosofia y Letras

Licenciatura en Ciencias de la Comunicacion

Aio de creacion: 2004

Plan: 2004

Titulacion de egreso: Licenciatura en Ciencias de la Comunicacién -4 afios-,

Tecnicatura Universitaria en Comunicacion - 3 afos-
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Orientacion y/o asignatura vinculada a la publicidad y contenidos
minimos de la misma

Publicidad - 2° afio-

La publicidad y la evolucion del sistema capitalista. La sociedad de consumo. Mercado
y publicidad. El discurso de la publicidad y el proceso de significacion y resignificacion.
Los ejes motivacionales del consumo. EI marketing como herramienta de
estructuracién de los mercados. Segmentacidon y posicionamiento. Redes sociales vy
microsegmentacion. El “branding”. La economia globalizada y el manejo de la imagen
de marca. El franchising. El tridngulo publicitario. La agencia de publicidad. Estructura
y funcionamiento. Los medios de comunicacion como soporte publicitario. Nuevos
soportes publicitarios. El mensaje publicitario, caracteristicas. La publicidad politica. La

construccién publicitaria de la imagen politica. La publicidad electoral.

Universidad Nacional de Jujuy - UNJu (1973)

Facultad de Humanidades y Ciencias Sociales

Licenciatura en Comunicacion Social

Aino de Creacion: 1992

Plan: actual 1994

Titulacion de egreso: Licenciatura en Comunicacion Social. 4 afios. Titulo

intermedio: Técnico en Comunicacidon Social. 3 afios.

Taller de Publicidad y Propaganda 2 afo

Universidad Nacional de La Rioja -UNLaR -1993

Departamento Académico de Humanidades

Licenciatura en Comunicacion Social

ARho de creacion: 1994 como Tecnicatura, al afio siguiente adquiere el grado de
Licenciatura

Titulacion de egreso: Licenciatura con Orientacidon en Periodismo y Licenciatura
con orientacion en Publicidad y Comunicacion Institucional

Plan actual: Ordenanza N° 377/2009_Resolucion Ministerial N°© 1268/2012
Orientacion y/o asignatura vinculada a la publicidad y contenidos

minimos de la misma:
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Fundamentos de la Comunicacién Publicitaria- 3er afio de la Licenciatura con
Orientacidon en Periodismo y en la de: Publicidad y Comunicacién Institucional. En el
cuarto afio de esta Ultima orientacion: Taller de Creacién y Redaccién Publicitaria,

Comunicacién Publicitaria, Publicidad Institucional y Marketing

Universidad Nacional de Chilecito. -Undec-2003-

Escuela de Comunicacion

Carrera: Licenciatura en Comunicacion Social

ARno de creacion: 1998 (antecedente: 1992 sede de la UNLaR de la Tecnicatura en
CS)

Plan: 2011 actual

Titulacion de egreso: Licenciatura en Comunicacién Social con orientaciones en
"Publicidad y Comunicacién Institucional” y en "Periodismo” 4 anos. Titulo intermedio
de Comunicador Social 3 afios

Orientacion y/o asignatura vinculada a la publicidad y contenidos
minimos de la misma:

Comunicacion Publicitaria. 3er afio del ciclo comun

Mecanismos de persuasion. Comportamiento de compra del consumidor. Investigacion
de mercado, opinién publica y publicidad. La campafa publicitaria: relevancia y
pertinencia, analisis de mercados, categorias de producto, relaciones marca/producto,
estrategias. Creatividad. Funciones del equipo creativo. Los departamentos de
publicidad. El rol de las agencias. Los formatos publicitarios. Redaccién
publicitaria. Grafica: titular, copy, slogan, logotipo e isotipo. Conceptos basicos de
disefio publicitario. Caracteristicas especificas y comparadas de cada medio. La
comunicacion publicitaria radial. La publicidad televisiva: formatos,
subgéneros, story line y guiones. La publicidad en la via publica. Formatos de

publicidad en medios interactivos.

Universidad Nacional de Comahue —-UNCOMA- 1972

Facultad de Derecho y Ciencias Sociales. Gral. Roca —Rio Negro-
Licenciatura en Comunicacion Social. 4 afios

Ao de creacion: 1974

Plan: 2002/actual
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Titulacion de egreso: Licenciatura en Comunicacién Social
- Con mencion en Periodismo
- Con mencién en Gestién y Produccion

- Con mencidn en Locucion

Orientacion y/o asignatura vinculada a la publicidad y contenidos

minimos de la misma:

Universidad Nacional de la Patagonia San Juan Bosco. UNPSJB. 1974
Facultad de Humanidades y Ciencias Sociales

Licenciatura en Comunicacion Social

Ano de creacion: 1986

Plan 1986/ actual

Titulacion de Egreso: Licenciatura en Comunicacion Social

Orientacion y/o asignatura vinculada a la publicidad y contenidos
minimos de la misma:

Publicidad y Propaganda. 4to afio. Anual

Democracia y opinién publica. Opinién publica y Opinién de los publicos. El proceso de
formacion de la opinidn publica. Los estereotipos. Los grupos de interés y de presién.
La propaganda. Naturaleza. Sus caracteristicas. Las influencias socio-culturales. La
accion psicolégica. El control social. La comunicacién publicitaria. El contenido de los
mensajes publicitarios. La sociedad de consumo. Los modelos culturales. La psicologia
publicitaria. La semiotica publicitaria. El elemento subliminal. El papel de la imagen.

Procesamiento del criterio publicitario. La estructura de la empresa publicitaria.

Universidad de la Patagonia Austral- UNPA, 1994-

Unidad Académica Rio Gallegos. UARG

Licenciatura en Comunicacion Social

Aho de creacion: 2005 (anterior Tecnicatura Universitaria en Comunicacién
Social.1994)
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Plan: 2005/actual

Titulacion de egreso: Licenciatura en Comunicacion Social

Orientacion y/o asignatura vinculada a la publicidad y contenidos
minimos de la misma:

Publicidad. Propaganda vy taller. 4to afio, ler cuatrimestre

Teoria y técnica de la publicidad. Aspectos histérico / sociales de la publicidad.
Principios econdémicos de la publicidad. Fundamentos psicologicos de la publicidad,
concepto de propaganda. Teoria de la motivacién. Técnicas propagandistas. Medios de
publicidad.

Clasificacion de los medios. Medios graficos y audiovisuales. Produccién de medios.
Campaia publicitaria. Diferentes tipos de campafas. La organizacién de empresa
publicitaria. Diseno y produccién de campafa publicitaria. Taller de disefio grafico

publicitario.
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