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Introduccion

En el marco de las elecciones estudiantiles de la Facultad de Humanidades y Ciencias
Sociales, de la Universidad Nacional de Jujuy, durante el 7 y 8 de Abril del presente
afo se toma como objeto de estudio la campafia politica de la agrupacién de
estudiantes Unidad Universitaria del siglo XXI (U21).

De todas las campafias propagandisticas que realizaron las distintas agrupaciones
estudiantiles se decidié por analizar el hilo argumental que empleo la agrupacion U21
para construir su imagen buscando develar el sentido de la misma y el mensaje

persuasivo construido para los estudiantes.
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La campana de esta agrupacion empleo imagenes en la composicion de los volantes,
spots propagandisticos, redes sociales, entre otros productos audiovisuales, por lo que
para el analisis hemos decidido extraer como minimo un ejemplo de cada uno de ellos
gue fueron ideados y expuestos a lo largo de la pasada eleccién. De esta manera, se
conforma el corpus de analisis para el presente trabajo, que se adjunta al final del
mismo en el anexo para visualizar dichos elementos.

Para el analisis del trabajo utilizaremos una metodologia que se enfoque tanto en la
imagen como en el discurso, es decir, utilizaremos las herramientas provenientes de la
Semidtica y del Analisis del Discurso, asociadas a conceptos propios de la reflexidon

acerca de las practicas vinculadas a lo politico.

Comunicacion y politica

Ambas esferas de referencia pertenecen a la dimensién social por lo que no podemos
dictaminar una sentencia preliminar que divida cada una de manera clara y tajante, es
mas para evitar caer en especulaciones y malentendidos lo mejor sera hablar de
nociones como ideas basicas que debemos tener presentes en todo momento a lo largo
del trabajo.

La nocion de comunicacion va a depender de la teoria con la que uno la aborde y el
campo de accién al que uno quiera referirse, por tal depende en gran medida del para
gué utilizo la misma. Pensando en esta operatividad resulta mas conveniente usar el
concepto de Wolf porque permite que el estudio analitico tome a los productos
comunicativos como objetos que pasaron por un proceso de produccion y que estan
elaborados con la persecucién de un determinado fin.

Wolf define a la comunicacién como “.../a transferencia ordenada de significados de
informacion/sentido, es decir, la comunicacion es el efecto global, el resultado del
funcionamiento de todos los aspectos que intervienen en un hecho comunicativo”.
(Wolf: 1991)

El proceso de produccion es aquella etapa inicial donde el productor del mensaje
despliega sus estrategias comunicativas para la elaboracion concreta del mensaje, en
este caso concreto la estrategia es la persuasion y el fin que se busca alcanzar es la
adhesion mediante el voto de la comunidad estudiantil de la Facultad de Humanidades.
Por otra parte, la politica es un término intimamente relacionado con gobierno y estado

pero en rasgos generales existen dos grandes premisas: la primera, la politica como
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actividad que rige los asuntos publicos (a través de un gobierno elegido
democraticamente, por sus ciudadanos, y el conjunto de sus instituciones) y la
segunda, como denominacién ligada a la actividad partidaria (apuntes de Seminario
Politica y Periodismo).

La nocion que nos interesa resaltar es la segunda ya que sefiala como eje principal la
accioén, en este caso hablamos de un colectivo de personas que concentran su trabajo
y sus esfuerzos en una agrupacion estudiantil llamada U21. Por tal, los objetos
comunicacionales son el producto empirico de este grupo y el mensaje guarda un
correlato no solo con la estrategia comunicativa de persuasion para la pasada eleccidn
sino mas bien con la consolidacion de la imagen como agrupacion de U21 hacia la

comunidad estudiantil.

Categorias de analisis

Ahora bien, habiendo aclarado las nociones de comunicacién y politica respectivamente
nos queda delimitar cudles son nuestras categorias de analisis. Como sefialamos al
principio del trabajo utilizaremos herramientas de la Semidtica y del Analisis del
discurso. La eleccién de esta combinacién obedece a que los productos audiovisuales
estan conformados por imagen como por texto, asi que entendemos que una
interpretacién mas completa devendra de la combinacién de estos dos aspectos.

De la Semidtica retomamos lo planteado por Peirce en su teoria, la que plantea la
semiosis infinita o ilimitada acompafiada de los nueve signos. Como el presente trabajo
busca reconstruir el sentido con el que fueron creados los productos audiovisuales
retomaremos especificamente el correlato de la terceridad integrado por el legisigno,
simbolo y argumento. El legisigno es aquel representamen formado por una ley. El
simbolo es aquel donde el signo se relaciona con su objeto solo por una convencidn.
Mientras, que el argumento es aquel donde el signo se presenta para el interpretante
como una razén que atiende al contexto socio-histérico. Mediante el uso de este
correlato entendemos que es la forma mas acertada para develar la construccion de
los productos desde la intencionalidad de la produccion, entendiendo el sentido que
llevo a su composicién como el objetivo que tenia.

Por otra parte, del Analisis del Discurso recuperamos la metodologia que propone Van
Dijk ya que esgrime la posibilidad de encontrar las ideologias que se encuentran

asociadas en los productos audiovisuales.
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"Este analisis supone que es posible poner “al descubierto” la ideologia de los
hablantes y escritores a través de una lectura minuciosa, mediante la comprension o
un analisis sistemadatico, siempre y cuando los usuarios “expresen” explicita o
inadvertidamente sus ideologias por medio del lenguaje u otros modos de
comunicacion”. (Van Dijk, T; 1996)

Esta metodologia plantea que existe una coherencia ideoldgica en cada actor social con
la actividad que realiza y mediante el analisis minucioso del discurso podemos senalar
la interface socio-cognitiva entre el texto y sus contextos sociales. Considerando que el
texto o la palabra es un elemento indispensable de estos productos audiovisuales este
tipo de analisis es necesario para realizar un trabajo mas completo.

Las pautas que tuvimos en cuenta son:

e  Estructuras graficas: encabezados, letras en negrita, entre otras.

Lexicalizaciéon: seleccion de los términos utilizados, sobre todo en los adjetivos
que nos brindan valoraciones, ya sea positivas o negativas.

e Hipérbole: exageracion de determinadas situaciones, sea que beneficien o

perjudiquen a cierto sector.

e  Movil de Compasion: la muestra de simpatia o afinidad hacia victimas de las

acciones de los otros, identificando a quien se considera como victima y a

quien como victimario.

e  Movil de altruismo aparente: pretende mostrarse compasivo en la denegacién
del otro, es decir, se muestra actuando en favor del otro. Identificando quien
actua, y en favor de quien.

e El mévil de honestidad aparente: pretende acrecentar la veracidad mediante

palabras como "francamente", "la verdad es que". Considerando en que
situaciones se utilizan en forma mayoritaria este recurso, es decir, que es lo
gue se pretende con mayor primacia que sea considera como la verdad.

e Concretizacién: la utilizacién de detalles especificos y/o visualizables. El uso

extremo de detalles nos permiten identificar que es lo que se quiere dejar bien

en claro sin margen para la malinterpretacién.

Analisis

Antes de iniciar el analisis en cuestidon vale aclarar algunas concepciones basicas de la

agrupacion involucrada. En la Facultad de Humanidades y Ciencias Sociales esta

Actas de Periodismo y Comunicacion | Vol. 2 | N.°© 1 | Diciembre 2016 | ISSN 2469-0910



agrupacion conocida como U21 realmente se llama Unidad Universitaria siglo XXI, por
eso en el trabajo usamos la primera nominalizacidn. El color que representa desde los
inicios y en la actualidad a esta agrupacion es el anaranjado, este es un dato clave ya
que en la facultad todas las agrupaciones estudiantiles optan por uno o dos colores que
los representen como estrategia propagandistica. Dentro de los simbolos
representativos de U21 tenemos el isologotipo compuesto por una U con cuatro
circulos proporcionalmente descendentes en su tamafio ubicados en el sector superior
izquierdo mientras que en el superior derecho encontramos el nimero 21. Otro
simbolo representativo es el ledn, ya que la agrupacién lo utiliza como un objeto de
identificacidon puertas adentro como en oposicién a otros de otras agrupaciones, este
animal puede ser considerado como un simbolo de autoridad o una figura asociada con
el dominio, el control por sobre las demas bestias salvajes, lo que equivaldria a situar
a la agrupaciéon que representa como la que tiene el poder, el control y/o el reinado
entre todas las agrupaciones

En cuanto al analisis de los objetos comunicacionales utilizados en forma personal por
los candidatos a consejeros académicos hemos tomado como elemento la imagen
utilizada en el perfil de Facebook de Maria Cruz (Anexo: Imagen 1).

A primera vista el color que mas resalta es el anaranjado, que es empleado en diversas
tonalidades, en contraposicion con éste aparece el negro como fondo, cuya designacion
secundaria se deriva de que existe a fin de dar protagonismo al primero en base al
contraste que produce la refulgencia de uno con la oscuridad del otro. En tercer lugar,
situamos al complemento blanco debido a que su presencia es minima considerando la
superficie que abarca y que su notoriedad depende del fondo negro.

Si partimos del supuesto que cada color contiene en si mismo sentidos que se
transmiten, segun su relacién a realidades empiricas comunes, el anaranjado nos
puede remitir al calor del fuego (en este caso se conforma de manera icdnica detras
de la candidata), a su vez éste nos remite a simbolos de poder, de pasiéon o de
proteccidn; e incluso del mismo emerge un ledn que comienza a encarnarse para luego
ser visible en el centro de la imagen. El negro nos remite a la oscuridad, la soledad, el
vacio o la necesidad de luz, y aqui es donde se resalta a la agrupaciéon y a la candidata
como esa luz necesaria para combatir todo lo negativo, en este contraste se vuelve
evidente la exaltacién a la presencia de la agrupacién, la candidata Maria Cruz y al
ledn. Por ultimo, cabe destacar que el complemento blanco cumple una funcion de
significante en la construccidn sintactica ya que es el color con el que se representa los

caracteres alfanuméricos.
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Estas significaciones contenidas en los colores, el fuego y el ledn encadenan su
significado a una figura existencial, que en este caso seria la candidata Maria Cruz.
Lejos de parecer una fiera la candidata se muestra en una postura de mansedumbre o
bien de amistad, con gestos de alegria y sencillez, no como anulando los atributos
antes mencionados del leén, sino como incorporandolos a todos en un compendio de
virtudes que se complementan entre si sin necesidad de anularse.

A la par, aparece el isologotipo de la agrupacién U21 conformado por un circulo
perfecto bordeado con llamas de fuego que no consumen la imagen sino que la
ilumina. Es fundamental resaltar que tanto la candidata, el ledn y el isologotipo se
encuentran ubicados a la misma la altura dentro de la distribucién de la imagen.
Luego los caracteres alfanuméricos: “este 7 y 8", “#yoelijoaU21” y “Maria Cruz”; estan
escritos con una tipografia de formas variables nada rigidas, dejando de lado las
formas clasicas y aspirando a estilos que expresen mayor dinamismo e innovacion.

Si articulamos los tres signos correspondientes al plano de la terceridad de Pierce para
esta imagen encontramos que el legisigno en dos niveles. El primero expresado en el
uso de los colores que posee algun correlato de asociacion con la realidad empirica
comun. Mientras que el segundo es la asociacion realizada del mandato de votacién
codificado en los texto de la imagen. Por otra parte, en el plano del simbolo hay una
predisposicidon para representar constantemente los atributos de U21 como agrupacion
y asociarlos directamente a la candidata ya que aparece el isologotipo de la
agrupacion, el animal que representa a la agrupacion, la candidata usando una remera
anaranjada y los colores que se emplean. Por ultimo, el argumento al ser el contexto
socio-historico completa y dispara el sentido de la imagen tanto visual como textual
permitiendo que se entienda como un objeto propagandistico esta composicion de
imagen.

De esta manera, en un contexto electoral donde las distintas agrupaciones
estudiantiles entran en pugna por la adhesion estudiantil, la agrupacion U21 se
muestra como la mejor y Unica opcidén porque tiene fuerza, valor y poder para
defender al estudiantado; tiene calidez, alegria y mansedumbre para recibir a los que
necesitan ayuda; es moderna, innovadora, y real en cada uno de los candidatos que la
representan en beneficio de los estudiantes.

Otra imagen en la que los mismos elementos son utilizados para construir estos
sentidos es la foto de portada (Anexo: Imagen 2). En ésta nuevamente aparecen el
fuego, el ledn, la candidata en cuestion (con la misma postura y gestualidad), el
isologotipo de la agrupacion, textos en blanco, con preponderancia del color

anaranjado vy la utilizacion del negro como fondo para su mayor notoriedad.
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Avanzando en el analisis de los objetos comunicacionales decidimos emplear los 9
signos con el Spot de Campana de la agrupacién U21 (Anexo 5), aunque cabe aclarar
que para el trabajo solo utilizaremos el tercer correlato. En base a lo expuesto
podemos establecer 4 secuencias del video:

e La primera secuencia estd relacionada con el isologotipo de la agrupaciéon U21
insertada en el centro de la imagen (predominio del espectro del color naranja
con texturas similares a fuego acompanado del nimero 21 y otras formas
circulares y de corte, posiblemente con alusién a otras referencias icénicas
apropiadas conceptualmente). Luego imagenes de la agrupacién o relacionadas
a sus actividades presentadas en forma continuada terminando esta secuencia
con un fondo negro con el isologotipo de la agrupacién.

e La segunda secuencia a tener en cuenta es en el testimonio del estudiante
perteneciente a este movimiento estudiantil, brindando su testimonio acerca del
significado que representa para él, formar parte de la agrupacion U21.

e La tercera es el encadenamiento de imagenes acerca de las actividades y
experiencias que realizaron los estudiantes en los 3 afios de existencia.

e La ultima para analizar es el fondo negro con el logo de la agrupacion y una
leyenda textual que dice lo siguiente: “ESTE 7 y8”"y “ELEGI".

A esto hay que agregarle los efectos sonoros que aparecen en gran parte del Spot que
consiste a la musicalizacidon con tendencia emotiva del mensaje que expresa nuestro
protagonista.

A partir de ello analizaremos en base a una aproximacion cercana los 9 signos
establecidos por Pierce:

PRIMER CORRELATO:

e RHEMA: los posibles recursos que se tienen en cuenta en el lenguaje
audiovisual
<> ASPECTOS MORFOLOGICOS:

1. Elementos visuales: Figurativos, Esquematicos, Abstractos

2. Elementos sonoros: Musica, Efecto de Sonido, Palabras, Silencio

7
0.0

ASPECTOS SINTATICOS:
. Planos, Angulos, composicién, profundidad de campo.
Ritmo, continuidad, signo de puntuacién.

. Iluminacioén, colores, intensidad de sonidos, textos.

:bw!\)H

Movimiento del objetivo: fisicos, dpticos.
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% ASPECTO SEMANTICO:

1. Significado de los elementos morfosintacticos: Significado denotativo,
Significado connotativo

2. Recursos estilisticos y recursos didacticos: Recursos Visuales

Linglisticos, Recursos solo Linguisticos

e CUALISIGNO: Los métodos audiovisuales que se han utilizado
< ASPECTOS MORFOLOGICOS:
1. Elementos visuales: Figurativos

2. Elementos sonoros: Mdusica, Palabras

< ASPECTOS SINTATICOS:

1. Presenta el video un plano medio en la secuencia donde el protagonista
del Spot publicitario habla, incluso hay un primer plano del protagonista.
En la presentacion se usan angulos formales, composicion horizontal y
una gran profundidad de campo.

2. El spot de campafia presenta una continuidad en el tiempo, un ritmo
dindmico y como signo de puntuacion utilizan fundido en negro,
cortinillas y barrido.

3. En cuanto a la iluminacion se esfuerzan en evitar dejar sombras, por
ende usan una iluminacion de relleno, los colores usados en la escena
son colores calidos y se utiliza una musica incidental.

% ASPECTO SEMANTICO:

. Significado de los elementos morfosintacticos: Significado connotativo

R/
*

N =

. Recursos estilisticos y recursos didacticos: Recursos Visuales
Linguisticos: utilizaciéon de simbolos (logo de U21) y repeticion de
escenas (fotografias de la agrupacion y su participacion como
movimiento estudiantil). Recursos solo Linglisticos: Identificacién de la
Palabra/Marca.

e ICONO: Video Spot de Campariia de la agrupacion U21, dividido en cuatro
secuencias mencionadas anteriormente.

SEGUNDO CORRELATO:

e SINSIGNO: En el spot se encuentran:
Protagonista: actor principal del spot de campafa, cuenta con una remera de color

naranja.
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Isologotipo: una letra “U” distorsionada hacia la izquierda, pequefios circulos y

tipografia donde el predominio del espectro es de color naranja con textura similares a

fuego.

Banner: negro con el logo de la agrupacién con predominio del espectro de color

naranja con textura similares a fuego y pequefias curvas rasgos con el mismo color.

Fotografias: aparecen personas felices, banderas, Utiles escolares con preferencias al

color naranja.

Fondo Negro: donde presentan tipografias con predominio de espectro de color naranja

con textura similar a fuego.

INDICE: se puede apreciar una secuencia rapida de fotografias de las personas
pertenecientes a la agrupacion U21, el protagonista de la izquierda delante de
un banner, después una secuencia lenta de imagenes de los miembros de la
agrupacion y un fondo negro con una leyenda que dice “ESTE 7 Y 8" el logo de
U21 y debajo de ella la leyenda “ELEGI".

DICISIGNO: las fotografias sirven para recordar momentos importantes que
tienen una persona o un grupo, registrar el tiempo y los hechos y algunas veces
tiene funciones sociales como la documentacion y el registro. Los banners son
importantes letreros que sirven para resaltar un producto, un servicio o una
informacidén que deseamos. Un protagonista en un spot sirve para reforzar el
mensaje que deja un spot de campafia politica. Un logo sirve para identificar a
un movimiento, grupo o comunidad, un rasgo que permite diferenciar los que

se sienten identificados con ese logo de los que lo rechazan.

TERCER CORRELATO:

ARGUMENTO: Spot de Campana realizado en los ultimos dias de Marzo del afio
2016 previo a las elecciones de Consejo Académico que se realizaron el dia 7 y
8 de Abril del corriente afo. La secuencia de fotografias presenta momentos
satisfactorios de la agrupacion politica, la aparicion de elementos como utiles
escolares, banderas o banners con el logo de la agrupacién estudiantil sirven
para reforzar el logo de la agrupacién y la identidad de la misma. El
protagonista con la remera naranja representa signos de identidad a un grupo,
un espacio de pertenencia social que tiene el estudiante dentro de la institucion
educativa, al momento de colocarsela y aparecer en el spot da muestras claves
de orgullo que tiene nuestro protagonista con la agrupacion al que pertenece.
LEGISIGNO: Las agrupaciones estudiantiles reinen grupos de jovenes con un
fin politico-social dentro del ambito educativo. La utilizacién de elementos como

Utiles escolares, banners, banderas y remeras con el color referente de la

Actas de Periodismo y Comunicacion | Vol. 2 | N.°© 1 | Diciembre 2016 | ISSN 2469-0910



agrupacion son tenidos en cuenta como elementos de identificacidon de jovenes
partidarios de una determinada ideologia estudiantil. Aquellas personas que
pertenecen a una agrupacion tendran como posible beneficio un grupo de
personas que la acompafiaran en su trayectoria estudiantil, siempre y cuando
participe de las actividades que involucren a la misma.

o SIMBOLO: Elegir a una agrupacién estudiantil dentro de la facultad representa
elegir los proyectos e ideas que puedan contribuir y mejorar la calidad
educativa de los estudiantes, el spot de campafa tiene como finalidad
convencer a la poblacion estudiantil que votando a “x” agrupacién su
trayectoria estudiantil estard cambiando. Las imagenes de estudiantes
sonriendo, un grupo grande y unido muestra la comodidad, la participacién
horizontal y la jerarquia de la agrupacion con respecto de las otras.

El ultimo objeto comunicacional que analizamos es un folleto de campafia, tanto desde
su exterior/portada y de su interior (Anexo: Imagen 3 y 4). En cuanto al analisis
grafico de la portada del folleto se puede observar que en ellos predomina el color
naranja propio de la agrupacion, pero que generalmente tiene como significados
principales la positividad y la alegria. Dicho color se encuentra en contraste con el
blanco de fondo, que lo resalta ain mas, y con palabras en negro que permite una
clara visibilizaciéon de las mismas.

Por otra parte, el icono predominante en los folletos es el ledn, de igual manera se
opto por colocar el logo de la agrupacion lo cual le otorga legitimidad, pertenencia e
identidad al folleto con U21.

Y finalmente, en cuanto a graficos se detectd por colocar la imagen del candidato para
presentacién del mismo ante todos los votantes complementando su figura con los
significados y sentidos desprendidos de los iconos y colores que lo acompafan para
lograr que la recepcién de su imagen en los votantes sea la mas positiva posible.

En el andlisis de los discursos emitidos en los folletos podemos decir que en cuanto a la
lexicalizacion predominan los adjetivos con valoraciones positivas hacia la agrupacion y
al mismo tiempo hacia el votante, generando una representacién en la cual ambos son
parte del trabajo realizado para los estudiantes.

Para poder resaltar la capacidad de dicho trabajo el emisor recurre a una hipérbole
para autodeterminar que la agrupacion U21 es la que mas recursos tiene para ayudar
al estudiantado. Asimismo, el discurso utiliza un nosotros inclusivo, para complementar

I\\

la idea de unidad entre la agrupacion y el votante. Y se emplea el “vos” para poner en

primera persona al lector buscando su identificaciéon en el mensaje emitido.
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En cuanto al caracter del discurso el mévil de altruismo aparente es el utilizado por
excelencia ya que, se pretende mostrar actuando en favor del otro, identificando quien
actua, y en favor de quien, la agrupacion en favor de los estudiantes.

Se utilizan modalizadores de tiempo para determinar y legitimar la trayectoria de la
agrupacion politica en la facultad. Una modalizacién epistémica la cual se relaciona con
el grado de certeza. Asi, el emisor puede presentar sus enunciados como
incuestionables, esto se puede observar cuando aseguran que son la agrupacién con
mas recursos parar ayudar y cuando anuncian que seguiran ayudando. Y finalmente
una modalizacion dedntica que se produce cuando el emisor se dirige al receptor para
expresarle la necesidad o conveniencia de actuar por motivos éticos o morales, se la
observa al expresar que por el apoyo y la confianza brindados a la agrupacién se
trabajo por el estudiantado.

Por otro lado, y para concluir el analisis de la portada del folleto, nos cuadraremos en
el analisis de la figura del candidato en cuanto a gestos y posturas en la imagen. Como
dijimos anteriormente su figura se complementa con los sentidos de los iconos y
colores presentes, pero al mismo tiempo se puede observar que el gesto que
predomina en ellos es la sonrisa, emisora de confianza y amabilidad hacia los
receptores, lo cual determina el mensaje que se quiere dejar con una representacion
de mansedumbre y/o amistad como dijimos anteriormente. Esto se trata de evidenciar
con la postura de los candidatos, en fotos con tres cuartos de plano que permiten ver
claramente sus rostros, brazos distendidos y miradas fijas hacia el lector denotando el
mensaje de transparencia que se le intento dar a la campafia. También se colocaron
los nombres de cada candidato y el cargo que pretende para presentarlos e informar a
los votantes.

El interior del folleto retoma los colores de “U21": el naranja, el negro y el blanco; que
aparecen combinados a modo de sdcalo para los titulos y dividen cada espacio. El
sentido que el volante toma es de guia tanto desde el aspecto estructural como
discursivo. A grandes rasgos se divide en cuatro espacios, donde los titulos se plantean
como preguntas mientras que el texto a continuacion serian las correspondientes
respuestas, lo que genera como una especie de interlocucion ficcionada entre el
electorado y la agrupacion. Las preguntas son: ¢De qué se tratan las elecciones?, {Qué
es la U217, {Qué es lo que hacemos? Y ¢Qué proponemos para este afno?

Estas preguntas podemos analizarlas como una interpelacién para los diferentes
sectores del electorado pero principalmente para los estudiantes que realizan su
primera eleccion ya que en la pregunta uno se explica brevemente lo que son las

elecciones de consejo dando una guia basica de cdmo un estudiante debe participar,
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gue requisitos se le exige para que pueda votar, ademas de brindar la informacion de
las fechas y hacer una pequeia caracterizacién de las elecciones.

Por otra parte, en la respuesta de la pregunta dos aparece una definicion de U21, la
gue postula que es una agrupacion estudiantil compuesta por estudiantes, o sea se
remarca el caracter estudiantil siendo una lexicalizacién constante a lo largo del
volante como también una hipérbole. En el primer parrafo encontramos un moévil de
altruismo aparente ya que se identifica la agrupacion como un espacio de estudiantes
gue actua para los estudiantes, por tal el lugar que quiere ocupar U21 no es solo de
una agrupacion estudiantil sino de que es la agrupacion estudiantil. Este movil aparece
mucho mas marcado en el segundo parrafo ya que habla de que el propdsito es
acompanar y ayudar al estudiante, y que los propdsitos que persiguen segun esta
definicion son objetivos académicos. En el Ultimo parrafo de este apartado
encontramos un moévil de compasion ya que U21 sefiala que ellos también fueron o son
victimas del sistema universitario.

En la respuesta nimero tres se desarrolla la imagen de la agrupacion desde la
actividad que realizan. En el primer parrafo recurre al movil de altruismo aparente
donde explica que toda la actividad que desarrolla la agrupacion esta pensada para los
estudiantes y haciendo énfasis nuevamente en el aspecto académico. Mientras que en
el segundo parrafo vemos que el mévil cambia por un recurso de concretizacidén ya que
habla exactamente de los servicios que como agrupacion brindan a diario.

El cuarto y ultimo espacio esta dedicado exclusivamente a las propuestas de campafia.
La mayoria de las propuestas plantean un distanciamiento entre los estudiantes y la
agrupacion aunque muestran un movil de altruismo aparente cuando identifica quienes
son los beneficiarios de esa propuesta. Solo la cuarta propuesta se basa en una
concretizacion del trabajo ya realizado y del que se garantiza realizar.

Para finalizar el analisis del interior encontramos los isologotipos de facebook y
youtube, que son las redes sociales que maneja la agrupacion, en el margen inferior
izquierdo del segundo espacio como el isologotipo en negro de la agrupacién en el

margen inferior derecho del cuarto espacio.

Conclusion

A lo largo del trabajo quedo demostrado que la construccidn de los productos

comunicacionales giraron en torno a presentar a U21 como la agrupacion estudiantil
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gue resuelve las necesidades y problematicas de los estudiantes haciendo énfasis en
los objetivos académicos.

El mensaje de persuasion construido tenia como tematica mostrar el crecimiento de la
agrupacion mediante logros y el apoyo de los estudiantes incitdndolos a que sigan
apoyando a U21. En todos los objetos analizados aparecen los textos de “este 7y 8"y
“#yoelijoalU21”, lo que marca un constante uso del mensaje directo planteando una
idea de asociacion entre las elecciones y votar a la agrupacion U21.

Por otra parte, todas las composiciones fueron construidas respetando los colores de la
agrupacion, los simbolos (el isologotipo y el ledn) y la imagen de la candidata como un
relato constante en la campafia para imponer por encima de los candidatos la imagen
de la agrupacion U21, absorbiendo y siendo mas fuerte esta representacion que
cualquier otra tematica dentro de la campafia. De esta manera, podriamos incluso
deducir que la estructura representativa de la agrupacién puede servir a futuro sin
importar los que sean los candidatos debido al hecho de que estaba tan

preeminentemente la representacion de ésta a lo largo de la campania.
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Anexo

Imagen 1

Consejera
Estudiantil / o, 2 g

MARIA CRUZ
¥YoElijoAUZ21

Imagen 3
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por vos y para vos,
y por eso lo
emos haciendo.

N
‘ate al Crecimiento.

Imagen 4

¢ De qué setratan‘tas‘Elecciones?

Participar en las elecciones es parte de la vida universitaria,
en estas elecciones lo que los estudiantes eligen son
consejeros académicos. Ellos estan para construir lazos
entre los estudiantes y gestionar las politicas universitarias.
Estas elecciones se realizan una vez al afo, en esta ocasion
sera el 7 y 8 de abril. Los chicos que pueden votar son los
alumnos activos, aquellos que hayan aprobado hasta dos
materias el afio pasado, sea por promocion o regularizacion.
La manera de votar es simple y sencilla, debes traer tu DNI o
tu libreta universitaria.

JQuéestauz21?

La U21 o Unidad Universitaria del Siglo XXI, es una
agrupacioén estudiantil, conformada por estudiantes de todas
las carreras de nuestra Facu.

Somos un grupo de amigos que tiene como objetivo ayudarte
avos y a todos los chicos que asisten a esta casa de altos
estudios, queremos que cumplas el suefio de recibirte,
buscamos la inclusion de los estudiantes, apuntamos también
a defender la educacion publica y gratuita para que todos
podamos acceder a ella.

Lo que nos impulsa para trabajar como agrupacion es el ver y
sentir en carne propia las necesidades que obstaculizan la
cursada de las distintas carreras.

Por dudas y consultas contactanos
En Redes Sociales:

Unidad Universitaria Fhycs

Unidad Universitaria Fhycs

ANEXO 5: LINK DEL VIDEO DE SPOT

. Qué es’fo que hacemos?

Desde nuestro espacio y con el esfuerzo de cada uno de los
chicos de la agrupacion realizamos tareas de ayuda
estudiantil, en nuestra mesa encontraras apuntes,
resumenes, guias de lectura, asesoramiento en distintas
materias, entre otras cosas que te serviran para seguir el
ritmo de tu carrera.

Te brindamos la posibilidad de imprimir tus trabajos, sacar
copias a tus apuntes, asesoria para las distintas becas de la
facultad, desayunos y meriendas, todo totalmente gratuito,
para que todos puedan aprovecharlo.

¢, Qué proponemos para este afo?

MAS VIAJES ACADEMICOS: Becas de movilidad
estudiantil, para que los chicos tengan la oportunidad de
asistir a congresos nacionales e internacionales referidos a
su carrera, ayudando en su formacion profesional.

NUEVA COBERTURA MEDICA: Que sea amplia y de
calidad, para todos aquellos chicos que no tienen obra
social. Enfocandonos en una atenciéon odontoldgica,
oftalmolégica y nutricional de primer nivel.

LA INSTALACION DE UN CYBER PROPIO: Para que
todos los chicos puedan acceder a internet y a una
computadora, dandoles una herramienta tecnolégica
fundamental para la cursada.

ACOMPANAMIENTO ACADEMICO: Fortalecer el trabajo
constante que venimos realizando desde la agrupacion con
politica universitarias que apunten a la inclusion estudiantil.

Y/

https://www.youtube.com/watch?v=6D97EBPgmLA
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