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Resumen

En esta ponencia, se presenta la indagacion de una seleccidon de interacciones comunicativas de
usuarios del grupo de Facebook de compra y venta denominado “Mercado Libre Olavarria”, durante
el acto electoral argentino del afio 2019 para el periodo 2020-2024. En términos generales, la
investigacion intenta responder a dos preguntas: ¢Cudles son los topicos que generan un
desplazamiento del objetivo principal del grupo ligado a la compra y venta? y écédmo los usuarios
construyen el discurso politico basado en la polarizacion de dos propuestas electorales? Estas
cuestiones surgen al visualizar una desviacion de supuestos iniciales sobre las acciones esperadas
en este espacio digital, y un alejamiento del eje tematico que tiene en si un grupo de compra y venta

digital en Facebook.

Esta investigacion, se interesa por el discurso de publicaciones y comentarios dentro de un grupo de
compra y venta digital. Se enmarca desde el Analisis Critico del Discurso; se trabaja desde la teoria
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critica, la linguistica, la politica, la economia, las nuevas tecnologias y las plataformas digitales. Las
interacciones seleccionadas, abarcan una amplia linea de problematicas sociales. Ademas, en ellas
se encuentran discursos politicos a favor y en contra de una u otra propuesta electoral, marcada

bajo la polarizacion de dos partidos: Frente de Todos y Juntos por el Cambio.

El trabajo se desarrolla a partir de una red social en la que el lenguaje que predomina tiene reglas
gramaticales propias que se caracteriza por ser informal. En este sentido, el grupo de compra y
venta digital en Facebook “Mercado Libre Olavarria”, es parte de una comunidad discursiva que tiene
un fin determinado que es comprar y vender; y brinda la posibilidad a sus miembros de interactuar,

dando lugar al comentario digital; que es uno de los puntos claves en la investigacion.

Palabras clave

Discursos, comunidad digital, usuarios.

1. Introduccion

En el presente trabajo, se propone indagar las interacciones comunicativas de usuarios en
el grupo de compra-venta Mercado Libre Olavarria (MLO). El andlisis se da a partir de la
seleccidn de cuatro publicaciones y comentarios; cada interaccion difiere en su contenido.
Esta investigacion es de gran importancia porque aporta un analisis poco explorado, que
indaga el discurso en publicaciones y comentarios de un grupo de compra y venta digital.
Sin embargo, hay trabajos que analizan los comentarios digitales como género discursivo.
Tal es el caso de Sal Paz (2016), quien realiza un interesante articulo acerca de los
comentarios digitales en el Diario La Gaceta de Tucuman. Ese es el antecedente mas

cercano y del que se nutre esta investigacion.

Este analisis parte de dos preguntas fundamentales que surgieron a medida que el corpus
se estaba conformando: éCudles son los topicos que generan un desplazamiento del
objetivo principal del grupo ligado a la compra-venta? ¢Como los usuarios construyen el
discurso politico basado en la polarizacion de dos propuestas electorales -Alberto
Fernandez (Frente de Todos) y Mauricio Macri (Juntos por el cambio)-? A partir de estas
preguntas, se plantean dos hipdtesis. En relacién a la primera pregunta, la inmigracion, la
necesidad de trabajar y poder subsistir, la discusion politica, la inseguridad y la violencia
son tépicos que provocan el desplazamiento del objetivo principal del grupo. En relacion a
la segunda, los usuarios realizan una seleccién |éxica relacionada a posicionamientos
politicos socialmente reconocidos por la sociedad argentina para referirse tanto a la gestién
de Mauricio Macri como a la gestion de gobierno de Cristina Fernandez, ya sea en términos

negativos o positivos.
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2. Marco teorico

a. Analisis critico del discurso

Hablar de discurso es, ante todo, hablar de una practica social, de una
forma de accién entre las personas que se articula a partir del uso
linglistico contextualizado, ya sea oral o escrito. El discurso es parte de la
vida social y a la vez un instrumento que crea la vida social (Calsamiglia y
Tuso6n;1999; p.15).

Para la presente investigacion, se utiliza el Analisis Critico del Discurso (ACD). Es entendido
por Teun van Dijk como “...un tipo de investigacion analitica sobre el discurso que estudia
primariamente el modo en que el abuso del poder social, el dominio y la desigualdad son
practicados, reproducidos, y ocasionalmente combatidos, por los textos y el habla en el
contexto social y politico” (van Dijk, T; 1999; p.23) Lo que busca el ACD es visibilizar a
aquellos sectores que carecen de poder y entidad. Cabe destacar que es critico porque
toma problemas que se relacionan con las desigualdades sociales para ver como estas se
reproducen a partir del discurso, en otras palabras, busca los medios para transformar el
mundo. Asimismo, una de sus caracteristicas mas importantes es no dar nada por sentado,
romper con el sentido comun, “...abrir estos significados a muchas lecturas, al debate, a
la discusion, a lo que también Ilamamos desmitificar textos cuando encubren ciertas
ideologias latentes...” (Colorado, C; 2010; p.584)

En este sentido, se entiende que en los comentarios se construyen discursos politicos. Van
Dijk hace referencia a esto y a su respectivo analisis diciendo que “...se considera a los
usuarios del lenguaje como miembros de comunidades, grupos u organizaciones y se
supone que hablan, escriben o comprenden desde una posicidn social especifica...” (van
Dijk, T; 1998; p.16) Dicho esto, los usuarios que aparecen en las interacciones
seleccionadas son parte de una comunidad digital y comentan desde una posicién social
especifica, tanto a favor como en contra de la gestion de Cambiemos (2015-2019),
liderada por Mauricio Macri, y de la anterior (los doce afios que se repartieron entre Néstor
Kirchner y Cristina Fernandez). Asimismo, el autor agrega que “en relaciones de
dominacioén, dicho discurso ideoldgico puede servir para sustentar o bien para cuestionar

dichas posiciones sociales.” (van Dijk, T; 1998; p.16)

Siguiendo con el concepto de ACD, Wodak (2010) sostiene que el analisis “...se interesa
en estudiar los problemas sociales a través del lenguaje; pero también a través de muchas
otras disciplinas...” (Colorado, C; 2010; p.583) Este caracter de multidisciplinariedad logra

gue el enfoque sea mas critico. Se puede justificar lo planteado con esta investigacion, en
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la que debemos trabajar desde la teoria critica, la linguistica, la politica, la economia, las

nuevas tecnologias y las plataformas digitales.

Por otro lado, “...el analisis critico del discurso cuenta con ocho principios basicos...” (van

Dijk, T; 1999; p. 25) que Fairclough y Wodak resumen en:
1. El ACD trata de problemas sociales
2. Las relaciones de poder son discursivas
3. El discurso constituye la sociedad y la cultura
4. El discurso hace un trabajo ideoldgico
5. El discurso es histérico
6. El enlace entre el texto y la sociedad es mediato
7. El analisis del discurso es interpretativo y explicativo
8. El discurso es una forma de accion social

En este trabajo, se toma como referencia los principios uno, cuatro, siete, y ocho. Se
considera que las interacciones de las que parte esta investigacion, abarcan problematicas
sociales tales como el desempleo, la inmigracién, el exilio, etcétera; ademas, se observa
que el discurso posee tintes politicos de donde se desprende también lo que nosotros
interpretamos como discursos politicos subyacentes de cada uno de los usuarios, dando
lugar a que los demdas miembros del grupo puedan accionar -en términos de interaccionar-

sobre las publicaciones.

Un aspecto a tener en cuenta en el Analisis Critico del Discurso son las estrategias
discursivas para el control de la mente de los sujetos, parafraseando a van Dijk, en un
marco de ACD, el control de la mente implica mas que la adquisicidon de creencias sobre
el mundo por medio del discurso y de la comunicacion (van Dijk, 1999) Para agregar, van
Dijk sostiene que “...aquellos grupos que la controlan los discursos mas influyentes tienen
también mas posibilidades de controlar las mentes y las acciones de los otros” (van Dijk,
T; 1999; p. 26).

En cuanto a la aproximacion historica -rasgo también importante del ACD, segiin Wodak-
, se sostiene y se reafirma, que esta investigacion se realiza en un contexto de elecciones
gubernamentales en Argentina, donde la polarizacion de dos propuestas es foco
fundamental de los medios masivos de comunicacion y de las tan utilizadas redes sociales.
Ademas, se entiende que si el eje de la cotidianeidad de los argentinos no estuviese
atravesado por una situacién donde la politica se encuentra a flor de piel, y donde las
medidas de la gestién de Cambiemos (2015-2019) no hayan sido tan abruptas, tal vez la

aproximacion historica de este analisis sea diferente.
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Por otra parte, es importante remarcar la nocion tedrica de los niveles micro y macro que
forman un todo unificado; es una relacion reciproca. Parafraseando a van Dijk, se puede
decir que el discurso y otras interacciones llevadas a cabo por actores sociales pertenecen
a lo que se denomina el micro nivel del orden social; mientras que por otro lado, las
instituciones, los grupos y las relaciones que se dan en ellos y, por tanto, el poder social
son considerados parte del macro nivel. El autor agrega que “...los nexos entre los niveles
macro y micro del analisis pueden ser articulados a partir de las dimensiones superiores
de los acontecimientos de comunicacién: los Actores, sus Acciones (incluyendo el discurso)
y Mentalidades, y sus Contextos. Ellas proporcionan el marco que nos permitira explicar
cémo los actores sociales y los usuarios del lenguaje consiguen ejercer, reproducir o

desafiar el poder social de los grupos y de las instituciones”. (van Dijk, T; 1999; p. 26)

Si este planteo se relaciona con este trabajo, en el micro nivel se encuentran las
interacciones de los usuarios en las publicaciones elegidas; mientras que en el macro se

ubica al grupo de compra y venta MLO, Facebook e internet.

b. Género discursivo

Cualquiera sea el género dénde nos posicionemos, la materia prima con la

que trabajamos es siempre el relato (Irigaray, F y Lovato, A; 2015; p.9)

Retomando a Mijail Bajtin, el género discursivo es una forma de enunciado exigida por
diferentes esferas de la lengua. En palabras del autor “"cada enunciado separado es, por
supuesto, individual, pero cada esfera del uso de la lengua elabora sus tipos relativamente
estables de enunciados, a los que denominamos géneros discursivos” (Bajtin, M; 1982; p.
3) Hay que tener en cuenta que los géneros discursivos son varios, y que en cada esfera
cultural hay una amplia cantidad y van creciendo y desarrollandose junto con la esfera. En
otras palabras, para cada esfera de la vida social hay varios géneros distintos. En este
caso, el género con el que se trabaja es publicaciones y comentarios digitales en un grupo
de compra y venta online; segun Julio Sal Paz -investigador del CONICET-, el comentario

A\Y

digital es “...un género interactivo prototipico del ciberespacio, que se distingue,
fundamentalmente, por su caracter multidireccional, abierto, colaborativo y participativo,
producido e interpretado por usuarios en el ambito de practicas discursivas y comunidades

particulares”. (Sal Paz, J; 2016; p. 162)

El género de este trabajo, tiene una particularidad en cuanto a la escritura, ya que en las
redes sociales no se pone énfasis en seguir estructuras y reglas de redaccién que se base

en una buena ortografia, utilizacién de tildes y demas componentes |éxicos que hacen a
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una escritura correcta; como si sucede en el &mbito académico, sélo por mencionar un

ejemplo (ver punto ¢, donde se profundiza esta afirmacion).

En cuanto al tema vy al estilo de un género discursivo, se puede decir que el primero es de
lo que habla un género; agregamos que esta dado por aquellos temas que no pertenecen
al género. El segundo, refiere, segun Bajtin, a una vinculacién de distintas unidades
tematicas y, lo que considera mas importante, a diferentes unidades composicionales. Por
otra parte, la estructura del género es el orden fijo que debe ser respetado; y la accién
social es lo que se hace discursivamente con el género. Se puede agregar que estas
interacciones poseen una dimensién dialdgica, un caracter contestatario, en el que se
depende de otros para que el discurso sea constitutivo, es decir que, en MLO el usuario

que publica espera que los demas miembros respondan.

c. Comunidades discursivas y digitales

El grupo Mercado Libre Olavarria es parte de una comunidad discursiva. John Swales define
comunidad discursiva a partir de seis caracteristicas fundamentales (Swales, J; 1990;
pp.25,26,27,28 y 29) que es posible visualizar en MLO:

1. Una comunidad discursiva tiene un conjunto de propdsitos publicos que estan
ampliamente consensuados. Si bien MLO tiene un propdsito, que es comprar y
vender, hay una desviacion de ese eje en las cuatro interacciones que

seleccionamos, que no esta explicitamente consensuada.

2. Una comunidad discursiva tiene mecanismos de intercomunicacidon entre sus
miembros. El grupo da la posibilidad a sus miembros que interaccionen entre si, ya

sea a través de comentarios, reacciones con emojis, mensajes privados, etcétera.

3. Una comunidad discursiva usa sus mecanismos de participaciéon principalmente
para dar informacion y generar respuestas (feedback). Los participantes utilizan el
grupo como una herramienta accesible para comprar, vender, hacer reclamos,
entre otras, logrando de esta manera generar conversaciones. Se relaciona con la

estructura del género, en el que se publica con el fin de obtener respuestas.

4. Una comunidad discursiva utiliza y por tanto posee uno o mas géneros discursivos
para la realizacion comunicativa de sus propdsitos. MLO posee otros géneros
ademads de publicaciones y comentarios en un grupo de compra y venta onling,

tales como fotos, memes, chistes, etcétera.

5. Ademas de poseer géneros discursivos, toda comunidad discursiva ha adquirido un
|éxico especifico. Se relaciona con la forma de escritura predilecta que hay en las

redes sociales, la cual en su mayoria, es informal y casual. Complementamos esto
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con lo planteado por la autora Michel Terira (2013), quien afirma que “Casos
comunes en las redes es el uso incorrecto de las letras b, v, s, ¢, z, mayusculas,
minusculas, eliminacion de vocales. Incluso se halla la ‘oralidad escrita, la ‘escritura
oralizada’, es decir que se escribe como se habla o se habla como se escribe
(Vaquiero, 2012). También se encuentran cambios intencionados de las palabras...”
(Terira, M; 2013; p.1)

6. Toda comunidad discursiva debe tener una cantidad minima de miembros que
posean un manejo experto del discurso y un nivel adecuado de contenidos
relevantes para ella. Mercado Libre Olavarria posee miles de usuarios que
constantemente se renuevan, aceptan las reglas que los administradores proponen,

aunque algunos de ellos, no las cumplen ni respetan.

Ahora bien, se considera que el grupo de compra y venta digital en Facebook -con sus
respectivos comentarios y publicaciones- se enmarca dentro de lo que se llaman
comunidades digitales. Estas son “...agregados sociales que surgen de la Red cuando una
cantidad significativa de gente lleva a cabo discusiones publicas durante bastante tiempo,
con suficientes sentimientos humanos como para formar redes de relaciones personales
en el espacio cibernético” (Sanz Martos, S;2011; p.8) Son hombres y mujeres, jovenes y
adultos, unidas por un interés en comun; en el caso presentado es comprar y vender! a

través de un grupo de Facebook.

Asimismo, Facebook es una plataforma multimediatica, que en sus inicios fue presentada
por su creador -Mark Zuckerberg- como un anuario escolar personalizado pero en formato
virtual y por lo tanto digital, utilizado en ese entonces solamente por estudiantes de la
Universidad de Harvard de la que Zuckerberg era estudiante. En la actualidad y al pasar
un tiempo desde su creacidn, esta plataforma funciona como una “...interfaz de publicacion

personal transparente y semantica...” (Gurevich, A; 2018; p.21)

Segun el autor Ariel Gurevich, Facebook busca extender y profundizar la vida social y los
canales de comunicacién; sostiene ademas que “<<Compartir>> cada vez mas y mejor a
través de un perfil Unico hace que las personas sean responsables por sus dichos y sus
actos” (Gurevich, A; 2018; p.21) Para cerrar este apartado, desde Conectar Igualdad
sostienen que: "Las nuevas tecnologias y los avances en el mundo digital estan dando
lugar a profundas transformaciones socioculturales que afectan a las comunidades, a los
individuos, a los gobiernos y a las industrias. La informacién que se produce y circula en
Internet, el crecimiento sostenido del nimero de usuarios conectados y el modo en que
todos los participantes y se apropian de este universo online describen el escenario actual"
(Conectar Igualdad; 2012; p.5).
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3.a. Descripcion del corpus

El corpus estad constituido por cuatro publicaciones del grupo de Facebook de compra vy
venta Mercado Libre Olavarria y los comentarios que se consideran mas relevantes de
cada una. Son relevantes porque permiten visualizar el desplazamiento del eje central del
grupo; para observar como funciona el grupo y ver de qué manera se produce esta
desviacion, se eligieron dos interacciones mas que siguen el propdsito de MLO. Si bien no
seran analizadas a partir de las categorias semanticas, es importante describirlas desde el
Modelo Speaking. Cabe destacar, que las publicaciones fueron realizadas en los meses

marzo, agosto, septiembre y octubre del afio 2019.

En primera instancia, se visualiza cdmo los usuarios de MLO se desvian del eje tematico y
objetivo principal del grupo, que es comprar y vender; tal cual lo especifican los
administradores en las reglas. Se nota que en el grupo, ademas de publicaciones de
compra y venta, también aparecen otras con tintes de humor, reclamos, “escraches” y
politica. Sin embargo, llama la atenciéon cédmo en las interacciones donde no se menciona
a la politica explicitamente, surgen en sus comentarios discusiones con respecto a esta

tematica. Por lo tanto, el corpus tiene un criterio de seleccién que sigue esa premisa.

Mercado Libre Olavarria es un grupo de compra y venta de articulos varios que se creé el
13 de agosto de 2015, circula en la plataforma Facebook y cuenta con 131.870 miembros
de la ciudad de Olavarria y alrededores (al momento de realizar el analisis) La cifra de
integrantes crece cada dia; 19 de ellos son administradores y moderadores. Para ingresar
al grupo, basta con mandar una solicitud y responder a la pregunta “¢Qué te interesa
hacer en el grupo?” Luego de eso, cualquier miembro del grupo puede aceptar el pedido
de ingreso. Por otra parte, la plataforma entrega insignias identificatorias a aquellas
personas generadoras de contenido. Las insignias son: nuevo miembro, generador de
conversacion y narrador visual. El generador de conversacion es el que logra un mayor
nimero de comentarios en sus publicaciones y lo hace de manera continua; el narrador
visual es aquel miembro que suele publicar, en su mayoria, imagenes (ver imagen de

Insignias y corpus seleccionado en el anexo)

En lo que refiere al género discursivo que se analiza en este trabajo, se trata de
publicaciones y comentarios para comprar y vender de manera online en un grupo de
compra- venta digital de Facebook. La estructura de las interacciones seleccionadas se
repite en las demas publicaciones, es decir, que en términos generales todas coinciden en
su contenido y en la forma en la que los usuarios se desenvuelven dentro de estos grupos.
Para ser mas especificos, las publicaciones se organizan de la siguiente manera: un usuario
X publica un mensaje con la intencién de comprar o vender algun articulo, otorgando la
posibilidad a otros usuarios que interaccionen de la misma manera, es decir, con

imagenes, textos, emojis, etcétera. Asimismo, los participantes pueden utilizar los
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distintos botones que Facebook ofrece (me gusta, responder, compartir, emojis), y la mas
novedosa, que permite reaccionar haciendo alusion a las emociones de las personas (me

encanta, me divierte, me entristece, etcétera).

En referencia a la descripcién de las normas de interaccion del género, las publicaciones
son respondidas con puntos suspensivos para que se mantengan entre los primeros
lugares y, de esa manera, no se pierda en el montén de interacciones que son constantes
en grupos de compra y venta, y particularmente en MLO que cuenta con miles y miles de
usuarios; a su vez, en las publicaciones se suele poner el precio de lo que se vende. Las
respuestas muchas veces - otras, en cambio, consultan por si sigue disponible lo que se

ofrece o cuanto cuesta.- no tienen que ver con la publicacion original.

En términos formales, el tema del grupo es compra y venta, sin embargo, aparecen otras
tematicas que es lo que se analiza en las interacciones seleccionadas. Se puede decir, que
en los grupos de compra y venta y en la plataforma Facebook, suele haber reglas que
permiten o restringen ciertas publicaciones. En MLO, hay una serie de reglas que los
administradores ponen al inicio del grupo y que deben seguirse por los usuarios a la hora
de publicar, de adecuarse bien a las normas establecidas, los estados seguiran en pie, de
lo contrario, los demas usuarios pueden denunciar las publicaciones y siguiendo esto, los
administradores las eliminaran. Esto normalmente lleva un tiempo prolongado, ya que los
administradores son minoria en comparacion a los miembros totales del grupo. Cabe

destacar, que estas reglas también se aplican para los comentarios de las publicaciones.

Por otro lado, el estilo del género que se analiza es variado: se utiliza un lenguaje informal
en la mayoria de los casos, ademas del uso de un estilo mas bien coloquial. La accién
social del género es comprar y vender, y lo interesante de este andlisis es el

desplazamiento de esta accidn social en el corpus seleccionado.

b. Contexto de cultura

Por ultimo, las interacciones elegidas para este corpus se enmarcan en un contexto
politico, donde el acto electoral y las medidas llevadas a cabo por la gestion de gobierno
de Cambiemos (2015-2019) son parte de la cotidianeidad de los usuarios del grupo y de
la sociedad en si. Con respecto al contexto politico en Argentina -al momento de realizar
esta investigacion- se estaban desarrollando las elecciones nacionales, donde el pueblo
elige a sus representantes. Es importante destacar, que en Argentina existen dos frentes
electorales que concentran un alto porcentaje de los votos, una polarizacion de dos
sectores partidarios; por un lado, tenemos al Frente de Todos —-encabezado por Alberto
Fernandez y Cristina Fernandez de Kirchner- y, por el otro, a la alianza Juntos Por El

Cambio —encabezada por Mauricio Macri y Miguel Angel Pichetto-. Por otra parte, cuando
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se habla de las medidas llevadas a cabo por la gestion anterior (2015-2019) -conducida
y gestionada por Mauricio Macri - se hace referencia a las fuertes politicas de ajuste que
golpearon de manera desmedida a los sectores y clases mas bajas y medias de nuestro
pais. Ajustes como aumento de impuestos, combustibles, alimentos de la canasta basica;
una fuerte inflacién que ataca a la clase trabajadora; sumada la creciente deuda con el
Fondo Monetario Internacional, entre otras medidas que mantuvieron en alerta al pais. En
resumen, Argentina estaba atravesando un contexto social y politico desfavorable, en el
que aparece una desigualdad social que va en aumento y un “ellos y nosotros”, remitiendo
al autor Richard Hoggart? que sefiala a “ellos” como la clase alta y de la que son parte los
gobernantes, y a “nosotros” como parte de la cultura obrera. Particularmente, en el grupo
de compra y venta elegido y en las interacciones seleccionadas, aparece esta grieta de

desigualdad social sin necesidad de que se haga alusién al tema.

4. Conclusiones

A partir del analisis realizado en esta investigacion, es posible llegar a dos conclusiones.
En primer lugar, existen topicos que efectivamente logran desplazar la accion social del
género que se analiza. Estos son: la inseguridad y la denuncia social de la misma, el pedido
y la falta de trabajo; de este se desprenden varios subtemas: el exilio, la discriminacion y
el rechazo a las personas de otras nacionalidades, particularmente latinoamericanas; la
confrontacidon entre sujetos que son afines a la gestion actual y a la anterior, y el debate
politico entre las dos posturas ideoldgicas que predominan en el pais, y que son las que

polarizan el acto electoral llevado a cabo en el 2019.

En segundo lugar, los usuarios construyen un discurso politico basado en las dos
propuestas politicas mencionadas, a partir de sus posicionamientos y al estar instalada la
polarizacion en la sociedad, y el foco puesto solamente en ambas formulas. Estas, califican
como las que mayor movimiento de gente poseen entre sus militantes y seguidores, y
destacan por su protagonismo en los medios masivos de comunicacién. Ademads, queda
de manifiesto que los usuarios utilizan un lenguaje especifico para referirse, ya sea de
manera positiva o negativa, a la actual gestion de gobierno o a la anterior. Los usuarios
aluden a que si otro usuario defiende o critica a una de estas formulas, automaticamente

es votante del mismo.

Por ultimo, queda pendiente para futuras investigaciones ampliar el corpus para
desarrollar nuevos tépicos y para ver cdmo se sigue construyendo el discurso politico en

los usuarios de Mercado Libre Olavarria luego de la finalizacidén del proceso electoral.
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Anexo

Interacciéon 1

Para una chica llegada de Venezuela por favor ayudemosla conseguir un
trabajo mandar msj privade muchas gracias

113 756 comentarios 27 veces compartid

Porque no se queda en Venezuela y lucha por su pais, sabes los
argentinos que necesitan trabajo???
OO s

Me gusta - Responder - 26 s

Buen lugar eligi.justo busca lo que més falta. Yo que ella hubiera
ido a EEU, que le queda mas cerca. Y ahorraba en pasaje. Aca

falta trabajo, odas los dias hay despidas. No se informan?

No soy sectario ni excluyente pero hay mucha gente de aca
buscando trabajo

Hay muchos y muchas argentinas que estan si trabajo y nadie se
preocupa primero estan los Argentinos me parece

Me gusta - Responder - 26 O g

Interaccion 2

Que mal che, que vallan los Argentinos a pedir laburo al extrangero
jeje lo sacan cagando, que injusticia no, muchos argentinos sin
laburo buscando trabajo de lo que sea y los que vienen de afuera
les pagan unos mangos menos y se quedan con el trabajo, que
injusticia che .

Me gusta - Responder - 26 s 0 !

Que mal che, que vallan los Argentinos a pedir laburo al extrangero
jeje lo sacan cagando, que injusticia no, muchos argentinos sin
laburo buscando trabajo de lo que sea y los que vienen de afuera
les pagan unos mangos menos y se quedan con el trabajo, que
injusticia che

Me gusta - Responder - 26 5 Q-

si hay argentinos mejor preparados no
pasaria esto

Me gusta - Responder - 26 5

X que los venszolanos estan mejores
preparados?

Me gusta - Responder - 26 5 O

w \er 19 respuestas mas

Porque no se queda en Venezuela y lucha por su pais, sabes los
argentinos que necesitan trabajo??7?
©Di

Me gusta - Responder - 26 s

No soy sectario ni excluyente pero hay mucha gente de acé
buscando trabajo

CUIDADO GENTE ZONA PRIGLES Y COLON ANDAN 3 PENDEJOS
TANTEANDOC AUTOSHIIN

SALIERON COMO PARA EL LADO DEL HOSPITAL YO LOS VI Y GRITE
PERO TODO EL SACRIFICIO QUE UNO HACE ESTOS HDP TE LO
ROBAN Y VENDEN X DOS MANGOS EN DOS SEGUNDOSHN
CUIDADOIN

o2y
2o lequsia

97 comentarios 56 veces compartida

I'_TFW o> Co

(ue futuro hablas Ana esta si que es herencia de macri que cara
duras que son no se hacen cargo de nada igual que &l mismo
presidente que fantasma x dios si lo caga la mujer le va hechar la
culpa a los k también

—
Pondré todo el cuidado del mundo pero te digo anda
acostumbrandate xq este s el futuro que nos espera
Me gusta - Responder - 5 8 0|

Ana g cara roto sos r macristra

Me gusta - Responder - 5 O
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Interaccion 3

W.

ot
.
[=9
=

marzo a las 13:57 - Q@

Esto es una pagina de compra venta o un foro de discusion de Politica?
e tienen las bolas llenas.

o; 82 53 comentar

-

Perddn jamas opino de politica porgue en realidad ya uno se cansa
de ver que dicen siempre lo mismo! Coincido aca con este hermano
argentino y la tiene mas que clara con lo que les dice, no hay peor
ciego que el que no quiere ver, ni pero sordo que el que no quiere
oirll La Argentina fue siempre igual, gobieme quien gobierne! Soy
madre soltera, laburo de lunes a sabados, y siempre labure!! Lo
que tengo es por esfuerzo propiol Veo que todo el mundo publica
sobre macri y demas, pero a su vez veo miles de fotos comiendo
asados y yéndose de vacaciones cuando les tocall Entonces hasta
donde esta tan en crisis este pais???? Déjense de joder!!! Primero
que a macri le chupa un huevo nuestra opinion vy otra que nise va a
tomar el tiempo de leer las descargas de ustedes!! P.D también
alguile y vivo o sobrevivo gracias a mi laburo y mi esfuerzoll Gasten
energias mas vale en hacer una huerta y criar animales ya gue tan
mal estamos!! Pero se que eso no va a pasar porque para eso
vienen los de afuera a realizar los laburos que nosotros no
queremos hacerlll Y después son los primeros que critican y piden
que se vayan de nuevo a su pais! Llegamos a ir nosotros y saben
como nos rajan?? Pero no por ser argentinos sino por ser vagos
porgue no nos gusta laburar! Saludos

O:

Doceoo dor oo o

Interaccion 4

oo
Do
=3
-|—
=
—a
>

.

—

Olavarria.

Regalo leche, a quien realmente nececite

Q0% %6

o Me gusta

Ver 35 comentarios mas

asisonlosk @ 1

Me gusta - Responder - 28 5

asi son los globoludos Q 2
Me gusta - Responder - 28 5

Pasa que en sus casas no les dan bola y aca siempre alguno se
presta para decir y no hacer

Me gusta - Responder - 28 5

Ke manga de pelotudos los ke siguen defendiendo a este gobiemo

O:

Me gusta - Responder - 28 ¢

Sabes como las tengo yo con el sorete de Macri?

Me gusta - Responder - 28 s

s » Mercado Libre e«

= Generador de conversacion - Ayer - @

87 comentarios
5 veces compartida

() Comentar 2> Compartir

dre ~ z entregas x zona oeste
para mis nietos nesecito

Me gusta - Responder - 20 h

1 Tenes

Me gusta - Responder - 19 h

a Nesecito urgente

Me gusta - Responder - 19 h

s No traes y la preparas
también ja ja lo que falta

M= 2
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también ja ja lo que falta

i No traes y la preparas

Interaccion 5

« % Mercado Libre Olavarria.

, Hace4horas - @

Vendo:
Inodoro + Mochila:$2500
Bafiera:$4000

El combo bafiera+inodoro+mochila:$6000

O0Os 23 comentarios * 2 veces compartido

']

3, ‘g Tal cual mira q
vas andar dando explicaciones!!!l Es

Me gusta - Responder - 1d Q 4

1Y come llego a tis
manos , si tenes que dar
explicaciones por que esa leche la
paga el.estado gue somos todos y
tenas que aclarar....no podes regalar
algo que no es tuyo....es

del estado.._sabes lo quaes
elestado....?

Me gusta - Responder - 1d ’3 é

—_ ==

. 3 W )
"a me la dan xq estoy

embarazada y no la tomo ok. Gracias

segui tu flecha con todo respeto

Me gusta Responder- 19 @@ 5
= "ayo se
el estado del wuhasap & & &

PP,
Me gusta - Responder - 1d c! —

e - "3
nunca t vi comentando una
publicacion que la esten vendiendo.
Ella por lo menos la regala no la

srnnda hla bhov abhotoion oo sidemieis ]
—

©0s8 >

S

Medidas de la bafiera

4h Megusta Responder
Es nuevo?

4h Megusta Responder

Responder

3h Megusta Responder

B

Donde se puede ir a ver
3h Megusta Responder

= i Teresa Aquino es justo para vos la...
* = 10 Luis Bucciarelli regalamela luis

3h Megusta Responder

' S e Car wagar

3h Megusta Responder
T lo compri

2h  Ma ancta  Racnnndar
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Interaccion 6

O1>

\‘ Tengo Dos Llantas 12

Me gusta Responder

Compro ruedas rod 12 para

Ver 1 respuesta anterior

Fiat 600 y escape completo . <: o Lo Cubiertas
para Fiat 600 _ésamefmosamigo
O i o \Mande

De Aleacion

Me gusta

)1 6 comentarios

Reglas del grupo

Tnformacion sobre este grupo

En Olavarria y Ia Zona al servicio de sus miembros

REGLAS del GRUPO:

1-No publicar fuera de la ETICA y buenas costumbres.

2-No mas de UNA publicacion por usuario y por hora

3-No se permite PORNOGRAFIA o sus equivalentes

4-Mo se permite publicaciones de VIOLENCIA | agresiones,denuncias,
difamaciones y sus asociadas o que incite a la misma

5-Ningun tipo de MALTRATO ANIMAL

6-Mo se permiten PUBLICACIONES ILEGALES o ELEMENTOS ILEGALES
T-PONER PRECIO AVENTAS Y SERVICIOS

Ayuden Denunciando publicaciones fuera de lugar asi eliminamos a los

desubicados

Insignias

¥ Nuevo miembro ';‘ Na”ador V|Sua|

Notas

! La autora Sanz Martos llama a este tipo de comunidades “comunidades de transaccion”.

2 Conceptos brindados por Richard Hoggart en su obra “La cultura obrera en la sociedad de masas”.

Actas de Periodismo y Comunicacion | Vol. 6 | N.© 2 | octubre 2020 | ISSN 2469-0910



