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Resumen

La informacion deportiva esta presente en los principales diarios del pais y
del mundo, incluso en aquellos que se presentan bajo el rotulo de “prensa
especializada”. Y debe comprenderse como el fenémeno social que repre-
senta: el deporte esta presente en la vida de las personas desde la infancia.
El presente articulo parte de entender que el deporte necesariamente es
una parte intrinseca de las costumbres de una sociedad vy, por lo tanto,
comparte una matriz cultural-histérica y padece sus problematicas. Y los
medios de comunicacién, en tanto espacios de participacion ciudadana y
legitimacion de practicas sociales, necesariamente condicionan la percep-
cion de qué es deporte y como lo interpreta la sociedad.

Abstract

The sports information is present in the principal diaries of the country
and of the world, even in those who appear under the label of “specialized
press". And it must be understood as the social phenomenon that it
represents: the sport is present in the life of the persons from the infancy.
The present article divides of understanding that the sport necessarily is
an intrinsic part of the customs of a company and, therefore, he shares a
cultural - historical counterfoil and suffers his problematic ones. And the
mass media, while spaces of civil participation and legitimization of social
practices, necessarily they determine the perception of what it is a sport
and how the company interprets it.
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EL DESAFIO DE ARMAR
EL MAPA

DE LA INFORMACION
DEPORTIVA

Por Patricia Vialey,
Gonzalo Annuasi
y Andres Lopez

La informacion deportiva esta presente en los principales
diarios del pais y del mundo, incluso en aquellos que se
presentan bajo el rotulo de «prensa especializada». Y debe
comprenderse como el fendbmeno social que representa: el
deporte esta presente en la vida de las personas desde la in-
fancia. La clase de educacion fisica, la concurrencia a espec-
taculos deportivos, la practica amateur socializadora, Iudica
0 sanitaria, o el ejercicio profesional de una disciplina, son
s0lo algunas de las instancias que dan cuenta de ello. Es por
este motivo que el deporte necesariamente debe compren-
derse como una parte intrinseca a las costumbres de una so-
ciedad vy, por lo tanto, comparte una matriz cultural historica
y al mismo tiempo padece las mismas problematicas que la
comunidad. Y los medios de comunicacion, en tanto espa-
cios de participacion ciudadana y legitimacion de practicas
sociales, necesariamente condicionan la percepcion de qué
es deporte y como lo interpreta la sociedad.

Sin embargo, pese al rol determinante que tienen los medios
en la formacion de la opinion publica en general, el grue-
so de los trabajos de investigacion que analizan el proceso
de seleccion y jerarquizacion de la informacion, procuran-
do establecer criterios o intencionalidades editoriales, estan
focalizados en las secciones vinculadas a la politica o a la
economia. La seccion deportiva suele no ser abordada y pa-
reciera presentarse como un espacio exento de condiciona-
mientos, que no reviste la suficiente importancia como para
justificar ser analizado.
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mediante un analisis de

las exclusiones, inclusiones Yy

jerarquizaciones que (el periodico) hace de las noticias [...],

es posible advertir su interés por acentuar ciertos conflictos,

actores, temas, y por devaluar u omitir otros.

Y este trabajo se propone problematizar de qué modo se
construye la informacion deportiva.

No es un dato menor en este analisis reconocer que el mundo
académico descubrio tardiamente al deporte como objeto de
estudio en nuestro pais, donde las investigaciones de Eduar-
do Archetti (desde la antropologia) resultaron pioneras hacia
finales del Siglo xx. Y aun con ese antecedente hubo que es-
perar hasta 2009 para que la universidad publica y gratuita
hiciera realidad la primera carrera que se construyo aunan-
do el mundo del deporte con los medios de comunicacion,
con la aparicién de la Tecnicatura Superior Universitaria en
Periodismo Deportivo, en la Facultad de Periodismo y Comu-
nicacion Social de la unLp.

Esta propuesta abre un nuevo escenario de abordaje res-
pecto de esta ventana hacia la realidad que constituyen los
medios. A contrapelo de una tendencia dominante que deja-
ba a la informacion deportiva en un espacio subalterno, esta
vez hubo un espacio para ponerla en el centro de la escena.
Y para poner en tension a la actividad de los actores que
dia a dia legitiman o deslegitiman —segun sus criterios edi-
toriales qué es el deporte, qué se considera deporte y sobre
qué disciplinas debe focalizar su interés la comunidad en su
conjunto.

En ese escenario nace el proyecto La construccion de la in-
formacion deportiva en los principales diarios argentinos,
que se propuso analizar una docena de matutinos de distin-
tos puntos del pais (durante dos periodos de 30 dias no con-
secutivos) a fin de obtener un muestreo lo suficientemente
federal y detallado del los diferentes criterios de seleccion,
de jerarquizacion y de construccion de la informacion de-
portiva alo largo y ancho de la Argentina.

Se tomo6 como corpus a los diarios, por entender que son
ellos los que con mas fuerza marcan la agenda del sistema
mediatico, tal como lo expresan Annuasi y Ghea:
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Los medios graficos, principalmente los diarios mas importantes,
aun mantienen un alto grado de influencia en lo que se refiere
a la construccion de agenda de temas sobre los cuales hablara
o debatira la sociedad. A pesar de que las agencias de noticias,
las radios, la television e incluso el portal digital del mismo
periodico, hayan anunciado los hechos mas importantes
acontecidos durante la jornada, horas después, en el formato
papel se encontraran los titulos que atravesaran el dia y en ellos,
también, la explicacion y ampliacion de éstos.!

Ademas, y como signo distintivo, esta investigacion busca
un universo amplio, que apunta a trascender los limites de
la Ciudad de Buenos Aires y La Plata, por lo que se decidio
analizar diarios de Cordoba, Mendoza, Rosario, Mar del Pla-
ta, Rio Negro, Salta y San Miguel de Tucuman. Se apunta asi a
construir una mirada amplia y diversa, entendiendo ademas
que hay un area de vacancia en este tipo de investigaciones,
que pocas veces posan si mirada en lo que ocurre en los me-
dios del interior.

Como primer avance en la sistematizacion de multiples
datos y variables, el presente trabajo desarrollara algunos
resultados parciales del andlisis cuantitativa..desarrollado.
sobre los diarios La Gaceta (Tucuman), Los Andes (Mendo-
za), La Capital (Rosario) y La Voz del Interior (Cérdoba), en
todas sus ediciones del mes de noviembre de 2014. Este fue
el primero de los meses analizados, y se eligio en funcion
de los designios de la agenda deportiva, al no haber eventos
de gran trascendencia nacional o internacional que pudieran
condicionar a las conclusiones.

El universo de estudio

Alo largo de este primer recorte analizado, fueron relevadas
114 ediciones de los cuatro matutinos, compuestas por 8.378
paginas? El espacio dedicado exclusivamente a la informa-
cion deportiva fue de 1.798 paginas, lo que equivale al 21%.

Sin embargo, en términos individuales, resulta interesante
observar las diferencias existentes del espacio que cada me-
dio le asigno: La Gaceta, 38%; Los Andes, 25%; y La Capital
y La Voz, 16%.

Una de las principales diferencias radica en que la edicion de

La Gaceta es mas reducida que la del resto (de 28 a 54 pagi-
nas, segun el dia, mientras que los otros poseen ediciones de
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50 hasta 200 paginas), posiblemente asociado a que es uno
de los diarios que aun conserva tamano sabana para el cuer-
po principal y algunos suplementos, mientras que la seccion
deportiva es tabloide, como el resto de los periodicos anali-
zados. Al mismo tiempo, La Gaceta es el diario con mayor
circulacion de los relevados (50.000 ejemplares diarios) y es
el cuarto en el total del pais, lo que también podria suponer
un mercado de lectores mas amplio.

El otro medio relevado cuyo cuerpo central también mantie-
ne tamano sabana, La Voz, posee una edicion similar a la de
los editados en tamano tabloide.

Pero mas alla del impacto en cada edicion, resulta pertinente
observar que toda la informacion deportiva relevada es edi-
tada en suplemento, lo que marca una diferencia sustancial
con el resto de las tematicas cotidianas: politica, economia,
internacional, espectaculos y policiales, entre las mas des-
tacadas. En este sentido, es imprescindible puntualizar que
los suplementos cuentan con extensiones muy similares du-
rante el mes relevado: La Gaceta publicé 426 paginas; Los
Andes, 516; La Capital, 456; y La Voz, 400.

Si bien en la presente investigacion aun no se tiene como ob-
jetivo principal el analisis cualitativo del contenido, el hecho
que las empresas periodisticas determinen la «independen-
cia» fisica de la informacion deportiva del resto de la edicion
constituye un eje de analisis necesario para el futuro. Esto se
debe a que esa fragmentacion, que legitima la nocion del de-
porte como actividad aséptica de las transformaciones po-
liticas, sociales, culturales y economicas, contribuye a una
construccion informativa desarticulada, descontextualizada
y por lo tanto, aislada de los procesos que construyen al de-
porte como un bien comun. La cuestion de la segmentacion,
ha sido bien desarrollada por Mar de Fontcuberta y Héctor
Borrat:

Abrir las paginas de la mayoria de los diarios nos sumerge en una
muestra de contenidos que, en el mejor de los casos, se ofrecen
en areas o secciones perfectamente compartimentadas, sin la
menor relacion las unas con las otras, y en el peor, se arrojan
a las paginas sin orden ni concierto, en una especie de cajon
de sastre apenas mitigado por enunciados tan indeterminados
como «nacional», «internacional», «el dia», «crénica», que apenas
sirven para situar al lector en una determinada perspectiva, y
mucho menos, en un contexto apropiado (Borrat y Fontcuberta,
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Participacion total espacio/paginas por deporte

Los deportes que son noticia

Sin lugar a dudas, el futbol es la vedette de los deportes en
el tratamiento informativo de los diarios relevados. De las
1.798 paginas con informacion deportiva, 955 estuvieron de-
dicadas a esa disciplina, lo que equivale al 61,7% de la infor-
macion publicada. El 38,3% restante se reparte entre tenis,
automovilismo, basquet, turf, rugby, hockey, voley, natacion,
polo, golf, boxeo, atletismo, handball, deportes de montana y
pesca, entre otros.

Este desequilibrio se mantiene en cada uno de los diarios: en
La Gaceta, la informacion sobre futbol ocupa el 55,1% de las
paginas deportivas; en Los Andes el 62%; en La Capital el
63,7 %y en La Voz el 67,1%.

En el relevamiento general, las disciplinas que tuvieron ma-
yor espacio publicado fueron el automovilismo (6%), rugby
(5%), basquet (4%), hockey (3%), turf (2%) y tenis (1%), entre
las principales.

e —

Grafico 1

——— AUTOMOVILISMO 7,2%
—— OTROS 4,3%

— BASQUET 5,4%
__ RUGBY 6,4%
“ __HOCKEY 4,1%

_—TENIS 2,1%
- GOLF 1,8%
_ TURF 32%

___ BOXEO14%

_ OTRASPUBLIC1,2%

T VOLEY 0,5%
- ATLETISMO 0,4%

/ \ \‘\1
[ ' NATACION 0,1%__
HANDBALL 0,1% ~—POLO 0,3%

Es de destacar que el automovilismo, si bien es el segundo
deporte en importancia en la tabla general, sdlo tiene ese
puesto en uno de los cuatro diarios analizados, que es lLos
Andes. En las ediciones de La Gaceta, La Capital y La Voz,
es superado por otras disciplinas.
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En las particularidades entre los medios, existen varios ma-
tices de relevancia para puntualizar en torno a la seleccion
y jerarquizacion de la informacion deportiva. El tenis, por
ejemplo, tuvo un tratamiento relativamente parejo en todos
los matutinos (nueve paginas cada uno, excepto La Voz con
cuatro), al igual que el voéley, que tuvo en total entre una y
dos paginas en cada medio.

También pudieron identificarse disciplinas que tuvieron al-
gun lugar de relevancia extra en cada uno de los medios, en
todos los casos posiblemente fundamentado en la populari-
varse el lugar destacado del rugby en La Gaceta, ocupando
el 11% de la informacién deportiva, mientras que en Los An-
des fue del 2%,y en La Voz y en La Capital del 4%. De igual
manera, el basquet, ocupo casi el 9% en La Voz, mientras que
fue del 2% en La Gaceta, y del 4% en Los Andes y La Capital.

Los Andes, por su lado, asigno notoriamente mas espacio al
hockey (6% contra 2% de La Gaceta, 3% de La Capital y 1%
de La Voz) y al boxeo (2,5% versus 0,4% de La Gaceta y La
Capital, y 1% de La Voz)

Mencion aparte merece el caso del turf, el cual fue referen-
ciado solo en La Capital y en La Gaceta, aunque con una
particularidad: en el matutino rosarino el turf ocupa mas del
9% de la informacion deportiva, superando a cualquier otro
deporte, con excepcion del futbol. En torno a esto es im-
prescindible observar que pese a la notoria cobertura diaria
de la actividad (entre 1,5 y 2 paginas diarias) la competencia
regular en.el Hipadromo Independencia.es.cada.15.dias....... .

Y si bien en el desglose individual de cada medio surgen di-
ferencias interesantes y se observa disparidad de criterios
de seleccion y jerarquizacion informativa, también resulta
notoria la escasez de tratamiento de algunas disciplinas de
relevancia internacional.

En los ultimos Juegos Olimpicos realizados en Londres en
2012, 1as competiciones de natacion fueron 34, mientras que
las de atletismo fueron 47. En los medios analizados, el atle-
tismo tuvo algunos articulos que, sumados, equivalen a 6 de
las 1798 paginas relevadas (0,53%), mientras que la natacién
tuvo un punado de recuadros equivalentes s6lo una pagina
(0,05%).
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La hegemonia del futbol

El futbol como tema notoriamente preponderante en los cri-
terios de seleccion vy jerarquizacion de la informacion de-
portiva ha sido parte de los trabajos preliminares y una de
las hipotesis del proyecto La construccion de la informacion
deportiva en los principales diarios argentinos. Es por ello
que, como método de anadlisis en particular, la investiga-
cion propuso segmentar en siete categorias a todo aquello
relacionado al futbol: Equipos Grandes (Boca Juniors, River
Plate, Racing Club, Independiente y San Lorenzo), resto de
Primera Division, Nacional B, Ascenso (todas las otras ca-
tegorias, incluyendo las ligas locales o provinciales), Futbol
Internacional (ligas de otros paises y torneos de otros conti-
nentes), Torneos Internacionales (copas Libertadores y Sud-
americana) y Selecciones Nacionales.

Analizando la distribucion de los 2.522 articulos de futbol
publicados puede observarse que el 13,2% corresponden a
Equipos Grandes, el 30% a resto de Primera Division, 11,9%
a Nacional B, 24,7% a Ascenso, 11,1% a Futbol Internacio-
nal, 4,4% a Torneos Internacionales, y 4,4% a Selecciones
Nacionales.

____—

Grafico 2

Informacion de futbol (por medio y categoria)

.
I

1 ]

LA GACETA

LOS ANDES LA CAPITAL LAVOZ

|@Equipos Grandes @Resto Primera OB Nacional 0 Ascenso MFut. Internac. @Tom. Internac. B Selecciones

En este contexto es importante puntualizar que los medios
seleccionados para este primer muestreo preliminar, son to-
dos diarios del interior del pais. No obstante, tres de ellos
poseian clubes de su ciudad participando en el torneo de
Primera Division: Newell’s y Rosario Central (La Capital),
Godoy Cruz (Los Andes) y Belgrano (La Voz). También habia
clubes participando en la Primera B Nacional en Tucuman
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(Atlético), Mendoza (Independiente Rivadavia) y Cérdoba
(Instituto), y otros que gozaron de una amplia cobertura pese
a jugar en categorias inferiores, como Talleres de Cérdoba o
San Martin de Tucuman.

Las agendas locales o regionales, en este caso, se revelan
como un dato central a tener en cuenta. Tal como lo expresa
Antonio Alcoba Lopez,

El periodista deportivo se enfrenta a una tarea precisa en una
estructura (...) condicionada por las dos areas que formalizan
la actividad del deporte: el area geografica donde se produce la
practica del deporte y el area de competencia de los medios que
van a difundir esa actividad (Alcoba Lépez, 2005; 74).

No es el objeto de este trabajo ni de esta instancia de la in-
vestigacion, pero sin duda se trata de un aspecto sobre el
que se hace necesario pensar y construir categorias que per-
mitan enriquecer las conclusiones finales.

Los géneros periodisticos en la informacion
deportiva

Entendiendo la importancia del rol que poseen los medios
graficos, y puntualmente los diarios, en la definicion cotidia-
na de agenda publica, no es menor indagar sobre 1os géneros
periodisticos utilizados en la construccion de la informacion
deportiva.

Alo largo de las 1.798 paginas relevadas pudieron identificar-
se 4.480 articulos diferentes, lo que indica casi 2,5 notas por
pagina. Para avanzar en el aporte de herramientas de analisis
para comprender qué es noticia deportiva hoy en los medios,
el trabajo se plante6 indagar sobre los géneros periodisti-
cos utilizados, los cuales fueron agrupados en tres catego-
rias: informativa, argumentativa (que incluyen editoriales y
articulos de opinién o analisis) y entrevista. Y las ediciones
analizadas muestran una notoria desproporcion sobre los di-
versos formatos de articulos publicados.

Los resultados parciales del analisis muestran que los diarios
examinados poseen una marcada tendencia: el 94,4% de los
articulos (4.230 de 4.480) son notas periodisticas informa-
tivas, mientras que solo el 3,8% son dedicadas a la opinion/
analisis (165) y el 1,8% restante son entrevistas (85).
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Cantidad de articulos y géneros periodisticos

Esta desproporcion deja al descubierto el desinterés de la
politica editorial de promover espacios propios para la in-
terpretacion y el analisis sobre la actualidad deportiva. De
igual manera resulta relevante el poco espacio destinado a
los testimonios en primera persona de los actores directos
del universo deportivo.

Este ultimo dato llama a la sorpresa. Contrasta el muy esca-
so centimetraje dedicado a las entrevistas con lo que podria
esperarse, a partir de un sentido comun construido a lo largo
de las ultimas décadas. La radio y la television han generado,
a la hora de la informacion deportiva, «el desarrollo expo-
nencial del género massmediatico por excelencia, la entre-
vista» (Mangone, 1998). Nada de esto se repite en los diarios
analizados, y se trata sin duda de un aspecto en el que se
hace necesario construir hipotesis a futuro.

Al mismo tiempo, el desbalance existente entre las discipli-
nas, hace que también en los géneros exista una polarizacion
importante. Si bien el futbol posee el 54% de las notas infor-
mativas —porcentaje de participacion similar al de cantidad de
hojas asignadas ya analizado, acumula 138 de los 165 articulos
argumentativos (83%), proporcion sélo atenuada por el par-
ticular interés de La Gaceta sobre el rugby, al cual so6lo ese
diario le otorgo6 12 articulos de opinion/analisis. El resto de las
disciplinas cuentan con participaciones muy bajas en sus no-
tas argumentativas: automovilismo, basquet y hockey tuvieron
3 cada una a lo largo de todo el mes en los cuatro matutinos;
2 tuvo el tenis y 1 el boxeo (las tres publicadas por La Gaceta).

Resulta interesante observar el comportamiento editorial de
los diarios, a partir del cual puede identificarse que La Gaceta
destina el 5,7% de sus articulos deportivos a la opinién/anali-
sis, La Capital el 5,2%, La Voz el 2,3% y 1.os Andes €l 1,9%.

“A
Grafico 3

LA GACETA

LOS ANDES LA CAPITAL LAVOZ

INFORMATIVA BARGUMENTATIVA DENTREVISTA
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Comentario sobre las primeras aproximaciones

Esta primera etapa de la investigacion estuvo marcada por
una instancia exploratoria, que permitio recolectar un mate-
rial indispensable y que tuvo su propia problematica. Desde
la eleccion de los matutinos a analizar, pasando por la lo-
gistica para conseguir cada una de las ediciones y la cons-
truccion de las categorias que permitieran analizarlas, cada
uno de los pasos se conjugo para llevar adelante una primera
aproximacion al objeto de estudio.

Cualquier eleccion implica un recorte, y en este caso esto se
hizo mucho mas visible. Si analizar doce matutinos diferen-
tes supone un despliegue considerable, también significaba
dejar afuera a muchos otros que podrian haber sido parte
de la muestra. En cualquier caso, no se trata de una mirada
definitiva, pero si de un primer paso necesario, e imprescin-
dible para comenzar a caminar.

Por sus caracteristicas, esta primera etapa puso el énfasis
en la recoleccion de los datos, con un perfil netamente cuan-
titativo. A tal efecto, se elaboro una planilla de seguimiento
que sirvio para volcar la informacion en sus trazos gruesos:
cantidad de paginas y cantidad de notas dedicadas a cada
disciplina, discriminando también si se trataba de notas in-
formativas, de opinién o entrevistas.

LLa acumulacion de datos, de numeros y de planillas permitio
contar con un volumen de informacion enorme. Cientos de
ejemplares, miles de paginas y muchos mas miles de notas
periodisticas leidas, analizadas y clasificadas, forman parte
de un insumo que permite empezar a esbozar los primeros
comentarios (seria apresurado hablar por el momento de
conclusiones).

Los cuatro diarios sobre los que se puso el 0jo en este traba-
jo cuentan con algunas caracteristicas que los acercan. Son
los matutinos de mayor tirada e influencia en sus provincias,
y tienen una agenda diferente a la de los medios de la Ciu-
dad de Buenos Aires, atendiendo a las particularidades de
su area de cobertura. Cada una de ellas cuenta ademas con
Su propia cultura deportiva, marcada en gran parte por sus
equipos de futbol mas populares.

Newell’s y Central en Rosario, Belgrano, Talleres e Instituto

en Cordoba, Godoy Cruz, Independiente Rivadavia y San Mar-
tin en Mendoza, Atlético y San Martin en Tucuman ofician en
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este caso como los grandes ordenadores de la agenda depor-
tiva. Basta revisar los graficos para notar que las categorias
en las que ellos se inscriben cuentan con mayor informacion,
en las paginas de los medios analizados, que los equipos gran-
des del futbol argentino.

Este dato, que surge de un primer acercamiento a la lectura
de estos cuatro matutinos, comienza a dar cuenta de que el
desafio de reconstruir la historia del periodismo deportivo
en Argentina (Lépez y Lopez, 2012) encuentra la necesidad
de abordar la problematica de los regionalismos con una
profundidad de la que no se conocen antecedentes en tra-
bajos de este tipo.

Ya sea por influencia de los medios de comunicacion de la
Ciudad de Buenos Aires (los cominmente denominados me-
dios nacionales), por el centralismo de los criterios edito-
riales o académicos, o por otros motivos (que podrian ser
objeto de nuevas investigaciones), lo cierto es que los inten-
tos por abordar el tema de la informacion deportiva suelen
reducirse a la mirada portena o bonaerense, descartando
a las voces de las provincias. Otros trabajos, generados a
partir de las miradas del interior, han recorrido el camino
inverso. El desafio, de aqui en adelante, sera el de romper
esta dicotomia.

Este trabajo se plante6 desde un principio el horizonte de
integrar las diferentes miradas. Aun a sabiendas de que toda
seleccion implica un recorte y que todo recorte implica co-
meter injusticias, esta investigacion se planteé desde un
inicio tener una mirada amplia y abarcativa. Hacia adelante,
de lo que se trata es de avanzar en la construccion de ese
mapa, nada menos que el mapa de la informacion deportiva
en Argentina.
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