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Resumen

El presente articulo expone resultados de una investigacion en desarrollo sobre la influencia de los
medios de comunicacion en las actitudes politicas y civicas de los argentinos, basada en un amplio
conjunto de datos de encuestas nacionales y regionales. Gran parte de la literatura sobre el papel de los
medios en las democracias actuales tiene una vision critica de su impacto, pues los sefiala como una
causa fundamental de las orientaciones negativas de la poblaciéon hacia el sistema politico, que se
observan tanto en las democracias nuevas como en las de larga duracién. Esto comprende fenémenos
como el aumento de la apatia politica y la pérdida de confianza en las instituciones y los dirigentes.
Muchos de los analisis sobre el impacto politico de los medios se apoyan, sin embargo, en argumentos
impresionistas. Creemos que es necesario realizar mas investigaciones empiricas sobre el tema, a fin de
precisar, refinar y contrastar las hipétesis, en un campo dominado por los ensayos y las reflexiones
tedricas.

En este trabajo, a partir de las bases de la Encuesta Comunicacion y Cultura Politica en el Gran La Plata
(2008) y de la Encuesta Mundial de Valores para la Argentina del afio 2006, elaboramos modelos de
regresion logistica a fin de evaluar el efecto de diversas medidas de uso de medios de comunicacién
sobre el interés por la politica, el activismo politico no convencional y varios indicadores de desconfianza
y cinismo politicos. Entre los principales resultados, surge que leer libros y diarios, asi como informarse a
través de una variedad de medios, esta asociado en todos los casos con un mayor interés por la politica,
lo que respalda la llamada “teoria de la movilizacién cognitiva”. El interés también aumenta con el tiempo
de exposicion a la televisién, pero cae cuando la cantidad de horas es muy elevada. De todos modos, el
efecto neto es positivo. El activismo politico se vincula especialmente con la lectura de libros, en tanto la
television parece tener un impacto desmovilizador, resultado que tiende a abonar la “teoria del
videomalestar”.
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Enfoques tedricos: los medios y la cultura politica

Un supuesto tedrico fundamental de nuestro enfoque es que, para una mejor comprensién de los
problemas de la democracia y del rol de los medios, es necesario incorporar al andlisis una dimensién
muchas veces ignorada: la cultura politica (Inglehart, 1997 y 1988; Eckstein, 1988; Almond y Verba,
1963; Formisano, 2001; Jorge, en prensa). La definimos como el conjunto de ideas, valores y habitos de
individuos y grupos, referidos al proceso politico, sus actores e instituciones. Un postulado central es que
el funcionamiento de la democracia depende de la existencia de una cultura politica que actie como
soporte. Otra caracteristica de nuestra perspectiva es el abordaje empirico. Las creencias, los valores y
las pautas de comportamiento que constituyen la cultura politica pueden ser definidos, operacionalizados
y medidos utilizando las técnicas de la investigacion social empirica.

En el nidcleo de nuestra visién reside la idea de que lo que piensan, sienten y hacen los ciudadanos
comunes tiene una influencia decisiva en el rumbo de las democracias (Welzel e Inglehart, 2008). El
establecimiento de una democracia electoral no abre el paso automéaticamente a instituciones efectivas,

que den una respuesta eficaz a las demandas de la gente. Es en la estabilidad, profundidad y eficacia de



la democracia, mas alla del periédico ejercicio electoral, donde la cultura politica cumple un rol
prominente (Inglehart, 1997; Putnam, 2000 y 1993).

Los estudios sobre cultura politica convergen en destacar un conjunto definido de aspectos que parecen
ser constitutivos de una cultura democratica. Abarcan desde un apoyo incondicional al sistema, un nivel
de interés y participacion politica, compromiso civico y habitos de cooperacion, hasta valores de
tolerancia, confianza y autoexpresion, entre otros rasgos fundamentales (Jorge, ép. cit. y 2008a).

Los medios son un candidato légico para cumplir un papel relevante en la conformacion y el cambio de la
cultura politica, pero ¢cudl es la naturaleza y la magnitud real de esa influencia? En las Ultimas dos
décadas terminé por conformarse un escenario mediatico muy diferente al de las democracias de
posguerra. Los canales tecnolégicos y las opciones de contenido se han multiplicado y
microsegmentado, produciendo la fragmentacion de las audiencias y haciendo que la competencia para
ganar la atencion del publico haya ganado extraordinaria intensidad. La expansion de Internet, base de
una diversidad de medios interactivos en constante evolucion, esta creando un publico capaz de dialogar
y producir sus propios mensajes. La television por cable, con sus canales especializados en la
transmision de noticias durante las 24 horas, asi como la permanente actualizacion en la web de paginas
informativas, blogs y medios como Facebook, Twitter y YouTube, han comprimido al minimo el ciclo de
las noticias, esto es, el periodo comprendido entre la difusién de una informacion y la publicacion de las
reacciones que ella provoca. En el pasado, ese ciclo abarcaba el intervalo transcurrido entre dos
ediciones sucesivas de los diarios, es decir, el lapso de un dia. Hoy, una noticia y sus reacciones tienden
a reciclarse minuto a minuto.

Para muchos autores, este escenario ha tenido un profundo impacto en la informacién politica. Segun
esto, la necesidad de actualizar los contenidos en forma continua y de competir por la atencién del
publico ha hecho que los medios prioricen en su cobertura politica la informacidn instantédnea, el conflicto
y el espectaculo, por sobre la profundidad y el debate racional. Esta cobertura superficial, confrontativa y
fragmentaria, tendria un efecto significativo en el llamado “cinismo” politico y en la caida de la confianza
en las instituciones (Auletta, 2010; Pew Project, 2010; Fallows, 2010; Kellner, 2008).

Los muy diversos trabajos que atribuyen a los medios efectos negativos sobre las actitudes politicas de
los ciudadanos se clasifican generalmente como “teorias del malestar mediatico”, o, cuando enfatizan el
impacto nocivo de la television, “teorias del videomalestar”. Los efectos se imputan al contenido o la
forma de los medios (Norris, 2000). El contenido se refiere a cuestiones como las “malas noticias” sobre
las instituciones y dirigentes, el acento en el conflicto y en los casos “sensacionalistas”, la presentacion
de los sucesos politicos bajo el formato del espectaculo, y el entretenimiento como eje de la
programacion de la TV general. En los diarios, las normas tradicionales siguen cediendo al periodismo
amarillo. En cuanto a la forma de los medios, se sostiene que, por su misma naturaleza, la television no
es un instrumento eficaz para el examen reflexivo de los temas.

Un enfoque alternativo a las teorias del malestar es la “teoria de la movilizacion cognitiva”. Segun ésta, a
largo plazo, el desarrollo de los medios masivos que acompafid el proceso de industrializacion permitié
que la informacion politica, otrora reservada a las elites, se volviera accesible para todos los estratos y
grupos sociales. En los Gltimos cincuenta afios, los crecientes volimenes de informacién proporcionados
por los medios se han combinado con la expansién de la educacion superior y con las habilidades
laborales de la sociedad postindustrial, para darle al publico una capacidad de pensamiento y accién
politica muy superiores al ciudadano del pasado (Inglehart, 1990; Norris, 2000; Newton, 1999). El



desarrollo postindustrial transformé el mundo del trabajo. Los empleos del sector servicios y de alta
tecnologia requieren el pensamiento independiente, la toma de decisiones y habilidades de organizacién
y comunicacion. Estas destrezas, junto a la educacion superior y a la informacién de los medios, generan
un proceso de movilizacion cognitiva. Los ciudadanos se encuentran hoy mucho mejor preparados para
la accién politica autonoma que los de la era industrial. Estos eran movilizados desde arriba por los
partidos de masas. Las nuevas generaciones posmodernas se destacan por la participacion autodirigida,
gue en muchos casos plantea abiertos desafios a las elites (Inglehart, 1997 y 1990). Cinismo, apatia,
desconfianza y caida de la participacion politica son sélo parte de la historia. Mientras disminuye la
participacion politica convencional —movilizada por las maquinarias politicas—, aumentan las formas no
convencionales y autodirigidas de activismo, como los movimientos sociales. Las nuevas formas de
participacion se dirigen a temas especificos —protecciéon del medio ambiente, derechos de la mujer, de
las minorias sexuales, etc.— y se apoyan en grupos ad hoc mas que en organizaciones burocréaticas
establecidas. En realidad, el interés por la politca aumenta, pero en otras direcciones, menos
convencionales. En cambio, la pérdida de credibilidad de las instituciones politicas es un hecho real,
motorizado por el rechazo a las formas tradicionales de autoridad y por las dificultades que encuentran
esas instituciones para responder a las nuevas demandas.

Las tesis del malestar y de la movilizacién no son excluyentes. Putnam afirma que los lectores regulares
de diarios muestran mas conocimiento y compromiso sobre los asuntos publicos, pertenecen a mas
asociaciones civiles y votan con mas regularidad. El lector de periddicos y el “buen ciudadano” estarian
relacionados. El habito de mirar las noticias por television también esta asociado positivamente con el
compromiso civico, aunque la relacion no es tan intensa como en los lectores de diarios. Sin embargo,
Putnam ha sostenido también que la TV, debido a que privatiza el tiempo de ocio, es uno de los
principales responsables de la caida en los niveles de asociacionismo (Putnam, 2000, 1996, 1995 vy
1993; Skocpol, 1996; Norris, 1996). Autores fundamentales de la teoria de la movilizacion arguyen que el
capital social no ha disminuido, sino que esta cambiando de forma: las manifestaciones, los petitorios y
otras estrategias asociativas no convencionales, tendrian un impacto civico positivo (Welzel et al., 2005).
Utilizando datos de encuesta en Gran Bretafia, Newton relacioné variables de exposicién a los medios
con distintas actitudes politicas Sus resultados apoyan en lo fundamental la tesis de la movilizacion,
aunque también arrojan una débil evidencia a favor de la teoria del malestar (Newton, op. cit.). Norris
examind una bateria de encuestas en Europa y Estados Unidos y concluy6 que seguir las noticias en los
medios estaba relacionado positivamente con el conocimiento politico, la confianza en las instituciones y

la participacion, no con el malestar (Norris, 2000).

Hipoétesis, metodologia y bases de datos

En este articulo presentamos los primeros resultados sobre el impacto de una variedad de medios en el
interés, el activismo y las actitudes negativas hacia el sistema politico, utilizando indicadores disponibles
en dos estudios especificos: la Encuesta Comunicacion y Cultura Politica Gran La Plata 2008 (ECCP) —
un estudio dirigido por el autor en el marco del Programa de Investigacion y Desarrollo (PID) de la
Universidad Nacional de La Plata (UNLP)- y la onda 2006 de la Encuesta Mundial de Valores para la
Argentina (World Values Survey o WVS).

En la ECCP 2008, un cuestionario de preguntas estructuradas se aplicd, mediante entrevistas

domiciliarias, a una muestra probabilistica de 400 personas de 18 y mas afios de los partidos de La



Plata, Berisso y Ensenada (Jorge, 2009 y 2008a). La ECCP 2010, una investigacion similar también
dirigida por el autor de este articulo, se desarrolla actualmente en las ciudades de Junin y Pergamino en
el marco del proyecto P-0415 de la Universidad Nacional del Noroeste de la Provincia de Buenos Aires
(UNNOBA). La WVS 2006 es un sondeo de 1.000 casos en toda la Argentina, que forma parte de la
cuarta y mas reciente onda 2005-2008 de la World Values Survey (WVS Association, 2009). Este estudio
internacional, dirigido por Inglehart, ha acumulado desde su inicio en 1981 una base de datos de mas de
340 mil entrevistados en 97 sociedades (Jorge, 2008b, 2008c y 2007a).

Antes de examinar los indicadores especificos que hemos analizado, introduciremos los principales
conceptos. Siguiendo a Newton (2000), una primera distincion es entre el “acceso” a un medio —como la
posesion o0 no de una conexion a Internet en el hogar-y el “uso” efectivo del medio, por ejemplo, si el
individuo que cuenta con acceso a Internet la utiliza realmente. La “magnitud” o “intensidad de uso” es ya
una medida cuantitativa de utilizacion de un medio. Para esto pueden emplearse escalas ordinales (“con
frecuencia”, “en ocasiones”, etc.) o de intervalo, en términos de horas o minutos de uso durante un dia
“promedio”.

El siguiente paso es indagar para qué se usa cada medio, es decir, el “propoésito de uso”. Las preguntas
sobre los contenidos de los medios, a las que conduce la medicion de los propésitos, son dificiles de
enmarcar y muy pocas encuestas las incluyen de manera sistematica. Finalmente, es necesario
considerar la “confianza” que la gente deposita en los medios, sea como “fuentes de informacion” o como
“instituciones” del sistema politico. Este enfoque conceptual y operativo deriva con fuerza de la teoria de
los usos y gratificaciones (Ruggiero, 2000).

Entre las actitudes politicas que analizaremos se destaca la implicacién psicoldgica de los individuos en
la politica (Montero et al., 1998, p. 26). Uno de sus principales indicadores es el “interés politico
subjetivo”, que se define por “el grado de curiosidad que la politica despierta en el ciudadano” (lbid.). El
interés guarda relacién con otro fenémeno: el sentido de “eficacia politica” del individuo, que depende del
modo como éste se percibe a si mismo en relacion con el sistema politico. Se distinguen dos aspectos.
La “eficacia politica interna” alude a la percepcién que tiene el ciudadano de su capacidad de entender la
politica y participar en ella. La “eficacia politica externa” es la creencia sobre el grado en que las
autoridades e instituciones politicas estan dispuestas a responder a las demandas de los ciudadanos.
Bajos niveles de eficacia se vinculan generalmente con la insatisfaccién politica, el desinterés y la falta
de participacion (Montero et &l., 6p. cit.; Cluskey et &l., 2004; Almond y Verba, 6p. cit.).

El “cinismo politico”, otro fendmeno sefialado como una tendencia creciente, consiste en un sentimiento
de desconfianza y escepticismo generalizados que se extiende a los actores, las instituciones y el
proceso politico en general. Conduce a no esperar nada de la politica y, por lo tanto, a desligarse por
completo de ella (Dekker, 2005). Entre las personas desinteresadas por la politica es posible distinguir al
menos entre el grupo de los indiferentes y el de los “cinicos” (White et al., 2000).

Desde la simple exposicidn a estimulos politicos por parte del individuo, hasta la ocupacién de un cargo
publico, existe una gradacién creciente de acciones politicas, cuyo modelo clasico es la “jerarquia de
participacion politica” de Milbrath. La implicacién aumenta con acciones como votar, tratar de persuadir
politicamente a alguien, convertirse en miembro activo de un partido o postularse como candidato (Bucy,
2005). Este modelo, que data de los afios sesenta, se ha desactualizado. Todas sus actividades son
“institucionalizadas” y “convencionales”: acciones rutinarias y aceptadas por la cultura predominante, que

se llevan a cabo por canales institucionales. La participacion politica “no convencional” y “no



institucionalizada” que, en la forma de petitorios, manifestaciones, boicots y demas, no ha dejado de
aumentar desde los 60, puede definirse con las notas opuestas: son actividades menos aceptables por
las normas tradicionales —aunque se vuelven cada vez mas aceptables— y tienen lugar por fuera de los
canales institucionales. Como se apuntd, Welzel, Inglehart y Deutsch las consideran una forma de capital
social, con efectos tan “benéficos” como el que se atribuye a las organizaciones voluntarias (Welzel et
al., op. cit.). Debido al caracter predominante que ha adquirido, en nuestro andlisis tendremos en cuenta
este tipo de activismo no convencional.

Las hipotesis que buscamos contrastar se refieren a la posible influencia de los medios sobre las
variables de la cultura politica que acabamos de sefialar. Para ello, con los indicadores disponibles en la
ECCP Gran La Plata 2008 y la WVS Argentina 2006, calculamos varios modelos de regresion logistica
que tienen como variable dependiente los indicadores de interés por la politica, activismo politico no
convencional, eficacia politica externa y cinismo y desconfianza politica. Intentamos determinar si
diversos indicadores sobre uso de medios se encuentran entre las influencias significativas en cada uno

de estos modelos. Los cuadros N° 1 y N° 2 detallan los indicadores empleados.

Cuadro N° 1 - Actitudes y Comportamientos Politicos
Variables e Indicadores

INDICADORES
VARIABLES
ECCP 2008 WS 2006
“iEn qué medida estd Ud. interesado pot la politica?™ . Muy interesado
- 2. O g P P W a
Inierés por la Politica Bastante interesado, o muy interesado, Hada interesado
De estas formas de accidn politica, “oguisiera que me dijera, para cada una, 51
Ud. 7a laha hecho, si podeia hacerla o simanca la haria™
Activismo Politico Firmar un petitorio, asistir a una Fi ticidr partici
No Convencional matiifestacidn, patticipar en boicots, LIIAL MAA PEMELON, Parlicipat
.. . ey manifestaciones pacificas,
patticipar ern uta huelgs no autorizada, .
. Lot secundat boicots
ocupar edificios o fabricas
Eficacia “i Considera que los ditigentes politicos se
Politica preocupan de lo gue pietisa la gente como
Externa a7 Mucho, bastante, poco, nada,
Fara cada una de estas instituciones, “;podefa decirme cudnta conflanza tiene:
thicha confianza, bastante confiatiza, no mucha conflanza o ningana
confiatza®™: Partidos Politicos
Como funrciona el sistema politico, nd
Cinismo ¥ siguiera el mejor gobierno puede
Desconfianza soluciotar los problemas (escala acuerdo f
Politica desamierdo)

Las elecciones son una buena forma para
gue los gobiernos presten atencidn alo gue
pienzala gente (escala acuerdo f
desacuerdo)

Cuadro N° 2 —Uso de Medios de Comunicacién
Variables e Indicadores



VARIABLES

ECCP 2008
MEDIO ASPECTO MEDIDO
Uso UsafHousa
STV fRadio fInternet: horas que tsa enun dia
Magmitud de Uzo promedio de semana (eacala0a 13 he)

TV, Radio, Diarios, Diario: Frecuencia de lectura (escala ordinal)

Internet Fam bt e e STV es Mo es el principal entreteniniento (escala de

acuerdo)

Fuentes “mds conflables™ para informarse sobre

Proposito de Uso politica: TV, Radio, Diarios, Internet, Amigos,

7 D Familiates, Otra Ninguna
WS 2006
Eeﬁst:;LIl::e::et Ersuupgsitu Usd Mo usdla semata anterior “para saber lo gue

e e | de lise pasa en el pals v en el mundo™

tives de TV o Radio”™, Indicad truid | autor N 4 di
“Informes en Profun. Wizt ols s ndicador cons o pot el autor: Mumero de medios

didad de TV o Radio” usados pot el entrevistado (escalall a @)

Nota: La distribucion de frecuencias de los principales indicadores de uso de medios se presenta mas abajo y en las
Figuras N° 1 a N° 4 del Anexo.

Las dos encuestas poseen algunos indicadores en comun, pero mientras la WVS aborda un espectro
muy amplio de valores, la ECCP es un estudio enfocado en la cultura politica y los medios. Respecto a
los medios, como bien apunta Newton (2000), son pocos los sondeos comparativos internacionales que
incluyen preguntas sobre ellos. Los que lo hacen son generalmente selectivos y estan limitados a unas
pocas preguntas. La WVS 2006 contiene una pregunta en la que presenta una lista de medios e indaga
si el entrevistado los utilizé la semana anterior “para saber qué es lo que pasa en el pais y en el mundo”.
Debido a este fraseado y a la especificidad de la lista —que no incluye a la televisién y a la radio como
tales, sino a sus “programas informativos” e “informes en profundidad”- este indicador combina de
manera indisociable uso y proposito de uso. No mide la intensidad de uso, aunque es posible suponer
que la mayoria de quienes utilizaron un medio la semana anterior lo hace con alguna regularidad.

Nuestra ECCP 2008 interroga sobre varias dimensiones del uso de la TV, los diarios, la radio e Internet,
aunque omite los libros y las revistas. Un punto a destacar es que mide la exposiciéon a la TV -y el uso
de la radio e Internet— en una escala de 0 a 13 horas. Esto es importante, porque algunos de los efectos
que se atribuyen a la TV podrian encontrarse o ser mas ostensibles en niveles muy elevados de tiempo
de exposicion. La onda 1999 de la WVS para la Argentina midié el tiempo de exposicion a la TV, pero en
una escala de hasta 3 horas. La ECCP pregunta ademas si la television es el principal entretenimiento
del encuestado —en una escala que va de “total acuerdo” a “total desacuerdo’—, pues hipétesis como la
ya mencionada de Putnam afirman que este uso especifico de la TV tiene un impacto civico y politico

negativo.

Resultados generales
En otros trabajos hemos examinado la evolucion del interés por la politica, el activismo no convencional y

la confianza en las instituciones en nuestro pais desde la recuperacion de la democracia (Jorge, en



prensa, 2008c y 2007a; para un panorama de la evolucion del activismo institucionalizado, ver también
Jorge, 2008b). Siguiendo un proceso que ha sido comun a las democracias nuevas, en la Argentina
estos tres aspectos de la cultura politica exhibian niveles muy elevados en 1984, pero se desplomaron
ya en la segunda mitad de los ochenta, a medida que se frustraban las expectativas de rapida reparacién
gue se habian depositado en el sistema. El interés por la politica y la confianza en las instituciones, que
se vieron especialmente afectados por el colapso que sufrié el pais durante el cambio de siglo,
experimentaron una leve recuperacion al promediar la primera década del siglo xxi. El activismo no
convencional también ha tenido un resurgimiento en ese periodo. Este es el punto en el que nos
encontramos en la onda 2006 de la WVS y en la encuesta regional ECCP del afio 2008. En el Gréafico N°
1, los indices superiores de interés y activismo, lo mismo que el menor grado de desconfianza en los
partidos que presenta el Gran La Plata al compararse con el total nacional, son esperables en una region
gque se caracteriza por un nivel educativo mas alto que el promedio argentino y que constituye ademas
un importante centro politico y administrativo. El Gréafico N° 2 muestra el resto de los indicadores politicos
abordados en este trabajo. Se trata de medidas de eficacia personal y cinismo politico, que en este caso

pertenecen exclusivamente al Gran La Plata.

Gréafico N° 1
Interés, Activismo No Convencional y Desconfianza en los Partidos
En % de la poblacion

B ECCP Gran La Plata 2008 @ WVS Argentina 2006
61%
46%
38% 37%
31%
22%
Interés por la Politica: Activismo Politico No Desconfianza en los
"bastante" y "muy" Convencional: realizaron Partidos: no tienen

interesados una accion o mas "ninguna" confianza

Nota: Los tipos de acciones no convencionales medidas por ambas encuestas se detallan en el Cuadro N°

Grafico N° 2
Eficacia Personal y Cinismo Politico — Gran La Plata 2008
En % de la poblacion



47% 46%

22%
"Ni siquiera el mejor "Los politicos no se Desacuerdo: "Las
gobierno puede solucionar  preocupan NADA por lo elecciones hacen que los
los problemas" que piensa la gente como gobiernos presten atencion
uno" a la gente"

Fuente: ECCP 2008

Nos proponemos indagar la influencia de los medios de comunicacién sobre estos seis indicadores de la
cultura politica. Nuestro procedimiento consiste en calcular modelos de regresién logistica para cada una
de las seis medidas, consideradas como variables dependientes, a fin de determinar el conjunto de
variables que ejercen una influencia significativa sobre ellas, y ver si —y con qué peso relativo— aparecen
entre estas influencias las diversas medidas de uso de medios. Hemos calculado las regresiones del
interés, el activismo y la desconfianza en los partidos con los datos de las bases ECCP 2008 y WVS
2006 (en el caso del interés y el activismo, también con la WVS 1999, para contar con otro elemento de
comparacién, aunque este sondeo posea pocos indicadores de uso de medios). Las regresiones de las
otras tres medidas —de eficacia personal y cinismo politico— se construyeron a partir de nuestra ECCP
2008. Las Tablas 1 a 4 del Anexo presentan el detalle de los 11 modelos principales —en todos los casos
regresiones binarias (1)— en los que se basa nuestro andlisis. En las mismas tablas se hace referencia a
algunos resultados puntuales de otros modelos complementarios ensayados con diferentes variables de
uso de medios, que aportan informacion adicional.

Los Cuadros N° 3 y N° 4 traducen los resultados de los modelos del Anexo en términos mas simples e
intuitivos. En el caso de las influencias o predictores no comunicacionales, en estos cuadros se listan
sélo las principales (sin entrar, ademas, en el detalle de los indicadores especificos). El signo (+) indica
que la influencia considerada hace aumentar la probabilidad del fendmeno predicho por el modelo; el
signo (--), que la hace disminuir. La expresion “No sig.” nos dice que la variable no es significativa en esa
encuesta. Por ejemplo, en el Cuadro N° 3, cuanto mayor es el nivel educativo de las personas, mayor es
la probabilidad de que ellas se interesen por la politica en la WVS 2006 y la WVS 1999. En cambio, el
nivel educativo no resulté una influencia significativa en la ECCP 2008. Un casillero en blanco significa

que no hay datos de la variable predictora en esa encuesta.

Cuadro N° 3
Interés, Activismo No Convencional y Desconfianza en los Partidos
Principales Influencias y Medios de Comunicacion
Analisis de Regresion Logistica



ECCP 2008 WYVS 2006 WVS 1999
INFLUENCIAS i -
INTERES POR LA POLITICA

Nivel Educativo No sig. + +
Confianza en los Partidos + + +
Sentido de Eficacia Interna +
Valores Prodemocriaticos + + +
Sexo: Mujer - - No sig.

Leer Libros (semana anterior) +

Leer Periodicos (semana anterior) +

Indice de Uso de Medios +
Medios | Leer el Periodico todos los dias +

TV: Horas de Exposicion +

TV: Fuente de Inf. Pol. Confiable -

TV: Principal Entretenimiento -

ACTIVISMO POLITICO NO CONVENCIONAL

Nivel Educativo + + +
Interés por la Politica + + +
Insercion en Org. Voluntarias No sig. + +
Valores Prodemocraticos + + No sig.
Valores Postmaterialistas + + +

Leer Libros (semana anterior) +

Indice de Uso de Medios +

TV: Horas de Exposicion -
Medios | TV: Fuente de Inf. Pol. Confiable -

Peri6dico: Fuente de Inf. _

Pol. Confiable

Usar Internet (cualquier frecuencia) +

DESCONFIANZA EN LOS PARTIDOS
POLITICOS

Interés por la Politica - -
Valores Prodemocraticos - -
Puede haber Democracia sin Partidos +
Cinismo Politico +

Leer Periodicos _

(cualquier frecuencia)
Medios TV: Fuente de Inf. Pol. C(?nﬁable -

TV: Informes en Profundidad _

(semana anterior)

Usar Internet (semana anterior) +

Lo primero para destacar es que si bien diferentes variables de medios de comunicacién se hallan entre
los factores que influyen sobre el interés por la politica y el activismo no convencional, estan lejos de
contarse entre las mas importantes. En el caso de la desconfianza en los partidos, la eficacia personal y
el cinismo, la influencia, ademas de no ser muy relevante, parece también mas circunstancial. Los
resultados dan sustento en general a la teoria de la movilizacién cognitiva, pero brindan asimismo
evidencia a favor de algunas hipoétesis de la teoria del malestar, especialmente las que apuntan a la

television.



Cuadro N° 4

Indicadores de Cinismo Politico y Eficacia Externa - ECCP Gran La Plata 2008

Principales Influencias y Medios de Comunicacién
Andlisis de Regresion Logistica

"Los politicos no Desacuerdo:
"Ni siquiera el e F:'eocu an "Las elecciones
INFLUENCIAS mejor gobierno NADi of lcF: ue | hacen quelos
puede solucionar . P q gobiernos
" piensa la gente is
los problemas como uno"” presten atencion
ala gente”
Nivel Educativo - -- No sig.
Valores Prodemocraticos - - -
Situacion Politica Neg. + + No sig.
Ambiente | Situac. Econdémica Neg. No sig. No sig. +
Institucio- . .
nrzlstltuuo Desconfianza Partidos No sig. + +
Corrupcion funciona- No si
rios: “Casi todos” & + +
Confianza No sio No sie _
Capital Interpersonal il &
Social Pertenencia a Org. . . No sie
Voluntarias e
TV: Hs. de Exposicion + No sig. -
TV: Fuente de Inf. No si No sio .
Pol. Confiable S SiB-
Medios TV: Principal . .
Entretenimiento Nosig. No sig. B
Periddicos: Fuente de No sio . No sio
Inf. Pol. Confiable i i

Veremos primero los determinantes de mayor peso y demas predictores no mediaticos. La educacion,
particularmente la instruccion alta —universitaria, completa 0 no—, es gravitante tanto para el interés por la
politica como para el activismo. La instruccion esta fuertemente relacionada con la eficacia interna (la
idea de que “la politica no es tan complicada y se entiende”) y, al introducir esta eficacia en la regresion
del interés de la ECCP 2008, el nivel educativo deja de ser significativo. La educaciéon también se halla
asociada positivamente con la eficacia externa: en el Cuadro N° 4, a mayor instruccién, menor es la
probabilidad de creer que “los politicos no se preocupan nada por lo que piensa la gente como uno”.
Asimismo, la instruccibn hace menos probable pensar que “ni siquiera el mejor gobierno puede
solucionar los problemas”.

Pero el mas poderoso predictor del interés por la politica en las tres encuestas es, por lejos, la confianza
en los partidos politicos. En los modelos, el odds de estar interesado es de 12 a 7 veces mayor entre
quienes confian “mucho” o “bastante” en los partidos que entre los que no tienen “ninguna” confianza
(Tabla N° 1 del Anexo). Esto sugiere que la pérdida de credibilidad de las instituciones politicas y la
declinacién del interés por la politica entre los argentinos son fendmenos causalmente conectados.

A su vez, el interés es un importante predictor del activismo —si bien no tanto como la educacién—, pero
no de los indicadores de cinismo, ni del sentido de eficacia externa.

Los valores prodemocraticos parecen ser vitales. A través de distintos indicadores, son significativos en

10 de los 11 modelos. Las actitudes prodemocréaticas promueven el interés y el activismo, alientan el



sentido de eficacia externa, aminoran la desconfianza en los partidos y reducen el cinismo. En cuanto a
los valores postmaterialistas (Inglehart, 1997), adquieren un peso significativo para el activismo.

Los efectos del capital social (2) van en la misma direccibn que los que poseen los valores
prodemocraticos, aunque no son tan intensos y extendidos. Especialmente por medio de la insercién en
organizaciones voluntarias y, mas esporadicamente, de la confianza interpersonal, el capital social ejerce
un influjo positivo sobre el activismo, el interés (Tabla N° 1 del Anexo) y la eficacia externa, al tiempo que
hace disminuir el cinismo.

Las evaluaciones negativas del entorno institucional —las ideas de que “casi todos” los funcionarios son
corruptos y de que la situacion politica del pais es mala, asi como la desconfianza en los partidos— tienen
un vinculo sélido con el cinismo. En el caso del activismo politico, los resultados son mixtos. La
percepcién de una elevada corrupcién y de una situacién politica negativa vuelve el activismo menos
probable, pero los que creen que en la Argentina se respetan poco o nada los derechos humanos y que
el pais “esta gobernado por grandes intereses” se encuentran entre los mas activos (Tabla N° 2 del
Anexo).

Las diferencias de género soélo son significativas en el interés por la politica: las mujeres se interesan
menos que los varones; el sexo no incide, sin embargo, ni en el activismo ni en el resto de los
indicadores.

La influencia de los medios

Los medios de comunicacién, como dijimos, no se encuentran entre los factores de mayor gravitacion,
pero su influjo no deja de ser significativo, especialmente para el interés y el activismo.

Abordaremos primero el impacto de los libros y los diarios. Haber leido un libro o un diario la semana
anterior (WVS 2006) o leer el diario todos los dias (ECCP 2008) aumenta la probabilidad de estar
interesado por la politica. El odds de interesarse entre los que leyeron un diario es, segun el indicador
que se utilice, entre un 52% y un 66% mayor que el de las personas que no lo leyeron. La lectura de
libros también incrementa el odds de estar interesado en un 66%. Al examinar los determinantes del
activismo, la lectura de diarios deja de tener significacion en ambas encuestas. El efecto que permanece
es el de los libros. En la WVS 2006, haber leido un libro la semana previa sube un 47% el odds de haber
participado de una accidn politica no convencional. La ECCP 2008 no midi6 la lectura de libros.

En las regresiones, la accién de los libros y diarios ya esta controlada por el nivel educativo, que se halla
incorporado a los modelos. En otras palabras, los efectos que estamos observando derivan de la lectura
misma de libros y diarios, independientemente del nivel educativo de la persona. Esto se ve en el Gréfico
N° 3. En la poblacién general, se interesa por la politica el 40% de los que leyeron un libro y sélo el 18%
de los que no lo hicieron. Para los periédicos, estos porcentajes son del 30% y el 15%, respectivamente.
Cuando mantenemos constante el nivel educativo, enfocandonos en el segmento de la poblaciéon con
instruccion media —secundario o terciario no universitario completos—, las diferencias entre lectores y no

lectores de ambos tipos de medios se conservan con pequefias variaciones.

Grafico N° 3
Argentinos Interesados por la Politica segun Lectura de Libros y Diarios
En % de la poblacion
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Fuente: Célculos propios a partir de la WVS 2006.

En la ECCP Gran La Plata 2008 ocurre lo mismo con la lectura diaria de periédicos. En esta regiéon se
interesa por la politica el 51% de las personas que leen el diario todos los dias, frente al 30% de quienes

leen con menos frecuencia. La diferencia se vuelve mas marcada en la poblacién de educacion media —

58% frente a un 20%-—, pero desaparece entre los platenses de baja instruccion.

De modo similar, el Gréfico N° 4 ilustra la repercusion de la lectura de libros sobre el activismo politico no
convencional, en este caso sobre una accién especifica: la firma de petitorios. En la poblacién general,
firmé un petitorio el 45% de los argentinos que ley6 un libro la semana anterior, frente a un 21% de los
que no lo leyeron. Cuando se desagregan los porcentajes segun el nivel de instruccién de las personas,
las diferencias en materia de activismo entre los que leyeron y no leyeron se van acortando a medida

que crece la educacion, pero no desaparecen ni siquiera entre las personas de formacién mas alta.

Grafico N° 4
Argentinos que Firmaron un Petitorio segln Lectura de Libros
En % de la poblacién
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Fuente: Célculos propios a partir de la WVS 2006.

Arribamos a la interesante conclusion de que el medio de comunicacién mas antiguo, el libro, es el que
parece jugar el rol mas gravitante para el interés y la accion politica. Le sigue en el papel de alimentar el

interés por la politica el otro medio tradicional: el diario. Ambos se caracterizan —el libro ain mas que el

periodico— por promover el pensamiento reflexivo y ampliar el horizonte mental de las personas.




Dicho esto, un segundo hallazgo sugiere que las personas mas interesadas y activas en politica tienden
a informarse a través de una variedad de medios de comunicacién (y a exponerse, probablemente, a un
volumen de informacién mas alto que el del ciudadano promedio). Con la pregunta sobre medios de la
WVS 2006, construimos un indice de Uso de Medios. Es la simple sumatoria del nimero de medios
listados en el cuestionario de la encuesta —6 en total, excluyendo “conversaciones con amigos y colegas”
— que el entrevistado utilizé la semana anterior “para saber lo que pasa en el pais y en el mundo”
(Cuadro N° 2). El indice varia, pues, entre 0 y 6. Con los datos de este sondeo, calculamos un segundo
modelo para el interés y el activismo incorporando el indice como una Unica variable mediatica (es decir,
quitando del modelo la lectura de libros y diarios y conservando el resto de las variables no mediaticas).
El indice de Uso de Medios resulté una influencia significativa tanto para el interés como para el
activismo. El odds de estar interesado aumenta un 23% por cada medio adicional usado por el
entrevistado, en tanto el odds de haber realizado una accion no convencional crece un 17%.

La asociacion entre el nimero de medios utilizados, el interés y el activismo queda expuesta de un modo
mas ostensible en el Grafico N° 5. En los dos casos, la relacion es poco menos que lineal. En los tramos
mas altos del indice, la proporcion de interesados por la politica supera el 50% y la de los activos se
aproxima al 70%.

Este resultado es compatible con el obtenido a partir de los dos primeros modelos. Nuestra interpretacion
es que los ciudadanos mas interesados y activos politicamente se informan mas y a través de una
variedad mas amplia de medios que el resto de las personas. Al mismo tiempo, a la hora de determinar
qué medios en particular ejercen una mayor influencia positiva, surgen los libros y los diarios (en este
ultimo caso, sélo para el interés).

Grafico N°5
Argentinos Interesados por la Politica y que realizaron una Accién
Politica No Convencional segun N° de Medios utilizados la semana previa
En % de la poblacion
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Fuente: Célculos propios a partir de la WVS 2006.

Hay dos aspectos mas a resaltar. En primer lugar, al incorporar a los modelos del interés y el activismo el
indice de Uso de Medios y quitar la lectura de libros y diarios, la medida tipica de la potencia explicativa
de este tipo de modelos, la pseudo-R2 de Nagelkerke, apenas cambia (Tablas N° 1 y N° 2 del Anexo).
Esto es en parte reflejo de que, como hemos dicho, la influencia de los medios no es demasiado

importante. En segundo lugar, entre los indicadores de uso de medios de la WVS 2006, ninguna de las



influencias significativas ejerce una accion negativa sobre el interés y el activismo; esto se vera alterado
con los modelos basados en los datos del Gran La Plata.

La ECCP 2008, si bien no mide la lectura de libros, contiene una bateria mas amplia de indicadores
sobre medios que la WVS. Los resultados de nuestra encuesta regional confirman en parte los de la
WVS, pero nos ofrecen nuevas e importantes conclusiones. Quizas la mas intrigante es la vinculada con
los efectos de la television.

Disponemos ahora de una medida exhaustiva del tiempo de exposicion a la TV. Se trata de una escala
gue va de 0 a 13 horas. Este indicador es significativo tanto en la regresion del interés como en la del
activismo, pero su impacto es inverso en una y otra (Tablas N° 1 y N° 2 del Anexo). Por un lado, el odds
de estar interesado se incrementa un 8% por cada hora adicional de exposicién a la TV; por el otro, el
odds de haber llevado a cabo una acciéon no convencional desciende practicamente al mismo ritmo.
Veamos esto en el Grafico N° 6.

Grafico N° 6
Personas Interesadas por la Politicay que realizaron una Accién
Politica No Convencional segun Horas de Exposicién ala TV
ECCP Gran La Plata 2008 - En % de la poblacion

75%
70% -
65% -
60% -
55% -
50% -
45%
40% -
35% -
30%

Activos

Interesados

0-1 hs 2-3 hs 4-5 hs 6-7 hs 8-9 hs 10-11 hs 12-13 hs

La figura nos revela un dato adicional. Si bien el efecto neto del tiempo de exposicién a la TV es
incrementar el interés por la politica, la relacion no es monotonica, pues a partir del tramo de las 10-11
horas el interés se desploma abruptamente. Por el contrario, la asociacion entre tiempo de exposicién y
activismo tiende a ser lineal. Entre las personas que miran poca television, la proporcién de activos se
aproxima al 70%, pero entre los que miran 12 o mas horas disminuye casi al 45%. En el grupo de los
gue menos frecuentan la pantalla chica, poco mas del 35% se interesa por la politica. La proporcion de
interesados sube con la cantidad de horas, empieza a frenar su ritmo de crecimiento a partir de las 8-9
horas, y alcanza el pico en torno a las 10-11 horas, punto en el que hay mas de un 50% de interesados.
En el segmento final de las 12-13 horas el interés cae nuevamente al 35%.

El signo inverso que exhibe la relacion del tiempo de exposicién a la TV con el interés y el activismo es
sugestivo, pues el interés mantiene una asociacion positiva con el activismo. Con toda légica, cuanto
mayor es el interés por la politica de un ciudadano, mayor es la probabilidad de que haya llevado a cabo
una accién politica no convencional. ¢Como es, entonces, que a medida que se mira mas TV, aumenta

el interés (esta claro que s6lo hasta cierto punto), pero disminuye el activismo? Desde nuestro punto de



vista, esto implica que, junto al efecto positivo sobre el interés, que tiende a aumentar el activismo, la TV
produce (al menos) un segundo efecto X, que tiende a reducirlo y es mas intenso que el primero.

El primer sospechoso de generar este efecto desmovilizador es sugerido por Putnam (2000, 1996), para
quien la TV, cuando es utilizada fuertemente como pasatiempo, aisla socialmente y depriva a la sociedad
-y al individuo televidente— de capital social. Sin embargo, no parece ser éste el caso en nuestro sondeo
regional, pues el tiempo de exposicidn a la TV no guarda relacion en el Gran La Plata con la insercion en
organizaciones voluntarias ni con la confianza interpersonal.

La interpretacion por la que nos inclinamos viene a apoyarse en las teorias mas recientes sobre la
naturaleza que ha adquirido hoy la actividad de mirar television. Apunta al hecho de que, para muchas
personas, el acto de seguir por televisién las informaciones, las discusiones y los sucesos politicos, es
vivido como una experiencia de participacion politica en si misma. Este tipo de participacion virtual
tenderia a sustituir en estos ciudadanos a otras formas de participacion “real”. Bucy sefala que “el uso
de los medios, ya no mas una simple cuestién de busqueda de absorcion de informacién, sino una
‘experiencia’ que es por naturaleza crecientemente participativa, ha crecido en forma indistinguible de la
misma implicacion con la politica”. Dicho de un modo mas diafano, “en una era de inmersiéon en los
medios electrénicos, la exposicion a noticias politicas y la participacién politica comienzan a representar
el mismo constructo” (Bucy, 2005, pp. 108-109).

Si bien no debemos apresurarnos a catalogar esta participacion en la “realidad virtual” creada por los
medios electrénicos como mera “ilusién”, opuesta en un todo a la implicacién en la “realidad real” de la
politica —pues, como bien apunta Bucy, muchas actividades politicas se concretan u organizan hoy a
través de ese tipo de medios, y éstos proveen “el escenario real del proceso politico mismo”-, tampoco
podemos hacer rapidamente a un lado la hipotesis de que la TV, a diferencia de Internet, entrafie un
grado de pasividad del usuario que acentle el efecto desmovilizador. EI mismo autor observa que los
nuevos formatos interactivos de la television —como los programas donde los politicos responden a las
preguntas del publico, sea que éste se halle en el estudio o llame por teléfono— suponen para la masa de
los telespectadores una participacion imaginaria, pero que esto “es irrelevante si la experiencia de
participacion conduce a un sentido mas elevado de eficacia personal y capacidad de respuesta
(‘responsiveness’) del sistema” (Bucy, 6p. cit., p. 111).

Internet es una tecnologia diferente, pues se trata de un medio interactivo por naturaleza. Una gran parte
de los usuarios dialogan y no pocos producen su propia informacion. No s6lo muchas actividades
politicas tienen lugar integramente en la red, es decir, en el mundo virtual. También hay formas de
participacion politica que se coordinan en Internet y se concretan en el mundo real. El problema, por el
momento, es que el grupo de usuarios de Internet, aunque en rapido crecimiento, todavia no ha
alcanzado masa critica para aparecer con mas fuerza en nuestros modelos. A pesar de esto, cuando en
el Gran La Plata introducimos el uso de Internet en un segundo modelo de regresion del activismo, surge
que para el grupo de usuarios de la red (cualquiera sea el tiempo que la utilizan), el odds de haber
realizado una accién no convencional es superior en un 75% al odds del grupo de no usuarios. En la
WVS 2006, la utilizacién de Internet (durante la semana anterior, “para saber lo que pasa”), no es
significativo (Tabla N° 2 del Anexo).

Con el impacto que el tiempo de exposicion a la TV tiene sobre el activismo ganan respaldo algunas
hipotesis del “videomalestar”. Ese influjo abona la idea de que es la forma o naturaleza de la TV la que

vuelve a ese medio poco adecuado, al menos, para la accién politica. M&s evidencia de las mismas



regresiones de la ECCP 2008 viene a reforzar otros postulados del videomalestar, ahora referidos a los
efectos del contenido. Los ciudadanos que consideran a la TV como su fuente de informacion politica
“méas confiable” se interesan menos por la politica y son menos activos que el resto de las personas
(Tablas N° 1y 2 del Anexo y Grafico N° 7).

Grafico N° 7
Personas que realizaron una Accién Politica No Convencional
segun Fuente de Informacion Politica mas Confiable
ECCP Gran La Plata 2008 - En % de la poblacién
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Una interpretacion plausible es que las personas con poco interés por la politica tienden a privilegiar un
medio que demanda para informarse menos esfuerzo que, por ejemplo, el diario o los libros. El 41% de
la poblacion del Gran La Plata —una mayoria que se corresponde con los promedios de la Argentina y de
otros paises— confia en la television con ese propdsito. Utilizar la TV como principal entretenimiento
también parece estar asociado con un menor interés, pero este dato es mas deébil, pues en términos
estrictos el indicador no llega a ser estadisticamente significativo (p<0.1). A pesar de tratarse de un
pequefio nimero de casos en el sondeo regional —s6lo un 4% de la poblacion del Gran La Plata dijo que
Internet era su fuente mas confiable para la politica—, es interesante notar que el 100% de los miembros
de este grupo son politicamente activos. Esto coincide con nuestros comentarios previos sobre la
relacion entre uso de Internet y activismo.

Acerca del posible impacto de los medios de comunicacién sobre la desconfianza, el cinismo y el sentido
de ineficacia externa, nuestros resultados sugieren que esa influencia podria ser mas bien esporadica y
circunstancial. De cualquier modo, de 9 indicadores que surgen como relevantes en esos modelos, 7
tienden a respaldar la teoria de la movilizacién y sélo 2 la del malestar (Tablas N° 3 y N° 4 del Anexo).
Por ejemplo, leer diarios —con cualquier frecuencia— esta asociado a una menor desconfianza en los
partidos, mientras que tenerlos como la fuente de informacién politica més confiable aumenta el sentido
de eficacia externa. El tiempo de exposicion a la TV, considerar a ésta como la fuente de informacion
politica méas confiable y aun usarla como el principal entretenimiento, se vincula con el acuerdo —no el
desacuerdo- con la frase: “las elecciones hacen que los gobiernos presten atencién a lo que piensa la
gente”. El tiempo de exposicién si esta relacionado con la idea escéptica de que “ni siquiera el mejor

gobierno puede solucionar los problemas”.



Respecto al interés y el activismo, los resultados son compatibles con las dos grandes teorias. En
general, como predice la teoria de la movilizaciéon cognitiva, informarse a través de los medios aumenta
las capacidades de pensamiento y accion politica de las personas, especialmente cuando éstas recurren
a una variedad de medios. Algunos medios parecen ser mas eficaces como movilizadores: los libros, en
primer lugar; los diarios (como ha subrayado Putnam), probablemente Internet. La television es el medio
problematico, y aqui es donde se abre paso la teoria del malestar. Por lo visto en las encuestas
analizadas en este trabajo, la TV también fomenta el interés por la politica —otro respaldo a la hipétesis
de la movilizacion—, pero las dificultades surgen con el activismo. ¢Promueve la television la pasividad
politica, creando una sensacion ilusoria de participacion? La respuesta a esta pregunta es de la mayor
importancia, pues se refiere al medio de comunicacion omnipresente de nuestra sociedad. En la ECCP
2010, que desarrollamos actualmente en la regién noroeste de la Provincia de Buenos Aires, buscamos

profundizar en estas cuestiones.

Notas

(1) Las variables dependientes se han transformado en dicotomicas como se indica a continuacion. Interés por la Politica: “1”,
bastante o muy interesado; “0”, poco o nada interesado. Activismo Politico No Convencional: “1”, realiz6 alguna accién; “0”, no
realizé ninguna accion. Desconfianza en los Partidos Politicos: “1”, ninguna confianza; “0”, mucha, bastante o no mucha confianza.
"Ni siquiera el mejor gobierno...”: “1”, de acuerdo o totalmente de acuerdo; “0”, en desacuerdo o totalmente en desacuerdo (la
escala no contempla una categoria intermedia). “Las elecciones hacen...”: “1”, en desacuerdo o totalmente en desacuerdo; “0”, de
acuerdo o totalmente de acuerdo. “Los politicos se preocupan...”: “1”, nada; “0”, mucho, bastante o poco.

(2) Definimos el capital social como la reserva de asociaciones voluntarias, confianza y normas de cooperacion que posee una
comunidad como recursos para la accion colectiva (Putnam, 1993 y 2000). Para una radiografia del capital social en la Argentina,
ver Jorge, 2008b.
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ANEXO

Figura N° 1 — Uso de Medios
Argentina WVS 2006 - En % sobre la poblacion
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Fuente: Célculos propios a partir de WVS Argentina 2006

Figura N° 2 — TV: Tiempo de Exposicién (Horas)
ECCP Gran La Plata 2008 - En % sobre la poblacién

Figura N° 3 — Frecuencia de Lectura de Diarios
ECCP Gran La Plata 2008 - En % sobre la poblacion

FiguraN° 4 —La TV como Principal Entretenimiento
ECCP Gran La Plata 2008 - En % sobre la poblacién
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Tabla N2 1
Influencias sobre el Interés por la Politica

Analisis de Regresion Logistica

QOdds Ratios y Niveles de Significacion

VARIABLES ECCP 2008 WVS 2006 WVS 1999
Nivel Educativo p<0.001 p<0.002
. 3,693 2,226
-Alto No sig. p<0.001 p<0.004
. . 1,915
-Medio No sig. p<0.002
Confianza en los Partidos Politicos p<0.001 p<0.001 p<0.001
. 11,843 6,655 8,883
-Bastante / Mucha confianza p<0.001 p<0.001 p<0.001
-Mo mucha confianza 2015 1,705 2519
p<0.02 p<0.01 p<0.001
) 2,157 )
Confianza Interpersonal No sig. p<0,001 No sig.
Insercion en Org. . ' 1,186 [a]
Voluntarias No sig. No sig. p<0.06
Capital Social Pasar tiempo con Amigos p<0,01
. . 2,115
-Todas las semanas No sig. No sig. p<0.003
-1 6 2 veces por mes 1,664
P p<0.07
Indice de Valores 1,637 1,735
Actitudes hacia | Democraticos (escala) p<0.06 p<0.001
la Democracia | Importancia de Vivir en 1,131
Democracia (escala) p<0.05
. 0,648 0,490 )
Sexo: Mujer p<0.1 p<0.001 No sig.
. . 1,026
Edad No sig. No sig. p<0.001
Variables Region del Pais p<0.006
Demograficas e 2,473
Ciudad de Bs. As. p<0,.003
-Conurbano No sig.
Tamano de la Localidad p<0.001
Tipo de Ocupacion p<0,03
. . ) 1,971
-Profesional, Supervisor, Gerente No sig. p<0.02
-Trabajador Manual y No Manual No sig.
Sentimiento de | "La politica es complicada | 0,243
Eficacia Interna | y no se entiende” p<0.001
Leyo un Libro la semana 1,664
anterior p<0.02
Leyo el Diario la semana 1,522
anterior p<0.03
Indice de Uso de Medios 1,230[b]
(escala 0 a 6) [Modelo 2
Uso Medios de | \wys 06][b] p<0.002
Comunicacion
TV: Horas de Exposicion 1,083 No sig. (escala
(escala 0a13) p<0.02 0a3)
TV: Fuente de Informacion | 0,501
Politica mas Confiable p<0.02
TV: Principal 0,600
Entretenimiento p<0.1
R ] 1,661
Periodicos: Lectura Diaria p<0.06
0.246
R? Nagelkerke 0.374 Modelo 2: 0.263
0.241
0.552
MODELO Test de Hosmer - 0.771 Modelo 2: 0.937
Lemeshow
0.433
81,20%
Eventos predichos 75.4% Modelo 2: 82,7%
80,4%

[a] N° de Organizaciones Voluntarias a las que pertenece el entrevistado.
[b] Para la WVS 2006, se calculé un Modelo 2 cambiando las variables sobre uso de medios de
comunicacion, Modelo 1: incluye "Leyo un Libro" y "Leyé el Diario” la semana anterior. Modelo
2: incluye el "Indice de Uso de Medios". Los odds ratios y niveles de significacién del cuadro
corresponden al Modelo 1.




Tabla N2 2

Influencias sobre el Activismo Politico No Convencional
Analisis de Regresion Logistica
Odds Ratios y Niveles de Significacion

VARIABLES ECCP 2008 WVS 2006 WVS 1999
Nivel Educativo p<0.001 p<0.001 p<0.001
_Alto 3,08 3,827 4,238
p<0.001 p=<0.001 p=<0.001
. . 1,809 1,998
-Medio Ne sig. [a] p<0.001 p<0.001
Interés por la Politica p=0.01 p<0.001 p<0.001
i . 2,104 1,858 2,873
Bastante / Muy interesado p<0.01 p<0.001 p<0.001
-No muy interesado Mo sig. [a] Mo sig. [a] No sig.
Confianza Interpersonal | No sig No sig. e,
Capital Social _ p<b.
Insercion en Org. No si 1,563 [b] 1,353 [c]
Voluntarias 9 p<0.01 p<0.002
Indice de Valores 1,599 No si
Actitudes hacia | Democridticos (escala) p<0.07 9-
la Democracia Importancia de Vivir en 1,224
Democracia (escala) p<0.001
Respeto Percibido por 1.813
los DDHH : "Poco"” - Mo sig. ;0 001
"Ningun" respeto p<0.
Corrupcion Percibida: 0.528
Evaluacion "Casi todos los ’(0 02
del Entorno funcionarios” p=0.
Institucional Situacion Politica 0.246
Percibida: "Regular” - ’
"Mala" p<0.003
"El pais esta gobernado 2,419
por grandes intereses” p<0.01
Indice Postmaterialismo
de Inglehart (4 items) p<0.004 p<0.02
-Postmaterialista 3,434 1,947 No corres-
p<0.004 p<0.02 ponde
. 2,499 1,750
~Mixto p<0.002 p<0.007
Indice Postmaterialismo
. No corres- 1,331
Valores de Inglehart (12 items. ponde p<0.001
Escala)
M s |
Abnegacion y Espiritu No si 2,048
de Sacrificio. Altruismo 9- p<0.002
Posicion en la Escala 1.132
Derecha - lzquierda Mo sig. Mo sig. ’<0 004
(escala creciente) p<t
Region del Pais p<0.001
Variables . 2,474
Demograficas -Ciudad de Bs. As. No corresponde p<0.001
1,945
-Conurbano p<0.001
Leyo un Libro la 1,468
semana anterior p<0.06
indice de Uso de
Medios (escala 0 a 6) 1::; g 1[‘:']
[Modelo 2 WVS 08] [d] p<b.
Uso Medios de TV: Hs. de Exposicion 0,924 Mo sig.
Comunicacion (escala0a13) p<0.02 (escala0a 3)
TV: Fuente de
Informacion Politica u,sgg4
mas Confiable p<b
Uso de Internet
(todas las horas) 1 :76'35[9]
[Modelo 2 ECCP 08] [e] p<b.
0,254
2 0,334 H )
R” Nagelkerke Modelo 2: 0.302 Modelo 2: 0,287
0.259
0.454
Test de Hosmer - 0,492 .
MODELO Lemeshow Modelo 2: 0.793 gﬂg‘;?lo 2 0,715
74,7%
72,5% ? .
Eventos predichos Modelo 2: 71.0% ?1402:0 2: 75,9%

[a] Incorporado a

a categoria de referencia. [b] Miembro Activo de Organizaciones Voluntarias
(dicotomia "miembro” / "no miembro”). [e] Pertenencia a Organizaciones Voluntarias (escala:
N¢ de organizaciones a la que pertenece el entrevistado). [d] Para la WVS 20086, se calculé un
Modelo 2 con el "Indice de Uso de Medios” en lugar de "Leyd un Libro”. Los odds ratios y
niveles de significacién del cuadro corresponden al Modelo 1. [e] Para la ECCP 2008, se
calculd un Modelo 2, con "Uso de Internet” en lugar de "TV: Fuente de Informacion Politica mas
Confiable”. Los odds ratios y niveles de significacion del cuadro corresponden al Modelo 1.




Tabla N2 3

Analisis de Regresion Logistica
Cdds Ratios y Niveles de Significacién

Influencias sobre la Desconfianza en los Partidos Politicos

VARIABLES ECCP 2008 WVS 2006
Interés por la Politica p<0.001 p<0.001
-No muy interesado 0,442 0,490
p<0.03 p<0.001
) 0,199 0,332
-Bastante / Muy interesado p<0.001 0<0.001
Actitudes La Democracia es Preferible a un 0,492
hacia 12 Gobierno Autoritario (dicotomia) p<0.03
Democracia Grado de Democracia en el Pais 0,840 0.881
(escala) p<0.01 p<0.001
:ctl_tudes "La Democracia puede existir sin 2,629
acla los Partidos Politicos" 0.001
Partidos p<b.
"Los politicos no se preocupan 3.995
nada por lo que piensa la gente ’ 0.001
Cinismo como uno" p<t.
Politico Desacuerdo: "Las elecciones hacen
iz 2,034
que los gob. presten atencion a la
o p<0.03
gente
Valores Sentimiento de Libertad de Eleccién No si 0,928
y de Control sobre la Propia Vida 9 p=0.04
Region del Pais p<0.001
Variables : 2,376
-Ciudad de Bs. As.
Demograficas p<0.001
2,060
-Conurbano 5<0.001
TV: Mir¢ Informes Especiales 0,734
la semana anterior p<0.04
Uso Medios Internet: Uso la semana anterior 1;5[; 33
de Comunica- 0319 p<t.
cion Periodicos: Lee (cualquier frecuencia) 0<0.05
TV: Fuente de Informacion Politica 0,613 [a]
Confiable [Modelo 2 ECCP 08] [a] p<0.12
2 0,413
R” Nagelkerke Modelo 2: 0.420 0,170
0,543
MODELO Test de Hosmer - Lemeshow Modelo 2: 0,964 0,612
Eventos predichos 77,1% 66,3%

Modelo 2: 78.4%

[a] Para la ECCP 2008 se calculé un Modelo 2, agregando "TV: Fuente de In

ormacion Politica

mas Confiable". Los odds ratios v niveles de significacion del cuadro corresponden al Modelo 1.




Tabla N¢ 4
Influencias sobre Indicadores de Cinismo Politico
ECCP Gran La Plata 2008
Analisis de Regresion Logistica
QOdds Ratios y Niveles de Significacion

“Nisiquiera of | "Lo8POlicosno | T,
VARIABLES mejor gobierno | \apa oorjoque | Nacen que los
puede solucionar A la gente gobiernos
los problemas” piensalag " presten atencion
COmo uno a la gente”
Nivel Educativo p<0,04 p<0.08
0,594 0,499 .
- 1 3 N R
Alto p<0,04 p<0.03 059
_ ) 0,634
-Medio No sig. [a] p<0.133
Situacion Politica | 4,037 3,374 No si
Reg - Mala p<0.001 p<0.007 g-
Sit. Economica No si No si 3,934
Evaluacion Reg - Mala 9. 9 p<0.02
del Entorno Partidos: Ninguna No si 4,220 2,053
Institucional confianza 9- p<0.001 p<0.01
Corr!.lpmo_n de losl ) 2,018 2,098
funcionarios: Casi | No sig.
p<0.005 p<0.008
todos
Actitudes hacia | Grado de Democ. | 0,895 0,838 0,884
la Democracia en el Pais (escala) | p<0.05 p<0.008 p<0.08
Confianza No si No si 0,434
Interpersonal g- g p<0.05
Capital Social i
P g?;.e\?:lr:ﬁ:taa?ias 0’;%3302 Of; 38 No sig.
(dicotomia) p<b. p<b.
- "La politica es
22222:::;::; complicada y no 1’2.531 No sig. No sig.
se entiende” p<b:
Valores Sentimiento de 0,863 No si No si
Libertad Elecciéon | p<0.02 g 9-
TV: Horas de 1,090 No si 0,925 p<0.04
Exposicién p<0.004 g [Modelo 2] [b]
TV: Fuente de Inf. No si No si 0,535
Uso Medios de | Pol. Contiable g g p<0.03
Comunicacién | TV: Principal . . 0,399
Entretenimiento No sig. No sig. p<0.007
Periddicos:
Fuente de Inf. Pol. | No sig. 025{;’.1’! No sig.
Confiable p<®-
2 0,205
R™ Nagelkerke 0,214 0,308 Modelo 2: 0.204
Test de Hosmer - 0,623
MODELO Lemeshow 0,878 0,818 Modelo 2: 0,332
Eventos o o 78,9%
predichos 67,2% 71,6% Modelo 2: 77.2%

[a] Incorporado a la categoria de referencia. [b] Para la regresion del indicador "Las elecciones
hacen..." se calculé un Modelo 2, con "TV: Horas de Exposicion” en lugar de "TV: Fuente de
Informacion Politica mas Confiable". Los odds ratios y niveles de significacién del cuadro
corresponden al Modelo 1.

Notas a los modelos: Sobre la construccién del indice de Valores Democraticos, ver Jorge, 2008c.
Acerca del indice de Postmaterialismo de Inglehart, ver Inglehart, 1997, o Jorge, 2008b. Sobre la
mediciéon de la confianza interpersonal y de la insercién en organizaciones voluntarias, ver Jorge, 2008b.
Los valores “tolerancia” y “abnegacion” corresponden a una lista de de 11 valores “que se pueden hacer
desarrollar a los nifios”, de los que el entrevistado puede elegir hasta 5. El “grado de democracia en el
pais”, el “sentimiento de libertad de eleccion y control sobre la propia vida” y la posicion en la escala

politica derecha / izquierda se miden en una escala de 1 a 10.
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