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Resumen

Este trabajo busca reflexionar acerca de los modos en que diarios de diferente tendencia politica
(La Nacion, Clarin, Pagina/12 y Tiempo Argentino) construyeron la imagen del cacerolazo
producido en distintos lugares de la Argentina el jueves 13 de septiembre de 2012, también
conocido como 13-S. A través del analisis de la cobertura fotografica que se realizé del hecho se
intentara una aproximaciéon a las modalidades de enmarcado y construccion general de la
protesta que cada diario intentd construir.

Si bien se suele considerar a la fotografia como “huella” o “indice”, siempre hay mediaciones que
impiden pensarla en términos objetivos o de mero registro de “la realidad”. A lo denotado por una
imagen no solo se agregan elementos de significacién en el proceso de editorializacion y puesta
en pagina, sino en el proceso de produccion donde el fotégrafo realiza una serie de elecciones,
gue da como resultado una imagen construida.

La fotografia de prensa juega un rol fundamental en las operaciones que los medios graficos
realizan para construir sentido en torno a un hecho de protesta publica. Las imagenes colaboran
en esta construccion, visibilizando o invisibilizado, estigmatizando o legitimando a sectores
sociales en lucha, reforzando o agregando sentidos a lo textual.

Palabras clave: fotografia, medios de comunicacion, protesta social.

Los paisajes se constituyen como tales

cuando hay una mirada que se dirige hacia ellos.

A primera vista los ojos perciben junto a la inmensidad,
la dificultad que implica percibir la vastedad.

El observador se ve obligado a recortar esa amplitud,
a encuadrar una imagen y por lo tanto a construirla.

Marcelo Maurifio, 2006.

Introduccién

Este andlisis forma parte de una investigaciéon mas amplia (1) que indaga sobre los modos en que distintos
medios gréaficos construyen un acontecimiento (Ferro y Rodriguez, 2003) (2) en torno a los hechos de
protesta publica, a través de la fotografia de prensa. Mas especificamente, el presente trabajo expone
algunas observaciones preliminares de un corpus grafico de fotos publicado (corpus gréfico) el dia posterior
al cacerolazo denominado por los medios como 13-S.

A partir de la jornada del jueves 13 de septiembre de 2012 (13-S) miles de personas, en distintas ciudades

de la Argentina, salieron a las calles y balcones con cacerolas para manifestarse en contra del gobierno de
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Cristina Fernandez de Kirchner. La coyuntura sociopolitica en la que se sitlan estos sucesos es la disputa
por la implementacion de la Ley de Servicios de Comunicacion Audiovisual. Mas conocida como "Ley de
Medios", la Ley N.° 26.522 fue promulgada el 10 de octubre de 2009 en reemplazo de la ley instituida por la
ultima dictadura militar, y establece las pautas para el funcionamiento de los medios radiales y televisivos en
la Republica Argentina, cuyo espiritu es la democratizacién y desmonopolizacion de estos. El Grupo Clarin
(conglomerado mediatico duefio, entre otros, del diario Clarin) impugné sistematicamente la aplicacion de
cuatro articulos (41, 45, 48 y 161) mediante el uso de sucesivas medidas cautelares. Esto paraliz6 la plena
aplicacion de la Ley, y el Grupo logré evitar la adecuacion y mantener la posesion de la totalidad de sus
licencias (3). En este marco, diarios de diferente tendencia politica dieron visibilidad a la protesta a través de
distintas coberturas.

Por lo general, el cacerolazo es la forma de protesta elegida por las clases de mayor poder adquisitivo. No
obstante, siempre hay sectores o integrantes de sectores populares que se suman a este tipo de
manifestaciones buscando respuesta a demandas histéricamente postergadas. A rasgos generales, las
principales consignas que expresaron los manifestantes el 13-S fueron en contra de la politica econémica,
la inflacién, las retenciones a las importaciones y las restricciones para comprar moneda extranjera. Esta
ultima medida afect6 principalmente a sectores de clase alta y clase media alta, acostumbrados a ahorrar
en dolares (4). Con lemas como "en Barrio Norte también tenemos hambre", estos sectores salieron a las
calles al ver amenazado su estatus y nivel de vida.

Por su parte, los medios de comunicacion son empresas informativas que responden a intereses
econémicos (Brook y Menajovsky, 2006) y mantienen complejos vinculos con el poder politico y el
establishment. Estos intereses estan presentes en las modalidades que adquiere la cobertura de los
distintos sucesos vy, por ende, en la imagen que construyen de estos. En este contexto, la fotografia de
prensa juega un papel relevante en la visibilizacién de los sectores sociales en lucha, articulando discursos
y poniendo en circulacion determinados sentidos. ComuUnmente, las estrategias que los medios suelen
utilizar para representar a la protesta social son la criminalizacion y la deslegitimacion (5). Pero asi como
inciden en la estigmatizacion y represion de algunos movimientos sociales, también pueden contribuir a la
construccion de legitimidad politica y social de determinados actores. En este sentido, a partir de la
cobertura del 13-S surge el siguiente interrogante: cuando los que protestan comparten intereses similares a
los de las empresas y grupos que manejan la prensa ¢,como se los representa? Y por el contrario, cuando
se trata de minimizar el acontecimiento ¢,qué operaciones se ponen en juego?

Para intentar dar respuesta a esta pregunta, como ya se adelantd, se analizard un corpus de imagenes
teniendo en cuenta sus procesos de produccion. Como sostienen Brook y Menajovsky, se trata de procesos
de significacion que incluyen al fotdgrafo y al momento de toma de la imagen, pero también a otros actores

e instancias, como la edicidon y puesta en pagina, considerando que la politica editorial de cada diario

atraviesa todos estos momentos (2006).
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A continuacion se presenta una breve resefia de los cacerolazos en la Argentina, luego se despliega el

andlisis del corpus fotografico y, por Gltimo, se retoman los principales hallazgos.

Breve resefia de los Cacerolazos en la Argentina

El cacerolazo es una forma de manifestacién de caracteristicas generalmente pacificas que puede
producirse en forma espontanea o respondiendo al llamado de alguna fuerza politica u organizacion,
generalmente, contra un gobierno o contra determinadas medidas o decisiones politicas gubernamentales.
Se distingue por tener a la cacerola como simbolo e instrumento (de ahi su nombre). Ademas, se diferencia
de otros métodos de protesta porque no necesariamente establece un punto geogréafico de concentracion,
pudiendo los manifestantes golpear las cacerolas desde los balcones de sus propias casas. También suele
ir acompafiado de bocinazos, apagones, sentadas, etcétera. Es uno de los que Pereyra, Pérez y Schuster
(2008) denominan “repertorios de la protesta”. Para los autores, si bien cada forma de accion colectiva tiene
una historia y supone un conjunto de practicas establecidas, al mismo tiempo son flexibles y sujetas a
negociacion e innovacién por parte de los actores.

Los primeros cacerolazos de los cuales se tiene noticia se produjeron en Chile en los afios 1971 y 1973. En
la Argentina los mas importantes y representativos se llevaron a cabo en 1996, 2001, 2008 y 2012. Si bhien
hubo cacerolazos con anterioridad (6), el primero que se extendio por varios barrios de la Ciudad de Buenos
Aires fue el que se produjo en 1996 contra la politica econdémica y social del gobierno del entonces
presidente Carlos Saul Menem. En un principio fue convocado por una confederacion de partidos politicos
denominada Frente Pais Solidario (FREPASO) y luego apoyado por diferentes actores politicos y sociales.
Posteriormente, los emblematicos cacerolazos del 2001 fueron parte de una revuelta popular que causé la
renuncia del presidente Fernando de la RUa, desatados principalmente por las restricciones bancarias y por
la recesién econdmica de aquel entonces.

En 2008, emerge un escenario sociopolitico conflictivo, denominado “conflicto del campo”, cuando la
Presidenta Cristina Fernandez de Kirchner intenté incrementar las retenciones a las exportaciones de la
soja y el girasol, ademas de establecer el sistema mavil para estas (resolucién conocida como “la 125"). En
rechazo a estas medidas se produjo un paro empresarial o lock-out patronal y sectores ligados al campo
realizaron cortes de rutas y cacerolazos en distintos puntos de la Argentina.

En 2012, durante los meses de mayo y junio volvieron a registrarse cacerolazos en la ciudad y en algunos
puntos del pais que no tuvieron gran repercusion. Por el contrario, el 13 de septiembre del mismo afio (13-
S) se produjo una movilizacién con cacerolas de miles de personas a Plaza de Mayo en contra de lo que se
percibia como un posible proyecto para la re-reeleccion de la Presidenta, la disconformidad sobre algunas
restricciones econdmicas y otras proclamas. Esto se replicd simultaneamente en ciudades como Rosario,

Mar del Plata, Mendoza, Cérdoba, Bariloche, Posadas, Salta y Rio Gallegos. El hecho fue noticia a nivel

nacional e internacional.
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Si bien con posteridad al acontecimiento que este trabajo analiza se produjeron otros cacerolazos durante el
mandato de Cristina Fernandez de Kirchner (8 de noviembre de 2012 “8-N" y 18 de abril de 2013 “18-A"), se
privilegié la cobertura fotogréfica del 13 de septiembre debido a la gran concurrencia de la protesta, su
significativa trascendencia para el escenario politico y social de aquel entonces y el enorme despliegue de

fotégrafos en todo el pais para su cobertura.

Las fotografias de Clarin y La Nacion

Para Barthes (1986) la foto de prensa es un mensaje, y todo mensaje puede tener dos niveles de
significacién: el denotativo y el connotativo. En la medida en que la fotografia es concebida como una copia
perfecta de la realidad, pareciera que el mensaje denotado (el analogo fotografico para cuya lectura no se
necesita un cadigo) colmara toda su sustancia, sin dejar lugar para un segundo mensaje (codificado). Pero
desde el instante en el que el fotégrafo configura la camara para la toma, se hace imposible pensar en que
la imagen sea exclusivamente denotativa. La connotacion en la fotografia de prensa se enmascara asi tras
la "objetividad" de la denotacidn, y es posible inferirla a partir de ciertos fendmenos que tienen lugar en el
nivel de la produccion y de la recepcion. Este codigo de connotacion no es natural ni artificial, sino histérico
y cultural. Tanto las connotaciones que se producen en la captura de la imagen como las afiadidas por el
texto que la rodea estan influidas tanto por el contexto sociocultural del fotografo y de la redaccion, como
por las concepciones culturales del publico y el bagaje que ha configurado sus conocimientos y, en
definitiva, su percepcion (Barthes, 1986).

Rosario. Como en otras ocasiones, el escenario de la protesta fue el Monumento a la Bandera. / cartos cassion

Mayoria de jévenes en el Monumento a la Bandera, en Rosario FOTO: MARCELO MANERA

Fotol (izquierda): Publicada en Clarin el 14 de septiembre de 2012. Autor: Carlos Carrién.
Foto 2 (derecha): Publicada en La Nacion el 14 de septiembre de 2012. Autor: Marcelo Manera.

Barthes (1986) distingue una connotaciéon que denomina cognitiva cuyos significantes estarian localizados

en ciertas partes del anadlogon y cuya lectura depende del saber del lector. En este sentido, las fotos del
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cacerolazo publicadas por los diarios Clarin y La Nacién muestran, en su gran mayoria, a multitudes
protestando en espacios publicos junto a edificios 0 monumentos representativos del lugar en donde fueron
tomadas las imagenes. Tanto en la foto de Carlos Carrién (Clarin) como la de Marcelo Manera (La Nacion),
puede observarse el Monumento a la Bandera que sitda la protesta en la Ciudad de Rosario. Lo mismo
ocurre con el resto de las imagenes cuyas composiciones incluyen iconos de la Ciudad de Buenos Aires,
como el Obelisco y la Plaza de Mayo, o los edificios mas significativos de distintas provincias, como el Patio
Olmos en Cérdoba y el Casino en Mar del Plata. En cada foto se hace evidente la intencién de incluir un
elemento que brinde datos geograficos que apelen a la identificacién por parte del lector del lugar del
acontecimiento. De este modo, la lectura depende de la cultura y del conocimiento del mundo de quien mira
la imagen. Esta contextualizacion que ofrecen las fotografias es reforzada con las notas al pie, en las que se
indica dénde fueron tomadas las fotos y la cantidad de personas que participaron. Por ejemplo, la foto de
Delfo Rodriguez publicada en Clarin estd acompafiada con un texto que dice: "Mendoza. Unos 10.000
manifestantes marcharon por calles céntricas con consignas varias". En este caso, el texto amplia el
conjunto de connotaciones que ya estan incluidas en la foto (Barthes, 1986) y tiene funcién de anclaje, que

contribuye a una conveniente identificacién de lo representado.

Mar del Piata. Unas dos mil personas cortaron la costanera. /rasian GAsTIARENA

Foto 3: Publicada en Clarin el 14 de septiembre de 2012. Autor: Fabian Gastiarena.

Es precisamente esta busqueda por la identificacion del escenario de la protesta en las fotos de Clarin y La
Nacion la que se contrapone con la falta de caracterizacion o individualizacion de los sujetos en las
imagenes. En ambos diarios predominan retratos grupales, tomados con lentes gran angulares y desde

lugares elevados. Fabian Gastiarena, fotografo marplatense que trabaja como colaborador para Clarin,

publico una fotografia en dicho diario el 14 de septiembre. Segun el fotégrafo: "mandé a la redaccion varias
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fotos que edité y esa era la Unica aérea, creo que la eligieron por la cantidad de gente que se observaba.
Supongo que les gusto ver las puertas del Hotel Provincial llenas de gente protestando con cacerolas” (7).

Si la principal caracteristica que define a un lente u objetivo es el angulo de cobertura, el gran angular, tal
como su nombre lo indica, hace referencia al gran angulo de visién que brinda, el cual es mayor al del ojo
humano. Exagera la perspectiva de los objetos y ofrece gran profundidad de campo, razén por la cual,
comunmente, se utiliza en fotografia de paisajes en la que suele ser importante retratar una gran cantidad
de elementos a corta distancia. Una foto tomada con este lente, sin algiin objeto o persona en primer plano,
da como resultado una composicion en donde todo se ve alejado, siendo ideal para vistas panoramicas. La
eleccion del objetivo obedece a los propésitos de los fotdgrafos, que en este caso buscaban abarcar la
mayor cantidad de gente manifestandose en la via publica. Al momento de cubrir manifestaciones un
recurso comun para los fotoperiodistas es, ademéas de recurrir a este tipo de objetivo, tomar la imagen
desde un lugar elevado para captar la calle en perspectiva. De este modo se logra abarcar en una sola toma
a grandes areas, como puede ser La Plaza de Mayo o la Avenida 9 de Julio, y a una considerable cantidad
de individuos. En este espacio representado, la masa o multitud indiferenciada de personas llena todo el
fotograma, y el amontonamiento, si bien muestra la cantidad de individuos que participaron del

acontecimiento, no permite a quien mira las fotografias obtener mayor informacion sobre las caracteristicas
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Fotos 4 y 5: Tapas de La Nacion y Clarin del 14 de septiembre de 2012.
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La fotografia conlleva un conjunto de connotaciones que no solo dependen del autor de la imagen sino,
ademas, de quien la perciba y del contexto en el cual esta sea percibida. Asi, la fotografia de prensa no
aparece aislada en la pagina, sino formando parte del discurso periodistico (Brook y Menajovsky, 2006), y la
edicion expresa directamente la politica editorial del medio. En este sentido, la mejor imagen de todas sera
la que mejor exprese el tema en funcion del objetivo que se persiga (Casaballe, 2010). Editar es elegir qué
fotos mostrar, cuales hacer publicas en pos de construir un determinado discurso visual. Las portadas de
Clarin y La Nacion muestran fotos muy similares, haciendo patente la tendencia a la estereotipacion visual
gue exhibe la mayor parte de la prensa (Baeza, 2001). Segun Pepe Baeza (2001: 67), "para los redactores
es muy gratificante encontrar en otro lenguaje la confirmacién de lo que estan sosteniendo por escrito; asi,
para numerosos profesionales del texto periodistico la imagen de una manifestacién de cinco mil personas
tiene que ser necesariamente una calle llena de cabecitas que garantice testimonialmente la veracidad del
titular y, de paso, la competencia profesional de quien lo escribe, aunque sea a costa de una gran pobreza
iconogréfica y de la repeticién incansable del estereotipo”. De este modo, el texto se apoya en la supuesta
objetividad de las imagenes y la connotacién del lenguaje se torna "inocente" gracias a la denotacion de la
fotografia, que, efectivamente, muestra una protesta multitudinaria. Pero asi como en este caso los diarios
buscaron mostrar una marcha masiva, frente a otros acontecimientos se realizan diversas operaciones para
lograr lo contrario. Por ejemplo, tras la muerte de Hugo Chéavez los editores de Clarin adoptaron un criterio
inverso al utilizado en las fotos del cacerolazo. Se privilegié para su tapa una imagen capturada con un
teleobjetivo (que brinda un menor angulo de visidon y comprime la perspectiva), con un angulo de toma

cerrado centrado basicamente en el féretro del expresidente venezolano, evitando mostrar la gran cantidad

de personas que se concentraba en las calles de Caracas.
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Foto 6: Portadas de diarios de todo el mundo tras la muerte de Hugo Chavez.

Cuando se trata de protestas o acontecimientos multitudinarios, si el diario no esta interesado en mostrar
mucha concurrencia, otro recurso que suele utilizarse es publicar solo una parte de una fotografia. Al
encuadrar, el fotégrafo decide qué incluye y qué excluye dentro del plano y esta es una decisién
estética/ideoldgica puesto que selecciona lo que va a capturar de acuerdo con el tipo de mensaje que quiera
transmitir. Pero la puesta en pagina de una imagen es una tarea que compete al editor de fotografia, cuyo
posicionamiento puede disentir del enfoque adoptado por el fotégrafo en el momento de hacer la toma,
pudiendo reencuadrar la fotografia para su publicacién. Ademas, el editor es quien ejecuta las politicas
editoriales de la empresa para la cual trabaja. Tal fue el caso del diario La Razén de Espafia, en cuya
portada del dia 20 de junio de 2012 se publicoé una fotografia de los manifestantes indignados en una plaza
de Madrid, titulada "22.971.350 votantes el 22-M, 125.000 manifestantes el 19-j" (comparando el nUmero de
votantes de las ultimas elecciones con la cantidad de gente que participd de la protesta). El periédico utilizé
solo un fragmento de la fotografia original, la parte menos concurrida de la plaza, para dar sensacion de

escasa asistencia.
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Foto 7: Portada del diario La Razén del 20 de junio de 2011.

Estos ejemplos permiten visualizar las operaciones que los medios realizan en pos de construir la imagen
de la noticia de acuerdo con sus propios intereses. Decisiones como la eleccion del encuadre, tanto por
parte del fotégrafo (en el momento de produccién) como del editor de fotografia (en el momento de la
edicién), estan condicionadas por la linea editorial del medio que los contrata. El fotografo de prensa es
consciente de las limitaciones que le imponen las exigencias del diario en el que trabaja (Bolstanski, 1979) y

por ello es necesario conocer "los acuerdos sociales en el seno de los cuales se hacen las fotografias para

comprender por qué estas tienen el aspecto que tienen” (Rosenblum, 1978).
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Las fotografias de Pagina/l12 y Tiempo Argentino

Tiempo -

ARGENTINO

La Corte confirmo la grilla
de TV de la Ley de Medios

Foto 8: Foto publicada en la tapa de Tiempo Argentino el 14 de septiembre de 2012. Imagen sin créditos.

Foto 9: Tapa de Tiempo Argentino el 14 de septiembre 2012.

Cualquier fotégrafo principiante sabe que al momento de cubrir una manifestacién elegir un lente gran
angular y posicionarse en un angulo de toma elevado es un buen recurso para lograr una mayor sensacion
de multitud. Pero también sabe que si el evento es poco concurrido permite hacer énfasis en lo contrario,
mostrando los espacios vacios. En este sentido, Tiempo Argentino publicé en su tapa una foto tomada con
este tipo de objetivo y en altura, pero para mostrar los claros y hacer énfasis en la condicion de clase de los
manifestantes. Esta es una imagen de la Plaza de Mayo durante la protesta, en donde se observa una gran
cantidad de gente sobre los caminos de cemento de la Plaza pero no asi en las zonas verdes, totalmente
despejadas. En este caso, el texto que acompafia a la imagen: "una marcha a Plaza de Mayo que no pisé el

césped", produce un significado que en cierto modo resulta proyectado de forma retroactiva sobre la

imagen, hasta el punto de parecer denotado por ella (Barthes, 1986).
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clamar contra la "Diktadura”.

Foto 9 (izquierda): Publicada en Pagina/12 el 14 de septiembre de 2012. Télam.
Foto 10 (derecha): Publicada en Tiempo Argentino el 14 de septiembre de 2012. Sin créditos.

A diferencia de las imagenes de multitudes que construyeron los relatos de Clarin y La Nacion, Tiempo
Argentino y Pagina/12 publicaron fotos de los manifestantes que permiten obtener méas informacion sobre
estos. Tiempo Argentino publicé un retrato de un grupo de mujeres agitando banderas argentinas y
Pagina/12 (el unico de los diarios analizados que no puso este tema en su portada) una sola foto de dos
sefioras mayores que portaban una cacerola y una bandera celeste y blanca. Ambas son fotografias de
plano medio, tomados a una altura normal, que resaltan determinados signos de estatus (por ejemplo, el
tipo de vestimenta o peinado) que evidencian la pertenencia de los representados a una clase acomodada o
de alto poder adquisitivo. Estos signos son reforzados por los textos que acompafian a las fotografias, que
segun Barthes (1986) estan destinados a connotar las imagenes, a insinuarles significados secundarios. El
texto que acompafia la foto de Tiempo Argentino: "Moda. El animal print lleg6 a la Plaza convocado desde
las redes sociales para reclamar contra la “Diktadura™, agrega cierta informacién que no esta presente en la
foto. La funcion de relevo (Barthes, 1986) implica una relacion reciproca entre texto e imagen, de modo tal
gue cada cual contribuye a dar sentido al mensaje global que se quiere transmitir.

La connotacién ideolégica o ética introduce en la lectura de la imagen razones o valores y es una
connotacién fuerte que exige un significante muy elaborado (Barthes, 1986). En este sentido, otro factor que
permite obtener informacion sobre los retratados es el lenguaje corporal (la postura, la mirada, los gestos).
En la foto de Pagina/12, la expresion de la sefiora en primer plano con el cefio fruncido muestra una actitud
defensiva, de desaprobacion o desprecio. Si bien este gesto fue dirigido al fotégrafo, para Michel Marcu
(2010) quien retrata a un persona mirando al objetivo esta ocupando transitoriamente el lugar de todos los
espectadores que se encontraran luego frente a la fotografia. De este modo, el gesto de desprecio se
dirigiria a todos los lectores del diario, dificultando la generacién de un sentimiento de empatia, apoyo o

solidaridad por parte de estos hacia quienes protestan. En este sentido, Michel Marcu sefiala que en este

tipo de fotografias la mirada de quien toma la foto queda indisolublemente unida a la del personaje
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retratado. Ello construye una complicidad: el fotografo parece saber algo acerca de esa persona que los
otros, aquellos que estan fuera de la linea, ignoran. La mayoria de las veces esa complicidad, ese secreto,
no existe previamente, pero el acto fotografico crea la necesidad de develarlo y compromete al espectador a
una reflexion mas profunda. De manera general, la imagen se plantea como un cruce de miradas entre el
actor de la protesta, el fotdgrafo y el receptor que la interpreta.

Otra cuestion para destacar acerca de las apuestas editoriales que cada medio efectlia es la especificacion
de los créditos de las imagenes. En este caso, son de la agencia Télam y si bien esto podria suponer que
no enviaron a un fotégrafo del staff permanente, Pagina/12 envié a Leandro Teysseire a cubrir el evento. Al
respecto afirmaba que "no tenia ninguna directiva de parte del diario, pero teniendo en cuenta la linea
editorial, sabia que tenia que buscar imagenes de manifestantes de clase media alta o que representaran a
sectores acomodados econdmicamente” (8). A pesar de su blsqueda, las fotos de Teysseire fueron
publicadas en ediciones de dias posteriores. Segun el fotdgrafo, esto se debié a que la imagen de Télam
sintetizaba mejor lo que el diario buscaba. Y en este sentido agrega: "me parece que cuando el diario
simpatiza con la persona que esta reclamando, el tratamiento que se le da a la imagen es intentar mostrar a
una persona que fue vulnerada en sus derechos y mostrar que su reclamo es justo. En cambio, en otros
casos como las protestas del campo y las marchas de Blumberg (9), la postura del diario es mostrarlos

como personas que ‘se quejan de lleno™. En este caso se observa como la linea editorial del diario, asi
como la propia ideologia del fotégrafo, influyeron en el mismo proceso de produccion de las imagenes, en la
instancia de edicion y seleccion de las imagenes a publicarse y, por ende, también en su recepcion.

Entre un medio y sus consumidores existe un contrato dentro del cual se establece una modalidad de
lectura e interpretacion tanto de los textos como de las imagenes (Verén, 1985). De este modo, las
fotografias apelan a las competencias interpretativas del lector, a su conocimiento, en el marco del contrato
gue se ha establecido. Al igual que las fotos de Clarin y La Nacion las imagenes de Péagina/12 y Tiempo
Argentino se configuran sobre la base de un publico receptor (connotacidn cognitiva) que, en este caso,
asocia los distintos significantes (por ejemplo el animal print) con determinados significados (moda, riqueza,
glamour). Los elementos de una foto son inductores comunes de asociaciones de ideas. Por ejemplo, el
hecho de no pisar el césped se asocia a la idea de gente con “buena educacion”, con modales. De este
modo, por medio de las imagenes, se busca reforzar el estereotipo del rico que protesta haciendo hincapié

en determinados objetos, gestos o conductas de los estos.

Consideraciones finales
Pepe Baeza (2001) propone reemplazar la pregunta ¢,qué significa una imagen determinada? por ¢ qué es lo
gue hay en una imagen que permite que la leamos de determinada manera? En este sentido, las fotografias

de Clarin y La Naciéon tomadas, en su mayoria, en altura con lentes gran angulares y en cuyas

composiciones aparecen iconos de los lugares donde ocurrieron los acontecimientos, trataron de construir
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la imagen generalizada de una protesta masiva y federal. En ambos diarios el criterio de seleccidn consistio
en dar respuesta a interrogantes como: ¢,dénde? y ¢ cuantos? Estas preguntas encontraron respuesta en las
fotos de multitudes situadas en distintas provincias y en los textos que acompariaron, apoyaron y reforzaron
el sentido elegido para dichas imagenes. Las fotografias de ambos periodicos colaboraron con la
construccion de la imagen de la protesta analizada como no clasista y apartidaria. A través de operaciones
textuales como las que se describieron a lo largo de este trabajo, se buscd dotar de legitimidad a los
reclamos al Estado de sujetos pertenecientes a sectores sociales medios altos y altos. Por otro lado, los
diarios Tiempo Argentino y Pagina/l12, mas afines al gobierno, utilizaron fotografias que apuntaron a dar
respuesta a la pregunta por ese mismo sujeto de la accion: ¢quién o quiénes? Estos medios publicaron
pocas imagenes a fin de minimizar la importancia del acontecimiento y se eligieron aquellas que
estigmatizaban y resaltaban los signos de pertenencia de los manifestantes a una clase acomodada. De esa
manera, el contrato de lectura propuesto en este caso evitaba generar un sentimiento de empatia con sus
destinatarios.

Las imagenes no son nunca inocentes. Si bien la fotografia de prensa testimonia algo que existio, en este
caso una manifestacion, los fotégrafos no pueden dar cuenta de los hechos que registran en forma
“objetiva” o puramente denotativa. Siempre estara presente la mirada del autor que realiza un recorte de la
situacion y establece un punto de vista. En este sentido, la fotografia de prensa es un objeto trabajado,
compuesto, elaborado de acuerdo con normas estéticas e ideolégicas que son factores de connotacion. La
connotacion de la fotografia de prensa se fabrica a lo largo de todos sus procesos de produccién, esta
intimamente relacionada con la estructura textual y en cuanto procedimiento que se enmascara y disfraza,
es la mejor via para la persuasion (Barthes, 1986).

Por su parte, la mirada del fotégrafo crea iconos que mas tarde la sociedad hace suyos. Las fotos anclan los
acontecimientos en la memoria visual, memoria que los medios construyen como un actor mas, en el
proceso mas amplio de la construccion social del sentido. En las operaciones que los medios realizan,
publicando unas imagenes y no otras, seleccionando, iluminando o ensombreciendo espacios, actores y
conflictos (Sunkel, 1985)se despliegan mecanismos de lucha de poder, una lucha simbdlica, que es, en
suma, nada mas ni nada menos que una disputa por la imposicion de sentido. La fotografia intenta
cristalizar en la superficie discursiva determinados significados y en este sentido constituye un medio

privilegiado para representar el mundo y determinar los imaginarios sociales de una época.

Notas

1) Se trata de una investigacion en curso para la realizacién de la tesina de licenciatura en Ciencias de la Comunicacién Social

de la Facultad de Ciencias Sociales de la Universidad de Buenos Aires.
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2) Para las autoras, las narrativas periodisticas construyen cada una de las protestas como acontecimiento, ubicandolas en
linea con una légica de irrupcién espasmadica en el espacio de lo publico, mientras que los relatos de las experiencias de los actores
involucrados se inscriben como eventos en una serie histérica de tiempos largos ligada a la memoria de una(s) experiencia(s) de la
dominacion y de la contestacion. En el marco de este trabajo se focaliza en el momento de construccion del acontecimiento.

3 Finalmente, el 29 de octubre de 2013, la Corte Suprema de Justicia fall6 en favor de la constitucionalidad general de la Ley, y
obligé a la adecuacién y consecuente desinversion de aquellos grupos econdmicos que se hallaran excediendo el limite de licencias
permitido.

4) Esto se inscribe dentro de que lo Pereyra, Pérez y Schuster (2008) determinan como el tipo predominante de protestas
callejeras que se registran en el periodo postcrisis 2001 que ya no son de trabajadores desocupados.

5) Tal es el caso de los movimientos piqueteros, organizaciones de trabajadores desocupados que emergieron a fines de la
década del noventa como sectores en lucha contra las politicas neoliberales y sus desastrosos efectos en amplias capas sociales. Un
ejemplo paradigmatico fue el tratamiento que los medios de comunicacion, especialmente el diario Clarin, hicieron del asesinato de
Dario Santillan y Maximiliano Kosteki, el 26 de junio de 2012, por parte de integrantes de la Policia Bonaerense. Para ampliar, ver el
documental “La crisis caus6 dos nuevas muertes” (2006) dirigido por Patricio Escobar y Damian Finvarb.

(6) Segun la investigacion llevada a cabo por Roxana Telechea (2006) durante la Gltima dictadura militar, un grupo de mujeres se
animo a protestar contra el aumento del costo de vida en la ciudad de Buenos Aires. Fue el 20 de agosto de 1982 en la Plaza de Mayo.
Golpearon cacerolas, cantaron el Himno Nacional Argentino y elevaron un petitorio. También hubo algunos cacerolazos aislados

durante el gobierno de Raul Alfonsin.

(@) Entrevista realizada por la autora en noviembre 2012.
(8) Entrevista realizada por la autora en noviembre 2012.
9 Juan Carlos Blumberg es un empresario textil y politico argentino cuyo hijo, Axel Blumberg, fue secuestrado el 17 de marzo

de 2004 y posteriormente asesinado por sus captores. Este hecho generé una serie de manifestaciones de gran concurrencia en la
Ciudad de Buenos Aires en reclamo de justicia y mayor seguridad. El 14 de abril de 2004, el Congreso aprob0 la llamada Ley Blumberg

(Ley 25.886) que modifica el Cédigo Penal Argentino agravando las penas para delitos considerados graves.

Bibliografia

Baeza, Pepe (2001), Por una funcion critica de la fotografia de prensa, Barcelona, Gustavo Gili.

Barthes, Roland (1986), "El mensaje fotografico”, en Lo obvio y lo obtuso. Imagenes, gestos, voces,
Barcelona, Paidos.

Blejmar, Jordana; Fortuny, Natalia y Luis Ignacio Garcia (eds.) (2013), Instantaneas de la memoria.
Fotografia y dictadura, Buenos Aires, Libraria.

Boltanski, Luc (1979), “La retérica de la figura”, en Pierre Bourdieu (comp.), Un Arte medio, ensayo sobre los
usos sociales de la fotografia, México, Nueva Imagen.

Brook, Gabriela y Julio Menajovsky (2006), “Nuevas tecnologias y viejas certidumbres. La masacre
deAvellaneda en la fotografia periodistica”, en Discursos para oir y para ver, Buenos Aires, Nueva
Generacion.

Casaballe, Becquer (2010), "La edicion de fotografias. El trabajo profesional (Parte 3)", Fotomundo N.° 497,

Buenos Aires.




O

Revista Especializada en Periodismo y Comunicaciéon
ISSN 1669 - 6581

Dubois, Philippe (2008), "De la verosimilitud al index", en El Acto fotogréfico y otros ensayos, Buenos Aires,
La Marca.

Facio, Sara (2002), Leyendo fotos, Buenos Aires, La Azotea.

Ferro, Fabiola y Maria Graciela Rodriguez (2003), “Del ‘acontecimiento’ al ‘evento’: los ardides de la
memoria”, Segundas Jornadas de Jovenes Investigadores del Instituto de Investigaciones Gino
Germani, Facultad de Ciencias Sociales, Universidad de Buenos Aires, Buenos Aires, 2 y 3 de
octubre.

Freund, Giselle (1993), La fotografia como documento social, México, Gustavo Gili.

Maurifio Marcelo (2006), "Las aguas bajan turbias. Politica y pedagogia en los trabajos de la memoria", en
Politicas y memoria de la educacion en la ultima dictadura militar (1976-1983), Buenos Aires, Colihue.

Marcu, Michel (2010), "El retrato y la mirada”, Fotomundo, Buenos Aires.

Pereyra, Sebastian; Pérez, German y Federico Schuster (eds.) (2008), La huella piquetera. Avatares de las
organizaciones de desocupados después de 2001, Buenos Aires, Ediciones al Margen.

Pierre Jean, Amar (2005), El fotoperiodismo, Buenos Aires, La Marca.

Rosenblum, Barbara (1978) Photographers at work. A sociology of photographic styles, New York, Holmes
and Meyer.

Rosler, Marta (2007), Imagenes publicas, la funcién politica de la imagen, Barcelona, Gustavo Gili.

Sontang, Susan (2003), Ante el dolor de los demas, Buenos Aires, Alfaguara.

Sontang, Susan (2012), Sobre la fotografia, Buenos Aires, Debolsillo.

Sunkel, Guillermo (1985), Razon y pasion en la prensa popular. Un estudio sobre la cultura popular, cultura
de masas y cultura politica, Santiago de Chile, ILET.

Telechea, Roxana (2006), "Historia de los Cacerolazos", Razon y Revolucién, n.° 16, Buenos Aires.

Verén, Eliseo (1985), “El analisis del ‘Contrato de Lectura’, un nuevo método para los estudios de

posicionamiento de los soportes de los media”, en Les Medias: Experiences, recherches actuelles,

aplications, Paris, IREP.




