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Resumen

A partir de 1995 emergen en todo el mundo diarios de distribucion gratuita e informacion
general financiados integramente con la publicidad. En Espafa el modelo se implanta a través
de Metro, 20 minutos, Qué! y ADN. Dos décadas después, tras una intensa crisis econémica,
se indaga en la situacion del sector en Galicia, una de las 17 Comunidades Auténomas de
Espafia. Ninguno de los cuatro diarios sigue en circulacién, han desaparecido iniciativas
autéctonas promovidas por grupos de comunicacion y el presente se esté escribiendo a través
de periédicos, promovidos por emprendedores, que cubren pequefios municipios. Entre ellos
se seleccionan como objeto de estudio las ocho cabeceras de periodicidad mensual, en idioma
gallego, lanzadas desde 2010 por Cronicas da Comarca S. L., que se distribuyen en ochenta
municipios, de entre mil y 30 mil habitantes, de las provincias de A Corufia y Lugo. Se puede

interpretar, por tanto, que en Galicia el sector sigue vivo, se ha reinventado apostando por la
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informacién local y constituye un soporte con contenidos de interés, por su proximidad para los
habitantes de dichos municipios, y un escaparate para la visibilidad, a través de los anuncios,

de las pequefias y medianas empresas, ayuntamientos y grupos politicos municipales.
Palabras clave: Prensa gratuita; Espafia; Galicia; informacién local.

Abstract

Beginning in 1995, free distribution press and general information, financed entirely with
advertising, emerges all over the world. In Spain the model is implemented through Metro, 20
minutos, Qué! and ADN. Two decades later, after an intense economic crisis, the situation of
the sector is investigated in one of the 17 Autonomous Communities of Spain, Galicia. None of
the four newspapers remains in circulation, initiatives promoted by local communication groups
have disappeared and the present of the sector is being written through newspapers, promoted
by entrepreneurs, which cover small municipalities. Among them, the eight monthly headers in
Galician, launched since 2010 by Crénicas da Comarca S.L, are selected as the object of study.
They are distributed in 80 municipalities, between 1,000 and 30,000 inhabitants, from the
provinces of A Corufia and Lugo. It can be interpreted, therefore, that in Galicia the sector is still
alive, it has reinvented itself betting on local information and it constitutes a support with
contents of interest, due to its proximity, for the inhabitants of those municipalities, and a
showcase for visibility, through the announcements, of the small and medium companies, city
councils and municipal political groups.

Keywords: Free press, Spain; Galicia; local information.

La prensa gratuita es el producto periodistico resultado de la actividad editorial de una empresa
gue lo entrega sin la contraprestacion econdémica por parte de los receptores y cuyo Unico y
principal ingreso procede de los anuncios que publica (Nieto, 1984: 172).

Sus origenes se remontan a hace mas de tres siglos y entre sus antecedentes figuran las hojas
de noticias, las hojas de anuncios comerciales o las relaciones de precios corrientes (Nieto,
1984: 37-47).

El modelo més popular del sector ha sido, hasta el momento, el diario de distribucién gratuita e

informacién general. Este tipo de diario irrumpio en las calles de las ciudades més pobladas del
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mundo a finales del siglo XX y comienzos del XXI. Su principal referente a nivel mundial es
Metro, que comenzé a distribuirse en Estocolmo (Suecia) en 1995.

En Espafia el modelo estuvo representado por cuatro grandes cabeceras: Madrid y m@s -
posteriormente, 20 minutos- que se puso en marcha por la empresa Multiprensa y Mas en el
afio 2000; Metro, iniciativa de Metro International, que comenzé a distribuirse en 2001; Qué!,
promovido por el Grupo Recoletos en 2005, y ADN, apuesta del Grupo Planeta en 2006. Las
cuatro cabeceras siguieron una politica expansiva en las ciudades mas pobladas de Espafia a
través de la implantacién de delegaciones y corresponsalias con las que de lunes a viernes
ofrecian a los transeuntes una edicién especifica para cada ciudad. La edicién contenia unas
paginas con la informacion de dicha localidad y el resto respondia a una estructura similar a la
de los diarios de pago con informaciones de ambito nacional, internacional, sociedad, deportes,
economiay mas.

Este tipo de diarios supusieron en su momento una ruptura con los canones establecidos en el
sector de la prensa y no solo por financiarse integramente con la publicidad. Su distribucién se
realizaba en puntos de alta circulacién de personas (Flores y Miron, 2009: 95), siendo
localizada, personalizada y flexible (Nieto e Iglesias, 1993: 306); tenian un reducido nimero de
paginas (20-24); se dirigian a publicos urbanos con estilos de vida y horarios homogeneizados
y su elemento innovador era la conjuncién de lo global con lo local (Charalamboglou, 2010).
Iniciaron asi una experiencia comunicativa nueva dentro de un conglomerado de medios
impresos plenamente consolidados, captando una publicidad especifica de ambito local
(Santos, 2001: 124).

En 2008 comenzé a vislumbrarse una reestructuracion en el sector y una saturacion en el
mercado de prensa gratuita, que tocaba techo (Vinyals, 2007: 239-240). La crisis econdémica
era ya una realidad, con los consiguientes descensos en los ingresos por publicidad, su Gnica
fuente de financiacion, su oxigeno. En Espafia el modelo se vio abocado a tomar medidas,
unas mas drasticas, como la adoptada por Metro en enero de 2009, cuando anuncié que
abandonaba el mercado; y otras menos radicales en sus inicios, como las seguidas por Qué! y
ADN de redisefios, reducciones de tiradas o cierres de delegaciones que derivaron, finalmente,
en su desaparicion: en el caso de ADN en diciembre de 2011 y en el caso de Qué! en junio de
2012. El unico superviviente de los cuatro ha sido 20 minutos. No obstante, también ha
padecido su propia reestructuracion: de las quince ediciones impresas que tenia en circulacion
en 2007 mantiene siete en 2018. Otra muestra se encuentra en la reduccion de su tirada: de
1.042.254 ejemplares en 2007 tiene 289.097 en 2017, segun datos de la Oficina para la
Justificacion de la Difusion.
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El modelo de diario de distribucion gratuita e informacion general también lleg6é a Galicia y lo
hizo, fundamentalmente, a través de las cuatro cabeceras anteriormente citadas, que abrieron
delegaciones o corresponsalias en las ciudades de A Corufia y Vigo: 20 Minutos (septiembre
de 2005), Metro (noviembre de 2003), Qué! (enero de 2005) y ADN (marzo de 2006). Estos
diarios convivieron y compitieron por la publicidad con los diarios de pago en circulacién en la
Comunidad Auténoma: La Voz de Galicia (con ediciones locales), Faro de Vigo, La Opinion de
A Corufia, El Ideal Gallego, Diario de Ferrol, Diario de Bergantifios, EI Correo Gallego, La
Region, El Progreso, Diario de Pontevedra, Diario de Arousa y Atlantico Diario.

Hace dos décadas, Ruiz y Quintana (1996) incidian en que “la prensa gratuita tiene una larga
trayectoria en Galicia”. Asi, entre los precursores de las cuatro cabeceras anteriormente citadas
figuran, segln estos autores, O Caton, Betanzos e a sUa bisbarra, Urbe de la Corufia, Urbe
Compostela, Urbe Ourense o Vigo en Xogo, entre otros.

La prensa gratuita ha sido objeto de estudio. Se cuenta con tesis doctorales (Rubio, 2003;
Garcia, 2007; Gironés, 2010; Bellén, 2013; Avila, 2015). Se han desarrollado lineas de
investigacion acerca del producto en si (Casero, 2002; Sabés, 2008), de su impacto en la
sociedad espafiola (Santos, 2005; Franco y Garcia, 2009) y en la prensa de pago (Edo, 2005;
Sabés, 2006). Se dispone, ademas, de una radiografia del sector en sus afios de maximo
esplendor (Vinyals, 2006).

La informacion local en general y en Galicia en particular ha sido objeto de estudio por parte de
Lépez, quien en 1992 publicé La prensa local y comarcal en Galicia y ha seguido con esa linea
de investigacién con Desafios de la comunicacion local (2004) y Periodismo de proximidad
(L6pez y Macia, 2007).

En 2014 Lépez, Bellon y De Mateo aseguraban “puede que la prensa gratuita ain no haya
dicho su dltima palabra en cuanto a su soporte de preferencia porque los mercados de

proximidad aparecen como espacios para estas iniciativas”.

Objeto de estudio y metodologia

En este panorama de investigacién, se acomete un estudio exploratorio-descriptivo con el
objetivo general de dar continuidad, actualizar y ampliar las investigaciones realizadas sobre la
prensa de distribucion gratuita en Galicia y ofrecer una radiografia del sector a finales de 2017,

comienzos de 2018.
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El objetivo especifico es conocer y presentar qué ha pasado en Galicia en el ambito de la
prensa de distribucién gratuita desde 2008, cuando comienza la crisis econdmica, hasta la
actualidad, a comienzos de 2018, localizando para ello las principales cabeceras de
distribucién gratuita en circulacion en estos momentos en la Comunidad Auténoma. Tras
disponer de un panorama general, se seleccionaran cabeceras para desarrollar un analisis
sobre las mismas. El fin dltimo es caracterizar el modelo de prensa de distribucion gratuita
gallego en 2017-2018.

Se han seleccionado para un estudio en profundidad ocho cabeceras promovidas por Crénicas
da Comarca S. L.: Cronicas do Eume, Crénicas do Ortegal, Cronicas da Comarca (edicion
interior corufies), Crénicas da Comarca (edicion da Montafia), Cronicas da Comarca (edicién
Terra Cha), Cronicas da Comarca (edicién Ulloa), Marifia Actual y Crénicas de Sarria. Se ha
realizado un analisis de contenido de sus nameros correspondientes a los meses de diciembre
de 2017 y enero de 2018 (16 nameros en total) para conocer a fondo cada cabecera. El empleo
de esta técnica permitié indagar lo escondido en cuanto a aspectos textuales y formales de los
medios de distribucion gratuita objeto de nuestro estudio.

El 17 de noviembre de 2017 se ha realizado una entrevista en profundidad a su promotor y
director, Antonio Vazquez Fernandez, en Santiago de Compostela. El objetivo era conocer de
primera mano los origenes, la evolucion, la situacion actual y las perspectivas de las ocho
cabeceras y reunir los datos basicos de cada una, que permitan configurar una ficha

informativa para poder comparar los datos.

Resultados

Panorama general de la prensa de distribuciéon gratuita en Galicia

La historia més contemporanea de los diarios de informacion general y distribucion gratuita en
Galicia arranca en los primeros afios del siglo XXI y a grandes rasgos se puede afirmar que
coincide con la de otras Comunidades Autonomas de Espafia. Se puede distinguir entre
gratuitos promovidos por grandes grupos de comunicacion foraneos, por grupos de
comunicacion autéctonos y por emprendedores.

En el primer grupo figuran las cabeceras 20 Minutos, Metro, ADN y Qué! De las cuatro, la
primera en abandonar el mercado gallego fue ADN, en noviembre de 2008. Le siguié Metro, en
enero de 2009, lo que hizo en paralelo al resto de Comunidades Auténomas en las que estaba
presente. Qué! dejo en mercado gallego en junio de 2009, mientras que en esas fechas 20
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Minutos convertia sus delegaciones en Vigo y A Corufia en corresponsalias hasta junio de
2012, cuando ceso sus ediciones para dichas localidades.

En el segundo grupo cabe citar De Luns a Venres, iniciativa del Grupo El Progreso; Tierras de
Santiago, del Grupo El Correo Gallego, y Santiago Siete, de Mediasiete Publicaciones. La
primera cabecera, que se caracterizaba por ser integramente en gallego, estuvo en circulacién
los cinco dias laborales de la semana en las siete ciudades gallegas (A Corufia, Vigo, Ourense,
Pontevedra, Ferrol, Santiago de Compostela e Lugo) desde diciembre de 2006 a diciembre de
2013. La segunda, desde septiembre de 2006 a septiembre de 2012, cuando pasoé a integrarse
como un suplemento diario en las paginas centrales del periédico de pago El Correo Gallego.
En septiembre de 2015 dejé de existir como tal y ahora el diario ofrece unas paginas con
informacién de esos municipios. Era de periodicidad semanal, se distribuia los martes en los 25
ayuntamientos mas préximos a Santiago de Compostela. La tercera cabecera se distribuyo
semanalmente los viernes en la ciudad de Santiago de Compostela desde enero de 2007 hasta
julio de 2013.

En el tercer grupo figuran proyectos promovidos por emprendedores, de periodicidad mensual
y que ofrecen informacién de pequefios municipios gallegos: Crénica de Ordes y AMSGO!
(Javier Carnota) Lindeiros (Manuel Pardo) y las cabeceras Cronicas do Eume, Crénicas do
Ortegal, Crénicas da Comarca (interior corufiés), Cronicas da Comarca (edicién da Montafia),
Cronicas da Comarca (edicion Terra Cha), Crénicas da Comarca (edicion Ulloa), Marifia Actual
y Cronicas de Sarria, todas ellas promovidas por Antonio Vazquez Fernandez.

Cronica de Ordes esta en circulacién desde 2013 en el municipio de Ordes (A Corufia) con una
tirada de diez mil ejemplares. AMESGO, proyecto concebido como una revista mensual, desde
2014 en municipios de Milladoiro y Bertamirans (A Corufia) con una tirada de unos cinco mil
ejemplares. Otros proyectos de prensa de distribucion gratuita promovidos por Javier Carnota
fueron STGO (2013-2015), O Ferrolan y Norte Atlantico (2015-2016).

Lindeiros. O Xornal das Bisbarra de Compostela, estuvo en circulacion en papel desde 2012
hasta noviembre de 2015. En la actualidad, continGa en la red con http://lindeiros.gal/. La tirada
del diario rondaba los cinco mil ejemplares mensuales, que se distribuian entre su publico

objetivo: habitantes del &rea metropolitana de Santiago de Compostela (A Corufia).

Las ocho cabeceras objeto de estudio
La historia de este conglomerado de cabeceras de distribucion gratuita e informacion local

arranca en septiembre de 2010. En sus fechas clave figura, ademas de la correspondiente al
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lanzamiento de cada nueva cabecera, octubre de 2017, cuando estas pasan a ser auditadas
por OJD. Se estima que con ellas se llega a 55 ayuntamientos de la provincia de Lugo (82% del
total) y a 25 de la provincia de A Corufia (26,8% del total).

El fin dltimo de estos diarios es, segin su promotor y director, “acercar la informacion de esas
zonas a sus habitantes” y las principales dificultades a las que se ha tenido que enfrentar cada
cabecera es “la creacién de una marca”, mientras el reto pasa por “consolidarla como una
alternativa frente a otros productos impresos de la zona”.

La redaccién es la misma para las ocho cabeceras. Tiene su sede fisica en Santiago de
Compostela. Esta integrada por el director, que también realiza labores de relaciones publicas
y comerciales; tres periodistas, que se ocupan de acudir a los actos para medios y de labores
de redaccion y de los cuales uno también realiza las labores de maquetacion. El reparto de los
ejemplares esta contratado con una empresa externa. Se imprimen en Publicacions Tameiga
(Mos, Pontevedra).

Para el futuro, esta previsto la puesta en marcha de una pagina web en la que se puedan
descargar en PDF los ejemplares de las ocho cabeceras, dar continuidad con las posibilidades

de la red a los contenidos del papel e incrementar el nimero de paginas de cada diario.
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Figura 1: portada de Crénicas da Comarca (edicién da Montafia)
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Esta en circulacion desde octubre de 2017, con una tirada de cinco mil ejemplares y envios
mensuales por mail del PDF del diario de 500 suscriptores. Su publico objetivo es la poblacién
de la comarca de la Montafia de Lugo, unos tres mil habitantes. Se distribuye mensualmente el
dia 20 de cada mes en 500 puntos.

Consta de unas 16 paginas, a color, y de las siguientes secciones: Actualidad, Economia,
Xente de Aqui y Deportes.

Entre los contenidos de los nimeros objeto de estudio destacan las noticias sobre temas de
proximidad: mas de 1.300 mayores de la provincia gozan de teleasistencia gratuita; recuperada
la antesala de la sauna castrefia de Castelén; un proyecto pretende crear la gran senda de
Navia con una ruta de 438 kilometros; la Diputacién ofrece 51 talleres sobre nuevas
tecnologias para mayores de la provincia; la celebracion de la XXI Feria do Butelo o la
cabalgata de Reyes en los municipios en los que se distribuye, entre otros.

En el nimero de enero se publica una entrevista a Oscar Puente, portavoz del PSOE y alcalde
de Valladolid, quien tiene raices gallegas.

Los anuncios fueron, por ejemplo, sobre la Feria FIMA, albafileria José Manuel Curras,

carpinteria de Alumunio Balgar o la planta de produccion de astilla Greenalia.

Tabla 1: Tarifas publicitarias de Crénicas da Comarca (edicion da Montafia)

Fuente: elaboracion propia a partir de datos de Crénicas da Comarca S. L.
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Figura 2: portada de Cronicas do Eume

Esta en circulacion desde junio de 2017, con una tirada de noventa mil ejemplares y envios
mensuales por mail del PDF del diario a 850 suscriptores. Su publico objetivo es la poblacion
de la comarca del Eume de A Corufia, unos cincuenta mil habitantes. Se distribuye la primera
semana de cada mes en 800 puntos.

Consta de unas 16 paginas, a color, y de las siguientes secciones: Actualidad sobre los
municipios, Economia, Xente de Aqui y Deportes.

Entre los contenidos de los nimeros objeto de estudio destacan las noticias sobre temas de
proximidad: la Diputacién completa las obras de mejora de la carretera DP 4401; mejoras en
los caminos de Valdemifiatos, Andrade y Boebre (Pontedeume); Pontedeume instala mas
contenedores para reciclar envases de plastico; la Diputacién colaboré con 80.000 euros con el
nuevo mercado de Moeche; Pontedeume muestra su apoyo a la finalista de Operacion Triunfo,
Miriam Rodriguez; la celebracion en As Pontes de la XXXVIII Feria del Grelo o que en mayo
serd el Rallye Terra de Auga en Arzla.

En el nimero de noviembre se publica una entrevista con el alcalde de Pontedeume, Bernardo
Fernandez.
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Los anuncios fueron, por ejemplo, sobre la Feria FIMA, sobre actividades promovidas por los
ayuntamientos de Melide o de As Pontes en Navidades, del Grupo Socialista de la Diputacion
de A Corufia, carpinteria de Alumunio Balgar o la empresa Garcia Forestal.

Tabla 2: Tarifas publicitarias de Crénicas do Eume

Fuente: elaboracion propia a partir de datos de Crénicas da Comarca S. L.
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Figura 3: portada de Crénicas do Ortegal

Est4 en circulacion desde junio de 2017 con una tirada de siete mil ejemplares y envios
mensuales por mail del PDF del diario a 750 suscriptores. Su publico objetivo es la poblacion

Question, Vol. 1, N.° 58, abril-junio 2018. ISSN 1669-6581

Instituto de Investigaciones en Comunicacion | Facultad de Periodismo y Comunicacion Social | Universidad Nacional de

La Plata | La Plata | Buenos Aires | Argentina
Pagina 10 de 22




Esta obra esta bajo una Licencia CreativeCommons Atribucién - No Comercial — Sin Derivar 4.0 Internacional

Ana Bellon Rodriguez. Prensa de distribucion gratuita y proximidad en Galicia. El caso de Croénicas da Comarca

de la comarca del Ortegal de A Corufia, unos cuarenta mil habitantes. Se distribuye la primera
semana de cada mes en 700 puntos de distribucion.

Consta de unas 16 paginas, a color, y de las siguientes secciones: Actualidad sobre los
municipios, Economia, Xente de Aqui y Deportes.

Entre los contenidos de los nimeros objeto de estudio destacan las noticias sobre temas de
proximidad: Valdovifio, capital del surf; en Cedeira comienza la construccion de la pista de
pumptrack; Gonzalez Formoso y Mercedes Rosén compiten por la Secretaria General del
PSDG de A Corufia; el Club Natacion de Cedeira estrena la Liga; el alcalde de Ortigueira firma
convenios con asociaciones para el impulso de actividades; O CPI Atios, premio Concepcién
Arenal por la igualdad de género o avances de la programacion del Festival de Ortigueira.

Los anuncios fueron, por ejemplo, sobre carpinteria de Alumunio Balgar, del Grupo Socialista
de la Diputacién de A Corufa, albafiileria José Manuel Curras o Lancer. Proyectos y obras,
actividades de los ayuntamientos de Valdovifio y Ortigueira con motivo de las Navidades.

Tabla 3: Tarifas publicitarias de Crénicas do Ortegal

Fuente: elaboracion propia a partir de datos de Crénicas da Comarca S. L.
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Figura 4: portada de Cronicas da Comarca (Terra Cha)

Esta en circulacion desde junio de 2012 con una tirada de ocho mil ejemplares y envios
mensuales por mail del PDF del diario a mil suscriptores. Su publico objetivo es la poblaciéon de
la comarca de la Terra Cha (Lugo), unos 55.000 habitantes. Se distribuye la tercera semana de
cada mes en unos 650 puntos de distribucién.

Consta de unas 16 paginas, a color, y de las siguientes secciones: Actualidad sobre los
municipios, Economia, Xente de Aqui y Deportes.

Entre los contenidos de los nimeros objeto de estudio se destacan las noticias sobre temas de
proximidad: el Plan de Conservacion de Carreteras invierte dos millones de euros en Terra
Cha; “Los lagos de Lousade”, en Xermade, declarado Espacio de Interés Cultural; Villalba
celebra la segunda Gala del Deporte; tele asistencia gratuita para 229 habitantes de la comarca
0 més de cien personas trabajaran en el Plan Invernal de la Diputacion de Lugo, entre otros.

En el nimero de diciembre se publicé una entrevista con Lucas Fernandez, gerente de OE+
Centros Auditivos, y en el de enero con Oscar Puente, portavoz del PSOE y alcalde de

Valladolid, quien tiene raices gallegas.
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Los anuncios fueron, por ejemplo, de carpinteria de Alumunio Balgar; CFL Caferlo, empresa
dedicada al asfalto; CNS e Canteras Isidro Otero S. L.; Transformaciones Agrarias Isidro
Hermanos Blanco S. L.

Tabla 4: Tarifas publicitarias de Crénicas da Comarca (Terra Chd)

Fuente: elaboracion propia a partir de datos de Cronicas da Comarca S. L.
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Figura 5: portada de Crénicas da Comarca (Edicién Ulloa)

Est4 en circulacion desde junio de 2012 con una tirada de cuatro mil ejemplares y envios

mensuales por mail del PDF del diario a 850 suscriptores. Su publico objetivo es la poblacion
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de la comarca Ulloa (Lugo), unos treinta mil habitantes. Se distribuye la tercera semana de
cada mes en unos 600 puntos.

Consta de unas 16 paginas, a color, y de las siguientes secciones: Actualidad sobre los
municipios, Economia, Xente de Aqui y Deportes.

Entre los contenidos de los nimeros objeto de estudio destacan las noticias sobre temas de
proximidad: el plan de conservacion de carreteras invierte 700.000 euros en Ulloa; el
ayuntamiento de Monterroso organiza la | edicion de la Carrera San Silvestre; el ayuntamiento
de Palas de Rei acometera obras de mejora del PAC; el servicio de ayuda al hogar de Palas de
Rei incrementa su personal; Chantada acoge la exposicién de imagenes del Otofio Fotografico
o la visita al Castillo de Pambre del alumnado del CPI de Vedra, entre otros.

En el nimero de diciembre se publicd una entrevista con Lucas Fernandez, gerente de OE+
Centros Auditivos.

Los anuncios fueron, por ejemplo, sobre los audifonos OE+, Taboada y Ramos
Construcciones, Transformaciones Agrarias Isidro Hermanos Blanco Trigo, S.L., Asociacion de
Empresarios Terra de Melide, programa de Navidad y cabalgata de Reyes en Palas de Rei o

Greenalia, empresa de producciéon de biocombustibles.

Tabla 5: Tarifas publicitarias de Crénicas da Comarca (Ulloa)

Fuente: elaboracion propia a partir de datos de Cronicas da Comarca S. L.
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Figura 6: portada de Cronicas de Sarria

Esta en circulacion desde junio de 2014 con una tirada de ocho mil ejemplares y envios
mensuales por mail del PDF del diario a mil suscriptores. Su publico objetivo es la poblaciéon de
la comarca de Sarria, unos tres mil habitantes. Se distribuye la Gltima semana de cada mes en
unos 600 puntos.

Consta de unas 16 paginas, a color, y de las siguientes secciones: Actualidad sobre los
municipios, Economia, Xente de Aqui y Deportes.

Entre los contenidos de los nimeros objeto de estudio destacan las noticias sobre temas de
proximidad: el plan de conservacion de carreteras invierte 700.000 euros en la comarca de
Sarria; Il edicion del Festival de magia para todos los publicos en O Incio; el grupo municipal
del PP en Lancara pide una ayuda de 500 euros por nacimiento a partir de 2018; las tapas de
Don Pepe y As Picas ganan el “Tapicheo 2017”; en Sarria Lara Dopazo recibe el premio de
poesia Fiz Vergara; el BNG de Sarria urge la implicaciéon de la Administracion para el control de
la avispa velutina o actividades benéficas promovidas por el Club de Baloncesto Sarria, entre

otros.
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En el nimero de diciembre se publicd una entrevista con Lucas Fernandez, gerente de OE+
Centros Auditivos, y en enero con Oscar Puente, portavoz del PSOE y alcalde de Valladolid,
quien tiene raices gallegas.

Los anuncios fueron, por ejemplo, de carpinteria de Alumunio Balgar; Taboada y Ramos S. L.
Construcciones; Transformaciones Agrarias Isidro Hermanos Blanco Trigo, S. L. o sobre la Il
Feria Internacional del cerdo y sus productos gastronémicos.

Tabla 6: Tarifas publicitarias de Cronicas de Sarria

Fuente: elaboracion propia a partir de datos de Cronicas da Comarca S. L.
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Figura 7: portada de Marifia Actual
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Estd en circulacion desde junio de 2014 con una tirada de diez mil ejemplares y envios
mensuales por mail del PDF del diario a mil quinientos suscriptores. Su publico objetivo es la
poblacion de A Marifia de Lugo, unos 73.000 habitantes. Se distribuye la segunda semana de
cada mes en 1250 puntos.

Consta de unas 16 paginas, a color, y de las siguientes secciones: Actualidad sobre los
municipios, Economia, Xente de Aqui y Deportes.

Entre los contenidos de los nimeros objeto de estudio destacan las noticias sobre temas de
proximidad: el plan de conservacién de carreteras invierte 1,7 millones en la comarca;
aprobacion de los presupuestos de Ribadeo; mejoras en la red de abastecimiento del
ayuntamiento de O Cervo; establecimiento de una nueva ruta de transporte publico al hospital
en Trabada; encuentro entre el alcalde de Burela y el presidente de la Xunta para tratar las
necesidades de los vecinos del municipio; en A Pontenova los socialistas demandan que se
reestablezca el servicio de autobuses o entrega de los Premios del Concurso de Tapas en el
ayuntamiento de Mondofiedo, entre otros.

En el nimero de enero se publicé una entrevista con la alcaldesa de Viveiro, Maria Loureiro, y
con Oscar Puente, portavoz del PSOE y alcalde de Valladolid, quien tiene raices gallegas.

Los anuncios fueron, por ejemplo, de albafiileria José Manuel Curras; CNES y Canteras Isidro

Otero; programacién de Navidad de los ayuntamientos de Trabada y Viveiro.

Tabla 7: Tarifas publicitarias de Marifia Actual

Fuente: elaboracion propia a partir de datos de Crénicas da Comarca S. L.
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Figura 7: portada de Cronicas da Comarca (Interior Corufiés)

Esta en circulacién desde diciembre de 2010, siendo por tanto la cabecera decana del grupo.
Cuenta con una tirada de siete mil ejemplares y envios mensuales por mail del PDF del diario a
dos mil suscriptores. Su publico objetivo es la poblacion del interior corufiés de la provincia de
A Corufia, unos 32.000 habitantes. Se distribuye la tercera semana de cada mes en 750
puntos.

Consta de unas 24 paginas, a color, y de las siguientes secciones: Actualidad sobre los
municipios, Economia, Xente de Aqui y Deportes.

Entre los contenidos de los niumeros objeto de estudio destacan las noticias sobre temas de
proximidad: el programa de actividades de los ayuntamientos en los que se distribuye el diario
con motivo de la Navidad; la celebracion del Dia del Comercio Local en Arzla; reunion de la
alcaldesa de O Souto y la conselleira de Medio Rural de la Xunta de Galicia; mejoras en los
centros educativos de Melide; obras en el polideportivo municipal de O Pino; nueva linea de
transporte publico Melide-Toques; campeonato de cross en O Pino; aprobacion de los
presupuestos de Melide, O Pino y Curtis para 2018; el Centro de Dia de Curtis cumple un afio
en funcionamiento o el PSOE insta al ayuntamiento de Melide a mejorar los accesos a los
centros educativos, entre otros.
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En el nimero de diciembre se publicd una entrevista con Lucas Fernandez, gerente de OE+
Centros Auditivos, y en el de enero con Xesus Pereira, vocal municipal del BNG de Melide o
Greenalia.

Los anuncios fueron, por ejemplo, de los audifonos OE+, del Partido Popular de Arzla y de los
ayuntamientos de Melide y Curtis deseando Felices Fiestas; del Grupo Socialista de la
Diputacion de A Corufia, Mercamelide o Concurso de Disfraces promovido por el Concello de O

Pino.

Tabla 8: Tarifas publicitarias de Crénica da Comarca (Edicién Interior Corufiés)

Fuente: elaboracion propia a partir de datos de Cronicas da Comarca S. L.

Conclusiones y discusion

Los diarios gratuitos de informacion general, cuya historia arranca en 1995 de la mano de
Metro, son un emblema tanto de las transformaciones en el mercado de la comunicacion como
de los efectos de la crisis en los medios. Estos productos pasaron a formar parte, en las dos
Ultimas décadas, del panorama mediatico.

Tras una época de expansion, la crisis econémica que se inicia en 2008 hizo mella en el sector,
debido, fundamentalmente, a su vital dependencia de los ingresos publicitarios, lo que derivd
en que dos décadas después el panorama del sector sea completamente distinto al de
comienzos del siglo XXI. El caso gallego sirve para ilustrar esta afirmacion.

La implantacion de la prensa gratuita en Galicia tuvo, como se ha constatado, un marcado
caracter foraneo. Pero también hubo proyectos de empresas autdctonas que permitieron contar
con modelos de publicaciones gratuitas hechas en Galicia, empleando la lengua gallega y con
mucho peso de los contenidos locales (Belldn y Sixto, 2009). Unas y otras cabeceras, tanto las
promovidas por grandes grupos de comunicacion internacional y estatales como por grupos

autonomicos, han desaparecido. Pero ello no implica que lo haya hecho el modelo de prensa
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de distribucidn gratuita pues, como se pone de manifiesto con la localizacion de las cabeceras
objeto de estudio y de las otras a las que se ha hecho referencia, los diarios de distribucion
gratuita siguen en circulacion en Galicia. Pero lo hacen con un producto un tanto diferente del
de sus predecesores.

Coincide con ellos en que ofrecen informacion general en tono periodistico, en que se
sustentan con los ingresos publicitarios y en que no tienen coste directo para el receptor. No
obstante, no se distribuyen en las calles, sino en puntos donde esta su publico objetivo:
ayuntamientos, centros de salud, bibliotecas publicas, cafeterias, restaurantes, centros sociales
de mayores, establecimientos comerciales, entre otros.

Se diferencian también en que se apoyan integramente en la informacion proxima, en la local,
en el dia a dia de los municipios. Se van de las ciudades y llegan a las pequeiias localidades.
Buscan contar a sus habitantes, una vez al mes, lo que les puede repercutir, tanto positiva
como negativamente: desde mejoras en la red viaria a cortes de trafico. Ademas, buscan
informarle e incentivarle a participar en las diferentes actividades de ocio que se organizan en
su zona. El peso de la informacién politica es notorio y en sus paginas se da cuenta tanto de la
labor del gobierno de los municipios como de los grupos de la oposicion. A todo ello se une
poner en valor la labor de sus habitantes con informaciones sobre premios o distinciones.

Se recurre al género de la entrevista para dar voz a los politicos y a empresarios, principales
grupos que, a su vez, se anuncian en las paginas del diario.

Los medios de comunicacién local se caracterizan por intentar dirigirse a una poblacién
establecida en una demarcacion claramente delimitada y por fijar como objetivo mantener una
identificacion con la comunidad con la que tienen su ambito de difusion (Lopez, 1992: 27). Esta
afirmacion es extrapolable a los diarios de distribucion gratuita e informacion local objeto de
estudio. Se ha constatado, ademas, que algunos de los temas seleccionados por las ocho
cabeceras coinciden y se adaptan a las particularidades de cada area de cobertura: por
ejemplo, informacién del programa de actividades de Navidad o de las mejoras en las
carreteras.

Tras los gratuitos 1.0, 2.0, 3.0 (Nufiez, 2009) se atisba, a nuestro parecer, una nueva
generacion por lo menos en Galicia: la 4.0, que se define por ser productos promovidos por
emprendedores en el &mbito de la comunicacion, centrarse en el &mbito local y nutrirse de los
pequefios anunciantes.

En febrero de 2016 se hacia publico el lanzamiento en el Reino Unido por parte del grupo
Trinity Mirrow de The New Day, diario en papel sin respaldo digital. Esta apuesta integra por el

papel se producia en un momento en el que diarios como The Independent abandonaban el
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soporte clasico. En julio de 2017 se anuncié que Google financiara con 500.000 euros el
proyecto RADAR, una alianza de La Voz de Galicia, Henneo y otros 22 periédicos espafioles
(entre ellos La Voz de Asturias) para poner en marcha una plataforma que genere sinergias y
permita ofrecer contenidos mas proximos a los lectores.

¢ Tiene entonces futuro el papel? ¢Se debe apostar por la informacién local como una
estrategia? ¢, Qué futuro puede tener, si es que lo tiene, la prensa de distribucién gratuita en un
momento en el que el papel continta bajando su penetracién y los ingresos publicitarios aiin no
estan del todo recuperados? A estas y otras preguntas se puede dar respuesta a través del
seguimiento de iniciativas como las ocho cabeceras objeto de estudio, que demuestran que la
fémula papel + ingresos Unicamente por publicidad + informacioén local es viable en pleno siglo
XXI.
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