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Resumen

Se analizaron muestras de los diarios de mayor tradicion de Jujuy: El Tribuno de Jujuy y
Pregdn, mediante el andlisis del discurso. Para ello, se realizé una observacion comparativa
entre las portadas de los diarios y la seccién deportiva, enfocando la mirada hacia el motivo
futbol, como uno de los ejes posibles en la construccién de la identidad jujefia. El propdésito de
este trabajo fue pensar como se vinculan el deporte, la cultura y la identidad para tratar de
entender como en el deporte se hacen presente rasgos de identidad que se refuerzan y se
reafirman, e incluso se reformulan todo el tiempo. De esta manera, se reflexioné sobre los

modos en que ambos diarios construyen sus discursos apropiandose de términos y
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jerarquizaciones a la hora de presentar su contenido deportivo, observando especialmente

como las notas del futbol local reflejan y refuerzan los imaginarios identitarios jujefios.

Palabras claves: Andlisis del discurso, Jujuy, Futbol, Identidad.

Abstract

Samples from the most traditional newspapers of Jujuy were analyzed: El Tribuno de Jujuy and
Pregon, through speech analysis. To do this, a comparative observation was made between the
front pages of the newspapers and the sports section, focusing on the reason soccer, as one of
the possible axes in the construction of Jujuy identity. The purpose of this work was to think
about how sport, culture and identity are linked to try to understand how identity traits are
present that are reinforced and reaffirmed, and even reformulated all the time in sports. In this
way, it was reflected on the ways in which both newspapers construct their speeches,
appropriating terms and hierarchies when presenting their sports content, especially observing

how the local football notes reflect and reinforce Jujuy identity imaginary.

Key words: Identity, Soccer, Jujuy, Speech analysis.

Introduccion

Sobre la nocion de cultura

Segun Giménez (1999), en un enfoque retdrico, la cultura esta presente en todos los ambitos
de nuestras vidas, desde el tiempo de trabajo hasta nuestro tiempo de ocio, tanto en la cima
como en la base de la jerarquia social, siempre dentro de las relaciones interpersonales que
establecen el terreno propio de toda colectividad. Asi, nos lleva a pensar en un viejo concepto
de cultura que pone al hombre como un animal inserto en telarafias de significaciéon que él
mismo ha tejido, considerando que la cultura es esa trama y que el analisis de la cultura ha de
ser una ciencia interpretativa en busca de significaciones (Geertz, 1992), convirtiendo el
estudio de la cultura en el estudio de las formas simbdlicas.

Asi, las caracteristicas de las nuevas ideas de cultura se convierten en un proceso activo de
construccion de significado y de disputa sobre la definicién, incluyendo la de si misma. El

término cultura no puede estar alejado de las relaciones de poder, y vemos como
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permanentemente los sectores sociales dominantes intentan imponer su propia postura para
poder hacerse de los beneficios que estas puedan implicar. Para ello se valen de sus recursos
econdmicos y de las instituciones, favoreciendo su mirada en detrimento de otras.

La manera en que se forman conjuntos de conceptos es histéricamente especifica, y las ideas
nunca constituyen un todo cerrado o coherente; en su forma hegemadnica. Asi Wright (2004)
dice que «la cultura aparece como coherente, sistematica, consensual, como un objeto, mas
alld de la accion humana, no ideoldgico “como la vieja idea de cultura”» (p. 132).

Dentro de esta concepcion de la cultura, los signos y los simbolos desempefian un papel
fundamental, por la sencilla razén que no pueden existir significados sin significante.

Por su parte, Geertz (1992) dice que la cultura abarca el conjunto de procesos sociales de
produccion, circulacion y consumo de la significacién en la vida social. Entonces la concepcién
que se propone refiere al repertorio de esquemas simbdélicos que organiza, para una sociedad
0 un grupo determinado, el universo de significaciones de donde derivan su sentido y la fuerza

de reproduccién de los comportamientos de sus miembros.

Hacia una definicion de las identidades

Debemos hacer hincapié en la multiplicidad de las identidades y las diferencias antes que una
identidad en singular y en las conexiones o articulaciones entre los fragmentos o diferencias
(Grossberg, 2003). Segun Restrepo (2007) las identidades son procesuales, son
construcciones histéricas y, como tales, decantan y recrean experiencias e imaginarios
colectivos. Esto no significa que una vez producidas, las identidades dejen de transformarse.
Se reproducen a través de la diferencia y no al margen de ella. No podemos decir que en un
momento dado existe una sola identidad en un individuo o una colectividad especifica, sino que
en un individuo se dan una amalgama de mdltiples identidades.

Asi, segun Burgos (2014) «en la medida en que los discursos que circulan en los diarios y se
conectan con lo nacional, con lo regional y lo local, los contenidos mediaticos dejan de ser
simplemente periodisticos para convertirse en un espacio donde se disputan modelos de
identidad» (p. 32). Entonces, cualquiera de los diarios que analizamos puede ser depdsito y a
su vez re-productor de narrativas, de representaciones identitarias generando un imaginario
colectivo en un periodo histérico especifico. Por ello, consideramos que los medios de

comunicacién a analizar son centrales para comprender cémo a partir del caso del clasico Club
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Altos Hornos Zapla (AHZ) — Club Atlético Talleres de Perico (CAT) se re-construye «una»

identidad jujefia.

Re-construccion de la jujefiidad

Lo primero que hemos de comprender en este apartado es el porqué de hablar de una re-
construccion de identidades o culturas y no solo de construcciones. Primero, porque dentro de
los estudios del lenguaje no partimos de una superficie limpia sino que hay un constante
cambio en el que vamos sumando nuevos significantes a distintos simbolismos. Y segundo,
porque lejos de pensar que un significante debe morir para comenzar una nueva construccion,
estos se convierten en la base de donde emergen nuevos imaginarios sociales.

Para Belli y Slavutsky (1994), ser jujefio puede tomar el orden juridico: se es jujefio porque se
nacié aqui, donde la identificacion distingue entre quién nacié y permanecié en la provincia de
aquellos que fueron migrantes temporarios. Otro modo enunciativo de marcar la identidad
jujefia son los signos distintivos: el jujefio ama su tierra, celebra con uncion «el éxodo jujefio»,
«es muy catdlico y venera a sus santos», etc.; 0 bien sefiala diferencias nitidas (oposiciones)
con la vecina provincia de Salta y con los surefios (cordobeses, portefios, entre otros).

Los eventos y festividades como la Peregrinacion a la Virgen de Punta Corral, la celebracion de
la Pachamama, la Fiesta Nacional de los Estudiantes y la evocacion del Exodo apelan a la
construccion de un ‘nosotros’ que se construye también a partir de una exterioridad, ajenidad o

alteridad que late constantemente como parte del relato histérico (Ficoseco, 2010).

Lallegada del Fatbol a Jujuy

Los britanicos que trajeron el futbol al Rio de La Plata, también lo afincaron en Jujuy, de la
mano de la industrializacién azucarera y el ferrocarril (Ferreiro, Brailovsky y Blanco, 2000).
Sobre todo en el interior del pais, el ftbol se desarrollé al compas de la produccion local, al
principio siguiendo el camino de ésta a través de su transporte: el tren. Asi nacen buena parte
de los equipos mas tradicionales del norte argentino: los diversos Central Norte (Tucuman,
Salta, Perico), Central Cérdoba (Rosario, Tucuman, Santiago del Estero), Tucuman Central,
Villa Mitre (Tucuman), Talleres (Cérdoba), Mitre (Santiago del Estero), etc.

Entre los casos que més interesan a los fines del estudio estan el de AHZ que nacié a partir de

la ex fabrica militar AHZ, CAT que surgio de la mano de un taller de automoviles y Gimnasia y
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Esgrima de Jujuy (GyEJ) que desde su fundacion es reconocido como el equipo de los

«turcos», mas precisamente la comunidad sirio-libanesa.

De los clasicos jujefios

Tal es el principio de identificacién por oposicion al otro que opera en categorizaciones como
cirujas/decanos, bosteros/millonarios, tatengues/sabaleros, jujefios/periquefios, etc., algunas
de las cuales no ocultan su contenido clasista, y a las cuales se suman otras de fuerte
contenido étnico (bostero: bolita, paraguayo) que juegan un papel importante en la redefinicion
de la identidad adscripta al otro, en su valoracidon social y en la constitucion de su mas
completa ajenidad (Ferreiro et al., 2000).

Asi, para Ferreiro et al. (2000) las practicas clasificatorias o discriminatorias tienden a darse en
dos sentidos, el primero se vincula a la designacion de la que es objeto un individuo en relacién
a un colectivo mayor, que puede remitir al ambito del género, de lo étnico, de lo socio-laboral,
de lo local, de lo deportivo, etc. El segundo involucra las consecuencias practicas de las
designaciones anteriores en el &mbito de la experiencia cotidiana.

En esta légica es que se conforman los clasicos jujefios, el Club Atlético Talleres en
contraposicion de Gimnasia y Esgrima de Jujuy y Altos Hornos Zapla. Cabe rescatar que las
rivalidades entre estos equipos se han transformado en metafora o elemento simbdélico de los
procesos identitarios arraigados a sus origenes.

Asi, segin Giménez (1999) los significantes primarios de la simbdlica regional son de dos tipos:
por un lado, todo lo que esta ligado a la territorialidad, y por el otro, lo ligado a los factores
étnico-raciales. A estos dos hay que sumar el elemento historico, indispensable para
comprender este proceso de formacion de identidades regional. De esta manera, la rivalidad
planteada entre Talleres y Zapla se debe plantear desde esta perspectiva histérica, haciendo
hincapié en que cada uno defiende su territorialidad al que pertenecen (Perico vs. Palpala), las
diferencias socioeconémicas del surgimiento de cada uno (un taller de amigos vs. una empresa
metallrgica) y la larga historia y estadisticas en los enfrentamientos entre estos dos clubes de
fatbol.

Las Ciencias Sociales y el deporte
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Para Burgos y Vargas (2008) el periédico produce su version reforzando la idea de lugar de
nacimiento y genealogia como sus caracteristicas definitorias de lo local, distancidndose de lo
saltefio y en tensién con lo nacional. Asi los relatos que se construyen dentro del diario se
convierten en una pieza privilegiada para comprender el papel de Pregén en la produccion,
circulacién y reconocimiento de significaciones en torno a las culturas e identidades jujefias. Lo
que lleva a interrogarnos ¢cuales son los poderes que se ponen en disputa cuando se titula o
no sobre un deporte?

Ferreiro (2003) pone su foco en el fatbol jujefio, como ser hincha de un equipo convoca a una
serie de adjetivos definidos con connotaciones propias del lugar. Esto permite pensar el
entramado en que se da el proceso identitario dentro del deporte, algo a identificar en los
diarios jujefios.

El propodsito de este trabajo es pensar cémo se vinculan el deporte, la cultura y la identidad
para tratar de entender como en el deporte se hacen presente rasgos de identidad que se
refuerzan y se reafirman, e incluso se reformulan todo el tiempo. Pensar en los términos que
condicionan el contrato de lectura que cada uno de estos medios propone al publico hacen a la
identidad jujefia.

El objetivo del trabajo es analizar y reflexionar sobre la manera en que, en la provincia de
Jujuy, el futbol opera en los diarios El Tribuno de Jujuy y Pregdn, para identificar cuales son los

rasgos que hacen a y refuerzan las identidades jujefias.

Metodologia

En el siguiente trabajo se analizaran muestras de los diarios de mayor tradicion de Jujuy: El
Tribuno de Jujuy y Pregon, utilizando al andlisis de los discursos como metodologia (Veron,
1983, 1985, 1987, 1996, 1999, 2001, 2004). Para ello, se desarrollara una observacién
comparativa entre las portadas de los diarios y la seccién deportiva, enfocando la mirada hacia
el motivo futbol, como uno de los ejes posibles en la construccién de la identidad jujefia. La
muestra serd tomada de la semana del 9 de abril del 2014 hasta el 15 de abril del mismo afio,
fechas de disputa del Gltimo clasico por un torneo afista, que representa uno de los encuentros
mas importantes de la regién por la disposicién geografica de los clubes Atlético Talleres de
Perico (CAT) — Altos Hornos Zapla (AHZ). Se analizara un total de siete ejemplares por diario y

asi mismo otros recortes que puedan aportar datos significativos al trabajo.
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Para ello se ha profundizado en el andlisis de los rasgos tematicos, retéricos y enunciativos
planteados por Steimberg (1991) en los diarios. Como asi también se han planteado las
diferencias entre los tipos de portadas (Steimberg y Traversa, 1997), enfocados en las

representativas y presentativas

Andlisis e interpretaciones

En las muestras analizadas se ven plasmadas notas del Torneo Argentino B que hoy se
convirtié en el Torneo Regional Amateur que fusioné el torneo Argentino B con lo que era el
Federal C. El recorrido a través de los diarios es sistematico: primero por las tapas y después
por el contenido interno. Se desarrollaron siete apartados correspondientes con el orden

cronoldégico de las fechas de impresion de las muestras.

Los diarios El Tribuno y Pregén

En cuanto a las tapas de los diarios estudiados, Pregon responde a las caracteristicas de una
portada a modo escaparate, contiene las tres o cuatro noticias mas importantes de acuerdo con
los criterios de noticiabilidad del diario, con informacién complementaria de elementos
esenciales, tituladas de modo informativo y con una o varias fotografias también informativas.
Construye un resumen de la informacion del dia para una lectura rapida de las ideas globales
de los acontecimientos noticiosos.

En cambio, El Tribuno opta por llamar la atencién del lector sobre un solo acontecimiento.
Presenta titulares sensacionalistas de gran cuerpo; utiliza fotografias de gran tamafio. Dentro
de la portada, el &ngulo superior izquierdo es utilizado de forma estratégica para presentarse
ya que es el de més importancia, debido a que el lector apenas agarra el diario proyecta ahi su
vision.

Los dos diarios son argentinos, jujefios y solo se reparten en el territorio de la provincia de
Jujuy. Pregén es el de actividad mas antigua de la provincia, se funddé en 1956 (Burgos y
Vargas, 2008). El periddico produce su version reforzando la idea de lugar de nacimiento y
genealogia como sus caracteristicas definitorias de lo local, distancidndose de lo saltefio y en

tensién con lo nacional. Son reiteradas las referencias a que es un diario que «se escribe, se
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arma, se imprime y se distribuye en Jujuy con manos jujefias» (Elvira Romero de Guzman.
Pregon, 16 de diciembre del 2006).

El Tribuno vio la luz en 1980, promovido por inversores jujefios en asociacién con Roberto
Romero (ex gobernador de Salta), propietario de El Tribuno de Salta. Como competencia del
Pregén, este diario trabaja en la busqueda constante de la calidad periodistica y la cercania
con la gente. Implement6 una narracion complice e ir6nica en la mayoria de sus relatos, a partir
del empleo regular de titulares de corte expresivo; modalidades que contrastaban con el estilo
clasico y sobrio de Pregdn. Respecto a los modos de decir, volvi6 a romper con enfoques
clasicos y se animé a emplear variantes significativas, como la incorporacion del color.

Ambos se declaran generalistas. Por un lado, Pregon desde su comienzo, privilegio las noticias
sobre politica, sin dejar de lado la religién, los policiales o el deporte, reforzado en los valores
de la cultura jujefia en su estructura conservadora. Mientras El Tribuno, si bien pone a
disposicion a sus lectores los mismos temas, éste lo hace de una forma méas moderna y abierta

a lo que sucede por fuera de Jujuy.

Pregon y El Tribuno

Figura 1. Comparacién de caracteristicas mas llamativas en las portadas. «Fuente: elaboracion

propia»
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Rasgos Retéricos

El tamafio de Pregén es sabana (medidas reales 74 cm por 58 cm). En todas las muestras
analizadas, la tapa comienza con una publicidad sobre la punta izquierda, acompafada hacia
su derecha por el titulo de una noticia para terminar con los datos del clima sobre el borde
derecho.

En cuanto a la tipografia, el diario presenta su nombre con letras serif azules ocupando el
centro, son las mas grandes y Unicas de color que se pueden encontrar dentro de las tapas
(Fig. 1). En la tapa se desarrolla por lo menos una noticia completa.

Por su lado El Tribuno tiene un tamafio mucho mas manejable, se imprime en formato un poco
mas grande que el tabloide (medidas reales 57,8 cm por 37.9 cm). A diferencia del Pregén
empieza su recorrido con el clima en el borde izquierdo superior, acompafiando al nombre del
diario que se despliega alineado a la derecha, resaltado por un recuadro rojo que deja al
descubierto sus letras serif con terminaciones rectas blancas (Fig. 1). En cuanto al titulo
principal usa el mismo recurso, letras mas grandes y anchas sin serif, pero a su vez también
usa el color rojo para resaltar noticias secundarias, que por lo general son las que estan
acompafiadas por las fotografias y no la principal como en Pregén.

Por otra parte, en la mayoria de los ejemplares de El Tribuno, la nota principal se anuncia
alineada a la izquierda usando casi la primera mitad del diario que es acompafiada por otras
secundarias acomodadas en columnas hacia los costados restantes y finalmente usa su borde

inferior derecho para publicidades.

Rasgos Tematicos

Ambos diarios le dan la mayor importancia al tema politica, pero no dejan de lado otras noticias
ya que son diarios generalistas. En cuanto al contenido local, nacional e internacional es donde
se encuentran las principales diferencias.

De las siete portadas observadas en El Tribuno, solo en dos de ellas se le dio un espacio
relevante al deporte (casi cuarto de pagina), mientras que en las restantes cinco, solamente se
le dedic6 un lugar acotado a esta seccion. Los dias en que mas se destaco esta seccion fueron
el domingo y el lunes, donde la nota principal se la llevé el club Gimnasia y Esgrima de Jujuy

que juega en la B Nacional. En este sentido Pregon solo dejé fuera de tapa al deporte un dia,
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en el resto tuvieron un espacio para hablar de todos los ambitos: local, nacional o internacional,
con un poco mas de espacio que en El Tribuno.

Otra de las diferencias que podemos encontrar es que Pregon le da un lugar privilegiado a las
noticias locales. En todas las tapas el titulo principal se lo lleva una nota local, de las cuales
cinco tienen que ver con religién y no deja de aparecer en las otras dos como secundarias,
mostrando los rasgos conservadores de la linea editorial del diario. Aunque también se puede
inferir que tenga que ver con la cercania de Semana Santa. Por otro lado, la nota secundaria
siempre es una noticia nacional de politica y desarrolla todo su contenido en la tapa. La
competencia no mantiene este orden, las noticias politicas nacionales acaparan los titulos
principales, dejando el secundario para las provinciales en cuatro de los siete ejemplares,
intercambiando posiciones en los que restan.

Algo que se debe aclarar es que Pregdn elige cuatro o cinco noticias para presentar en tapa,
gue tienen que ver con politica nacional y local, cultura, deporte o policial y El Tribuno amplia
un poco mas estos numeros, dandoles espacios mas pequefios a un crisol de noticias que van
desde politica internacional a deporte o espectaculos. Ambas tiradas no dejan de darle un lugar
de importancia a la religion, pero El Tribuno solo puso en tapa dos dias este tipo de
noticias. Dentro del registro de las notas deportivas, el motivo fatbol es el mas importante en la

jerarquizacion que hacen los diarios.

Rasgos Enunciativos

No se encuentran mayores diferencias que en los puntos anteriores. Cuando hablan de
Gimnasia y Esgrima de Jujuy siempre se refieren con su nombre y no toman un apodo para su
reemplazo, lo mismo ocurre a la hora de hablar de equipos a nivel nacional, siempre acuden al
nombre propio. Pregén personifica a la provincia de Jujuy, en titulos como: «Jujuy se adhiere al
paro nacional» o «Jujuy prepara lo mejor de su oferta turistica». También asume un
conocimiento previo del destinatario al llamar «Mamita» a la Virgen de Punta Corral, en otros
titulos que dicen: «Peregrinacién por la Mamita de los cerros» o «Fieles esperan por la Mamita
del Cerro».

En cuanto a lo cultural o lo que hace a las caracteristicas propias de una provincia como Jujuy,
sobre todo Pregdn, parece estar hablando para un destinatario netamente local, totalmente

entendido con las costumbres de su pueblo.
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Un clasico netamente jujefio

En la primera tapa de ambos diarios, correspondientes al miércoles 9 de abril, la nota principal
se la lleva las noticias de politica local o religion. A las noticias deportivas de manera diferente.
Pregon le dio un espacio secundario que le permiti6 comenzar con el desarrollo de una nota
local titulada: «Zapla-Talleres, un duelo electrizante» (Fig. 2), acompafiada de una fotografia a
color de actualidad. Por su parte, El Tribuno, a la misma noticia, solo le da un espacio menor
en una de sus columnas: «Zapla recibe hoy a Talleres desde las 22 en un partido “clave”™ (Fig.

3), sin foto o desarrollo.

Fotografia ilustrativa

Figura 2. El clasico en la tapa de Pregdn. «Fuente: elaboracion propia»

«El clasico jujefio entre Altos Hornos Zapla y Talleres de Perico se roba la atencion de los
amantes de la redonda disfrazada de cuero [...] » (Fig. 4). Asi comienza la primera nota dentro
de Pregon, una muestra que puede reflejarnos el estilo y la forma que el diario tiene de
apropiarse de ambos clubes en primer lugar y en segunda instancia como hay un deje de una

coplita en ese estilo de antafio que presenta una de las particularidades de Jujuy.
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«Para ésta contienda deportiva se espera una verdadera multitud ya que ambos equipos llegan
en un buen momento futbolistico prometiendo un gran espectaculo [...] », sigue Pregén. Asi, es
el mismo diario el que comienza a amasar lo que parece ser un espectaculo futbolistico de
interés para destinatarios de toda la provincia, no solo para los palpalefios o periquefios con un
estilo de épica deportiva.

Pregén, alumbra las huellas de su faceta conservadora y re-construye los sentidos de lo jujefio,
no solo por el tamafio de sus paginas sino también por su estilo de redaccién que mezcla épica
deportiva con las 5 W. Asi, se puede observar que lleva adelante una escritura que marca el
cantar de coplas y rimas con informacion a los que los jujefios estan acostumbrados.

En la tapa de El Tribuno la parte politica y policial de la provincia se llevan los espacios mas
grandes, en contraposicion con Pregén, que en esta primera muestra le da un espacio mucho

mas grande al clasico jujefio.

El deporte en la tapa de El Tribuno

Espacio acotade para ol
clasico jujefic

Lugar para el un torneo de
menor envergadura

Figura 3. El clasico en El Tribuno. «Fuente: elaboracién propia»
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Dentro del ejemplar, El Tribuno, le dedica la primera pagina de la seccién deportiva (en el diario
Pregén ocupa la contratapa, lugar que ocupan las noticias deportivas generalmente), algo que
refuerza la idea que tiene Pregén sobre la importancia del partido. «Hasta el dltimo segundo.
Asi se jugara esta noche a las 22 el clasico Altos Hornos Zapla vs. Atlético Talleres en el
“Emilio Fabrizzi” por la 6ta fecha de la segunda fase del Argentino “B” [...] » (Fig. ). Asi
comienza la nota principal de El Tribuno, marcando las 5 W de forma concisa y sin arreglos
pintorescos como lo hace Pregén.

En esta misma nota el diario, tiene un recuadro con los equipos titulares confirmados. También
utiliza dos fotografias a color, en la primera podemos ver el retrato de un enfrentamiento viejo
entre estos dos equipos, mientras que en la segunda, que acompafia la nota de opinién, se
observa un festejo de gol entre jugadores de Talleres.

Algunos de los procesos identitarios més notorios pueden encontrarse en sus diferencias, El
Tribuno debe aclarar que es de Jujuy mientras que Pregdn no. Siguiendo en esa linea
podemos presentar la forma en que son denominados ambos clubes, si bien los dos se
apropian de los nombres propios, también utilizan sus apodos. Pregén siempre de la siguiente
manera: «Merengue»! y «Expreso»? con mayulscula, mientras que El Tribuno lo hard
comenzando en mindsculas, pero en ambos diarios utilizando el entrecomillado.

El Tribuno de Jujuy le dedica mas fotografias a color que Pregén, al mismo tiempo es
importante resaltar la publicidad que contienen, El Tribuno es auspiciado por Canal 2 de Perico,
mientras que Pregdn no posee publicidad en la misma pégina de su nota deportiva.

El encuentro entre Zapla y Talleres se vuelve el evento deportivo mas importante de la
semana, aunque le den diferentes espacios. ¢Pero como refuerza la identidad? Primero,
Pregén sigue anunciando sus notas en tono de coplas para atrapar a sus destinatarios.
Segundo, en El Tribuno se construye una jerarquizacion en torno a lo que representa el partido
para lo jujefio. Y tercero, decir el «expreso», no es lo mismo que decir el «Expreso». Y este es
un punto central en el andlisis, ver las apropiaciones que cada diario hace de los diferentes

clubes.

! Club Atlético Altos Hornos Zapla.

% Club Atlético Talleres de Perico.
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Figura 4. Caracteristicas principales de la nota del clasico. «Fuente: elaboracién propia»

El clasico dentro de El Tribuno

SR & Nombre de seccion en serif
m“‘ = - mayusculas rojas

Una foto de cada club
El “expreso™

“Hasta el ultimo segundo. Asl
se jugara esta noche a las 22
ol clasico Altes Hornos Zapla ¢S
va, Atlético Talleres en ol
*Emilio Fabrizzi” por la Gta
fecha de la segunda fase del
Argentino ‘8'."

Nota dedicada a Zapla

El *merengue”

Nota dedicada a Talleros

Figura 5. Caracteristicas principales de la nota del clasico. «Fuente: elaboracion propia»
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La piramide de noticiabilidad

El dia jueves 10 de abril, el motivo deporte en la tapa de Pregén esta dado por la presencia de
una noticia internacional: «Atlético dejé afuera al Barcelona de Messi» (Fig. 6). Por su parte, El
Tribuno siguié dandole el mismo espacio al deporte, repitié la noticia de Messi y le regalé un
espacio parecido a una nota local: «Liga Regional Jujefia anuncié el inicio del anual el 4 de
mayo». Para este dia cabe destacar que en la edicién anterior le dieron un espacio en tapa a la
presentacion del clasico Zapla-Talleres, y en este dia no se le dio lugar al resultado del
encuentro.

Por su parte Pregdén volvié a dedicarle la contratapa, titulando: «Zapla goleé a Talleres y se
subié a la punta», reapropiandose de los hombres sin siquiera tener que decir de Perico o de
Palpald. Y en la nota volvemos a encontrar huellas de una escritura conservadora y en
basqueda del cantar de coplas que riman: « [...] El estadio “Emilio Fabrizzi” presentd un gran
marco para esta nueva edicién del clasico jujefio y el publico palpalefio terminé festejando a lo
grande con esta goleada sobre su archi rival [...]J». Tan solo con esa oraciébn nos ubica
geogréaficamente, asimismo le da la consonancia de clasico al encuentro entre los dos equipos.
La frase «festejando a lo grande |[...] sobre su archi rival», no parece una linea utilizada en los
diarios actuales, que siempre buscan un impacto directo en el publico y no tanto una lectura
larga y épica. Esta nota fue acompafiada por fotografias a color del tercer gol y de los festejos
de Zapla, con sus epigrafes correspondientes y un recuadro con las estadisticas y alineaciones
del encuentro.

Llamativo es que El Tribuno de Jujuy no publicara ninguna nota con respecto al clasico (Fig. 7).
Viendo la muestra del dia siguiente, se podria inferir que por el horario en que terminé el
encuentro las notas correspondientes no llegaron a tiempo para las rotativas.

En este apartado ademas de la busqueda de huellas en las notas referidas a Talleres y Zapla
también queremos hacer notar aquellas que dejan los rasgos tematicos en la construccion de la
piramide de noticiabilidad en los dos ejemplares. Haciendo un repaso en el orden de aparicién
de las noticias, El Tribuno de Jujuy comienza con las internacionales haciendo un recorrido por
las ligas europeas, sigue con los equipos argentinos que disputan la Copa Libertadores de
Ameérica para cerrar con la actualidad del fatbol a nivel nacional con Boca Juniors y River Plate.

En cuanto a Pregon, la jerarquizacion es la siguiente: internacional (Europeo y Libertadores),
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Futbol de Primera, B Nacional, Argentino B, Torneo del Interior. Un rasgo que a priori si se
cumple en orden de aparicion dentro del diario, exceptuando la nota del clasico jujefio que se
llevé la contratapa de Pregon, se observa que estas notas son intercaladas con las de otras
disciplinas, de esta manera utilizan el fatbol para llamar la atencién en la pagina derecha y

después van acomodando las otras noticias desde lo nacional hasta llegar a lo local.
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Figura 6. Portada de Pregon, 10 de abril de 2014. «Fuente: archivo personal de la autora»
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Figura 7. Portada de El tribuno, 10 de abril de 2014. «Fuente: archivo personal de la autora»

De las apropiaciones

Pregén, el dia viernes 11 de abril, le da lugar en tapa a una noticia local sobre boxeo:
«Carabajal — Humacata en una pelea atrapante», en un espacio similar a las notas que le dio al
clasico futbolistico acompafiada de una fotografia a color mostrando las boxeadoras en el
pesaje (Fig. 8). Por su parte, El Tribuno no presenté ninguna nota deportiva (Fig. 9). Los
silencios también hablan. ¢Qué estan diciendo estos silencios? ¢Tienen que ver con la
construccion de la jerarquizacion de las noticias que vimos en el capitulo anterior? o ¢ Tienen
que ver con la venta de una de las representantes jujefias mas importantes a nivel nacional e
internacional? interrogantes que quedan por fuera de los alcances de este trabajo.

En este punto tanto Talleres como Zapla en El Tribuno de Jujuy quedaron relegados, el clasico
pasé y a mitad de semana la noticia mas importante tiene que ver con una representante jujefia
a nivel mundial. Mientras tanto dentro del diario, el motivo deporte comienza a reflejarse con la
misma jerarquizacion que nombramos en el apartado anterior. Si hacemos un analisis
semejante con Pregén vemos que otra vez la jerarquizacion de las noticias tiene que ver con el
futbol y colocar la nota més importante en las paginas derechas.

El diccionario de la Real Academia Esparfiola (RAE) define los alias como un sustantivo
masculino que significa ‘apodo o sobrenombre’, esto es, nombre que suele afadirse o sustituir
al nombre verdadero de una persona y que se basa en alguna caracteristica fisica o moral de
esta.

Por ello no es poco relevante pensar en las huellas que deja llamar «Expreso» a Talleres y
«Merengue» a Zapla, para poder entender su relacion con las identidades de cada club. Por

ello a continuacién haremos un repaso por la construccion de estos alias.

El Merengue

El club Altos Hornos Zapla naci6é el 04/01/1947 guiado por un grupo de jovenes cuyo pasa
tiempo era jugar al fatbol y participar de los torneos internos que realizaba la ex fabrica militar
Altos Hornos Zapla (Jujuy al Momento, 4 de enero del 2019). Sus maximos referentes
fundadores fueron: Pastor Caro y el Coronel Emilio Fabrizzi, quienes deseaban competir

oficialmente en los torneos de la Liga Jujefia de Fuatbol.
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Adopté el apodo de Elefante Blanco debido a sus participaciones en los viejos torneos
nacionales, ya que se hacia fuerte jugando en la Casa Blanca, su estadio, ganandole a
grandes equipos del pais como a Boca Juniors (Jujuy al Momento, 4 de enero del 2019). Pero
no fue hasta 1978 que fue nombrado por primera vez como El Merengue. Invitado por Milan de
Italia, el club jugd un triangular en Europa donde le gan6 a Barcelona por penales, tras empatar
2 a 2. Y después le gan6 al anfitrion (Milan) 1 a 0, bautizdndose asi como el Merengue
argentino (Solo Ascenso, 04 de enero del 2018) apodo originado por las epopeyas de aquellos

encuentros y el blanco de su camiseta similar al del Real Madrid de Espafia.

El Expreso

El Club Atlético Talleres fue fundado el 04/04/1944, en un taller de automdéviles por un grupo de
jévenes deseosos por participar de los torneos de la Liga Jujefia de Futbol. Para los afios 60
Atlético Talleres todavia no disputaba los Torneos de la Liga, asi que su comision directiva
siempre buscaba organizar partidos amistosos con cualquier equipo. Entre todos los que se
jugaron por aquella época hubo uno que marcé un antes y un después en la historia del club, el
encuentro disputado contra Sportivo Alberdi de la ciudad de Libertador General San Martin.

Los inconvenientes para la dirigencia comenzaron a la hora de pensar su visita a Libertador.
Asi fue como el presidente del club comenz6 tramites con la Administracion de FF. CC.
Argentinos del distrito Perico. Se concluyd que si vendia 120 pasajes el club no perderia plata y
gue incluso si vendia otros boletos, ese dinero se convertiria en ganancias para Talleres. No
solo logré vender mas 120 pasajes, sino que llend el tren. Asi fue que cuando el tren con la
hinchada de CAT entré a Libertador dejé sorprendido a todos y en la estacién de trenes el
periodista Antonio Efé, conocido como Balmoré, perplejo por la maravilla que estaba viendo
narro la llegada diciendo: «Llega el Expreso Periquefio», dandole por primera vez ese nombre
(Luna, s.f., Club Atlético Talleres). Balmoré nombré «Expreso» al tren que llegaba a Libertador
en sentido peyorativo. Durante los afios 60 «El expreso» era el tren que llegaba desde Bolivia,
trayendo gente de esos lares, asi que en ese contexto se puede pensar que fue como decir:
«Ahi llegan los bolivianos». Sin embargo, lejos de retomar el alias Expreso como algo

peyorativo, la hinchada lo resignificé y lo volvié propio retomando la épica de aquellos afos.
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Muestra de esto es la pequefia resefia que hace El Tribuno de Jujuy: «Xenofobia: en el ST la
parcialidad cantd “bolivianos” a Talleres sin que el arbitro se percatara de ello ni del
reglamento».

Asi al ser nombrados como Expreso o Merengue son huellas constitutivas de la historia del
futbol jujefio, de un proceso de identificacién y reapropiacion de estos apodos como simbolos
de cada uno de los clubes.

Pero todavia queda un punto por dirimir, ¢es lo mismo decir Expreso que expreso o Merengue
y merengue? ¢Qué podemos pensar sobre las apropiaciones que hacen de estos apodos los
diarios?

La RAE y la Asociacion de Academias de la Lengua Espafola (2010) consideran que si los
apodos Y alias reemplazan al nombre real, se escriben con mayuscula inicial y en redonda. Y si
son precedidos por un articulo, este se escribe con minlUscula porque no forma parte de la
denominacién. Ademas, la Academia sefiala que los apodos se escriben en letra redonda, pero
cuando sustituyen al nombre de pila 0o se encuentran entre este y el apellido, se pueden
resaltar con cursiva o entre comillas.

En los ejemplares estudiados es comun encontrar frases en Pregén como « [...] en el pesaje
“La Pumita” acuso en la balanza 57 kilogramos [...]», «El equipo “Merengue”, con la victoria de
ayer [...]» o «Mientras que el “Expreso” se quedd con doce puntos». Mostrando que no sigue
una linea continua de redaccion con respecto a estas reglas. A su vez en El Tribuno se puede
observar que los alias son escritos con mindsculas: « [...] pasaron por encima a un “expreso”
que viene descarrilandose [...]», «El “piojo” Cartello ejecutd la pena maxima [...]», «El equipo
“merengue” mostré un gran despliegue [...]».

Esta es una huella que no solo remarca la diferencia en los modismos de uno y otro diario, sino
también de la importancia que le dan a estas maneras de identificarse ¢se podria pensar que
escrito con minUsculas, méas alla de una decision editorial, tiene que ver con la relevancia que
le dan a estos apodos como algo pormenorizado? Y a su vez, pensar que Pregdn, siguiendo
las reglas ortogréficas, ¢lo utiliza como un instrumento para resaltarlos? Interrogantes que se
abren pero de los que no se puede obtener una respuesta precisa en el andlisis de este

trabajo.
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Figura 8. Portada de Pregon, 11 de abril de 2014. «Fuente: archivo personal de la autora»
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Figura 9. Portada de El tribuno, 11 de abril de 2014. «Fuente: archivo personal de la autora»

Construccion de lo local

La muestra correspondiente al sabado 12 de abril, posee dos particularidades, primero no hay
ninguna referencia deportiva en las tapas, en cambio, si se le da el lugar a la religién, que
figura en primera plana en el caso de Pregon: «Peregrinacion por la “Mamita de los cerros”»
(Fig. 10), mientras que EIl Tribuno toma el lugar pequefio, que ocupaba el deporte de dias
anteriores, para hablar del «xDomingo de Ramos» (Fig. 11). Segundo, Pregén no le da ningln
espacio a Zapla-Talleres dentro de la seccién deportiva, mientras que El Tribuno le dedica una
nota a cada uno de los clubes.

En Jujuy, los avisos flnebres, como celebraciones de aniversarios con misas y recordatorios
son servicios que la gente sigue utilizando. Se puede dar cuenta de esto en el hecho de que las
casas de Servicios Funebres dentro del paquete de beneficios incorporan el anuncio en el
diario. En este caso acompafian a las notas deportivas y forma parte de la construccion del
motivo fatbol.

De acuerdo con Romero (1997), citado por Burgos (2014, p. 11), el fatbol y el deporte son
efectivos en la generacion de un relato nacional pero también en la construccién de identidades
locales, barriales y regionales. La discusion acerca de lo local y lo nacional se da dentro de la
jerarquizacion de las notas deportivas, pero no tanto en lo que se percibe como las localias en
casos particulares como Jujuy. Pregén lo resuelve intercalando notas de futbol con la de otras
disciplinas, mientras que El Tribuno parece seguir la regla Internacional-Nacional-Provincial-
Polideportivo.

En este punto podemos empezar a reforzar la idea de que el ser jujefio se construye por
oposicién a otro, pero también debemos interrogarnos sobre la disputa de la pertenencia a lo
argentino y como dentro de los localismos esto se vuelve un simbolo de disputa, entonces
¢qué es lo local cuando dentro de la misma provincia se dan regionalismos que tienden a
poner a un sector como bolivianos (los hinchas de Talleres) y a otros como argentinos (hinchas
de Zapla)? Aparece, entonces, una particularidad, siempre se esta volviendo a cuestiones
irresueltas al interior de lo que se concibe como jujefio: el que es de la capital jujefia, que no es
saltefio, el que no es boliviano y en sus relaciones con el exterior que producen un imaginario

jujefio con caracteristicas de hombres y mujeres de caras morenas, con vestimentas collas y
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cachetes rasgados. Y es en esta pugna en la que en el fatbol jujefio trascienden estas formas
de mirarse, evidenciando no solo la construccién sobre lo nacional que hace de si mismo sino
también en la construccion que hace de la jujeneidad.

En linea con Burgos (2014), se puede sostener que actualmente el fltbol es un espacio de
disputa donde reina la fragmentacion de las identidades sobre todo las locales y dejé de
constituirse en marca identitaria de lo nacional para marcar las seflas de pertenencia de
localias. Como dice el autor, “un cambio de escala identitaria”’. Es por ello que GyEJ es el
equipo que aparece en primer término en la jerarquizacion de los diarios, ya que milita en la B
Nacional y responde a la localia capitalina, Zapla responde a los limites regionales de la ciudad
de Palpald y Talleres a Ciudad Perico. De esta manera cuando hablamos de GyEJ se habla del
Lobo jujefio, de Zapla como el Merengue y de Talleres como el Expreso periquefio, cuestiones
que se refuerzan en el contenido de los diarios y son una huella de qué es de lo que hablamos

cuando hablamos de lo jujefio.
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Figura 10. Portada de Pregon, 12 de abril de 2014. «Fuente: archivo personal de la autora»
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Figura 11. Portada de El tribuno, 12 de abril de 2014. «Fuente: archivo personal de la autora»

Convivencias culturales

En los ejemplares del domingo 13 de abiril, las tapas hacen referencia a GyEJ, equipo jujefio de
mayor envergadura futbolistica a nivel nacional de la provincia. El Tribuno destaca la nota con
un recuadro de color y titula con letras rojas: «Gimnasia y Esgrima visita a Douglas Haig»,
acompafada de una fotografia a color que muestra al equipo. Aqui es importante el énfasis que
pone en GyEJ al titular con letras rojas en un recuadro con otro color, no lo hizo asi con el
clasico ni con ningan otro equipo. Algo que responde a los modos de apropiarse de lo local,
poniendo al Lobo jujefio como el mayor exponente de la provincia y por ello la forma de resaltar
todo lo que acontezca con este club y sobre todo con el equipo de fatbol profesional.

Por otro lado, Pregon se limita a presentar una nota referida a GyEJ: «Gimnasia a las 19 para
la tele visita a Douglas», acompafiada de una foto que casi dobla el tamafio que tuvieron las
gque acompafnaron a las notas deportivas de ediciones anteriores. Pero a diferencia de El
Tribuno no cambia el color de la fuente del titular ni hace un recuadro de otro color para resaltar
la nota.

En esta muestra, el mayor espacio en ambas tapas es la peregrinacion de los fieles jujefios a
Punta Corral: «Fieles esperan por la Mamita del Cerro» dice Pregén (Fig. 12), «Descenso de la
Virgen de Punta corral a Tumbaya» resalta El Tribuno en un tamafio de fuente mas grande de
todos los titulos que se observaron en esta tapa (Fig. 13).

El recorte seleccionado no solo retoma el Gltimo clasico jujefio que se jugd entre Talleres de
Perico y Zapla, sino que también coincidié con las festividades por la virgen de Copacabana
que se encuentra en el cerro Punta Corral, una de las figuras religiosas més representativas de
la feligresia jujefia, misma virgen de la que se cuenta que los jugadores de la Seleccién
Argentina de futbol hicieron una promesa para ganar la copa del mundo. Esto visibiliza que las
costumbres que hacen a la propia cultura jujefia conviven con el fatbol y la politica marcando la
agenda. Podria pensarse que al lado del titulo de la peregrinacion a Punta Corral,
editorialmente se necesitd resaltar de alguna manera la nota de GyEJ.

Més all4 de las tapas tanto Zapla como Talleres van a tener sus respectivas paginas dentro de
la seccion deportiva. En El Tribuno con dos notas estructuradas de la misma forma: Titulo, dos

fotos en blanco y negro ilustrativas y un recuadro de informacién con los equipos titulares. Y
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aqui notamos otra particularidad, se observé que la nota de Zapla siempre va primero que la de
Talleres, algo que empieza a generar una cierta localizacién en la jerarquizacion de las
noticias, primero GyEJ de la capital jujefia, segundo Zapla de la ciudad de Palpala a 15 km de
la capital y en tercer lugar Talleres de Perico, a 34 km, que refuerzan la idea del
reconocimiento de localias del que hablamos anteriormente. En concordancia con Ramirez
Gallegos (2003), las regiones, en este caso las locales, son producto de todo un constructo
histérico particular dado en un espacio geografico determinado, que hace que se diferencien
unas de las otras.

Se ve como el motivo fatbol dentro de los diarios convive con los festividades culturales que
acaparan la atencion del publico jujefio; asi como se pudo observar con la peregrinacién a
Punta Corral, éste no es el Unico evento cultural propio de Jujuy con el que le toca convivir.
Muestras de marzo, agosto y septiembre de 2019 del diario El Tribuno de Jujuy?® corroboran
esta idea mostrando la convivencia del fatbol con el Carnaval jujefio, la celebracién de la

Pachamamay la Fiesta Nacional de los Estudiantes, respectivamente.

*>No se pudieron tomar muestras del afio 2014 de ambos diarios porque las hemerotecas digitales no
tienen archivos de ese afio y los establecimientos que cuentan con archivos impresos se encuentran
cerrados por la Cuarentena Preventiva y Obligatoria sostenida por el Covid-19. Asimismo no podemos
contar con muestras de Pregdén porque no tiene hemeroteca digital.
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Figura 12. Portada de El tribuno, 13 de abril de 2014. «Fuente: archivo personal de la autora»
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Figura 13. Portada de El tribuno, 13 de abril de 2014. «Fuente: archivo personal de la autora»

Suplementos

Después de un domingo deportivo, el lunes 14 de abril, las tapas de los diarios reflejan todo lo
acontecido a nivel nacional y local respecto al motivo futbol, siguiendo con la jerarquizacion que
habiamos marcado en apartados anteriores. Esta vez las noticias deportivas se llevan casi la
mitad de la tapa en el diario Pregén. La nota principal hace referencia, como el dia anterior a
GyEJ, acompafiado de una foto que muestra al equipo completo: «Gimnasia no pudo continuar
sumando y perdié por 2 a O». Mientras que EIl Tribuno le dio un espacio similar al de las
muestras anteriores pero jerarquizando de distinta manera, con el titulo de color rojo y una foto
pequena: «River gand en un partidazo con dos “goles colombianos”». La nota principal del dia
en consonancia con el dia anterior se la llevé el motivo religion: «Comenzé en Jujuy la Semana
Santa» acompafiada con una fotografia a color de una procesién. En segundo lugar en lo
futbolistico lo ocupd la noticia de Gimnasia y en el tercero volvié a aparecer Talleres: «Talleres

de Perico volvié a ser puntero».

Tapa de los suplementos

Pregon El Tribuno
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Figura 14. Caracteristicas principales de las tapas de los suplementos deportivos. «Fuente:

elaboracién propia»

Preg6n imprimié un suplemento deportivo, algo que no se observd en el resto de la semana. La
tapa del suplemento, como sucede con la del diario en general, esta encabezado por la nota de
River Plate y una foto que ocupa la mitad de la pagina: «Con un triunfo homenajeé a Amadeo»
(Fig. 14), seguido por la venta del partido de GyEJ: «Gimnasia cay6 en Pergamino». Dentro,
volviendo al eje de este estudio, Zapla y Talleres tienen su lugar en la pagina 6. «Altos Hornos
Zapla cay6 en Tucuman» y «Talleres se recuperé venciendo a Mitre» (Fig. 15). Por el otro lado,
El Tribuno también imprimi6é un suplemento deportivo cuya tapa esta dedicada exclusivamente
a Talleres: «Puntero» con letras con fuente azul y de mayor tamafio que algun titulo visto en
ediciones anteriores, a esto se le suma una fotografia que ocupa casi toda la pagina:
«Recuperé la memoria. El “expreso” derrotdé a Mitre y de esta manera volvié a la cima del
Argentino “B”. Los jugadores festejan en Salta» (Fig. 14). Dentro del suplemento la
jerarquizacion es igual a la que se venia viendo con la salvedad de que se acomodaron las
notas para que la cronica del partido de Talleres quede en la pagina central. Esta forma de
jerarquizar resalta la importancia que tuvo que Talleres recuperara la punta del Torneo
Argentino B en tierras saltefias (Fig. 16).

De esta manera los suplementos, aunque con distintas competencias con respecto a la
importancia de los partidos de Talleres y Zapla, siguen con la misma jerarquizacion previa, y

resaltan a los conjuntos jujefios utilizando colores y fuentes diferentes.
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Nota dentro del suplemento de Pregon

Figura 15. Particularidades de notas de Talleres de Perico y Zapla en diario Pregon. «Fuente:

elaboracién propia»
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Despliegue a doble pagina de El Tribuno

Nota Talleres de Perico

recupro B memonia vy el iderazge

Foto del encuentro

Foto del encuentro

Figura 16. Particularidades de notas de Talleres de Perico y Zapla en diario El Tribuno.

«Fuente: elaboracion propia»

Fatbol - identidades

El dltimo dia de la muestra, martes 15 de abril, en Pregon el fatbol vuelve a convivir con las
festividades religiosas: «Peregrinos ascienden al abra de Punta Corral» relegando su presencia
en la presentacion de una nota de nivel nacional: «Peligra la presencia de Gago en el Mundial»
en conjunto con otras noticias politicas, volviendo al formato con foto pequefia y espacio que le
dio al deporte en la primera muestra (Fig. 17). El Tribuno también volvié al formato inicial, pero
esta vez presentd una nota a nivel internacional, referidos a los Juegos de la Juventud 2014:
«Chile confirmd el inicio de los juegos para el préximo 26 de mayo» y a nivel nacional una
noticia referida a River: «Ramon Diaz se retractd pero la Justicia va a investigar lo ya dicho»
(Fig. 18).

La jerarquizacion de las noticias se mantiene. En el caso de El Tribuno, Zapla vuelve a
aparecer en primer término, mientras que por su lado Talleres aparece con una entrevista a un
jugador: «Pasculttini vive un feliz presente en el “expreso” acompafiada de una foto del Gltimo
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encuentro que disput6. En una parte de la nota se reapropia y resignifica el alias « [...] un
motor en el trajinar del “expreso” en el dificil reducto de Mitre [...]».

En cambio, Preg6n da en una sola nota a ambos clubes: «Talleres volvié a la cima», una nota
particular que cumple con las 5 W y en medio habla del partido del Merengue: «Altos Hornos
Zapla que llegé a la provincia de Tucuman como lider no pudo sostener esa posicion [...]»,

fusionando en una sola nota el pasar de los dos equipos durante sus Ultimos encuentros.
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Figura 17. Portada de Pregdn, 15 de abril de 2014. «Fuente: archivo personal de la autorax»
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Figura 18. Portada de El tribuno, 15 de abril de 2014. «Fuente: archivo personal de la autora»

Consideraciones finales

En un principio se planteaba que tanto Pregdn como El Tribuno de Jujuy son diarios
generalistas y en el recorrido de nuestro analisis esto quedé demostrado, como asi también la
idea de que dentro del contrato de lectura el motivo “deporte” tiene un lugar importante en los
dos ejemplares. Ambos diarios por sus rasgos retéricos pueden ser calificados como diarios
serios. Ya que los dos construyen sus portadas de forma ordenada, prolija y sistematizada.
Pero no se debe olvidar que estos rasgos también nos permiten encontrar una diferencia en el
estilo, El Tribuno de Jujuy recurre al uso de colores en titulos 0 cambios de tonos en la base
del papel cuando pretende resaltar algunas noticias, mientras que Pregdn mantiene en su
formato clasico de letras color negro que se van ensanchando o alargando a medida que una
nota toma mayor importancia.

También podemos decir que los dos ejemplares analizados le dan mayor jerarquia al motivo
“futbol” dentro del deporte dandole siempre espacio a una nota local y a una nacional. Esto se
vio jerarquizado de diferente forma segun el diario.

Pregon, le dara los titulares mas importantes al motivo religiéon, este punto puede estar
relacionado con el hecho de que las fechas de las muestras coinciden con Semana Santa, pero
lo que no deja de sorprender es que en cinco de siete tapas de los ejemplares estudiados el
titular principal se lo lleva el motivo religion. Estas caracteristicas responden a lo que habiamos
planteado en un principio. Por un lado, Pregdén produce su versién reforzando la idea de lugar
de nacimiento y genealogia como sus caracteristicas definitorias de lo local, distanciandose de
lo nacional o de la provincia de Salta. Esto queda evidente cuando hacemos un repaso por la
jerarquizacion de las noticias y este diario siempre le da el primer lugar a las noticias
provinciales o locales. Sobre El Tribuno de Jujuy, se planteaba en un principio que era un diario
que estaba en la «bUsqueda constante de la calidad periodistica y la cercania con la gente».
Esto se cumple, este diario tiene las caracteristicas de un diario moderno, ya sea por su
tamafio o la estructura en que presenta sus noticias, lo local va a estar presente pero lo
nacional va a tener mayor relevancia. El Tribuno construye su contrato de lectura abriendo el

panorama informativo adentrandose en lo local, pero jerarquizando siempre lo nacional.
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En cuanto al motivo deportes, debemos decir que no le escapa a las reglas anteriores, Pregén
jerarquiza las noticias locales de futbol por sobre las nacionales, mientras que la competencia
le da un mejor lugar, siempre que puede a las noticias nacionales. Otro punto a tener en cuenta
en este sentido, es lo que significa el fltbol tanto en uno como en otro, tiene lugar en casi todos
los dias en que el deporte se hizo presente en las tapas y solo fue desplazado una vez por el
boxeo, mientras que las noticias sobre otros deportes quedaron siempre en un escalén mas
abajo.

En este momento parece importante resaltar que el fatbol también entra en juego, dentro de los
diarios, en la construccién de un relato identitario propio. Dandoles lugar a clubes como
Gimnasia y Esgrima de Jujuy, Talleres de Perico o Zapla, fortaleciendo los vinculos que sus
lectores tienen con lo local y con lo propio.

Como ya se dijo anteriormente, se es jujefio no solo por términos juridicos sino también porque
ama su tierra y celebra sus costumbres diferenciandose asi de lo forafio. Mostrando que las
identidades y los regionalismos no son algo dado, que no persiste inmutable e invariable sino
gue son un constructo histérico que los diarios El Tribuno de Jujuy y Pregén se encargan de co-
producir y reproducir.

Asi, el futbol también se convierte en parte esencial de los rasgos jujefios, una épica construida
por los logros de los deportistas locales pero sobre todo de las victorias futbolisticas.

A partir de la mirada propuesta, pudo observarse que las caracteristicas de los diarios elegidos
se deben a las variables que existen en las condiciones de producciéon y su relacién con el
contrato de lectura que proponen. Se pudo desnaturalizar de manera satisfactoria los factores
gue se nombraron anteriormente al mismo tiempo que se lo relacionaba con el género y el
discurso que enriquecio el campo del analista, permitiendo un estudio con mayor profundidad y
complejidad del que se estd acostumbrado en lo cotidiano. Concluyendo que en ambos
ejemplares el motivo fatbol opera reforzando los rasgos que re-producen y refuerzan las

caracteristicas de la(s) jujefiidad(es).
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