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Resumen

El creciente protagonismo de las nuevas tecnologias y los medios de comunicacién en la
sociedad ha motivado que la alfabetizacion mediatica suponga uno de los desafios mas
urgentes por acometer en el panorama educativo actual. En este estudio se aborda la vision del
profesorado de Educacién Secundaria de la provincia de Malaga (Espafa) sobre la
alfabetizacion mediatica y sus implicaciones. Los resultados de las entrevistas revelan que la
necesidad de una mayor formacion de los docentes, la escasez de recursos tecnoldgicos, la
falta de apoyos y la rigidez de las guias docentes constituyen los principales obstaculos para
desarrollar iniciativas mediaticas en las aulas. Asimismo, la investigacion arroja que el
profesorado titulado en carreras de Ciencias Sociales dispone de un mayor conocimiento sobre
estas practicas educativas. Mayor semejanza se observa en lo referido a las motivaciones y
metodologias empleadas: principalmente se pretende estimular el interés del alumnado y
adaptar las clases al contexto actual; para ello, se recurre preponderantemente al aprendizaje
cooperativo y, en menor medida, otros métodos como el aprendizaje basado en proyectos, el

taller o el learning by doing.

Palabras clave: Alfabetizacion mediatica; Educacion secundaria; Educacion en medios;

Practica docente; Adolescentes.

Abstract

The growing role of new technologies and the media in society has led to media literacy being
one of the most urgent challenges to tackle in the current educational landscape. In this paper
we analyse the vision of Secondary Education teachers in the province of Malaga (Spain) about
media literacy and its implications. The results of the interviews reveal that the need for greater
teacher training, the scarcity of technological resources, the lack of support and the rigidity of
the teaching guides are the main obstacles to developing media initiatives in the classrooms.
Likewise, the research shows that teachers with degrees in Social Sciences have greater
knowledge about these educational practices. Greater similarity is observed with regard to the
motivations and methodologies used: it is mainly intended to stimulate the interest of the

students and adapt the classes to the current context; for this, cooperative learning is
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predominantly used and, to a lesser extent, other methods such as project-based learning,

workshops or learning by doing.

Keywords: Media literacy; Secondary education; Media education; Teaching practice;

Teenager.

Introduccion

La implantacion y consolidacion del entorno digital ha supuesto en los Ultimos afios una
transformacion del paradigma de la comunicacion y la educacién (José Manuel Pérez-Tornero,
2019). A su vez, el fenémeno digital ha incidido en la psicologia y habitos de las personas,
especialmente en la poblacion joven, la cual establece gran parte de sus relaciones y
consumos a través de la red (Antonio Garcia, Victoria Tur-Vifies y Yolanda Pastor, 2018). La
tecnologia forma parte fundamental de la denominada Generacion Z —manera de referirse a
los adolescentes de hoy—, la cual dedica un promedio de 6 horas y 12 minutos diarios al uso
de aparatos tecnolégicos —el triple de lo recomendado— (Laura Simén, Alberto Aibar, Luis
Garcia-Gonzéalez, Angel Abds y Javier Sevil, 2019). Vinculado con esto, un dato que explica la
elevada exposicion tecnolégica es la, cada vez mas frecuente, posesion de un teléfono movil
propio en edades tempranas. Segun el Instituto Nacional de Estadistica (INE, 2020), el 69,5%
de nifios y nifias en Espafia de entre 10 y 15 afios disponen de movil.

En este contexto, Internet y los medios de comunicacién se han convertido en importantes vias
para el aprendizaje y la adquisicion de estrategias informales y competencias Utiles para el
ambito escolar (Carlos A. Scolari, 2016; Julian de la Fuente, Pilar Lacasa y Rut Martinez,
2019). Asimismo, las redes sociales suponen una de las principales vias de informacién y
entretenimiento, especialmente entre el publico joven (Alvaro Lopez-Martin, 2020). Frente a
esto, son también numerosos los riesgos y amenazas a los que los jovenes estan expuestos en
la red (Klaus Rummler, Caroline Grabensteiner y Colette Schneider-Stingelin, 2020), lo que
exige una notable atencién por parte de padres y madres —en el ambito familiar— y los
docentes —en las aulas—. Todo ello hace mas necesario que nunca la alfabetizacion
mediatica, a través de la cual se dote a la juventud de las herramientas necesarias para su

Optima adaptacién y desenvolvimiento en un mundo mediatizado (Ignacio Aguaded, Joan
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Ferrés, Maria Amor Pérez-Rodriguez, Jacqueline Sanchez y Agueda Delgado, 2011; Fernando
Medina, Antonio Juan Briones y Elena Hernandez, 2017).

Si bien histéricamente esta cuestion ha suscitado el interés de autores que abogaban por la
introduccién y desarrollo en las aulas de materias que conectaran la educacion y la
comunicaciéon (Len Masterman, 1993; Pérez-Tornero, 2005), esta corriente se ha visto
reforzada en los Ultimos afios con numerosos trabajos en los que se alerta sobre la necesidad
de formar a los adolescentes y al profesorado en materia mediatica y tecnolégica (Natalia
Gonzélez-Fernandez, Antonia Ramirez-Garcia e Irina Salcines-Talledo, 2018; Gema Alcolea-
Diaz, Ramon Reig y Rosalba Mancinas-Chavez, 2020).

De esta forma, la alfabetizacion mediatica constituye una de las lineas investigadoras con
mayor vigencia e interés en los Ultimos tiempos. No obstante, los estudios ponen el foco
principalmente sobre la presencia y los resultados de aprendizaje vinculados con la utilizacion
de las TIC y los medios de comunicacién en las aulas (Medina et al., 2017; Priscila Berger y
Jens Wolling, 2019; De la Fuente et al., 2019; Estrella Martinez-Rodrigo, Julia Martinez-Cabeza
y Miguel Angel Martinez-Cabeza, 2019; Fortunato Escobar-Mamani e Indira Gémez-Arteta,
2020), asi como en el proceso formativo de los futuros docentes (José Manuel Pérez-Tornero y
Samy Tayie, 2012; Sara Osuna-Acedo, Divina Frau-Meigs y Carmen Marta-Lazo, 2018; Priscila
Berger, 2020), pero son escasos los trabajos en los que se ahonda en la visién, capacitacion y
metodologias empleadas por el profesorado (Antonia Ramirez-Garcia y Natalia Gonzalez-
Fernandez, 2016; Vicent Gonzalvez, Maria José Masanet, Angel Hernando y César Bernal-
Bravo, 2019; Ana Maria Ortiz-Col6n, Juana Ortega-Tudela y Sara Roman, 2019; Berger, 2020).
Con la presente investigacion se pretende paliar este vacio de la literatura cientifica, dirigiendo

la mirada al colectivo del profesorado.

La alfabetizacion mediaticay su importancia para el desarrollo del alumnado

Las exigencias formativas actuales —marcadas por la digitalizacion y la elevada presencia de
contenido mediatico en las vidas de los adolescentes— suponen un reto para el ejercicio
profesional de los docentes, por lo que el papel de los gobiernos e instituciones resulta
fundamental para la elaboracién de politicas globales que impulsen la competencia mediatica
(Antonia Ramirez-Garcia, Paula Renés e Ignacio Aguaded, 2016; Ortiz-Coldn et al., 2019). De

acuerdo con Anibal de la Torre (2009) y Michel Santiago, Cristina Goenechea y Manuel
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Francisco Romero (2019, p. 1.046), los jovenes son «expertos rutinarios» del manejo de la
tecnologia y los dispositivos informaticos, pero carecen de la adecuada capacitacién en
comunicacién y pensamiento. Como apunta Débora Chomski (2012), el uso particular que el
alumnado hace de los medios aporta una cultura propia, diferenciada de la institucionalizada (la
impartida en las aulas). Al hilo de esto, varias voces advierten de la importancia de la
alfabetizacion mediatica para evitar una «brecha digital» o acentuacion de las desigualdades
sociales (Guofang Wan y Dianne M. Git, 2011; Ramirez-Garcia y Gonzalez-Fernandez, 2016).
Asimismo, el auge del fenédmeno de la desinformacion y su consecuente amenaza para la
democracia apuntala la urgencia de incorporar la alfabetizacién mediatica al curriculo escolar
(David Buckingham, 2019).

En este sentido, las implicaciones de las TIC y los medios de comunicacion en el ambito
educativo son innegables, lo que justifica las iniciativas fomentadas —con programas como
«Media Mundus», «Media» o «Europa Creativa»— desde 2007 por la Comision Europea para
promover la capacitacion en medios (Medina et al., 2017). Asimismo, la UNESCO impulso, a
través del informe Media and Information Literacy Curriculum for Teachers (Carolyn Wilson,
Alton Grizzle, Ramon Tuazon, Kwame Akyempong y Chi-Kim Cheung, 2011), una serie de
recomendaciones orientadas a desarrollar la alfabetizacién mediatica e informacional en el
periodo escolar y durante la formacién del profesorado.

Sin embargo, a pesar de que, como subrayan Monica Lopez-Gil y César Bernal (2016), los
procesos de ensefianza actuales se articulan en torno a la gestién y el consumo responsable
de los contenidos digitales, las politicas publicas y recomendaciones emanadas de
instituciones no han tenido el suficiente impacto en la ciudadania espafiola (Ignacio Aguaded y
Maria Pérez, 2012; Pérez-Tornero y Tayie, 2012; Medina et al., 2017). Asi se puede inferir
también de Ramirez-Garcia y Gonzalez-Fernandez (2016, p. 51), quienes apuntan: «La
presencia de los medios en el curriculo escolar aparece difuminada y se ve condicionada por el
area de conocimiento en cuestibn y el interés de cada comunidad autbénoma». Estas
afirmaciones se ven reforzadas por los hallazgos de numerosos trabajos realizados en la dltima
década en los que se evidencian ciertas necesidades formativas del profesorado y el alumnado
(Ferrés et al., 2011; Sara Pereira, Manuel Pinto y Pedro Moura, 2015; Gonzalez-Fernandez et
al., 2018; Laura Lopez, 2020).
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Para mitigar estas carencias es necesario desarrollar un modelo de ensefianza-aprendizaje en
el que confluyan las competencias digitales (o audiovisuales) y mediaticas (Joan Ferrés y
Alejandro Piscitelli, 2012; Maria Amor Pérez-Rodriguez y Agueda Delgado, 2012; Jorge
Abelardo Montalvo, Rigoberto Marin e Isabel Guzméan, 2015; Medina et al., 2017).
Tradicionalmente, la educacion mediatica se ha planteado desde dos esferas diferenciadas: por
una parte, la faceta tecnolégica, y, por otra, el componente comunicativo y social (Avello et al.,
2017). Al hilo de esto, es preciso destacar la aportacién de Ferrés y Piscitelli (2012), quienes
plantean un modelo Util para la evaluacién de la alfabetizacién mediatica, distinguiendo seis
perspectivas o dimensiones en torno a las que se definen la competencia mediatica: lenguaje,
tecnologia, procesos de produccion y difusion, estética, ideologia y valores y procesos de
percepcion e interaccion.

En el caso del estudiantado de Secundaria de Andalucia, la investigacién de Aguaded et al.
(2011) refrenda la afirmacién de Santiago et al. (2019) expuesta anteriormente. Es decir, los
niveles de competencia son muy bajos. Similares rasgos se pueden extrapolar al resto de
adolescentes espafioles, quienes arrojan carencias en casi todas las dimensiones (Ferrés y
Piscitelli, 2012).

En lo referido a la formacion del profesorado, de acuerdo con estudios previos (Osuna-Acedo
et al., 2018; Alcolea-Diaz et al., 2020), esta etapa resulta fundamental, ya que del aprendizaje
del docente dependera en gran medida el éxito de las iniciativas de alfabetizacion mediatica.
Partiendo de esta premisa, Gonzalvez et al. (2019) sugieren que la falta de formacién en
materia mediatica del profesorado podria ser una de las principales causas que expliquen el
deficitario conocimiento mediatico y tecnoldgico de la juventud. Para intentar suplir esta
moderada formacion reglada —la adquirida durante la etapa universitaria 0 mediante cursos
especializados—, de manera frecuente el docente recurre al bagaje y conocimiento propio
sobre materia mediatica y/o tecnoldgica que adquiere en su vida cotidiana (Marc Pallarés,
2014).

Objetivos
En base a lo expuesto, el objetivo fundamental de esta investigacion estriba en determinar el
conocimiento que el profesorado de Educacion Secundaria tiene sobre la alfabetizacion

mediatica, asi como conocer de qué manera emplean los medios de comunicacion y las
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nuevas tecnologias en el ejercicio profesional docente. En aras de una mayor concrecion, se
establecieron varios objetivos subsidiarios. En primer lugar, interesa explorar el conocimiento
gue el profesorado tiene sobre el concepto de alfabetizacién mediatica, asi como los motivos
que impulsaron la adopcion de los medios de comunicacién para su tarea docente (O1). Esto
permitiria un acercamiento a la visién con el que el profesorado concibe y, por tanto, trasmite la
educacion en medios. También animaba la investigacion el propésito de identificar cuales son
las metodologias y estrategias empleadas por el profesorado de Secundaria para incorporar los
medios en el proceso de ensefianza-aprendizaje (O2). Por ultimo, calibrar en qué medida los

docentes sienten respaldada su labor por parte del resto de la comunidad educativa (O3).

Metodologia

La metodologia empleada en esta investigacion, de caracter transeccional descriptiva, ha sido
la entrevista en profundidad. La eleccion de esta técnica como herramienta heuristica responde
a su idoneidad para recabar datos sobre opiniones o conocimientos (Nélida Archenti, 2007;
Juan Gaitan y José Luis Pifiuel, 2010), asi como para conocer «diferentes perspectivas sobre
un mismo fenémeno» (Klaus Bruhn Jensen, 2002, p. 272).

Para determinar la muestra se seleccionaron, a través de un muestreo no probabilitico
intencional, 15 institutos publicos de la provincia de Malaga que estuvieran participando en el
momento de realizacion de la investigacién en programas educativos afines a la alfabetizacion
mediatica (PRODIG, ComunicA o Aula de Cine). Estos centros pertenecian a distintas
comarcas y municipios con heterogeneidad demografica. Con ello, se pretendia abarcar las
particularidades sociales y educativas de todos los territorios.

La muestra quedé constituida por un total de 18 docentes, todos ellos coordinadores de sus
respectivos centros en los programas educativos mencionados —en tres institutos esta tarea
recae sobre dos personas—. El promedio de edad de los participantes se sitla en 43,22, con

una distribucion de género de 66,67% (femenino) y 33,33% (masculino).

Instrumento y procedimiento
La entrevista se disefié tomando como refencia estudios previos en los que se pone el foco
sobre la percepcion y el ejercicio profesional del docente (Gonzalez-Fernandez et al., 2018;

Ortiz-Colon et al., 2019). También se incorporaron variables ad hoc vinculadas con los
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objetivos planteados. De esta forma, la entrevista esta compuesta por 10 preguntas abiertas
estructuradas en tres dimensiones:
A) Conceptualizacion. Se contemplan las variables referidas al conocimiento que
el docente posee sobre la materia.
e (Qué entiende por educacion o alfabetizacién mediatica?
e ;Conocia este concepto con anterioridad?
e (;Qué le hallevado a apostar por su introduccion en las aulas?
B) Utilizacién de los medios. En este bloque se pretende identificar de qué manera
el profesorado emplea los medios de comunicacion en el proceso de ensefianza.
e ;Qué estrategia sigue para conectar la introduccidon de los medios con los
objetivos, las competencias y los contenidos del curriculo?
e (;Qué metodologia aplica cuando utiliza los medios en clase?
e ;Como evalla al estudiantado en este tipo de proyectos?
C) Entorno. Propuesta para identificar posibles dificultades que impidan una
Optima aplicacion de la alfabetizacion mediatica en el proceso de ensefianza-
aprendizaje.
e /COmo consigue el aporte de recursos tecnoldgicos necesarios para llevar a
cabo los proyectos?
e (En qué medida estan los centros equipados a nivel tecnolégico?
e (Qué tipo de apoyo recibe por parte de la comunidad educativa —resto de
profesorado, directiva, familias, etc.— para llevar a cabo estos proyectos?
Junto a estas variables de control también se contemplaron otros items de registro con
informacion sociodemografica de los entrevistados: género, edad, titulacion, antigiiedad como
docente, asignaturas que imparten, etc.
El trabajo de campo se llevé a cabo de manera presencial durante el primer trimestre del curso
2020/2021 —septiembre a diciembre—. Una vez recogida la informacion, se generd una matriz
de datos en el programa estadistico SPSS, en el que se realizaron los analisis descriptivos e

inferenciales con el fin de comprobar las relaciones entre categorias.

Resultados

Aproximacion al concepto de alfabetizacion mediética

IICom (Instituto de Investigaciones en Comunicacion)
Facultad de Periodismo y Comunicacion Social

Universidad Nacional de La Plata

Pagina 8 de 20



Question/Cuestion, Vol. 3, N° 69
Agosto 2021
ISSN 1669-6581

Los resultados muestran que, en lineas generales, el profesorado entrevistado no cuenta con
un conocimiento suficiente referido a la conceptualizacion de «alfabetizacion mediatica». Si
bien el 72,22% de la muestra afirma conocer el término con anterioridad, el 30% de ellos
evidencia cierta confusion o imprecision a la hora de definir la educacién mediatica, incluyendo
en su discurso referencias a plataformas multimedia —como Canva o Genially— o
herramientas digitales y aplicaciones basadas en la gamificacion —Kahoot—, recursos que no
guardan relacion con los medios de comunicacién. En este sentido, se constata habitual un
enfoque meramente tecnoldgico en la mayoria de las respuestas. Por el contrario, el 27,78% de
los entrevistados no ha escuchado nunca el concepto ni se lo habia planteado como tal.

Pese a recaer sobre el profesorado entrevistado la coordinacién de los programas de
alfabetizacion mediatica de sus respectivos centros, tan solo el 38,89% de los informantes se
aproxima al significado real del término, aportando en sus definiciones una visién de la
disciplina en toda su amplitud. La formacién del docente constituye una variable relevante. En
este caso, los titulados en carreras de la rama de Ciencias Sociales, especialmente Periodismo
(42,86%), evidencian una mayor capacitacion para definir el concepto de alfabetizacion
mediatica. Cabe destacar excepciones como el caso de uno de los participantes, titulado en
Matematicas, quien aporta un profundo y riguroso conocimiento sobre la disciplina, aludiendo
en su discurso a referencias especializadas —Grupo Comunicar o las recomendaciones de la
Unesco sobre alfabetizacion mediatica, entre otras—.

Al ser preguntados por el motivo que les ha llevado a apostar por la introduccion de los medios
en las aulas, las respuestas parecen articularse en torno a tres ejes comunes: la necesidad de
adaptar las clases al contexto actual en el que viven los adolescentes, la exigencia de
prepararlos para el futuro como ciudadanos criticos y la posibilidad de estimular su motivacion
e interés por los contenidos. Respuestas como «queria dejar de ser la profesora chapada a la
antigua que pide una resefia en una ficha cuadriculada como me pedian a mi en 8° de EGB» o
«hubo un dia que estaba aburrida en mi clase y decidi que tenia que cambiar muchas cosas.
[...] Empecé a plantear las cosas de otra forma utilizando el movil, el ordenador, el
audiovisual...» permiten dilucidar el deseo del profesorado por adaptar la ensefianza al nuevo
paradigma educativo.

Mayor disimilitud se observa en lo referido al momento en el que el profesorado comenzo a

integrar los medios de comunicacion en su tarea educativa, aunque el grueso de la muestra
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(61,11%) asegura haber empleado los medios desde el comienzo de su carrera docente. Por
su parte, el 22,22% declara haber adoptado estas herramientas en los Gltimos cinco afos y el
16,67% apunta al presente curso como el primero en incluir esta experiencia.

En cuanto a los medios empleados, se desprende una clara preferencia por el audiovisual —
preponderantemente la visualizacion de cortometrajes (40,32%), videoclips (30,43%) vy
peliculas o series televisivas (28,85%)—. El 90% del cuerpo docente afirma utilizarlo al estimar
gue es la herramienta mas idénea para «fomentar la creatividad», «abordar cuestiones de
caracter abstracto» y «desarrollar la expresion oral» del estudiantado. No obstante, del examen
se constata el curso como la principal variable predictora referida a la utilizacién de medios en
las aulas. Durante el primer afio de Secundaria los medios tradicionales y los recursos ludicos
desempefian un relevante protagonismo que, a medida que avanza el periodo de Educacion
Secundaria, va aminorando en detrimento de un amplio repertorio de herramientas visuales.
Cabe destacar que, en palabras del profesorado, los cursos intermedios del periodo objeto de
estudio —2° y 3° de ESO— son los mas propicios para el uso de medios en el proceso de
ensefianza-aprendizaje. Los argumentos expuestos sobre los que sustentan esta afirmacion se
basan, por una parte, a la necesidad de adaptacién y complejidad que supone la nueva etapa
académica para el alumnado procedente de 6° de Primaria y, por otra, la presion por titular en

el estudiantado del cuarto curso de Educacion Secundaria.

Metodologia y utilizacién de los medios

Respecto a las estrategias seguidas para conectar la educacién mediatica con los objetivos, las
competencias y los contenidos del curriculo, se observan divergencias en funcion de la
asignatura impartida. Como era de esperar, Lengua y Literatura constituye una de las materias
mas idoéneas para la adopcion de los medios. El 57,14% del profesorado que imparte esta
asignatura destacan la versatilidad que ofrece y el elevado protagonismo que tienen los medios
y los géneros periodisticos en el temario, dos aspectos que facilitan en gran medida su
tratamiento. Asimismo, la transversalidad de la Misica como disciplina también se ve reflejada
en esta investigacion en la que la conexién de la musica con el cine, la radio o, especialmente,
los videoclips, favorece la éptima aplicacion de los medios en el proceso de ensefianza. Asi se
puede inferir de la siguiente respuesta: «Nuestros alumnos son grandes consumidores de

videoclips musicales [...] Gracias a ellos ven estereotipos, buenos y malos, vestuarios, bueno y
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malo, acciones, buenas y malas... Son sus referentes, sus modelos y es fundamental trabajar
con ellos».

En menor medida, el profesorado destaca la idoneidad de asignaturas de libre disposicion
especificamente vinculadas a los medios —como Prensa Digital o Taller de Radio—, asi como
materias optativas como Valores Eticos y Educacién para la Ciudadania, cuyo contenido da pie
a la introduccion de un amplio abanico de formatos creativos —videopoemas, videocuentos,
booktrailers, etc.—.

El 44,44% del profesorado también subraya la sobrecarga de trabajo que implica la integracion
de los medios en las aulas, ya que, en gran medida, dicha planificacién y preparacion se realiza
fuera del horario laboral. Asi se extrae de impresiones como «la mayor parte del trabajo es
extraescolar; tiene su parte de organizacién en clase, pero el 80% se hace en casa». En este
sentido, la escasez de tiempo o la saturacion de contenidos del curriculo son algunos de los
principales inconvenientes a los que el profesorado hace frente para llevar a cabo una efectiva
integracion de los medios en las asignaturas.

A la hora de aplicar una determinada metodologia relativa a la utilizacion de los medios en
clase, el aprendizaje cooperativo se revela como el método mas utilizado. En concreto, el
77,78% del profesorado sefala explicitamente su uso y, en el caso del 22,22% restante, este
se encuentra implicito en las metodologias implementadas. Los medios audiovisuales, asi
como la radio requieren, necesariamente, del trabajo en equipo y del desempefio de roles que
permiten mejorar aspectos como la atencién a la diversidad y la relacion entre el alumnado.

En menor proporcion, se registran otras metodologias empleadas como el aprendizaje basado
en proyectos (16,67%), el taller (11,11%), el método learning by doing (11,11%), el aprendizaje
por descubrimiento (11,11%) y el aula invertida (11,11%). Esta multiplicidad de practicas
innovadoras demuestra la posibilidad que ofrecen los medios de implementar metodologias
activas que favorecen el aprendizaje significativo y permiten situar al alumnado en el centro de
la accion educativa, promoviendo, de esta forma, la adquisicién de las competencias claves.

A la pregunta referida a la manera de evaluar al estudiantado en este tipo de proyectos, los
resultados muestran el 33,33% del profesorado apunta hacia el empleo de estrategias como la
autoevaluacion o la coevaluacion —grupal o por pares—, frente a un 50% que prefiere abordar
la evaluacién sin implicar al alumnado. En ambos casos, la rubrica constituye el instrumento

predilecto ya que, segln los entrevistados, sirve para establecer calificaciones mas objetivas y
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fomenta la transparencia permitiendo al alumnado conocer desde el inicio los criterios de
evaluacion; el 61,11% de ellos confirma el uso habitual de la rdbrica. Otras férmulas
mencionadas, aunque minoritarias, son la observacion diaria, el portfolio o la calificacion

convencional.

Entorno y dotacién tecnolégica

Entre los principales inconvenientes para abordar la educacion mediatica, la escasez de
recursos tecnoldgicos para desarrollar los proyectos parece constatarse una dificultad comdn
para el grueso del profesorado (72,22%). En esta linea, las respuestas de los entrevistados se
configuran en torno a cuestiones como la antigiiedad de los equipos informaticos, la prohibicion
de usar los dispositivos méviles en las instaciones del centro o la carencia de un equipo
audiovisual para realizar las producciones.

Debido a la falta de dotacién tecnoldgica necesaria en los centros educativos, las respuestas
permiten dilucidar que los propios docentes recurren con frecuencia al uso de equipos
personales o0 a las cesiones mediaticas y tecnolégicas organizadas organizadas por
instituciones externas —Centros de Profesorado o la Universidad de Malaga— con el fin de
paliar, al menos de manera parcial, la mencionada carencia tecnoldgica de los institutos y, de
esta forma, disponer de recursos para llevar a cabo sus proyectos. Frente a esto, se localiza
una moderada proporcién (27,78%) de centros que si cuentan con recursos y herramientas
propias, como equipos de radio, pizarras digitales, aulas TIC, tablets o materiales para la
produccion audiovisual.

Respecto a los apoyos recibidos por parte de la comunidad educativa, se observan notables
divergencias en este aspecto. El 61,11% de los entrevistados asegura sentirse satisfecho con
el respaldo obtenido por parte de la directiva del centro, el resto del profesorado y las familias
del alumnado. Por su parte, un resefiable 38,89% de la muestra lamenta la falta de implicacién
en los claustros y la desconexion de las familias. Algunos manifestaban de la siguiente manera
sus experiencias: «La coordinacion entre comparferos es fundamental, pero no es facil de
conseguir porque cada uno es de una escuela y hay gente que piensa “yo tengo mi temario, mi
libro y de aqui no me saques”™ o0 «no todo el mundo quiere implicarse en estos proyectos

porque requiere una mayor dedicacion».
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Discusién y conclusiones
La presente investigacién permite trazar el contexto y la situacién actual de los programas e
iniciativas de alfabetizacion mediatica desarrollados en los centros de Educacién Secundaria
de la provincia de Malaga. Asimismo, las entrevistas realizadas posibilitaron ahondar en la
vision del profesorado y profundizar en cuestiones como las metodologias empleadas, las
estrategias de evaluacion o las dificultades que su aplicacién plantea.
En relacién a los objetivos planteados, como se pretendia en el O1, se aprecia una falta de
conocimiento generalizado por parte de los docentes a la hora de definir el concepto de
alfabetizacion mediatica, confundiendo, de manera habitual, herramientas o recursos digitales y
lidicos —como Canva o Kahoot— con cuestiones vinculadas con los medios de comunicacion.
En este sentido, a pesar de la adopcion de los medios para la labor educativa, resulta
resefiable la proporcién de entrevistados que admiti6 no conocer ni haberse planteado con
anterioridad el significado y las implicaciones de la educacion mediatica, o que permite
corroborar, en lo referido al conocimiento teérico, trabajos en los que se alerta de la falta de
capacitacion del profesorado en materia mediatica (Ramirez-Garcia y Gonzalez-Fernandez,
2016; Gonzélvez et al., 2019; Ortiz-Coloén et al., 2019; Berger, 2020). La formacion académica
del docente tiene una incidencia destacada en este asunto. Como era de esperar, los titulados
en carreras de Ciencias Sociales, especialmente Periodismo, muestran una aproximacién
mayor al concepto de alfabetizaciéon mediatica. Coincide con estudios previos (Osuna-Acedo et
al., 2018; Alcolea-Diaz et al., 2020) en los que se pone de relieve la importancia de la
formacién del profesorado para la optima puesta en marcha de iniciativas mediaticas en las
aulas.
Frente a esto, si se arrojan resultados similares en lo referido a la motivacién para introducir los
medios en las aulas. En concreto, las respuestas de los entrevistados se definen en torno a las
siguientes razones: la necesidad de adaptar las clases al contexto actual de los adolescentes,
la exigencia de prepararlos para el futuro como ciudadanos criticos y la posibilidad de estimular
su motivacién e interés por los contenidos, por lo que se observa cierta semejanza con lo
expuesto por otros autores (Maria del Carmen Garcia-Galera y Angharad Valdivia, 2014;
Lépez-Gil y Bernal, 2016).
El O2 estribaba en identificar cuales son las metodologias y estrategias empleadas por el

profesorado de Secundaria para incorporar los medios en el proceso de ensefianza-
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aprendizaje. Se constata un esfuerzo considerable por adaptar las iniciativas mediaticas al
temario de las respectivas asignaturas, aunque, segun el profesorado entrevistado, Lengua y
Literatura y Mdusica son las materias mas favorables para la adopcion de los medios de
comunicacion. En menor medida, también asignaturas de libre disposicién vinculadas con los
medios y materias optativas, cuyo contenido permiten una mayor flexibilidad. Por tanto, estos
hallazgos verifican, parcialmente, los resultados de Fazilat Siddig, Ronny Scherer y Jo Tondeur
(2016) y Julian Fraillon, John Ainley, Wolfram Schulz, Tim Friedman y Daniel Duckworth (2020).
Del analisis también se desprende la preponderancia del aprendizaje cooperativo como la
metodologia con mayor incidencia, siendo exiguo el nimero de casos en los que se optan por
otras alternativas como el aprendizaje basado en proyectos, el taller o el método learning by
doing. Aun asi, estos Ultimos suelen complementar al aprendizaje cooperativo y no son
empleados de manera Unica. En este sentido, la preferencia del profesorado por el aprendizaje
cooperativo viene a coincidir con lo planteado por Davinia Palomares-Montero y Maria José
Chisvert-Tarazona (2016) acerca de la idoneidad de esta herramienta metodoldgica para la
ensefianza de la alfabetizacion mediatica. En cuanto a los métodos de evaluacion, la rubrica es
la opcion preferente, si bien se aprecian divergencias y disparidad en la visién del profesorado.
La mitad de la muestra se inclina por no implicar al alumnado en este proceso, mientras que,
en menor medida, también se registra una corriente en la que —a través de estrategias como
la autoevaluacioén o la coevaluacién— hace participe al estudiantado.

Finalmente, por lo que respecta a O3, se detecta un moderado apoyo por parte de la
comunidad educativa —resto de profesorado, directiva, familias del alumnado, etc.—, solo
manifestando algo mas de la mitad de los entrevistados sentirse respaldados en estos
proyectos mediaticos. Esto podria deberse a la aun predominancia de los modelos educativos
tradicionales, lo que da pie a un cierto escepticismo de todos los actores implicados ante
programas o iniciativas de este tipo. Vinculado con esto, el andlisis apunta hacia la falta de
implicacion en los claustros y la desconexion de las familias. Esto iria en la linea de trabajos en
los que se aborda los principales problemas para la adopcién de los medios en el proceso de
ensefianza. Entre ellos, Alexander Federov, Anastasia Levitskaya y Emma Camarero (2016)
insisten en las dificultades para modificar el enfoque tradicional y acometer innovaciones. No
obstante, dicha falta de participacién de las familias y el resto del profesorado también podria

deberse a carencias formativas de estos colectivos (Jaime Cabeza-Pereiro, 2010; Konya
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Emine, Nigde Emre y Nigde Kamil, 2014; Gonzalez-Fernandez et al., 2018). Por ultimo, la
escasez de recursos tecnol6gicos constituye, en lineas generales, el principal escollo para
abordar la educacién mediatica en las aulas a nivel logistico, lo que obliga al docente a recurrir
al uso de equipos personales o a los recursos de instituciones externas. Esto contrasta con el
diagnéstico de Ortiz-Coldn et al. (2019), quienes sitlan a la falta de formacién inicial como el
obstaculo fundamental.

No se nos ocultan las limitaciones de la investigacién, pues la muestra se ha cefiido a una
provincia —Malaga— vy el trabajo de campo se ha realizado durante un curso atipico en el que
las restricciones por la situaciéon sanitaria —sumado a las posibles carencias formativas del
alumnado a raiz de la docencia online del ultimo trimestre del curso 2019/2020— condiciona la
viabilidad y puesta en marcha de iniciativas de alfabetizacion mediatica. Sin embargo, estos
resultados podrian extrapolarse a otros territorios como el resto de provincias andaluzas, dadas
las similitudes de condiciones en las que se desarrolla la Educacion Secundaria. En cualquier
caso, lo que si parece evidente es la necesidad de una mayor formacion del profesorado —
tanto en el periodo universitario como durante el ejercicio de su profesibn—, una superior y
mejor dotacién de recursos tecnoldgicos en los centros, el apoyo de la comunidad educativa y
la flexibilizacion de las guias docentes de tal forma que permita una mayor innovacion en pro
de la formacion del alumnado. Quedaria para futuras investigaciones realizar una comparacion
diacrénica con el fin de conocer si se mantienen en el tiempo las dificultades y problemas
sefialados en este estudio, asi como explorar si se incorporan otras metodologias para la

ensefanza de la alfabetizacién mediatica.
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