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Resumen

Las revistas D’artagnan y Skorpio ocuparon el centro del campo de las historietas de
aventura en Argentina en la década de 1970. Surgida la primera en 1957 en la Editorial
Columba y la segunda en 1974 en el sello Record, innovaron en el mercado editorial en cuanto
a géneros y formas narrativas. Asimismo, contribuyeron a construir respectivas comunidades
imaginadas de lectores como asi también definieron un canon expresado en una tradicion de
autores y de obras al interior del campo del comic nacional. Por tal motivo, ambas cabeceras
fueron protagonistas de una determinada contemporaneidad en una etapa en que este medio

funcionaba inserto en la industria editorial profesional.
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En este texto comparamos las lineas fundamentales de los contratos de lectura
propuestos por D’artagnan y Skorpio, deteniéndonos en un aspecto de la instancia de
enunciacion o régimen del decir (Lucas Berone, 2014), a saber, la identidad discursiva de tapa
y otros componentes paratextuales de un medio de comunicacion grafica, «que actdan sobre
los planos diversos, y conectados, de lo visual y lo verbal» (Lucas Berone, 2022, p. 26).
Nuestro corpus de analisis se compone de tres niumeros de cada revista, publicados a

mediados de 1978, un momento importante en sus respectivas trayectorias editoriales.

Abstract

In the 1970s, the magazines D'arfagnan and Skorpio occupied center stage in the field of
adventure comics in Argentina. The first one emerged in 1957 under the publisher Editorial
Columba, while the second one was established in 1974 under the label Record. They brought
innovation to the publishing market in terms of genres and narrative forms. Additionally, they
contributed to the creation of respective imagined communities of readers while also defining a
canon expressed through a tradition of authors and works within the national comic field. For
this reason, both publications played a leading role in a specific contemporaneity, during a
period when this medium operated within the professional publishing industry.

In this paper, we compare the fundamental lines of the reading contract proposed by D'artagnan
and Skorpio, focusing on an aspect of the enunciation instance or regime of speech (Lucas
Berone, 2014), namely, the discursive identity of the cover and other paratextual components of
a graphic communication medium that "act on the diverse and interconnected planes of the
visual and the verbal" (Berone, 2022, p. 26). Our corpus of analysis consists of three issues
from each magazine, published in mid-1978, an important moment in their respective editorial

trajectories.

Palabras clave: historieta; tapas; revistas; contemporaneidad; Argentina.
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Entre mercancia industrial y valor cultural: las editoras Columba y Record

Durante el siglo XX, la historieta en Argentina funcion6 como un espacio cuyo
funcionamiento estaba cefiido a un sector tradicional de la industria cultural, el campo editorial
masivo. Durante el periodo comprendido entre 1945 y 1964, proliferaron proyectos editoriales
que significaron un salto de calidad para el medio, tales como las revistas Patoruzito (Dante
Quinterno), Misterix (Editorial Abril) y Hora Cero (Editorial Frontera). Una conjuncion de factores
explican el final de esa «época de oro» del género en el pais sudamericano (Juan Sasturain,
1995, p. 30): la crisis e inestabilidad econdmica de la Argentina, la falta de competitividad de
editoriales locales frente al ingreso de material proveniente del extranjero (en particular, las
revistas mejicanas de Editorial Novaro, que incluian superhéroes norteamericanos), y la
emergencia y consolidacion de la television como forma masiva de entretenimiento en los
hogares, que implico una disminucion del volumen de ventas de la mayoria de las revistas de
historieta de la época. Al deterioro econémico de los editores se les sumé la disminucion de la
calidad de la produccion, debido a que muchos buenos dibujantes, por la creciente diferencia
salarial, comenzaron a trabajar para compafias europeas.

Editorial Columba pudo sobrellevar la crisis y se consolidé como lider del mercado de
historietas de aventura del cual, habiendo sido fundada en 1928, era pionera. Sus cabeceras
D’Artagnan, El Tony, Intervalo y Fantasia afianzaron su popularidad y volumen comercial
aunque sin alcanzar las tiradas de los afos 40 y 50. Con la incorporacion, en 1966, del
guionista Robin Wood (1945-2021), Columba logré una cuantiosa producciéon de calidad
abarcando todos los géneros. Segun Judith Gociol y Diego Rosemberg (2000), la mejor época
de esta editora fue entre 1970 y 1975, periodo en que una revista como D’Artagnan podia
vender 240 mil ejemplares quincenales.

El milagro era obra casi exclusiva, de Robin Wood, que escribia casi todas las

historietas de la editorial. Llegd a realizar veinte historias en forma paralela y a

crear unos ochenta personajes para los que redacté uso cinco mil guiones. Tan

adorado como cuestionado, es —sin duda- el best seller de los cuadritos. (Gociol y

Rosemberg, 2000, p. 45).

Nippur de Lagash (Robin Wood y Lucho Olivera) fue la serie mas destacada dentro de

los numerosos personajes que el guionista paraguayo publicaria en Columba durante tres

lICom (Instituto de Investigaciones en Comunicacién)
Facultad de Periodismo y Comunicacién Social
Universidad Nacional de La Plata

Pagina 3 de 24




Question/Cuestion, Vol.3, N°76
Diciembre 2023
ISSN 1669-6581

décadas. Al punto que a fines de 1979 la editora lanzé Nippur Magnum, una revista antolégica
que llevaba el nombre del popular personaje, ademas de sus variantes Todo Color y Anuario,
en tanto que las otras cuatro publicaciones tradicionales del sello pasarian a editarse también
en formato album y anuarios. Posiblemente la aparicién del Nippur Magnum fue una estrategia
del sello para competir por espacios de mercado con las nuevas publicaciones surgidas en la
época, en especial la oferta de Ediciones Récord.

A partir de la publicacion regular de cuatro revistas mensuales -Skorpio, Corto Maltés,
Tit-Bits y Pif-Paf-, Ediciones Record (1974-1996) generé una oferta de los mas diversos
géneros populares de historietas de la época, ademas de otros novedosos, como la ciencia
ficcion y el terror. Fundada por el italiano Alfredo Scutti, la editora introdujo una serie de normas
de produccion que provenian del mercado italiano masivo de la época, adonde iria destinado
gran parte del material publicado en sus revistas locales. Esas normas innovaban respecto de
los esquemas tradicionales de su contemporanea Editorial Columba. Por ejemplo, guiones con
menos cantidad de textos y argumentos que presentan una mayor complejidad en relaciéon con
la psicologia de los personajes o concepciones morales, y mayor cuidado en la calidad grafica.
La estrategia editorial de Record, si bien originada en el interés de una ganancia econémica
extraordinaria, «rescataba la calidad del dibujo, la escenografia y la historia» (Carlos Trillo,
citado por Laura Vazquez y Diego Agrimbau, 2012, s/n/p) y la valoracién de la cultura del libro,
ofreciendo historietas editadas en ese formato para coleccionar frente a la fugacidad de la
revista de kiosco (Vazquez, 2010, p. 215).

Asimismo, Ediciones Record coadyuvaria a la consolidacion definitiva de una nueva
posicion en el campo de la historieta argentina, la del critico. Esa labor reflexiva y
metahistorietistica estuvo en manos de nuevos creadores que, desde su rol de especialistas,
consagraron a los «maestros» de la «época de oro» del género en el pais -Hugo Pratt, Alberto
Breccia y Héctor Oesterheld- para consagrarse a si mismos (Roberto von Sprecher, 2012, p.
183) en tanto autores herederos de esa tradicion. En este contexto, se destacaria el guionista
Carlos Trillo al introducir formas innovadoras (Raymond Williams, 1994, p. 96-97) en narrativa y
empleo de los géneros, frente al modelo cargado de textos y mas convencional de Editorial
Columba. Carlos Trillo y Guillermo Saccomanno gestionaron las secciones de critica y
divulgacion de las revistas de Record durante la segunda mitad de los afios 70 (1), concretando

una paraddjica inversion: trabajando para una empresa comercial, llegaron al éxito comercial
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oponiéndose a «lo comercial», nominando como tal a Editorial Columba (von Sprecher, ob.cit,
p. 183). Agentes multiposicionales del campo del cémic, siendo guionistas y criticos a la vez,
lograron reconvertir el capital simbdlico o prestigio obtenido en ganancia econémica.

D’artagnan (Editorial Columba) y Skorpio (Ediciones Record) fueron las principales
cabeceras de la historieta de aventuras argentina dentro del periodo de la historia del campo
analizado. En general, las historietas mas destacables y valorizables de ambos sellos
editoriales aparecieron, respectivamente, en estas revistas. Si bien pensamos que la portada
es la mas externa y visible forma paratextual, nos detenemos lateralmente en otros paratextos
a los fines de complementar y enriquecer el analisis. Recortamos un segmento temporal
particular de la trayectoria de estas revistas, protagonistas de una determinada
contemporaneidad: mediados del afno 1978. La eleccién del corpus atiende al material
disponible por el investigador y también a una serie de circunstancias sobre las que nos
explayaremos a continuacion.

En primer lugar, durante el afio 1978 las casas editoras Columba y Record coincidieron
en un pico comercial y creativo, talante que recayd particularmente en sus revistas mas
vendidas, D’artagnan y Skorpio, respectivamente. Respecto de Editorial Columba, consiguio un
notable éxito a partir de los lanzamientos de Dax (Robin Wood y Rubén Marchionne) y
Savarese (Wood y Domingo Mandrafina), ademas del sensacional giro argumental del
personaje iconico de la editorial, Nippur de Lagash (en el episodio «Laris, sobre el espejo del
desierto», publicado en el D’artagnan Stper Album n.° 15, de julio de 1978, el sumerio pierde
su 0jo, hecho que marcara su devenir hasta el final de la serie). Aclaramos que nuestro corpus
se compone del D’artagnan Sdper Album, un titulo paralelo al D’artagnan original, revista que
se denomind D’artagnan Extraordinario a partir de 1968 y, desde 1977, D’artagnan Extracolor.

Por su parte, a fines de los 70, en torno a la editora Record se consolidaba un grupo de
autores cuyas trayectorias destacarian a lo largo del ultimo cuarto del siglo XX. El nivel de
calidad autoral se suma a la aplicacion del color a partir del nUmero 36 de Skorpio, de octubre
de 1977, elemento que en esta publicacién era relativamente superior al de las otras revistas
de historietas de aventura argentinas del momento. Entre las series publicadas en Skorpio
durante 1978, contamos Precinto 56 (policial negro, de Ray Collins y Angel Fernandez), Yo,
ciborg (ciencia ficcién, de Grassi y Olivera), Lord Jim (aventura y misterio, de Albiac y Lalia), As

de Pique (bélico, de Barreiro y Giménez), y en colores se incluian el clasico Corto Maltés
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(aventuras, de Hugo Pratt) y Alvar Mayor (ficcion histdrica, de Trillo y E. Breccia). La presencia
de este ultimo personaje es significativa porque, con pocos meses de vida editorial, paso a ser
una de las historietas mas importantes entre toda la oferta de Record, en coexistencia con el
propio Nippur de Lagash, titulo fundamental en la historia del cémic nacional y pionero del

género ambientacion historica (Francisca Llado, 2001, pp. 76-77).

Una nocién tedrica de paratexto

Nuestro punto de partida para pensar en los procesos de edicién y de produccién de
publicaciones, son una serie de ideas del autor Gérard Genette. El uso de paratextos provee de
identidad a una publicacion de la forma mas primaria y visible. El paratexto es un medio por el
cual un texto se convierte en libro y se propone como tal a sus lectores, y de manera mas
general, al publico (Genette, 2009, p. 9). Afirma Leonardo Pires Nascimento (2022, pp.
113-114) que

[...] el autor no produce un libro: el libro en si es una comunién de factores,

procesos y practicas que se sintetizan en la publicacién impresa final; esta

localizaciéon de la produccién en varias manos y etapas para la elaboracion del

material fisico es un medio de sugerir que el texto autoral no es autosuficiente

para divulgacién e intermediacién entre publico y contenido original de la obra. Asi,

el uso extensivo de los paratextos tiene como funcion basica la contextualizacion

primaria entre la produccion autoral y la identificacion de ésta como objeto de

consumo. Asimismo, la intencion del paratexto se realiza en la identificacion de los

procesos editoriales como un medio de simbolizar la intervencion del editor frente

al texto original. (3)

Los paratextos fungen como mediadores de la valoracion de una publicacién u obra y del
direccionamiento de la lectura. Mecanismos fundamentales para la articulacién entre industria,
audiencia y texto (lvan Gomes y Ricardo Lucas, 2016), los dispositivos del proceso de edicion
cumplen la funciéon de integrar a los lectores dentro de una realidad editorial. Permiten
gestionar y circular eficazmente la informaciéon e inscribir obras y autores dentro de una
tradicion. En este texto analizamos las tapas y sélo secundariamente abordaremos otro tipo de

paratextos de las revistas, en especial los dispositivos presentadores y ordenadores del
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contenido, como son los indices. Nos regimos por el supuesto de que la tapa es la carta de
presentacion de un titulo y permite una visualizacién rapida de lo mas importante de su
contenido; a partir de las marcas o huellas identificables en ellas, podemos reconstruir algunas
claves de las condiciones sociales de produccién de los impresos de la industria editorial de
historieta de aventuras en Argentina.

Analizamos comparativamente los rasgos, el alcance y las lineas fundamentales del
contrato de lectura de las revistas D’artagnan y Skorpio, desde dos vias analiticas: 1) observar,
en un nivel paratextual «las decisiones y las operaciones de constitucion de una identidad
discursiva de fapa (como modo de presentacién del medio de comunicacién gréfica, sobre los
planos diversos, y conectados, de lo visual y lo verbal)» (Berone, 2022, p. 26), en tres nimeros
de sendas publicaciones que aparecieron en los meses centrales de 1978 (junio, julio y
agosto); 2) comparar la composicion de los indices y otros elementos paratextuales de las
primeras paginas al interior de las revistas. Analizamos primero D’artagnan Super Album vy,

luego, Skorpio, y finalizamos el escrito con una breve conclusion.

Las tapas: analisis visual y textual del contrato de lectura

1. D’artagnan, fundada en 1957, fue la publicacién tal vez méas exitosa de Editorial Columba en
un periodo clave de la historieta argentina, aquel que se abri6 luego de la finalizacion del ya
comentado «periodo dorado» del campo. La novedad de esta revista mensual era su formula
de publicacién de episodios autoconclusivos. Esta modalidad ya habia sido implementada por
Héctor Oesterheld, en calidad de editor, en sus revistas de Editorial Frontera, y que iria a
reemplazar la féormula del «continuara», que imponia a una historia prolongarse en varios
numeros de una publicacion. Ya en los afios 70 D’artagnan se habia afianzado a lo largo de
todo el arco de géneros de aventura vigente en aquel momento: western, bélico, policial,
ciencia ficcién, fantasia heroica, histérico, adaptaciones de peliculas, ademas alguna pagina de
humor.

Nuestro corpus se compone de tres revistas de la linea «Super Album» del D’artagnan,
compuesta por 146 paginas. No contienen en su interior contenidos paratextuales significativos,
a excepcion de la publicidad y algunos inserts textuales breves alusivos al 50 aniversario de la

editorial, fundada en 1928, que no son materia de analisis en este trabajo.
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El motivo grafico central de las portadas del D’artagnan Super Album (desde ahora en
adelante, DSA) solia ser un primer plano o un plano entero del protagonista de una de sus
principales series. De funcion metonimica o indicial (Berone, 2022, p. 30) respecto del
contenido de la revista, se afiade -aunque no siempre- un texto informativo, que acompana
como anclaje del motivo dibujado. Es decir, la operacioén indicial de la portada consiste «en la
reproduccién de alguna de las series incluidas en el interior de la publicacion» (ibid.). Sin
embargo, abrimos este analisis con un caso que desdice la tendencia enunciada.

Se trata del nimero 14 del DSA, de junio de 1978, cuya imagen de tapa parece haber
sido elaborada sin que el ilustrador se atenga a algun contenido de la revista (Figura 1). Por lo
que en algunas portadas no hay remision a alguna historieta contenida en la edicion, sino que
se representa simplemente un tema genérico de accion; en otras ocasiones aparece un actor
de cine de Hollywood aunque ese numero del DSA no contuviera adaptaciones de las peliculas
que esa estrella protagonizé; inclusive hemos encontrado casos en que las ilustraciones de
tapa presentan una serie que integra la revista aunque sin que el dibujante haya leido de
antemano el episodio puntual incluido en ese nimero.

Alfredo De La Maria, ilustrador excepcional, tuvo a cargo las tapas del DSA durante
anos. Su firma no figura en la imagen sino que es acreditada a la cabeza del indice de la
revista, en pagina 3, sin especificar el nombre de la serie ilustrada: «Portada: ilustracion de De
La Maria». Dicho lo anterior, entendemos que una de las practicas editoriales de Columba
consistia en encargar las ilustraciones de tapa a artistas que no eran los dibujantes de la
historieta representada -y que, la mas de las veces, formaba parte del contenido de la revista-,
cuestion relacionada con el tipo de organizacion productiva de la empresa. A diferencia de
Ediciones Record, la divisién del trabajo en Columba no perseguia el interés de revalorizar en
forma de capital simbdlico la calidad del autor -dibujante- de las historietas, sino mas bien
priorizaba la especializacién propia de una industria editorial profesional. Por tanto, la longeva
editora contaba con un ilustrador fijo para la produccion de este componente paratextual de los

impresos, excluyendo de ese rol a los creadores de las series publicadas.
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Figura 1. Portada de D’artagnan Stper Album n.° 14, junio de 1978, cuya ilustracién no
mantiene vinculo indicial con alguna serie contenida en esa edicion. Autor: Alfredo De La

Maria. Imagen obtenida del blog especializado Columberos.

En la portada del DSA namero 15, de julio de 1979, encontramos una pista con la cual
analizar los usos editoriales de Columba. El centro de tapa consiste en un retrato del mariscal
Erwin Rommel, jerarca nazi apodado «El Zorro del Desierto». Al igual que en las otras artes de
tapas del ilustrador De la Maria, la estética verista rayana al poster cinematografico se
acompafa de un estilo cromatico muy distante de los tonos chillones y contrastantes propios
del coloreado de algunas historietas al interior de la revista. La ilustracion de portada, una
combinacion de escenas del cémic y motivos de iconografia nazi, refiere metonimicamente al
episodio «Encuentro con el Afrika Korps», de la serie Division Africana. En el indice de la
revista, la serie lleva la firma de Gian-Galeazzo Bruno, seudénimo del guionista Alfredo Julio
Grassi.
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Un buen punto de partida para comprender la dimension textual-verbal de la portada del
DSA es el andlisis de otros elementos paratextuales de la publicacion que participan en la
nominacién de las series y la atribucibn de autoria. Respecto de la nominacién de las
historietas, notamos que en el indice del album sélo se menciona el nombre de la serie,
omitiéndose el episodio, cuyo nombre aparece recién en la primera pagina -presentacion- de la
historieta. Y en relacion con la autoria, notamos algo similar, pues el indice s6lo reconoce como
autor al guionista, omitiéndose el nombre del dibujante, mientras que en las primeras paginas
de episodio la mencién de autoria distingue entre el autor de la serie (lugar que sélo ocupa el
guionista) y, mas abajo en el espacio de pagina, el dibujante. En el segundo caso (los créditos
de autoria en la pagina de presentacion de cada historieta), la sola mencion del nombre del
guionista, sin informar su funcion, hace recaer exclusivamente sobre él la autoria, reservandose
un lugar secundario al dibujante, identificado con la funcién «dibujos». Leemos ese criterio
diferenciador en cuanto a los créditos autorales como expresién de la idiosincrasia editorial de
Columba, que trazaba, dentro de un esquema industrial de produccion cultural, una division del
trabajo intelectual en la que los dibujantes equivalen a ilustradores de relatos escritos.

Esas marcas de identificacion profesional nos dicen mucho sobre el programa
estético-ideoldgico del sello editor. La concepcion del medio historietistico como la integracion
de dos elementos del lenguaje (verbal e iconico) en una unidad semidtica y estética indisoluble,
no parece haber sido una preocupacién central de Editorial Columba. EI componente verbal se
imponia sobre la dimensién visual de las historietas, al punto que entre los recursos textuales
de descripcion de los contenidos de cada numero, las portadas incluyen la invariable leyenda
«Novelas completas». Esa etiqueta implica dos cuestiones. En primer lugar, refuerza la
concepcion de la historieta de la longeva editorial: si se destaca el caracter novelado o
novelesco de sus series, se valorizan los aspectos literarios y narrativos en detrimento del arte
gréfico. Senala Vazquez que los dlbumes de Columba respondian al «concepto de “historias de
larga duracion” que llevé a que se exigiera a los dibujantes realizar un promedio de nueve
cuadros por pagina, con cartuchos de texto en la parte superior, para que se pudiera seguir la
lectura, como si se estuviera leyendo una novela» (2010, pp. 238-239). En segundo lugar, la
especificidad del cémic como arte visual queda subordinada a una estrategia mercadolégica
que se asocia imagéticamente a la mas poderosa maquinaria de la industria cultural, el cine. De

hecho, la portada, de estética similar a un afiche de una pelicula bélica de Hollywood, en su
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dimension textual contiene dos rétulos de sentidos contrastantes (por lo que destacan): el ya
mencionado «Novelas completas» y «en Supercolor: Dax — Nippur — Larrigan — A quemarropa»
(2) (Figura 2). Si bien se resalta la importancia del color, el coloreado de las historietas, como
ya hemos sefialado, no contribuye a la calidad de su componente visual, dada su naturaleza
excesivamente chillona y carente de un criterio de equilibrio y armonia cromatica.

Respecto de la dimensiéon textual, la siguiente reflexion nos ayuda a analizar las tapas
del DSA. Lucas Berone (2022, p. 31) sostiene que

[...] la identificacién del reenvio o de la remision paratextual, de la imagen de

tapa a los «contenidos» de la revista, requiere aun de un esfuerzo relativamente

importante en el trabajo de decodificacion por parte del lector; ya que la

redundancia entre un espacio y otro, entre una zona y otra, respecto de la

publicacién como totalidad, no resulta de ningun modo obvia o esperable [...]

En las tres tapas del DSA analizadas, la falta de remision textual demanda al lector un
esfuerzo de comprensién, situandolo en una «comunidad imaginada» (Anderson, 2008)
compuesta por un publico dotado de ciertos cédigos culturales que les posibilita reconocer los
contenidos producidos por la editorial aunque no exista transparencia en el contrato de lectura
construido a través de las tapas ilustradas por De la Maria. Por lo tanto, las operaciones de
reenvio paratextual verbal al contenido interno de la publicacién son incluso mas sutiles que en

Skorpio.
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Figura 2. Portada de D’artagnan Super Album n.° 15, julio de 1978, con ilustracién de la serie
Aqui, La Legion (Wood-Garcia Duran), de Alfredo De La Maria. Imagen obtenida del blog

especializado Columberos

Finalmente, en la portada del nimero 16 del DSA (agosto de 1978), también con dibujos
de De la Maria, el rétulo de la serie Aqui, La Legién (guiones de Robin Wood y dibujos de
Garcia Duran) acusa un parecido con el logotipo del estudio de cine de Hollywood 20th Century
Fox. El significado de ese titulo se nos sugiere por medio de un recurso tipografico faciimente
reconocible para un lector occidental promedio, consumidor de productos de la cultura masiva.
Si coincidimos con Eisner (1998, p. 12) en que «la rotulacion, tratada ‘graficamente’ para
prestar un servicio a la historia, funciona como extension de la imagen», nos permitimos pensar
en que la mediacién de la espectacularidad cinematografica en el tratamiento del rétulo
contribuye a promocionar un drama bélico situado en el norte de Africa de fines del siglo XIX.
Es destacable la capacidad de Robin Wood para absorber y recrear, a partir de guiones de
notable calidad, conceptos y formas presentes en otros espacios artisticos y de produccién

ficcional como lo son la literatura de masas y el cine. (Figura 3).
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Figura 3. Portada del D’artagnan Super Album n° 16, agosto 1978, con ilustracién de la
serie Aqui, La Legion (Wood-Garcia Duran), de Alfredo De La Maria. Acervo del autor.

2. Segun Gociol y Rosemberg (2000), Skorpio fue la cabecera a través de la cual Ediciones
Record intent6 reflotar la experiencia de las desaparecidas revistas de la desaparecida Editorial
Frontera, dirigida por Héctor Oesterheld entre 1956 y 1961.

De hecho, en «Skorpio» -y también en «Corto Maltés», «Tit-Bits» y otras revistas

del sello, que llegé a tener ocho en circulacion- se reeditaron las obras de Héctor

Oesterheld y Hugo Pratt. Las aguas entonces se dividieron entre esos dos

monstruos: Record y Columba. (Gociol y Rosemberg, 2000, p. 46).

A los fines de innovar frente al modelo editorial y creativo dominante, representado por
Columba, el proyecto editorial de Record abrevaba en una tradicion creativa de «la época de
oro» (Gociol y Rosemberg, ob.cit., p. 32). Asimismo, esa estrategia convirtio la necesidad de

virtud, pues el objetivo de Alfredo Scultti, director del sello, era preparar material que, si bien era
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publicado en Argentina, estaba destinado al mercado italiano. De todos modos, la editora
fundada en 1974 se vali6 de una serie de elecciones estéticas y de practicas editoriales que
posicionaron sus impresos como un valor social y culturalmente reconocido. Hemos indicado ya
que, desde 1975, sus cabeceras mas importantes, Skorpio y Tit-Bits, desarrollaron, ademas del
correo de lectores, secciones estables de informacion de actualidad y critica sobre historietas.
Es asi como el «El Club de la Historieta», de Skorpio, constituy6 un espacio estratégico para la
revista, no solo como lugar de reflexion sobre el género sino que también, junto a las secciones
de critica y divulgacion de Tit-Bits, formé parte de una red de circulacién de informacion que
integraba a una comunidad lectora e imaginada de las publicaciones de la editorial.

Tal como hemos anunciado, aqui nos enfocamos en el anadlisis de las tapas, dispositivo
paratextual central de un proyecto creativo y editorial. En Skorpio, una revista antoldgica de 110
paginas, las portadas siempre destacan historietas presentes en el interior de la revista,
alternando entre los titulos, sin dar prioridad a una serie en detrimento de otra. En la parte
inferior derecha, se ubica el logotipo de la editora (un galeén espanol), y también en la zona
inferior suele destacarse, en texto, uno de los titulos que integran la edicion. Al igual que en el
DSA, la presentacion de Skorpio no hace aparecer al lector los nombres de los dibujantes sino
que se privilegian los titulos de las historietas, esquema soélo alterable por alguna situacién
especial. Por ejemplo, en el numero 36, se presentan varias novedades: primero, los estrenos
de Alvar Mayor y del ya clasico Corto Maltés (traducido al castellano); segundo, se introdujo el
color en algunas historietas, precisamente las dos antes mencionadas, destacadas asi sobre el
resto del contenido. En esa edicion, de octubre de 1977, la revista adoptd el nombre Skorpio
Gran Color, incluyendo en su portada un rétulo que anuncia el desembarco de la serie de
Carlos Trillo y Enrique Breccia, en tanto que la ilustracidon central, con arte del venerado Hugo
Pratt, se acompafia de otra linea de texto que presenta la obra maxima del autor italiano. Sin
embargo lo mas llamativo de esa tapa es la leyenda en la parte inferior izquierda:
«Inauguramos hoy el verdadero color de la historieta». Si bien no forma parte del corpus de
analisis originalmente definido, destacamos este niumero de Skorpio porque no sélo marca el
cambio de nombre de la cabecera sino también por explicitar su posicionamiento frente a su
principal competidora en el mercado: la busqueda de la distincion (Bourdieu, 1995) es el
principio que rige el programa editorial de Record. Skorpio cuid6 la armonia cromatica en los

coloreados de las historietas, valor insinuado desde el arte de tapa. Continuidad vy
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correspondencia grafica y estética entre paratexto externo y contenido interno es uno de los
valores distintivos de la editorial y de Skorpio en particular (Figura 4). La diferencia respecto
de Editorial Columba abarca el estilo narrativo, los géneros (la novedad del terror y la ciencia

ficcion) y la estética.

i
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Figura 4. Portada de Skorpio Gran Color, n.° 36, octubre 1977, con ilustracién de la serie Corto

Maltés (Pratt), de Hugo Pratt. Acervo del autor.

Hecha esa observacion, analizaremos las tapas de los nimeros 43, 44, y 45, publicadas
respectivamente en junio, julio y agosto de 1978, el mismo periodo en que salieran las revistas
de Columba ya analizadas.

Skorpio aparecia, frente a su lector, inscribiendo explicitamente su propuesta en un
circuito editorial cefido al universo cerrado del cémic, con una ftradicion selectiva que
trascendia «los margenes del mercado nacional» (Berone, 2022. p. 27), en un sentido de
fronteras geograficas pero también, y sobre todo, temporales. Por ejemplo, el subtitulo con el
que surgio la revista Skorpio, «El mundo de la gran historieta», perfilaba el tipo de vinculo que

se pretendia construir con los lectores. La oferta de una nueva via para el consumo de
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historietas, poniendo la mirada en el contexto internacional y definiendo un repertorio de lo que
la empresa consideraba lo mejor del cémic nacional, implica que Record se asumia como un
filtro de consagracion de obras y de autores. En la construcciéon de un canon cuyo centro giraba
en torno a una historieta foranea como Corfo Maltés, respondia sin embargo a las luchas
establecidas en el ambito local del comic: Hugo Pratt fue un autor clave en un estado previo del
campo de la historieta argentina, los afios 50, a partir de sus trabajos en las editoriales Abril y
Frontera, y en las décadas siguientes continué una brillante carrera en Europa. La empresa
Record, que erigi6 a la obra de Pratt como referencia central, era dirigida por un italiano que
hacia negocios editoriales en ambas orillas del Atlantico. Tenemos alli una razén para
comprender por qué la estampa del célebre capitdn de barco aparecid en las portadas de
varios numeros de Skorpio, y hasta inspir6 el nombre de otra de las revistas que componian la
oferta editorial de Record, Corto Maltés, donde se publicaron series clasicas de los afios 50
creadas en coautoria por Oesterheld y Pratt: Ernie Pike, Sargento Kirk y Ticonderoga.

Volviendo a la dimensién verbal de la portada del numero 45 de Skorpio, el componente
textual se completa con el rotulo «Corto Maltés y otras impactantes historieta completasy,
mientras que en el extremo inferior derecho, como es habitual, figura el isologotipo de la
editorial. No especifica la cantidad de series que contiene la revista antoldgica, por lo que la
revista no hace énfasis en «los modos verbales de su presentacion» (Berone, 2022, p. 34).

No obstante, en los tres niumeros analizados, las estrategias de descripcion verbal de los
contenidos varian. En su tapa no se identifican «los nombres de los autores que se publicaban
en cada numero» (ibid.), sino mas bien el titulo de una de las series, representada en la imagen
de portada. Ese rasgo responde a la inscripcion de la revista en un modelo de produccion de
entretenimiento propio de la industria cultural. En uno de los casos, no hay mencion verbal de
la historieta aunque aparece la firma del dibujante con su propia caligrafia, lo que marca una
relaciéon indicial en el contrato de lectura. Por lo tanto, son reducidos los margenes de
autonomia de la presentacion tanto visual como textual respecto del contenido interno de la
publicacién, aunque existen algunas variantes estéticas que, como sucede en el D’artagnan
Super Album, juegan con la complicidad de un presunto lector que se modeliza dotado de un
cierto capital cultural, conocedor del género.

En la Skorpio Gran Color 43, la ilustracion de tapa tiene funcion indicial y no sélo

informativa, como en otros numeros de la revista. El arte de portada representa el titulo Yo,
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Ciborg, guionado por Afredo Grassi y dibujado por Lucho Olivera. La estética grafica alude al
género narrativo de la serie, entre la ciencia ficcién y la fantasia heroica. En lo visual, existen
diferencias respecto del estilo de las tapas del DSA, de Editorial Columba: en primer lugar, la
presencia de la firma del artista, en una orientacién y tipografia que logra continuidad y mimesis
con la imagen y, en segundo lugar, la tapa expresa un aspecto clave de la linea editorial de la
editora, a saber, la fusion de las posiciones de artista de tapa y de dibujante de la historieta
contenida en la revista y destacada por ese elemento paratextual. De lo que inferimos dos
cuestiones sobre la politica editorial de Record: por un lado, una apuesta por dar a la
publicacién una identidad construida desde el lenguaje intrinsecamente historietistico,
recuperando una autonomia en su presentacion grafica que la distingue de las tapas
cinematograficas y muchas veces desligadas del contenido interno, propios de las revistas de
Editorial Columba; y por otro lado, un aliciente econémico y simbdlico al autor del comic, a
quien no solo se le publicaba su obra sino también se le encomendaba la produccién del arte
de tapa. La primacia del elemento visual de esta tapa presenta una semejanza con el estilo del
D’artagnan, pues no hay rétulo de texto con el nombre de la serie dibujada por Olivera. Si bien
se trata de una portada artistica y que, a su vez, se sostiene en «una operacion de tipo indicial
0 metonimico, consistente en la reproduccién de alguna de las series incluidas en el interior de
la publicacion» (Berone, 2022, p. 30), la ausencia de elementos verbales identificatorios nos
indica que solo se emplea el arte grafico para anunciar el contenido destacable. Sin embargo,
los motivos dibujados estan dispuestos en forma de collage, y parecen no pertenecer al
episodio publicado en el mismo numero de la revista, o en todo caso son motivos muy
generales como el rostro en primer plano del protagonista y un alienigena empunando un fusil,
en plano medio y destacado. El unico componente textual es también genérico, pues consiste

en un rétulo que reza: «112 paginas de grandes aventuras». (Figura 5).
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Figura 5. Portada de Skorpio Gran Color, n.° 43, junio de 1978, con ilustracion de Yo, Ciborg

(Grassi-Olivera), de Lucho Olivera. Acervo del autor.

En las tapas de los otros numeros de Skorpio, encontramos variantes de corte mas
informativo (Figuras 6 y 7). Por ejemplo, rétulos de los nombres de las series representadas en
la imagen de tapa y contenidas al interior de la publicacion. En el nimero 44 de la revista (julio
de 1978), se optd por la leyenda «Lord Jim y 8 grandes aventurasy», especificandose el nombre
de la historieta y la cantidad de series que componen el impreso (nueve en total). En su
dimension visual, la portada aporta fragmentos de acciones que vagamente podrian pertenecer
al episodio que aparece publicado en esa edicién de Skorpio. En el numero 45 (agosto de
1978), la tapa se desdobla entre un motivo central y simbdlico y otra imagen mas indicial e
informativa: por un lado, se recrea en primer plano una pose clasica del Corfo Maltés,
encendiendo un cigarrillo, y en un plano secundario, se representa un personaje, y la accién

desarrollada por éste, que forma parte del episodio contenido en la revista («Las linternas
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rojas»): la guerrillera Shangai-Lil empufa una pistola. En lo tocante a la dimension verbal del
contrato de lectura, hay una leve variacion respecto de la edicién anterior de Skorpio: «Corto
Maltés y otras impactantes historias completas». En este caso, el rétulo no indica el numero de
historietas que componen la publicacién (en el indice se alistan nueve, lo habitual), otorgando

primacia al arte visual que representa el universo ficcional del personaje de Pratt.
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Figuras 6 y 7. Portadas de Skorpio Gran Color 44 y 45 (de julio y agosto de 1978,
respectivamente) con ilustraciones basadas en las series Lord Jim (Albiac-Lalia), de Horacio
Lalia, y Corto Maltés (Pratt), de Hugo Pratt. Acervo del autor.

Si bien en casi todas las tapas de Skorpio no figura la firma del dibujante, las autorias y
el nombre del personaje representado son informados en la retiracion de tapa, junto a una
reproduccion facsimilar de la portada, al lado del indice de contenidos de la publicacion:
«Portada Lord Jim por Lalia», en el numero 44, y en el numero 45, «Portada Corto Maltés por
Hugo Pratt». La atribucion de autoria artistica difiere del criterio de D’artagnan, que ocupa la

retiracion de tapa con publicidad y, en su pagina 3, informa los créditos de arte de tapa a
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través de una leyenda que encabeza el indice, aunque sin especificarse el nombre de la serie
ilustrada: «Portada: ilustracion de De La Maria».

Preferimos cerrar este analisis deteniéndonos en el indice, paratexto a través del cual
Skorpio marcé una diferencia con las revistas de Columba en cuanto a politica editorial, dada
su concepcion de la historieta como un medio y un lenguaje eminentemente visual, en una
relaciéon equilibrada y simbidtica entre los componentes iconico y verbal. En la enumeracion de
contenidos, cada historieta se acompafa de su titulo y del nombre del episodio que integra la
revista. Ademas, la autoria se acredita tanto a quien hace el guién como a quien tiene a cargo
el dibujo, sin otra discriminacién que la inevitable secuencia de aparicién de los nombres en
una misma linea de texto: es decir, primero se indica el guionista y, al lado, el dibujante,

diferenciados segun la labor creativa (Figuras 8 y 9).
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Figuras 8 y 9. indices de Skorpio n° 44 y D’artagnan Stuper Album n° 16 (julio y agosto de
1978, respectivamente), la primera con una reproduccion facsimilar de su portada y la segunda

con motivos ilustrados que remiten a su serie mas popular. Acervo del autor.
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Conclusion

Este escrito fue motivado por una concepciéon de los paratextos como mecanismos
fundamentales que permiten la articulaciéon entre industria, audiencia y texto. Indagamos un
componente del dispositivo de enunciacién o el régimen del decir de la historieta, a partir del
analisis comparativo de las tapas de las revistas antoldgicas y mensuales Skorpio y D’artagnan
Super Color en un afio particular de sus respectivas trayectorias: 1978. Bajo el supuesto de que
las tapas son el elemento paratextual que condensa o sintetiza un programa editorial, nos
aproximamos a las lineas fundamentales del contrato de lectura propuesto por ambas
publicaciones de historietas, a través de la observacién de las dimensiones textual y visual de
las portadas.

A los fines metodologicos de reconstruir el programa estético e ideoldgico de cada
proyecto editorial, complementamos el analisis de la identidad discursiva de tapa con algunas
notas sobre otros componentes paratextuales del medio de comunicacién grafica, los cuales
«actuan sobre los planos diversos, y conectados, de lo visual y lo verbal» (Berone, 2022, p. 26).

Tanto D’artagnan como Skorpio significaron renovaciones narrativas y estéticas
fundamentales que condicionaron las estrategias de agenciamiento de titulos y tematicas de los
cémics de sus respectivas editoriales, competidoras por espacios del mercado argentino de las
historietas de aventuras en los afios 70 y 80. Tanto una como otra publicacion presentaron una
diversidad de estilos y tramas, convirtiéndose en repositorios de todo el arco de géneros
narrativos en materia de comics. A diferencia de otros proyectos dirigidos al humor grafico y de
las revistas que surgirian desde otras editoras de historieta, como la Fierro de los afios 80, los
contratos de lectura propuestos en las tapas de Skorpio y del D’artagnan no eran regidos por el
imperativo programatico de la comunicacién o, al menos, no ostentan «las marcas de un cierto
contexto inmediato, una cierta coyuntura social y politica» o una actualidad que «ya haya sido
tematizada en los espacios mediaticos donde se despliega el discurso de la informacion»
(Berone, 2022, p. 31). No hay referencias a la actualidad social y politica inmediata del pais,
por lo que los contenidos se presentan como universos cerrados y autbnomos de la realidad
extrahistorietistica. Finalmente, las diferencias estéticas encontradas nos sugieren pistas de los

posicionamientos y los conceptos sobre el medio historietistico que ambos proyectos editoriales
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elaboraron y defendieron, y esa inferencia puede que sea al aporte mas valioso de esta

investigacion.
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Notas

(1) Gran parte de las notas y reportajes escritos por Carlos Trillo y Guillermo Saccomanno
que salieron publicados en la seccion «Historia de la historieta», de la revista Tit-Bits, sirvieron
de base al libro Historia de la historieta argentina, editado por el mismo sello Record en 1980.
La obra es considerada aun un pilar historiografico y tedrico fundamental para el estudio critico
y académico del medio en el pais austral.

(2) Hemos citado a modo de ejemplo precisamente los titulos de las series mencionadas en la
tapa del nimero 15 del D’artagnan Super Album, |as cuales integran esa edicion.

(3) Transcribimos la cita en su idioma original (portugués), aclarando que la traduccién es
nuestra: «[...] o autor ndo produz um livro: o livro em si € uma comunhao de fatores, processos
e praticas que sintetizam-se na publicagcdo impressa final; esta localizagdo da produgdo em
varias maos e etapas para elaboragdo do material fisico € um meio de sugerir que o texto
autoral ndo é autossuficiente para divulgacdo e intermediacédo entre publico e o conteudo
original da obra. Assim, o uso extensivo dos paratextos tem como fungdo basica a
contextualizagdo primaria entre a producdo autoral e a identificagdo desta como objeto de
consumo. Ainda, a intencédo do paratexto realiza-se na identificagcdo dos processos editoriais

como um meio de simbolizar a intervengéo do editor frente ao texto original».
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