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Resumen
En el actual ecosistema mediatico, marcado por la convergencia y la ecologia de pantallas,
distintos discursos de la esfera publica dialogan en el ambito de los medios masivos y en el

terreno de las tecnologias digitales, afectando el discurso y la comunicacion politica

contemporanea a través.-de—plataformas-audiovisuales_como TikTok, de gran influencia en la
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construccion de imaginarios colectivos digitales. Desde una perspectiva sociosemiotica
enfocada en la hipermediatizacién, el trabajo propone un estudio de caso de la actividad
discursiva desarrollada en TikTok por Juan Sartori, empresario y Senador de la Republica por el
Partido Nacional de Uruguay. En dicho espacio, el discurso de Sartori trasciende el espacio
digital de las redes sociales llegando al terreno de los medios masivos, reconfigurandose su
sentido a través de saltos hipermediaticos y fuertes procesos de resemiotizacion, y
evidenciando que las plataformas audiovisuales promueven una nueva forma de accion en la

comunicacion politica.

Abstract

In the current media ecosystem, marked by convergence and the ecology of screens, different
discourses from the public sphere dialogue in the field of mass media and in the field of digital
technologies, affecting contemporary political discourse and communication through of
audiovisual platforms such as TikTok, of great influence in the construction of digital collective
imaginaries. From a socio-semiotic perspective focused on hypermediatization, the work
proposes a case study of the discursive activity developed on TikTok by Juan Sartori,
businessman and Senator of the Republic for the Uruguayan National Party. In this space,
Sartori's speech transcends the digital space of social networks, reaching the terrain of mass
media, reconfiguring its meaning through hypermedia leaps and strong resemiotization
processes, and evidencing that audiovisual platforms promote a new form of action in political

communication.

Palabras clave: circulacion discursiva, convergencia, discurso politico, hipermediatizacion,

sociosemidtica.

Key words: discursive circulation, convergence, political discourse, hypermediatization,

socio-semiotics.

lICom (Instituto de Investigaciones en Comunicacién)
Facultad de Periodismo y Comunicacion Social
Universidad Nacional de La Plata

Pagina 2 de 34



Question/Cuestién, Vol.3, N°76
Diciembre 2023
ISSN 1669-6581

Introduccién

En el ecosistema digital contemporaneo, multiples procesos comunicacionales habilitan el
intercambio de sentido en convergencia de diversos sistemas mediaticos. Por convergencia se
entiende todo flujo de contenido que circula mediante diferentes sistemas mediaticos gracias a
la interaccion de sus consumidores dentro de una logica de cultura participativa (Jenkins,
2009). La convergencia permite un vinculo reciproco entre medios tradicionales e Internet,
generando una trama de procesos de intercambio, produccién y consumo simbdlico que
engloba una gran cantidad de sujetos, medios y lenguajes interconectados (Scolari, 2009). Esto
provoca una circulacién cada vez mas intensa de imagenes en las redes sociodigitales, en
cuanto practica propia de la cultura visual digital que tiene sus propias logicas de circulacién y
resignificacion (Flores Marquez & Salcedo Lépez, 2022).

Es importante considerar el papel que tienen los usuarios digitales al momento de consumir,
propagar y resignificar discursos en las interacciones cotidianas que les brinda el espacio
digital. Como reconoce Jenkins et al. (2015), la propagabilidad reconoce la importancia de las
conexiones sociales entre los individuos, quienes desempefian un papel vital en la difusion de
textos mediaticos propagables. Esta interaccién se encuentra mediada por lo que Albarello
(2019) denomina una ecologia de las pantallas, escenario donde las audiencias no se limitan a
consumir contenidos, sino que los recombina, mezcla, produce y comparte. En este contexto
emerge un nuevo modelo de negocios: la plataforma, definidas como infraestructuras digitales
que permiten que dos o mas grupos interactien a nivel digital (Srnicek, 2017). A modo de
ejemplo, espacios de consumo audiovisual como TikTok, YouTube o Twitch son reconocidas
como plataformas. Volveremos sobre este punto mas adelante.

A nivel sociosemiético, toda producciéon de sentido es necesariamente social, y todo fenémeno
social es un proceso de produccion de sentido, donde todo discurso (D) posee condiciones de
produccion (CD) (es decir, la forma en la que se genera el proceso semiésico desde el emisor
discursivo) y condiciones de reconocimiento (CR) (instancias de recepcion e interpretacion por

parte del destinatario del discurso) (Veron, 1993). Por ello, resulta pertinente estudiar las
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mediatizaciones de los textos multimodales desde una perspectiva sociosemidtica. Las
mediatizaciones son definidas como sistemas de intercambio discursivo con soporte
tecnoldgico mas alla del contacto cara a cara, atravesado y construidos por diferentes géneros
y estilos, destinado a mdltiples usos socioculturales (Fernandez, 2023). Al ritmo de la creciente
complejidad de los procesos comunicativos actuales, el campo de estudios de mediatizaciones
ha logrado una creciente consolidacion en el ambito académico a nivel global (Valdettaro,
2016). La digitalizacion se ha convertido en condicién necesaria para la mediatizacion actual en
la que, por ejemplo, diversas estrategias politicas de toma de contacto, interactividad y
seguimiento serian imposibles sin un publico altamente digitalizado (Escudero-Chauvel, 2018),
en una experiencia donde los medios digitales saturan y modifican cada vez mas dominios de
la sociedad (Hepp, 2022). La cada vez mas inmensa presencia de tecnologias digitales en
diversos ambitos del discurso genera la aparicion de una nueva etapa de circulacién discursiva:

la hipermediatizacion.

La hipermediatizacion del discurso en la era contemporanea

Segun el enfoque sociosemidtico de Carléon (2022), los medios masivos se enfrentan a la
emergencia de nuevos medios y sistemas mediaticos basados en Internet, principalmente la
desarrollada a través de las redes sociales. Surge, por lo tanto, la hipermediatizacién como
nueva era del discurso social contemporaneo:

La principal diferencia entre una sociedad mediatica, como lo eran la moderna y la
posmoderna, en la que reinaban los medios masivos, y la contemporanea es que en la actual
hay, al menos, dos sistemas mediaticos en permanente interaccion: el de los medios masivos y
el que tiene su base en Internet. (Carlén, 2021)

En la hipermediatizacion, los procesos discursivos surgen en medios masivos como el cine, la
television, los diarios, las revistas y/o la radio. Pero también nacen en Internet, a través de las
redes sociales, los portales de noticias o las plataformas. A su vez, un tercer sistema mediatico,
denominado underground, encuentra medios que facilitan la circulacién discursiva de indole

privada, como WhatsApp, Zoom, Skype o el teléfono (ver Figura 1). Se ilustra, de este modo,
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que la hipermediatizacion habilita profundas transformaciones en la circulacion publica, privada

e intima del sentido discursivo (Carlén, 2022):

MASIVOS

e

<=
“UNDERGROUND"

Figura 1: Grafico sobre la hipermediatizacion discursiva. Fuente: Carlon (2022).

La incorporacién de los medios digitales a la cultura visual alteré la produccién, circulacion y
consumo de los discursos mediaticos, en el sentido de crear algo nuevo a partir de contenidos
ya existentes (Flores-Marquez & Saucedo Lopez, 2022). Estamos en presencia de un posible
fin de la invisibilidad de la circulacion del sentido en la mediatizaciéon contemporanea (Carlén,
2022), donde los discursos se despliegan desde la méas pura visibilidad mediatica.
Anteriormente, la era de las sociedades mediaticas marcaba que el sentido circulaba
verticalmente desde la institucionalidad de los medios masivos hacia los colectivos de actores
individuales (Verdn, 2013). Pero en la hipermediatizacién, Carlén (2021) propone cuatro modos

de circulacion del sentido que caracterizan a la mediatizacion contemporanea: 1)
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descendente-horizontal, 2) descendente-ascendente, 3) ascendente-descendente, y 4)

ascendente-horizontal (ver Figura 2).

2
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Figura 2: Grafico sobre la circulacion de sentido en la era hipermediatica. Fuente: Carlon
(2021).

El modo descendente-horizontal implica la circulacion de instancias discursivas que surgen en
los medios masivos, descienden a Internet y contintan su circulacién alli, mientras que el modo
descendente-ascendente refiere a una circulacion que surge en medios masivos, desciende a
Internet, pero regresa resignificada a los medios masivos resignificadas. El modo
ascendente-descendente visibiliza discursos que surgen en Internet y, debido a su
propagabilidad, ascienden a los medios masivos y vuelven a Internet resignificados por estos
ultimos. Estos tres modos de circulacion evidencian saltos hipermediaticos, en los que los
diversos contenidos son retomados, en términos de critica, parodia, apropiacion y/o comentario

de un sistema mediatico a otro (Carlon, 2022). En el caso del modo ascendente-horizontal, es
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el unico que no presenta salto hipermediatico, ya que la circulacion se desarrolla Unicamente
en Internet. Por estos motivos, es correcto hablar de circulacion intra-sistémica del sentido
cuando no existen saltos hipermediaticos, y de circulacion inter-sistémica del sentido cuando
existe al menos un salto hipermediatico entre sistemas (Carlén, 2022).

En este contexto, Fraticelli (2023) enuncia el nacimiento del humor hipermediatico:
discursividades basadas en la burla, la satira y la parodia que, segun su circulacion, pueden
alcanzar repercusiones equivalentes o0 mayores a las de los medios masivos. Para Fraticelli
(2023), el humor hipermediatico provoca seis consecuencias centrales: 1) produccion
colaborativa y amateur de diversos contenidos humoristicos por parte de los usuarios, 2) baja
regulacioén institucional de los sistemas mediaticos tradicionales, 3) aumento de la diversidad
reidera a través de distintos recursos multimodales (memes, GIFs, stickers, videos), 4) la
reproduccién de un humor 24/7 sincronizado con la actualidad, 5) la adopcién de lo reidero por
las instituciones y sus representantes, principalmente a nivel politico, y 6) nuevas circulaciones

de lo risible que generan infinitas instancias de mediatizacion.

TikTok: nueva arena publica del discurso politico

El futuro del ecosistema mediatico-politico esta ligado a la innovacion tecnolégica
(Gallardo-Pauls & Enguix Oliver, 2016), ya que en los ultimos afios los medios digitales son un
importante canal de comunicacion politica que permiten que instituciones y votantes interactien
directamente entre si (Stieglitz & Dang-Xuan, 2013). A su vez, el escenario digital permite
nuevas modalidades en los discursos de lideres politicos y nuevas formas de participaciéon
ciudadana (Slimovich, 2017), donde los sistemas democraticos se han vuelto cada vez mas
descentralizados e interdependientes debido a las tecnologias de la informacion (Halpern &
Gibbs, 2013). La digitalizacion del discurso politico produce un efecto de sentimentalizacion
sobre la conversacion publica (Maldonado, 2016), evidenciando la condicion de simplicidad del
discurso politico (Charaudeau. 2009) que pone en relieve valores compartidos y entendidos por

la mayoria. En los ultimos afos, el vinculo entre TikTok y la comunicacién politica es cada vez
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mas visible tomando como base el desarrollo del humor hipermediatico por parte de distintas
figuras politicas.

TikTok es una plataforma de videos lanzada en 2016 por la compafiia de origen chino
ByteDance. Permite grabar, editar, compartir videos cortos y realizar transmisiones en vivo, y se
convirtio en la sexta plataforma de redes sociales mas popular a nivel mundial en 2023
(Ahlgren, 2023). Considerando que las plataformas son infraestructuras digitales que permiten
que dos o mas grupos interactien (Srnicek, 2017), Soraya Castellanos, responsable de
Contenidos, Comunidad y Asociaciones de TikTok para Espafa y Portugal, expresa que TikTok
es una plataforma de entretenimientos donde hay interacciones entre los usuarios, pero cuyo
foco esta en el contenido (Marban, 2022). Por ello, la Iégica de TikTok la identifica como
plataforma y no tanto como red social, ya que su objetivo primordial radica en conectar usuarios
con contenidos mediante légicas de caracter algoritmico, y no usuarios con usuarios.

TikTok reune contenidos politicos de diferentes géneros y estilos (Schellewald, 2021),
evidenciando que el perfil joven estd demandando a los lideres politicos que presenten
propuestas narrativas propias en una sociedad altamente digitalizada y mediatizada (Castillo,
2021). En este contexto, la plataforma ofrece una infraestructura tecnolégica que celebra y
fomenta la memética en la comunicacién politica hacia los mas jévenes (Figuereo-Benitez,
2022). TikTok redefinié la comunicacién politica como un nuevo escenario publico para el
discurso civico-politico para que salteé las rutas de la informacion delineadas por los medios

tradicionales (Calvo & Aruguete, 2018) para establecer nuevos lugares de enunciacion.

La irrupciéon de Juan Sartori en el escenario politico uruguayo

En Latinoamérica, figuras politicas como Nayib Bukele, Alberto Fernandez, Jair Bolsonaro,
Gabriel Boric, Gustavo Petro, Javier Milei y Luis Lacalle Pou poseen cuentas oficiales en
TikTok, estableciendo un nuevo canal de comunicacion politica. En Uruguay, la llegada de
TikTok también tuvo repercusion en el ambito politico y mediatico, principalmente a través de la

actividad llevada a cabo por el Senador de la Republica Juan Sartori.
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Juan Sartori, nacido en 1981, es empresario fundador y presidente ejecutivo de la firma privada
Union Group, que gestiona capital privado e inversiones financieras en Latinoamérica en
diversos sectores de la economia, como la agricultura, la mineria y la industria gasifera,
ademas de ser uno de los principales accionistas del club inglés Sunderland Association
Football Club. En el afo 2019, Sartori se presenta como candidato a las Elecciones Internas
por la Presidencia de la Republica, integrandose al Partido Nacional, partido politico tradicional
de Uruguay afiliado al pensamiento de centroderecha. Para Musto Crucci (2020), la irrupcion de
Sartori en la politica nacional fue inesperada, sorpresiva y disruptiva, mientras que Caetano et

al. (2019) expresa:

Desconocido hasta el afio 2018 por la enorme mayoria de los uruguayos, sin haber votado
nunca ni haber demostrado inclinacidon politica alguna a la politica, con un desconocimiento

evidente sobre la realidad del pais y del partido al que se ha integrado (p. 280).

En este particular contexto, Sartori obtuvo el segundo lugar de las Elecciones Internas de su
partido, con un 20% de los votos, solo por detras del finalmente Presidente de la Republica,
Luis Lacalle Pou, quien obtuvo el 46% de los comicios. De igual manera, Sartori se posicion6
por delante de Jorge Larrafiaga, histérico candidato del partido que quedé en tercer lugar con el
17% de los sufragios. Finalmente, el Partido Nacional logré hacerse con la presidencia en las
Elecciones Generales en noviembre de 2019, haciendo posible que Sartori sea elegido como
Senador de la Republica en el periodo 2020-2025.

La postulacién presidencial del empresario uruguayo Juan Sartori dentro del P. Nacional
ha constituido la mayor sorpresa del actual proceso electoral uruguayo (Caetano et al., 2019),
convirtiéendose en uno de los protagonistas de la carrera a las elecciones internas, ayudado por
su metedrico aumento en la intencién de voto en las encuestas previas (Bogliaccini, 2019).
Similar a los casos de Mauricio Macri en Argentina y Donald Trump en Estados Unidos, Sartori
fue reconocido como un precandidato presidencial completamente outsider y amateur, en

tanto politico sin experiencia que se inserta en un partido ya establecido (Caetano et al., 2019;
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Musto Crucci, 2020). Con un discurso por momentos extremadamente simplista y con el fuerte
apoyo de operadores estratégicos en el campo de la comunicaciéon (Moreno Barreneche, 2021),
la actividad de sartori en el ambito digital evidencia un manejo profesional de las redes, por las
publicaciones, la planificacion, el constante vinculo con los internautas de Facebook, Twitter e
Instagram (Musto Crucci, 2020).

Ya en su cargo de Senador de la Republica, el 7 de agosto de 2021 Sartori lanza su primer

video en TikTok, oficiandose su desembarco oficial en la plataforma de videos.

Objetivos y metodologia

Considerando que Juan Sartori realizé un prolifico uso de redes sociales en su campafia
electoral de 2019, observamos que dicho comportamiento se mantiene en TikTok. Por este
motivo, nuestro objetivo es describir sociosemitdticamente las estrategias utilizadas por el
politico uruguayo Juan Sartori en la plataforma TikTok que posibilitaron una hipermediatizacion
de su discurso. Esto permite cubrir un area de vacancia no abordada por los antecedentes de
estudio sobre la irrupcion de Sartori en el panorama politico, correspondiente a la descripcion
de la circulacion discursiva en el ambito hipermedidtico. Ligado a esto, nuestro segundo
objetivo es reconocer que el discurso hipermediatico de Sartori en TikTok tiene estrecho vinculo
con los postulados centrales del humor hipermediatico, a la par de evidenciar espacios de
convergencia mediatica entre medios masivos e Internet.

A nivel metodologico, analizar la actividad realizada por Juan Sartori desde la técnica del
estudio de caso permite elegir un objeto de estudio que privilegia su interés en la comprension
profunda y descriptiva del objeto en cuestién (Archenti et al., 2010). En el estudio de caso, se
privilegia el estudio particular del caso en términos analiticos y no la busqueda de
generalizaciones estadisticas. Por ello, consideramos la actividad de Sartori en TikTok como un
estudio de caso instrumental (Stake, 1994), corroborativo (Lijphart, 1971) o critico (Flyvberjg,

2004), que confirman los postulados de determinada teoria o conjunto de teorias. En lo que
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concierne al presente trabajo, proponemos que es un caso paradigmatico de la teoria de la
hipermediatizacion.

La decisién metodolédgica de utiliza el estudio de caso implica seguir la linea desarrollada por
los antecedentes de investigacion en hipermediatizacion (Slimovich, 2017, 2018; Carldn et al.,
2018, 2019; Lépez Delacruz y Martinez Nunez, 2022; Fraticelli, 2023). Estos trabajos aplican
exitosamente la teoria hipermediatica en estudios de caso concretos, centrando su analisis en
una Unica instancia discursiva (un unico video, una Unica imagen), porque lo importante es
describir, desde el enfoque sociosemidtico, la circulacion discursiva por diferentes sistemas
mediaticos. Por esto, estructuramos el analisis sociosemiético de la hipermediatizacién del caso
Sartori en dos momentos distintos: una primera fase que describe las condiciones de
produccién y reconocimiento de su instancia discursiva mas relevante, y una segunda fase que
muestra el transito de la misma a través de distintos sistemas mediaticos.

Se vuelven visibles, de este modo, sus distintos saltos hipermediaticos, sus légicas discursivas
de caracter intra-sistémico e inter-sistémico y su resignificacion a nivel discursivo.
Posteriormente, se discuten los resultados del estudio de caso a través de distintas
perspectivas tedricas sobre la hipermediatizacion, la convergencia mediatica y las condiciones

de produccion del discurso politico en el contexto digital contemporaneo.

Anadlisis

Siguiendo los criterios propuestos por el estudio de caso, tomamos en cuenta la actividad que
Sartori realizd hasta la fecha (1) en la plataforma TikTok (Tabla 1). La cuenta posee un total de
quince videos, subidos entre el 07 de agosto de 2021 y el 26 de mayo de 2023. Verificando el
numero de visualizaciones (V), likes (L), comentarios (C) y guardados (G), el video titulado
Acompaname al Senado posee las cifras mas altas en las distintas categorias. De esta manera,
y considerando que el estudio de caso implica potencialidad para proveer una base empirica

relevante para la interpretacion y comprension del fenémeno estudiado (Archenti et al., 2010),
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delimitamos el analisis a dicho video como caso paradigmético de la hipermediatizacién

discursiva.

# Video Fecha \Y, L C G

1 Hay que animarse a votar con onda 07/08/2 1340 423 22 118
1 00 7 7

2  @fxckingxnightmare 16/08/2 2600 878 16 48
1 0

3 Uruguay entre potencias y lideres 02/11/2 3100 763 38 13
1 0

4  Feliz Navidad 25/12/2 2700 533 11 8
1 0

5 A comenzar este 2022 con todo 06/01/2 3700 699 48 15
2 0

6 HOY, ACOMPANEN A SUS ABUELAS A VOTAR 27/03/2 5500 109 51 22
2 0 4

7 Acompafame al Senado 01/07/2 6370 556 19 33
2 00 00 67 29

8 Bienvenida a TikTok @beatrizargimon 05/08/2 5490 384 47 15
2 00 00 2 49

9 Vamos a hacer toda la fuerza posible para que salga 04/10/2 6300 489 27 21
2 0 6 7
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1 Asies undia en el Palacio 19/10/2 4700 292 94 93
0 2 0 4
1 Veni a almorzar conmigo 17/11/2 3450 325 78 20
1 2 00 00 4 20
1  Feliz navidad!! A disfrutar mucho 24/12/2 3300 107 71 19
2 2 0 0

Mi San Valentin te amo 14/02/2 4300 217 61 42
3 3 0 7

Empezamos mal con el caballo pero después nos 14/03/2 2408 170 50 88

4 hicimos amigos 3 00 00 7 9
1 En los otros autos se reian cuando me vieron bailar 26/05/2 3829 362 18 23
5 3 00 00 23 01

Tabla 1: Lista de videos publicados por Juan Sartori en la plataforma TikTok. Fuente:

elaboracion propia (2023).

En el audiovisual de un minuto y veinte segundos de duracion, realizado con camara en mano
en formato vertical, Juan Sartori invita al espectador a conocer el Palacio Legislativo durante un
dia de trabajo. En un tono jovial, utilizando emojis y musica distendida, Sartori muestra la
cotidianeidad de su jornada laboral: saluda a distintos funcionarios del recinto, recorre los
pasillos indicando a qué colega pertenece cada despacho y se sorprende por desconocer
espacios del lugar aun no visitados. Con la promesa de nuevos registros de similar estilo,
Sartori finalmente ingresa a su despacho, plagado de fotos familiares o de su campafa

electoral, encontrandose con su equipo de trabajo.
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El video, al que reconocemos como una instancia discursiva emergente y llamamos D1, fue
publicado el viernes 1 de julio de 2022 en TikTok (ver Figura 3), y simultdneamente fue
replicado como reel en la red social Instagram. En el contexto hipermediético, si bien el mismo
video circulé en distintas plataformas y redes sociales, no se constituye un ejemplo de
circulacion discursiva intra-sistémica, ya que el video fue subido por el mismo usuario digital sin
que otras personas lo hagan circular mediaticamente. Estamos en presencia de una primera
fase, llamada de emergencia, donde el contenido aparece en un sistema mediatico sin que

todavia exista circulacion.

Juan Sartori - 2022-7-

Acompafiame al Senado fiif @ #ju
#parlamentouruguayo #parﬁdona

Ji Big Energy - @Latto A : BeRge
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Figura 3: Captura de pantalla del video Acompaname al Senado, publicado por Sartori en

@juansartoriuy de TikTok. Captura de elaboracion propia (2023).

El video tuvo gran propagabilidad en TikTok en el fin de semana inmediato a la publicacion,
construyendo la primera instancia de circulaciéon discursiva intra-sistémica: de la plataforma a
los portales de noticias digitales. La noticia del uso de TikTok por parte de Sartori fue publicada
el dia 3 de julio por portales de periédicos prestigiosos de Uruguay, como es el caso de El Pais
y El Observador, de noticieros histéricamente legitimados como Telenoche, y de portales
digitalmente nativos de gran consumo como Montevideo Portal (ver Figura 4). Esta circulacion
es intra-sistémica ya que parte de la plataforma y llega a portales periodisticos relevantes a
nivel local, manteniéndose en un mismo sistema mediatico. La publicacion de Sartori se
transforma en un hecho noticioso, pertinente de ser cubierto por la prensa. Llamamos D2, D3,
D4 y D5 a las instancias discursivas que cada portal realizé de la publicacién en cuestion para

construir la noticia.
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EECINEES Sartori recorrio el

"Acompafiame al Senado”: el video viral de Paﬂamentﬂ para SUS
e e sequidores de TikTok e
hizo una curiosa queja

El video fus visto por casi 260 000 personas y cosechd 78 500 me
puslas

I E O

Sartori se filmo
recorriendo el
Parlamento y se volvié
viral en Tik Tok

El legmlacior Blanco recarmid varias partes del "'-l 200
Legslativa hasta llegar a su despecho ubicado en el piso
dos

EL PROXIMO EM EL LOUIS I

“Dia de trabajo en el S5enado™: el video de
Sartori en Tik Tok recorriendo el

. Parlamento

Bl serador divulpd coma recormd ¢l Palacia Legislativo hista
- ro o madiodla do este da )
padbilica idn tenila 387,000 visualizaciones

Figura 4: De izquierda a derecha, en orden descendente, capturas de pantalla de noticias de

los portales digitales El Pais, El Observador, Telenoche y Montevideo Portal, respectivamente.
Fuente: elaboracién propia (2023).

Hasta el momento, la circulacién discursiva del video se dio Unicamente en el sistema
mediatico de Internet, a través de plataformas, redes sociales y portales de noticias. Sin

embargo, la emergencia y divulgacién del video en dicho sistema mediatico propicié su
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paulatino ascenso y atencion al sistema mediatico de los medios masivos. Esto se evidencia el
dia lunes 4 de julio, cuando la noticia es discutida por primera vez, de forma central, por los
medios masivos. El programa periodistico de television Todas las voces, emitido en horario
central por Canal 4, a raiz de la accion discursiva de Sartori en TikTok discutié la tendencia en
el uso de redes sociales y plataformas por parte de algunos politicos uruguayos para entablar
una nueva forma de comunicacion politica (ver Figura 5). Se discutié la publicaciéon de Sartori
teniendo como invitados a colegas del oficialismo y la oposicidn, quienes ofrecieron su vision

del asunto, en algunos casos cuestionando el proceder de Sartori en Internet, y en otros casos

validando lo hecho por el senador como novedosa forma de interaccion digital.

' .-‘.ll'

Figura 5: Capturas de pantalla del programa Todas las Voces, emitido por Canal 4.

Fuente: Canal 4 en YouTube (2022). Capturas de elaboracion propia.

Esta instancia, denominada D6, ofrece un ejemplo de circulacion discursiva inter-sistémica o
hipermediatica: el contenido circulé desde Internet hacia la television como medio masivo, sin
poder restringir su circulacién a un unico sistema mediatico. Por este motivo, también estamos
en presencia del primer salto hipermediatico del video, suscitado de forma ascendente (hacia
los medios masivos) y de manera horizontal (en una temporalidad cronoldgica lineal). El salto
hipermediatico evidencia la convergencia en la propagacién del contenido entre un sistema
mediatico y otro, pero también muestra que el salto no es Unicamente un resultado de la
publicaciéon del video en TikTok, sino también de la divulgacién realizada por los portales de
noticias de renombre local, que provocé que la publicacion marque la agenda mediatica de la

semana.
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En este punto, mas alla del salto hipermedidtico de Internet hacia los medios masivos, la
interpelacién discursiva también prosiguié en Internet: el portal de noticias de El Pais publica un
articulo en el dia martes 5 de julio, titulado Politicos uruguayos en TikTok: un mensaje directo al
voto joven (ver Figura 6). Elcaso de Sartori actu6 como disparador del articulo por visibilizar el
tema en el debate mediatico. Estamos en presencia de un tipo de circulacion intra-sistémica, ya
que nuevamente se discute el contenido en un uUnico sistema mediatico (Internet), desde TikTok

hacia un portal digital de noticias.

= pOIitica SUSCRIBIRME

ELPAIS > INFORMACION > POLITICA

Politicos uruguayos en TikTok: un mensaje directo
al voto joven
“No imagino un politico presentando su plan de gobierno en esta red, pero si mostrandose

distendido, hablando sobre algunas propuestas o bailando”, explicé el CEO de
Camara\TBWA, Marcelo Debernardi.

HEA -

Figura 6: Captura de pantalla de noticia en el portal El Pais. Fuente: El Pais (2022). Captura de

elaboracién propia.

El mismo martes 5 de julio, a nivel de medios masivos, la television continua con la
interpelaciéon del video, a través del programa Desayunos informales de Teledoce (D8). Esta

vez, el programa que discute el contenido no es de caracter politico, sino un magazine de
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actualidad donde el tratamiento del tema se da en la seccion humoristica del programa. Alli, el
actor y libretista de carnaval Marcel Keoroglian interpreta al personaje Montelongo, quien
comenta con humor las noticias mas relevantes de la jornada. Releyendo el articulo de
Montevideo Portal, Montelongo ironiza sobre las condiciones de trabajo del senador,
comentando que la verdadera noticia no es la filmacion de TikTok, sino el hecho de que Sartori
fuera a trabajar al senado. Se evidencia nuevamente un segundo salto hipermediatico, de
Internet a los medios masivos, donde la instancia discursiva que origina el salto no es el video
en si, sino la publicacion de los portales digitales de noticias. El tratamiento realizado por
Desayunos informales evidencia otra forma estilistica de interpelacion al video, no desde el
debate con colegas politicos o especialistas en el tema, sino desde una postura decididamente
humoristica.

El dia 6 de julio nuevamente la noticia recibe tratamiento televisivo en horario central. Se trata
de Sonrie (te estamos grabando), programa humoristico de archivos emitido por Canal 10 que
recoge los momentos mas curiosos y llamativos de la semana televisiva uruguaya. Mediante un
compilado titulado Juan El Tiktoker, se retoma el tema a partir de los contenidos televisivos
generados por Todas las voces y Desayunos informales. A través de una edicién enfocada en
el humor, estamos frente a otra instancia de interpelacion, que retoma tanto el video suscitado
en la fase de emergencia como otros discursos generados en la propia fase de interpelacion.
Por ello, estamos en presencia de un nuevo salto hipermediatico, de Internet hacia los medios
masivos, donde denominamos la instancia discursiva de Sonrie (te estamos grabando) como
D9 (ver Figura 7).

DIA DE TRABAJO EN EL SENADO

JUAM EL TIKTOKER
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Figura 7: Captura de pantalla de los programas Desayunos informales, emitido por Teledoce, y
Sonrie (te estamos grabando), emitido por Canal 10. Fuente: Canales Teledoce y Canal 10 en

YouTube (2022). Capturas de elaboracion propia.

En Internet, el dia 7 de julio observamos una nueva instancia de interpelacion discursiva. El
canal de YouTube denominado ZinTV, de marcado perfil de izquierda, trata nuevamente la
noticia desde un perfil humoristico y critico a través del video titulado jJUAN SARTORI, el
CHANTA mas querible de la politica uruguaya!. Al igual que Sonrie (te estamos grabando),
ZinTV utiliza material de archivo televisivo, correspondiente a Todas las voces (D6) y
Desayunos informales (D8) para su compilado. Pero esta vez se emplea material de archivo
para contraponerlo con antiguas declaraciones del senador en televisibn y evidenciar
contradicciones en su discurso sobre el trabajo a realizar en cargos politicos de relevancia
gubernamental, resaltando también la notoria cantidad de faltas que Sartori tiene en su cargo.
La instancia discursiva de ZinTV, denominada D10, es el unico salto hipermediatico
descendente de los medios masivos hacia Internet. Por primera vez, lo discutido en distintos
programas de television vuelve al terreno de Internet y es interpelado desde YouTube.

El recorrido hipermediatico de la publicacién de Sartori culmina el dia 8 de julio, cuando la
noticia se traté en el programa de television La Aldea de TV Ciudad, canal de la Intendencia de
Montevideo cuyo gobierno pertenece a la izquierda uruguaya. En este programa, de tipo Late
Night, el conductor Diego Gonzalez hace comentarios humoristicos con un marcado pefrfil
critico en el que ironiza sobre el supuesto dia de trabajo del senador. En esta instancia
discursiva, a la que denominamos D11, volvemos a observar un tipo de circulacion
inter-sistémica: la interpelacién es realizada por un programa del medio masivo sobre el

contenido original generado en Internet (ver Figura 8).
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TIK TOK DE SARTORI

EL RESUMEN DE LA SEMANA
JUAN SARTORI, cUN CHANTA QUERIBLE?

Figura 8: Captura de pantalla del video publicado por el canal ZinTV y del programa La Aldea
(TV Ciudad). Fuente: Canales ZinTV y TV Ciudad en YouTube (2022). Capturas de elaboracién

propia.

La circulacion hipermediatica del video tuvo una repercusion significativa tanto en los medios
masivos como en Internet. En ambos sistemas, el video fue interpelado desde diversas
perspectivas, en algunos casos desde el andlisis politico y en otros casos desde el humor. A su
vez, se convirti6 en la publicacion de Sartori en TikTok mas compartida, interactuada y
visualizada por los usuarios digitales. Durante el periodo de una semana, se fomenté la
circulacién del video a otros espacios de consumo en Internet, como es el caso de los portales
de noticias, lo que llevé a que los medios masivos prestaran atencién al suceso. Vemos que el
tratamiento noticioso del video llegd a todos los canales privados de televisidn abierta, canales
de televisidon institucionales, portales digitales nacionales de histérico reconocimiento y a

plataformas de caracter audiovisual. De esta forma, reconocemos que la accion discursiva de
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Sartori realizé un trayecto hipermediatico cuya légica fue ascendente-descendente, es decir, de
Internet al medio masivo en primer lugar, y posteriormente del medio masivo a Internet, con sus

respectivas interpelaciones y resignificaciones discursivas (ver Figura 9).

MEDIOS MASIVOS INTERPELACION
1 "
P W‘l P
Dé D8 D% D11
Todas las voces Desayunas Sonrie La Aldea

{Canal 4) informales [Canal 10) [Tewe Ciudad)

(Teledoce)

DIVULGACIO \

m INTERPELACION \)'

D2-D3-D4-D5 T —
Naoticia en portales m
D1 digitales: — = .

TikTok e IG Montevideo Portal / l’m
de Sartori Telenoche / EI Pais / EI . _ D10 .
Observador D7 Video en ZinTV
(YouTube)

Articulo en El Pais

INTERNET
o1/07 02/07 03/07 o407 05/07 o6/07 o7/07 oBSo7

Figura 9: Grafico de circulaciéon hipermediatica del video publicado por Juan Sartori en TikTok.

Fuente: elaboracion propia (2023).

Se explicita también que el video recorrié una primera fase de emergencia, en la que se vuelve
publico por su apariciéon en TikTok. A continuacion, el video transita por una subfase entendida
como divulgacion, donde los portales digitales toman conocimiento de la publicacion y la
convierten en un hecho noticioso. Aqui no encontramos cambio de fase o salto hipermediatico,
ya que la circulacion de sentido es intra-sistémica. El cambio de fase lo encontramos con la
interpelacion realizada por los medios masivos a partir de la noticia generada por los portales.
En este caso, ademas de tener un rol divulgador, la televisién interpela la noticia de forma

critica; se genera una nueva fase basada en el primer salto hipermediatico ascendente desde
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Internet hacia los medios masivos. A posteriori, observamos un nuevo salto hipermediatico, y
por consiguiente, una nueva fase de circulacion de sentido descendente, desde la television
hacia Internet, donde portales de noticias y canales en plataformas de consumo audiovisual
discuten la publicacién y también su cobertura televisiva efectuada en la semana. Surge, de
este modo, una nueva instancia de interpelacion suscitada exclusivamente en Internet.
Finalmente, observamos que a posteriori otros videos de Sartori, como los denominados
Bienvenida a TikTok @beatrizargimon, publicado cinco semanas después del video analizado
en el presente trabajo, Veni a almorzar conmigo y Empezamos mal con el caballo pero después
nos hicimos amigos (sic) (ver Figura 10), siguieron el mismo tono del video que lo acompafia al
senado, con una repercusion de entre 240 a 650 mil visualizaciones entre todos los videos. La
influencia en el estilo que el video Acompafiame al senado tuvo en instancias discursivas
posteriores a su publicacion en la misma plataforma evidencian la importancia del caso elegido
para ser investigado, ya que esta repercusion no fue obtenida previamente por ningun otro
video.

Quien;lesiarregla la
corbata a ustedes? A mi
la vicepresidenta Ml

Juan Sartori
4 Late Night Talking -
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Figura 10: Captura de pantalla de videos publicados posteriormente en @juansartoriuy de

TikTok. Captura de elaboracién propia (2023).

Discusion

Como hemos observado, la circulacion del video de Sartori por los dos espacios centrales del
proceso discursivo hipermediatico amplificd su llegada a distintas esferas de los sistemas
mediaticos tradicionales y sociales. Es importante, sin embargo, considerar la importancia de
TikTok como plataforma que posibilité la emergencia de dicho discurso. Considerando que las
plataformas son un nuevo tipo de empresa que se caracterizan por tener una arquitectura que
controla la interaccion (Srnicek, 2017), el rol de TikTok en la masificacion y propagacion de
estas nuevas formas del discurso politico genera nuevas instancias de semiosis en la conexion
de usuarios con contenidos. Tal y como expresan Flores-Marquez & Saucedo Lépez (2022), la
produccion, circulacion y consumo de discursos multimodales se alter6 a partir de la
incorporacion de los medios digitales, evidenciando que los medios son generadores de
abundantes cantidades de datos que conducen a la intensificacion de la datificacién del uso de
los medios (Hepp, 2022). La repercusion hipermediatica que tuvo la propuesta discursiva de
Sartori no se puede concebir alejada de esta alteracion que proponen las nuevas plataformas
de consumo audiovisual.

Entendiendo a la mediatizacidon como una técnica que determina el funcionamiento de todas las
esferas sociales (Valdettaro, 2016), observamos que la circulacion discursiva del video de
Sartori recorrié distintos niveles de significacion mas alld de una instancia estrictamente
politica. Esto es debido a que la mediatizacion digital provoca un tipo de recepcion que esta
atravesada por la apelaciéon a la acciéon y a la respuesta que produce una virtual semiosis
ilimitada. (Escudero-Chauvel, 2018). Observamos que la publicacién del video en TikTok en
primera instancia fue entendida como condicién de reconocimiento y luego termina como
condicion de produccion original de nuevos discursos mediaticos. Este camino es recorrido por

cada discurso (D) del esquema hipermediatico: primero se reconoce como condicién de
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reconocimiento para luego establecerse como condicién de produccién de nuevos discursos,
dando lugar a una semiosis ilimitada.

Para Veron (1993), todo proceso de produccion de un texto es un fenédmeno de reconocimiento
que provoca una red infinita de terceridades. En esta cadena de significacién, el video de
Sartori obtuvo cambios de interpretante en estilo (politico, humoristico, debate) y soporte
(plataformas audiovisuales, televisién), por lo que solo hay politica en el contexto de los
sistemas socioindividuales marcados por los fendmenos medidticos, que también producen
institucionalidad (Verdn, 2013). El discurso que propone Sartori intenta legitimar una nueva
forma de comunicacién politica, basada en los efectos de la hipermediatizacion discursiva.

Por ello, el video analizado cumple con las tres configuraciones de todo proceso de
hipermediatizacion: cambios de escala en la mediatizacion, complexificacion de las direcciones
comunicacionales y cambios de estatuto del enunciador (Carlén, 2019). Ademas, las acciones
humoristicas realizadas por Sartori muestran la capacidad del humor de generar giros del
sentido en la circulacion y saltos hipermediaticos (Carlén, 2021). Como evidencia el esquema
de circulacion, estas reconfiguraciones no pueden ser estudiadas por la sociosemiética de
manera lineal ni sucesiva, sino que se debe atender a las multiples instancias de sentido que
se generan, en algunos casos simultaneamente. Esta propagabilidad se aleja de conceptos
como pegajosidad y viralizacion (Jenkins et al., 2015) ya que necesita de condiciones de
reconocimiento interactivas que permita generar, dentro del campo semiésico infinito, nuevas
condiciones de produccion discursiva. Esta perspectiva se vincula con la histérica nocion de
circulacion del sentido propuesta por Verdn, porque parte de una concepcion no lineal del
discurso y de la necesaria accion de sujetos activos (Carlén, 2022).

En el contexto marcado por la ecologia de las pantallas, los medios coevolucionan y crean un
ambiente complejo en el cual leemos y consumimos contenidos de distinto modo (Albarello,
2019). El video de Sartori puede ser consumido de distintas maneras: desde la cuenta de
TikTok del senador, en los portales de noticias digitales, o en el debate televisivo propiciado por
un programa politico o una columna humoristica. Por ello, la fase de circulacion reproduce en el

sentido de compartir, pero también re-produce en el sentido de producir algo nuevo a partir de
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una imagen que ya existia (Flores-Marquez & Saucedo Lopez, 2022). Estas permanentes
resignificaciones evidencian que el material que se propaga en el ambito digital proporciona
expresion compartida y motiva intercambios en sus lecturas (Jenkins et al., 2015). La propuesta
de Sartori en TikTok se aleja del tradicional discurso politico marcado por la sobriedad y trata
de generar sorpresa en sus espectadores, desde una posicidon aparentemente cercana hacia
ellos, en un tono amistoso y condescendiente.

La publicacién también condensa las seis caracteristicas del humor hipermediatico (Fraticelli,
2023). Posee una produccidn colaborativa y amateur, en donde su realizaciéon unicamente
dependié del uso de un dispositivo mdvil, dinamicos procesos de edicion y publicacion
instantanea en plataformas. Es un tipo de contenido que tiene baja regulacion institucional, ya
que pudo ser realizado en una circunstancia espacio-temporal de alto nivel estatal (el
parlamento) sin ningun tipo de restriccion o censura. Asimismo, se entiende como un tipo de
contenido de consumo breve y efimero que evidencia un aumento de la diversidad reidera en
distintos dispositivos textuales. Sartori también fomenta la cuestién de hacer humor 24/7 con
recursos cotidianos de su labor como senado mas alla de su investidura politica, evidenciando
que ha adoptado una dimensién reidera en sus tareas como representante del gobierno
nacional. Finalmente, el video de Sartori desatd nuevas circulaciones de lo risible, que
trastocaron la cobertura mediatica masiva y fomentaron una enriquecedora circulacion hacia
dentro de los medios digitales y sociales.

Queda evidenciada la presencia de la convergencia mediatica entre medios masivos e Internet,
donde los flujos de la circulacién hipermediatica pueden surgir de cualquier lugar del sistema
mediatico, estallar en multiples direcciones y ser enunciados por cualquier enunciador (Carlon,
2021). La convergencia representa un cambio cultural que anima a establecer conexiones entre
contenidos mediaticos dispersos (Jenkins, 2009), y provoca compartir, reconfigurar y remezclar
el contenido mediatico en distintos lenguajes, medios y soportes (Albarello, 2019). Se explicita
entonces que la televisidon, en tanto medio masivo, actia en convergencia de contenidos
reconfigurando discursos presentes en redes sociales y plataformas audiovisuales. Sin

embargo, también resignifica y se posiciona como un enunciador legitimado para discutir estas

lICom (Instituto de Investigaciones en Comunicacién)
Facultad de Periodismo y Comunicacion Social
Universidad Nacional de La Plata

Pagina 26 de 34



Question/Cuestién, Vol.3, N°76
Diciembre 2023
ISSN 1669-6581

instancias. Por eso, la convergencia se entiende como un proceso o una serie de
intersecciones entre diferentes sistemas mediaticos y no como una relacién fija (Jenkins, 2009).
Desde el ambito periodistico, el humoristico y el archivistico, la televisién tomé como objeto de
debate el video de Sartori exacerbando su propagabilidad hacia la masividad y confirmando la
cada vez mas compleja circulacion del discurso politico, que se aleja de escenarios
tradicionalmente institucionales para explorar nuevos territorios de sentido.

La actividad de Sartori en TikTok propone instancias discursivas basadas en lo que
Gallardo-Pauls & Enguix Oliver (2016) describen como personalizacion de la politica,
desideologizacion de la ciudadania y espectacularizacién de la informacion en los medios. El
contenido del politico uruguayo, acritico desde un punto de vista politico-partidario, fomenta un
acercamiento personal hacia sus usuarios al transformar su quehacer diario en un espectaculo
digno de ser propagable. Slimovich (2017) manifiesta que el analisis hipermediatico de la
digitalizacién politica aporta indicios para determinar cambios en las formas de la democracia.
Por ello, cada vez con mayor frecuencia los politicos utilizan redes sociales y plataformas como
un instrumento adicional o exclusivo para generar dialogos con la ciudadania (Stieglitz &
Dnag-Xuan, 2013). El arribo de la comunicacion politica a TikTok muestra que es una
plataforma certera para influir en la agenda de los medios tradicionales, por lo que una
propagabilidad que con el sistema de medios masivos actuaba uUnicamente en términos
verticales-descendentes ahora tiene la capacidad de diseminarse hacia distintos caminos y
bifurcaciones de la circulacion discursiva hipermediatica.

El video publicado por Sartori apuesta a la representacion de un contenido intimo y personal,
filmado por el propio politico en clave humoristica, y ejemplifica un tipo de discurso politico
alejado de cuestiones o propuestas de politica electoral y vinculado a la identificacién
emocional con sus usuarios. Entendiendo que es importante analizar las herramientas digitales
para la participacion politica y sus efectos en el discurso social (Halpern & Gibbs, 2013), desde
TikTok se fomenta una nueva forma de conexién entre politicos y ciudadanos. Por ello, estas
plataformas sirven como vehiculo privilegiado de transmision y difusiéon de contenidos afectivos

hacia un publico que se relaciona emocional y expresivamente mediante el contagio propio de
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las redes (Maldonado, 2016). Las acciones de Sartori en TikTok buscan una conexion
emocional y afectiva no mediante ideas partidarias, sino en su reconocimiento como un
integrante mas del espacio digital, que intenta compartir un mismo cédigo humoristico que el
resto de los usuarios de la plataforma.

Por este motivo, el video de Sartori no puede ser analizado Unicamente desde su emergencia
en TikTok, sino que desde la sociosemidtica debe ser considerado como una instancia
discursiva permeable a resignificaciones constantes, que habilite nuevas instancias de
reconocimiento e interpretacion a nivel mediatico. La participacion de nuevas instancias
mediaticas en la produccion de nuevas condiciones de reconocimientos es fundamental, ya que
la propagabilidad reconoce la importancia de las conexiones sociales entre individuos que las
plataformas sociales revelan y amplifican (Jenkins et al., 2015). EI camino recorrido por el video
de Sartori, de TikTok al medio masivo, evidencia una nueva forma de establecimiento del
discurso politico, que toma situaciones de caracter cotidiano para calar afectivamente en los
espectadores y lograr una masificacion que la transforme en hecho noticioso de la semana.

La comunicacion politica en TikTok tiene una fuerte repercusiéon cuando se presenta desde una
naturaleza cémica (Schellewald, 2021), por lo que se entiende que los tiempos politicos de
TikTok no son coincidentes con los de la comunicacién politica tradicional (Castillo, 2021). Por
eso, la actividad que Sartori propone en la plataforma niega cualquier indicio de posicion
confrontativa en pos de una mayor cercania con su publico, algo que si puede observarse, por
ejemplo, en programas de debate periodistico en medios masivos. La confrontaciéon politica
puede ser contraproducente en una plataforma como Tiktok, que esta muy enfocada en la
propagabilidad y el humor de su contenido, por lo que las publicaciones en la plataforma tienen
mas alcance cuando los politicos incorporan estilos, narrativas y escenificaciones de sus vidas
cotidianas y personales (Figuereo Benitez et al., 2022). Por este motivo, también reconocemos
que Sartori en TikTok ejemplifica un interesante caso de construccion retérica de imagen
politica enmascarada en un registro contingente, agradable y desenfadado de su quehacer

personal y laboral.
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La puesta en escena de Sartori muestra una construccién de su propia imagen que, como todo
discurso politico que define Charaudeau (2009), apela a que su publico adhiera a sus ideas
buscando entrar en contacto con sus afectos. En la arena digital, los costos de produccién son
bajos y la actividad de los usuarios facilita la propagacién de contenidos con los cuales tienen
mayor afinidad cognitiva (Calvo & Aruguete, 2018). Desde esta mirada, Sartori realiza un
registro audiovisual similar a cualquier usuario de TikTok, que desestructura la actividad politica
como algo risible, compartible y propagable. La comunicacion politica ya no es utilizada para
vincular ideas politicas con electorado, sino para relacionar estilos de vida politicos basados en
el personalismo con la identificacion humoristica que los usuarios de dichos contenidos poseen

al momento de propagarlos.

Conclusiones

Para el andlisis sociosemiodtico de las mediatizaciones, todo sistema de intercambio discursivo
es una unidad de andlisis que pone en juego tres elementos: dispositivos tecnolégicos,
convergencias genérico-estilisticas, y usos y costumbres sociales (Fernandez, 2023). Nos
propusimos, por lo tanto, atender estos factores a través de un estudio de caso que ilustre de
forma explicita el proceso circulatorio de la hipermediatizaciéon discursiva. Las acciones de Juan
Sartori en TikTok evidencian la consolidacion de dicha plataforma como un novedoso espacio
dinamico e interactivo para el desarrollo de la comunicacion politica. A su vez, se muestra
coémo la hipermediatizacion desata propagabilidad en espacios mediaticos consolidados como
la television, tanto en forma de divulgacion como de interpelacion.

Esta tendencia se ve reflejada, de una forma cada vez mas frecuente, en diversas
personalidades de la escena politica uruguaya, como son los casos del presidente Luis Lacalle
Pou, el secretario de presidencia Alvaro Delgado, la precandidata presidencial Laura Raffo y la
intendenta de Montevideo Carolina Cosse, figuras politicas uruguayas que también poseen
cuenta oficial en TikTok. Sin embargo, el uso que Sartori le dio a la plataforma permitié que

irrumpa el debate publico en los medios uruguayos sobre los alcances que este espacio posee
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en términos de comunicacion politica y la vida democratica en general. El video de Sartori llegd
a todos los canales privados, los portales digitales nacionales mas reconocidos y a plataformas
audiovisuales dentro de una logica circulatoria ascendente-descendente. Se evidencia asi la
convergencia mediatica entre medios masivos e internet: en términos de sentido, ambos
sistemas mediaticos dialogan entre si para enriquecer, discutir y resignificar diversos procesos
semidsicos.

Por ello, debemos considerar que la presente investigacion se basé en la estrategia
metodoldgica del estudio de caso unico, tal y cédmo lo hicieron los antecedentes de estudio en
hipermediatizacion, en los que se encontrd que el estudio de TikTok como plataforma de
comunicacién politica sigue siendo un area tedrica no explorada. Para empezar a cubrir este
vacio, evidenciamos que la instancia discursiva de Sartori se reconoce claramente como un
caso paradigmatico y pertinente para la teoria de la hipermediatizacion. Este resultado permitio
reconocer las bases potenciales del discurso propuesto por Sartori en la plataforma, a través de
la construccion de un discurso-objeto concreto y delimitado espacio-temporalmente para
nuestros objetivos.

De igual manera, la eleccion del estudio de caso como estrategia metodoldgica posee
limitaciones en cuanto a la generalizacién de conclusiones y resultados, por lo que se espera
que esta investigacion sea el puntapié para futuros aportes tedricos que consideren al estudio
sociosemidtico de las hipermediatizaciones a través de nuevos enfoques tedrico-metodoldgicos
coherentes e integrales dentro del campo de estudios de la comunicacion, la politica y la

cultura.

Notas
(1) Datos extraidos al 12/06/2023. Posteriormente, Sartori eliminé de su cuenta los videos

Vamos a hacer toda la fuerza para que salga y Mi San Valentin te amo.
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