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RESUMEN

Motivo este trabajo el interés por realizar un relevamiento, con
especial énfasis en la década del 90, de los decretos y las leyes
que el Estado jujefio impulsé para regular el funcionamiento de
los medios de comunicacion y el libre acceso a la informacién

publica

A través de un andlisis historiogréafico-critico, se logré
comprobar que el principal objetivo del Estado en esos afos
fue impedir (en complicidad con los propietarios de los medios)
el auténtico ejercicio del periodismo y el libre acceso a la
informacion publica para evitar el debate sobre acontecimientos
considerados desestabilizadores para la permanencia en el
poder. Las leyes y decretos sancionados en este periodo dan
cuenta de tal decision, alcanzando su maximo nivel de
visibilidad con la reglamentacion de la Ley 4.444 de Publicidad
de los Actos de Gobierno y de Libre Acceso a la Informacién,
finalmente declarada inconstitucional por el Superior Tribunal
de Justicia en cuanto violaba el espiritu de la propia ley, la
Constituciéon Nacional, la Convencion Americana de Derechos

Humanos y la Declaracion de Derechos Humanos

Palabras claves: Estado - Medios de Comunicacién -

Cooptacion

1. Introduccién

El regreso de la democracia en 1983 permitid iniciar el camino
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de las transformaciones mediaticas, con politicas
controversiales orientadas en este sentido. La presidencia de
Carlos Menem, a partir de 1989, puso en marcha un proceso de
privatizacidon y concentracion de radiodifusion, al considerar que

era inviable un financiamiento en manos del Estado.

Pero en este intento por combatir el déficit fiscal (y gestionar,
en contrapartida, grandes negociados con inversionistas) se
abrié otro terreno de construcciéon paralela: el crecimiento de la
tarea periodistica en todas sus facetas, el posicionamiento del
papel que cumplen los medios de comunicacién en el espacio
publico, y el valor de la noticia en los destinos de la sociedad
civil. No hay que olvidarse del fendmeno que significé acceder,
por ejemplo, a emisiones en vivo, informaciones en tiempo real
y una completa gama de ofertas televisivas, radiales y

graficas.

Nuestra provincia no quedé exenta de esta situacion vy el
Estado provincial, con caracteristicas propias, se inserté en este
mundo de nuevas exigencias informativas con el fin de
participar y condicionar la realidad que construyen los medios
de comunicacidn social; empresas que en las dltimas décadas
han incrementado su desarrollo, especialmente en lo que se

refiere a radios FM y canales de cable.

En 1994, Luis Alberto Quevedo y Ariana Vacchieri publicaron un
trabajo que titularon El sistema de medios de Jujuy, donde
puede advertirse claramente este crecimiento. Con reiterado

asombro describen:

“La Provincia de Jujuy no es ajena a la
recomposicibn comunicativa que sufre la
Argentina y las tendencias que parecen
esbozarse [..] la provincia de Jujuy no
solamente sufrira los cambios en el nivel
empresarial, sino que también vera alterado el

perfil profesional de los trabajadores de los



medios” (1994; 29-31).

Es logico pensar, entonces, que el Estado haya decidido
participar de este nuevo proceso comunicativo, reformulando
normativa al respecto y actualizando instituciones de prensa
capaces de satisfacer una necesidad impuesta: presencia
positiva en el complejo espacio publico. Explorar este proceso
implica, por lo tanto, conocer el vinculo que el Estado mantuvo
con los medios de comunicacién y la ciudadania y las
oportunidades de desarrollo que propicié, o no, para el libre

ejercicio de la libertad de informar e informarse.

2. Metodologia

El encuadre metodolégico de este trabajo es la historiografia
discursiva, fundamentada en trabajos de Paul Veyne (1972),
Charles Carbonell (1986) Paul Ricoeur (1987) Arthur Danto
(1989) y Reinhart Koselleck (1993), entre otros. Es que la
reescenificacion del pasado resulta apropiada para iluminar e
instruir el presente. En este sentido, la historiografia resulta util
para explorar las huellas o vestigios de periodos anteriores (en
nuestro caso documentaciéon oficial) e interpretarlas a la luz de

contextos apropiados.

Tal como explican Alfonso Mendiola y Guillermo Zerdefio, “el
discurso histérico permite dar cuenta del estudio de
documentos desde una perspectiva comunicativa-contextuada;
una perspectiva de relacion” (1998; 175). En este sentido,
resulta conveniente acordar proposiciones precedentes que
sustenten esta metodologia en concordancia con las exigencias

del campo de las ciencias sociales:

e La historiografia permite el estudio técnico del modo en
que se reconstruye, desde la escritura, el pasado y sus

concepciones circundantes.



e La historiografia es un estudio de representacion social

situada en ejes de temporalidad previamente acordados.

. Los documentos analizados son considerados como
enunciados emitidos en contextos determinados. El
estudio de ellos implica reconstruir el proceso

comunicativo en el que se insertan.

Desde esta mirada, este trabajo abordé documentacion
emitida, en caracteristicas particulares, por el Estado provincial
y organizaciones de defensa del consumidor a referencias de
nuevas politicas de comunicacion producto del crecimiento

mediatico registrado a principios de los afios 90.

Cada documento fue entendido como una unidad de sentido
que, producida en circunstancias puntuales, es capaz de aportar
a la reescenificacion y comprension de una realidad del
presente, con la cual mantiene vinculos directos. La
interpretacion se hizo desde una perspectiva critica, con
especial énfasis en variables de actualizacion normativa-
legislativa; consecuencias de tal actualizacion y reacciones

discursivas emitidas a posteriori.

3. Desarrollo

3. a. Reformas para silenciar

La reestructuracion de la Direccion Provincial de Prensa y
Difusion (DPPD) en el afio 1988 durante el gobierno del Dr.
Ricardo de Aparici, sera considerada como punto histérico-
inicial de analisis ya que es alli donde empiezan a tomar forma

las renovadas politicas de prensa.



La modificacion impulsada por el entonces Ministro de
Gobierno, Dr. Rodolfo Victor Parodi, se desarroll6 en el marco
general de la Ley Organica N° 4052/83. La normativa,
sancionada por la Legislatura de la Provincia de Jujuy, permitié
al gobernador de aquel entonces crear sus propios organismos

de asistencia y modificar la estructura de los ya existentes.

Dentro de este marco general de aplicacion es donde encuentra
fundamento el Decreto Ejecutivo N° 5539/88 cuyo objetivo
general fue la reestructuracion de todas las dependencias que
asisten al primer mandatario y su misidon particular, precisar la

estructura orgéanica y funcional de la DPPD.

Sin embargo, vale mencionar un decreto anterior a la
reestructuracion del afio 1988 que permiti6 desarrollar el
camino hacia una institucion mucho mas compleja. El Decreto
N° 567 de 1984, también amparandose en la Ley Organica N°
4052/83, desarroll6 en su primer articulo la creacién de la
Secretaria de Informacién Publica, organismo especialmente
destinado a intervenir en el proceso comunicacional interno y

externo.

Su creacion resulté el primer paso hacia un desarrollo mas
hegemoénico de la informacion estatal y la relacibn con los
publicos. En cuanto a sus funciones mas importantes, el

articulo 14 detalla:

e La elaboracién de la politica y de los planes de difusion de
los actos de Gobierno.

e La centralizacion de todas las actividades de prensa y
difusion que realizan los organismos de la Administracion
Publica centralizada y descentralizada.



e La coordinacion de sus tareas especificas con todas las
areas de Gobierno de la provincia y Municipios con el objeto de
obtener una adecuada unidad de criterio en materia de prensa
y difusion.

o La coordinacibn con organismos nacionales en lo que
respecta al conocimiento y comprension de la accion del
Gobierno provincial, sus principios y objetivos.

) La promociéon de las actividades de los medios de
comunicaciéon social, orientando, supervisando y coordinando la
adecuada explotacion de los servicios de prensa, radiodifusion y
television, dentro de sus competencias

e La organizacion y coordinacion de la actividad publica del
Gobernador de la provincia, como asi también de los Ministros
y Secretarios.

Como puede observarse, se institucionaliza el concepto de
control de informacién. Sélo basta con releer el inciso e para
advertir el rol intervencionista que se le asigna a este nuevo
organismo. La idea de supervision y orientacion de la tarea
noticiosa abre peligrosamente el campo de la interpretacion
sobre los alcances gubernamentales en la manipulacién de las

practicas periodisticas.

Y esto no casual. Doris Graber en un libro de compilaciones que
titulé El poder de los medios en la politica (1986) se encarg6

de manifestar su importancia al explicar:

“La clase de noticia que recibe la atencién de
los medios y la manera en que se las
presenta, tienen consecuencias importantes
para los regimenes politicos. Sensibles al
poder los medios informativos para influir en
la agenda politica, los gobiernos de todo el

mundo tratan de controlar la produccion de los



medios, formal e informalmente” (1986; 79).

Resulta evidente, en este caso, la presencia de los primeros
indicios institucionalizados de control y censura informativa en
Jujuy, indicios que se fueron consolidando con el paso de los
anos y manifestandose de diferentes formas, incluso desde los
propios duefios de medios de comunicacién. “Si no existe una
evidente intervencion de los grupos de presion, [..] los
responsables de los medios ejercen autocensura en funcién de

directrices recibidas” (Gutiérrez Palacios, 1984; 20).

A fines de la década del “80 se pusieron en marcha reformas
internas en la DPPD. Estas modificaciones se hicieron efectivas
con la sancion del Decreto del Poder Ejecutivo N° 5539.
Recordemos que este Decreto se desarroll6 en el marco
condicionante de la Ley Organica N° 4052/83 y el Decreto
Ejecutivo N° 567/84.

La estructura, previa a esta modificacion, habia sido evaluada
meses anteriores y transformada, también en el marco de la
Ley Organica 4052/83, por el Decreto 781/88. En éste se
disponia la creacion del Departamento de Prensa y la
designacion por primera vez de una persona con el grado de

Jefe del Departamento de Difusion.

El argumento para su creacién era resultado de una nueva
politica en el orden comunicacional y de la necesidad que los
nuevos tiempos imponian. Expresamente se explicaba que su
creacion redundaria en beneficio de una mayor entrega y
cobertura de los actos de gobierno, completando el programa
de trabajo orientado por la Secretaria de Informacién Publica.
De esta forma el gobierno se garantizaba, previa a la
reestructuracion final, una reparticion que actuara bajo todos
los formatos de cobertura: publicidad, radio y television y

prensa escrita.



Las transformaciones de 1988 se llevaron a cabo, como se
comenté anteriormente, con el objetivo de ordenar las
dependencias que asisten directamente al gobernador y lograr

un funcionamiento eficaz de la administracion publica.

Dentro de este objetivo, la DPPD quedé habilitada para
evaluar y considerar el material a difundir, elaborar las
informaciones periodisticas para medios graficos, radiales y
televisivos; también para la elaboracion del material
propagandistico y publicitario y el posterior relevamiento de las
informaciones publicadas por los medios locales, regionales y
nacionales segin los lineamientos emanados por la
superioridad, de todos los actos y realizaciones del Gobierno,

sus areas centralizadas y descentralizadas [1].

Conviene repasar en detalle cada una de las funciones [2] que

se le asignan:

e Brindar cobertura periodistica para los medios
graficos y audiovisuales de todas las acciones del
Gobierno.

e Elaborar diariamente el Parte de Prensa y su
posterior distribuciéon en los medios locales y a
corresponsales de medios regionales y nacionales.

e Elaborar notas e informes radiales y televisivos y
su posterior transmision y/o distribucién a los
medios audiovisuales locales, regionales vy
nacionales.

e Establecer un sistema de contacto permanente
con todas las areas del Gobierno relevando los
aspectos y acciones a difundirse.

. Elaborar material periodistico para medios



gréaficos y audiovisuales de alcance nacional.

e Establecer los lineamientos generales; mensajes
y plan de medios, de campafas de propaganda y/o
publicidad de programas o acciones del Gobierno.

e Relevar el grado de interés y respuesta de los
medios elaborando una sintesis y/o carpeta de
publicaciones gréaficas.

Para el cumplimiento de su misién, la DPPD se reestructurd de

la siguiente manera:

e Direccidn Superior.
e Direccion Provincial de Prensa y Difusion.

e Organismos Especificos Internos:

Departamento de Prensa.
Departamento de Radio y Television.

Departamento de Publicidad y Propaganda.

Repasemos a continuacién el alcance, en funcién de los
decretos constitutivos, de cada uno de los organismos de la
DPPD para tener una idea inicial sobre la distribuciéon de tareas

y la organizacién periodistica en general [3]:

Departamento de Prensa. Tiene a su cargo la
conduccién, coordinacién y supervision de las areas de
informacién, redaccion y fotografia. Elabora el material
periodistico para suministrar a los medios graficos
locales, regionales y nacionales y realiza el seguimiento
de toda publicacién en medios gréaficos que involucre al

Gobierno de la provincia.



Departamento de Radio y Televisidon. Tiene a su
cargo la conduccién, coordinacién y supervision de las
areas cronistas y camaroégrafos, mediante las cuales
elabora, de acuerdo a las pautas establecidas por la
superioridad, el material radial o televisivo para
suministrar a los medios audiovisuales locales,

regionales y nacionales.

Departamento de Publicidad y Propaganda. La
misién de este departamento es la de adaptar el
mensaje politico o de realizaciones a una formulacion
periodistica publicitaria que caracterice a toda la
propaganda oficial. ElI Jefe de Departamento es el
encargado de recibir las propuestas y los ofrecimientos
de los distintos medios graficos y audiovisuales, sobre
los cuales posteriormente eleva informes a la

Superioridad.

Coordinaciéon de Ministerios. Esta coordinacion tiene a
su cargo el objetivo de enlazar la Direccion de Prensa y
Difusién con los distintos Ministerios, Secretarias, etc.;
con el fin de efectuar por anticipado un relevamiento de
todo aquello que constituya informacién. En lo
operativo, su tarea consiste en tomar contacto
semanalmente con las distintas reparticiones requiriendo
la informacion a difundirse la semana proxima. La
Coordinacidon de Ministerios esta a cargo de un auxiliar

del Director de Prensa y Difusion.

La existencia de una estructura de prensa con tales alcances y
potestades tuvo también otro objetivo claro: reforzar un vinculo
simbidtico entre el Estado y los medios de comunicacion. Es
sabido que el poder de los medios se fortalece en su capacidad
de entregar al Gobierno provincial un canal de acceso a un

publico-elector que, de otra manera, seria inviable.



Estos se vuelven esenciales para difundir aquellas supuestas
cuestiones comunes. Desde la prensa hasta la televisiéon, todos
los medios han sido utilizados con este fin en mayor o menor

grado.

Los medios de comunicacién, tienen, ademadas, la potestad de
sobrevalorar (0o no) acontecimientos de delicada presencia para
la gobernabilidad, acontecimientos en torno a los cuales el
poder politico se ve, muchas veces, obligado a reaccionar,
ceder intereses, abandonar hombres funcionales al sistema. Por
otra parte, el poder politico y econdmico (como administrador
del Estado), han asumido en consecuencia, un rol de
contrapeso para los medios de comunicacion situados en

comunidades del interior del pais.

Por limitaciones productivas, ausencia de un concepto
comunicacional global y especialmente, empobrecimiento social
en todos sus aspectos, el poder politico y econémico
concentrado se han convertido en los principales patrocinadores
de los medios de comunicaciéon de Jujuy. Por ello, hacen uso de
este atributo y disponen, la continuidad o no de un medio o0 un
programa opositor. Vale recordar en este caso, experiencias
sufridas por diario El Jujefio y Diario El Independiente, ambos

cerrados por sus disputas con el gobierno.

En este sentido el temor, visto desde ambas instituciones,
anima, sustenta e induce a participar del circuito informativo
provincial bajo un acuerdo implicito de conveniencia, acuerdo
que genera la publicacion de productos periodisticos elaborados
en el marco de valores informativos distorsionados y adecuados
a exigencias partidarias, diseflados en funcibn de una

estrategia gubernamental y negociados econémicamente.

Finalmente, vale aclarar que la Ley Organica N° 4052 vy su
modificatoria N° 4525 del Poder Ejecutivo fue derogada afios
después y reemplazada por la Ley Organica N° 4636/92. En
sus puntos mas importantes, se eliminaba la Secretaria de
Informacién Publica y se le asignaba a la Secretaria General
de la Gobernacién la responsabilidad de decidir el tipo de

informacién para conocimiento publico y la difusidn sistematica



de los planes de gobierno.

La DPPD, sin transformar su estructura organica, pas6 a estar
bajo la tutela de la Secretaria General de la Gobernacion, que
entre sus tantas actividades sumoé, como puede verse, una

nueva y mas compleja: la comunicacion.

3. b. Informacioén publica, pero no tanto

Hablamos con anterioridad sobre la importancia de la sancion
de algunas leyes referidas al manejo de la informaciéon y la
publicacidon de los actos de Gobierno. Este es el caso de la Ley
4.444 sancionada por la Legislatura de la Provincia el 9 de

agosto de 1989.

La Ley de Publicidad de los Actos de Gobierno y de Libre
Acceso a la Informacion de Estado también forma parte de la
politica comunicacional de aquella década. De esta forma se
garantizaba, por un lado, la regulacion sobre el acceso a las
fuentes oficiales y por otro el tratamiento publico de los actos
de Gobierno, todo en beneficio de la DPPD y la modificacién de

sus funciones. Pero repasemos en detalle sus alcances:

e Art. 2: DEBER DE INFORMAR: Sin perjuicio de la
informacién publica que produzcan por propia
iniciativa, los poderes publicos del Estado brindaran
todo aquella que se les requiera de conformidad a
los articulos 12°, 31° y de la presente Ley.

e Art. 3: DEBER DE COMUNICAR: Los poderes del
Estado, asi como los responsables de la entidades
descentralizadas y de las demas instituciones
provinciales, deberan remitir copia cuando
corresponda de las resoluciones de caracter general
y demas actos definitivos a los titulares de los otros
poderes del Estado y al Archivo General de la
Provincia dentro de los cinco dias héabiles de su



dictado o emision.

e Art. 10: EJERCICIO DEL DERECHO AL ACCESO A
LAS FUENTES DE INFORMACION PUBLICA: EI
derecho de libre acceso a las fuentes de informacion
publica puede ejercerlo toda persona fisica o
juridica, radicada en la Provincia, sin que sea
necesario indicar las razones que lo motivan.

e Art. 11: DEBER DE PRODUCIR O FACILITAR LA
INFORMACION: Las autoridades de aplicacion de la
Ley contestardn por escrito la informacion que se
solicite, agregando copia de la correspondiente
documentacion, salvo las excepciones  que
reglamentariamente se establezcan de acuerdo al
presente ordenamiento. Cuando el grado de
complejidad de la fuente o la informacién requerida
lo aconseje, o0 el interesado expresamente Ilo
solicite, se facultara el acceso personal y directo a
la documentacion Yy a los funcionarios
correspondientes. En todos los casos, deberan
evitar la perturbacién o el entorpecimiento del
normal desarrollo, atenciéon y funcionamiento de los
servicios y las actividades de los organismos de que
se trate.

Pese a las buenas intenciones, la reglamentacion de esta ley
motivé conflictos judiciales a razdn de las exigencias
interpuestas por el Gobierno provincial para acceder ala
informacién estatal. Después de un prolongado intervalo, el
Poder Ejecutivo dio a conocer en el afo 2003 el Decreto
Acuerdo Nro. 7930-G-2003, reglamentario de las disposiciones
de la Ley 4.444.

Alli se establecieron puntos de discordia. Se consideré que toda
informacién originada en reuniones de gabinete y actuaciones
que se produzcan en la misma con resoluciones que en ellas se
adopten, tendria caracter reservado [4]. De igual manera, se
impuso como requisitos para solicitar informacién del Estado,
acreditar el pago de sellado y tasas de actuacion, adjuntar la
correspondiente cédula fiscal, indicar con precision la
informacidon que se requiere, detallando actos administrativos o

en su caso, tema a que los mismos refieren y periodos respecto



de los cuales se solicita informacioén [5]

Tales exigencias motivaron disconformidades en asociaciones
civiles, organismos de derechos humanos y asociaciones de
defensa del consumidor. Por tal razdén, durante los primeros
meses de 2004, la Asociacién Proteccion Consumidores del
Mercado Comun del Sur (Proconsumer) elevé al Superior
Tribunal de Justicia pedido de inconstitucionalidad de este
decreto y suspensién de aplicacidon por considerarlo claramente
violatorio de los articulos 1, 14, 32, 42 y 28 de la Constitucion
Nacional; articulo 13 inciso 1 de la Convencidn Americana de
Derechos Humanos y articulo 19 de la Declaracién de Derechos

Humanos y articulos 2, 10 y 11 de la Ley 4.444 [6].

Alicia Chalabe -abogada responsable de Ila demanda-
argumentd en su peticién, la necesidad social de dar cuenta de
los actos de gobierno por considerarlos en esencia, de interés
publico y destacd que los requisitos interpuestos para tal fin y
la categoria “reservado” que intent6 asignarle el Ejecutivo a las
reuniones de gabinete, desnaturalizaban el derecho a la
publicidad de los actos y de libre acceso a la informacion del

Estado.

En el marco de esta disputa, el Ejecutivo decidi6 flexibilizar
livianamente la reglamentacion de la ley y emitié el decreto 1-
072-G-04, a través del cual modificé algunos requisitos que se
contemplaban en primera instancia, sin que ello significara un

cambio cualitativo del planteo original.

En octubre de 2004, el Superior Tribunal de Justicia se expidi6
al respecto y en Acordada Nro. 53/04 decidié hacer lugar
parcialmente a la accidn interpuesta por Proconsumer en contra
del Estado provincial, por considerar, Unicamente, el caracter
inconstitucional del articulo 2 del Decreto Nro.7.903-G-03, en

cuanto dispone informacion reservada a las resoluciones



emitidas en reunién de gabinete.

En este punto, merecen destacarse algunos conceptos vertidos
en la sentencia que rubricaron los jueces Héctor Fernando
Arnedo, Héctor Tizén y José Manuel Del Campo; conceptos
Utiles para repensar el protagonismo ciudadano en esta
tematica, las responsabilidades comunicativas que le caben al
Estado y la importancia de tomar decisiones individuales y
colectivas sobre una base plural y libre de informaciones

referidas al andamiaje estatal:

Un derecho de todos. Se reconoce la idea de que
cualquier ciudadano esta facultado para reclamar,
legitimamente, acceso a informacién gubernamental, por
ser este no un derecho individual, sino de bien publico o
colectivo, que tiene su fuente principal en el control
institucional de cualquier forma de ejercicio de poder
publico y la nocién participativa de democracia que,

tedéricamente, rige en nuestra pais.

Responsabilidades de comunicar. Se ratifica el
concepto de que la publicidad de los actos de Gobierno
y la comunicacibn de las decisiones tomadas por
funcionarios publicos, no es prerrogativa para ellos, sino
una exigencia que importa para la adopcibn como
principio general de transparencia del obrar de la
administracién. En igual sentido, se ratifica la idea que
la informacién es un instrumento vital para el ejercicio
de otros derechos, de alli su absoluta prioridad en
materia de acceso y divulgacion estatal y su estrecha
vinculacién con la coexistencia de un verdadero sistema

democratico

Acceso publico a resoluciones de Estado. Se ratifica

el concepto de que todo documento emitido en el



ambito de la administraciéon publica, tiene caracter
comunitario y que resulta inconstitucional seleccionar,
de manera arbitraria y a conveniencia, aquellos que no
estén en condiciones de adquirir caracter publico. Es
mas, se reconoce que entablar sentido de reserva sobre
algunos de ellos, vulnera el espiritu de la Ley 4.444 y
genera un manto de sospecha sobre tales, al considerar
que cualquier decisibn que se tome en el ambito
gubernamental no tiene porqué afectar intereses

colectivos.

4. Discusion

Hemos observado, en este panorama histérico institucional, que
en los afios 80 y 90, se construyd en nuestra provincia un
camino diferente hacia el entendimiento de la comunicacién
como proceso, la cooptacibn como herramienta de control de
medios y el impedimento de acceso a informacion estatal como

estrategia burda de analfabetismo democratico.

Sin embargo, también hemos podido advertir mecanismos de
defensa ciudadana que entran en conflicto y contradiccién con
intereses estatales; mecanismos que alun se pronuncian de
manera aislada, pero que auguran un camino que debe
transitarse: un camino que permita a la sociedad reconocer a la
comunicaciéon como un elemento indispensable para el logro de
sus objetivos; una “sociedad capaz de defender su derecho
humano a la libertad de expresiéon y a la libertad de comunicar

e informarse" (Trejo Delarbre; 1992).

Hoy, frente a esta situaciéon, el desafio que nos une es claro:
reconocer a la comunicacién como un elemento indispensable
para el camino de la democracia y defender el derecho
humano a la libertad de expresidon y a la libertad de comunicar
e informarse. Sélo asi se construira una sociedad libre,

participativa y protagonista de su propio destino.



5. Notas

*Este trabajo fue presentado en las VIII Jornadas Nacionales
de Investigacion en Humanidades y Ciencias Sociales que se
llevaron a cabo en el mes de mayo de este afio en la ciudad de

San Salvador de Jujuy, Jujuy, Argentina.

[1]Articulo 2. MISION. Decreto 5539/88

[2] Articulo 3. EUNCIONES. Decreto 5539/88

[3] Articulos 1, 2, 3, 4. ANEXO. Decreto 5539/88

[4] Articulo 2. Decreto 7930 —G-2003

[5] Articulo 3. Decreto 7930 —G-2003

[6] Demanda Inicio Accién de Inconstitucionalidad. Solicitud
medida precautoria de no innovar con habilitacion de dias y

horas.
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