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Resumen

Para los periodistas de los medios graficos de aparicién diaria de la ciudad de Villa
Maria el acontecimiento para ser convertido en noticia al menos debe reunir dos
caracteristicas: proximidad geografica y novedad.

Lo préoximo en tanto local marca lo cercano en términos geograficos pero también
afectivos. Es esa proximidad la que desencadena el interés, pero también la que, para
los medios del lugar, marca la diferencia con el resto de los diarios de distribucién
provincial o nacional.

Nuevo porque recién sucedid o porque recién se conoce. Y traer de la mano al menos
un tercer valor, que puede ser la existencia de conflicto hasta la jerarquia de los
protagonistas.

Este es el resultado de una investigacion realizada en el marco de una tesis doctoral
que indago a través de entrevistas semiestructuradas sobre una decena de ejes, entre
ellos el que se describe en este trabajo..

Palabras claves: acontecimiento, valores, noticia, proximidad geografica, novedoso

Presentacion

En este articulo se presentan los resultados de un estudio cualitativo cuyo objetivo fue
identificar, desde la perspectiva de los periodistas de los medios graficos de la ciudad de Villa
Maria, cuales son los valores, atributos o caracteristicas que le “exigen” a un acontecimiento
para su salto a la categoria de noticia (Martini, 2000).

Se apunté a indagar, a partir de la perspectiva de los periodistas de medios graficos de la
ciudad de Villa Maria, sobre los valores noticia predominantes a la hora de la construccion del
discurso informativo vinculado con la agenda local publicada.

Para eso se parti6 de un disefio metodoldgico cualitativo y exploratorio. Se entrevistoé a

diez periodistas que cubren la informacion local para los medios graficos de Villa Maria (se
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desempefan en uno u otro). Se eligid a los medios graficos porque se considera que siguen
siendo los que tienen la capacidad de establecer agenda, mas en ciudades en las que esta
fuertemente arraigado el concepto de lo local. Esto los ubica ademas en un lugar de privilegio
por su influencia para orientar la mirada de los otros medios en relacién con las coberturas. Y
sostienen su fortaleza como documento capaz de permanecer en el tiempo.

El trabajo inicial se realizé en el marco de una investigacion de mayor alcance para una
tesis doctoral que también indag6 en otras aristas de la tarea del periodista, tal el caso de sus
practicas, rutinas, incorporacion de nuevos desarrollos tecnoldgicos a su tarea diaria, utilizacion
de contenidos webs como fuente de informacion, relacién con las fuentes gubernamentales,
entre otros ejes. En ese contexto surgieron los primeros avances, que tuvieron luego su
continuidad en sendas ponencias presentadas en 2017.

Para el trabajo se avanzé en la aplicacion de técnicas de tipo cualitativa, con la utilizacién
de entrevistas semiestructuradas con los periodistas que se desempefian en los medios
graficos de Villa Maria de apariciéon diaria, cubriendo la informacién Local, no Policiales, no
Judiciales, no Deportes. Si Politica, Economia, Informacion General, Legislativas, Educativas,
Cultura, Espectaculos, etc., tal como podria definirse a partir de la division en secciones de un
medio grafico. Se excluyd Opinidn.

Para eso:

- El término secciones da cuenta de la organizacion/distribucion topografica de la
informacioén en la superficie redaccional segun lo que cada medio propone a sus lectores.

- Informacién Local se denomina a los textos informativos que se generan a partir de
hechos sucedidos en el radio de distribucion y radicacién de los medios bajo analisis. Hay que
aclarar que esa proximidad estd marcada por el ambito de llegada del mensaje y no de
emisién, aunque mayoritariamente suelen coincidir.

Los consultados son los periodistas y las periodistas que para ese afo (2013) realizaban
la tarea descripta en la seccion definida, en los dos medios graficos de Villa Maria de aparicion
diaria. La muestra alcanzé a los trabajadores que efectivamente colaboraron y respondieron las
preguntas. En términos generales puede decirse que fue el 75 por ciento de todo el universo
posible.

Villa Maria es una ciudad de poco mas de 80 mil habitantes (Censo 2010) ubicada en el
centro de la Provincia de Cérdoba. Tiene un extenso historial en su desarrollo mediatico, que
encuentra su génesis en 1883 en el periddico E/ Sol, que era manuscrito y de aparicion

semanal (los domingos).
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Actualmente, y en materia de grafica, cuenta con dos diarios, un semanario y cerca de
una decena de revistas. Los diarios son:

- El Diario del Sur de Cérdoba fue fundado en 1984 por Hugo Las Heras, impreso en
sistema offset y de formato tabloide. La crisis econdmica de 2000-2001 llegdé a hacerlo casi
desaparecer, pero finalmente se convirtié en una empresa recuperada. Esta es la historia que
sobre su geénesis cuenta el hoy denominado EL DIARIO del Centro del Pais, empresa
recuperada por sus trabajadores en forma de cooperativa desde el 13 de diciembre de 2001,
en su portal web: “La profunda crisis econdmica registrada en la Argentina a comienzos del
tercer milenio, sumado a los desmanejos financieros de los anteriores propietarios, desembocé
en la creacion de la Cooperativa de Trabajo Comunicar Ltda., integrada por los 32 ex
empleados de la empresa, ya como asociados”.

- El diario Puntal Villa Maria, de estrecha relaciéon el diario Puntal Rio Cuarto, tuvo su

primera edicién el 29 de junio de 1994. Tipo de impresion: Offset, formato tabloide.

Desarrollo

El objetivo de este trabajo es, a partir de la palabra de los periodistas, reconstruir
conceptos vinculados con el acontecimiento, sus caracteristicas y las exigencias para la
construccién de la noticia.

Cabe aclarar que en el caso villamariense ambos medios son pensados para un ambito
de distribucién promedio de 50 kilbmetros a la redonda, pero con absoluta prioridad para la
informacién de la propia Villa Maria, que ocupa al menos el 80 por ciento de la superficie
redaccional.

Miguel Rodrigo Alsina (1989) precisa que para diferenciar el acontecimiento de la noticia
hay que establecer en primer lugar el punto de referencia porque lo que es noticia para un
sistema puede ser sélo un acontecimiento para otro. Podriamos diferenciar, siguiendo a este
autor, el acontecimiento de la noticia sefialando que el acontecimiento es un mensaje recibido,
mientras que la noticia es un mensaje emitido. Es decir el acontecimiento es un fenédmeno de
percepcién del sistema, mientras que la noticia es un fendmeno de generacién del sistema.

Asi Alsina define que “el acontecimiento periodistico es toda variacion comunicada del
sistema por la cual los sujetos del mismo se pueden sentir implicados” (1989 p 10)

A partir de esta definicion establece como elementos esenciales del acontecimiento los
tres elementos fundantes que son la variacion que se produce en el sistema, que se trata de un

hecho comunicable (que no es secreto) y que ademas interesa a los sujetos porque se sienten
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implicados (por ejemplo porque pasé cerca de su casa, o en su localidad, es lo que se define
por la proximidad geografica o emocional).

En relacion con la variacion del sistema, Alsina sefiala que ese sistema es el marco de
referencia, a partir de sus normas. Por ejemplo, que aterrice un avién en un aeropuerto no es
un hecho noticiable, si lo sera si por una emergencia ese avion aterriza en el patio de una casa.

Esto implica que la noticiabilidad tiene estricta relacion con la ruptura de la norma, de lo
esperable, de lo que sucede habitualmente. A mas ruptura mayor potencialidad de
noticiabilidad para ese acontecimiento.

Ahora, ;qué acontecimientos son los noticiables?, es decir, ¢cuales son los
acontecimientos, los hechos, que por sus caracteristicas, por su condicion de noticiables
pueden ser convertidos (construidos) como noticia?

Ya Carl Warren hace mas de 50 afos (1959) elaboré un decalogo sobre esas
caracteristicas. Este autor, citado por Mar de Fontcuberta (2011, p 56) establecio los siguientes

items:

a) actualidad —la noticia se basa en hechos recién producidos o conocidos-,
b)proximidad —los acontecimientos cercanos suscitan un mayor interés en el receptor-,
C) consecuencias —repercusiones futuras-, d) relevancia personal —importancia social de
los protagonistas del acontecimiento-, e) suspense —incertidumbre en el desenlace-, f)
rareza —sucesos no habituales-, g) conflicto —todo tipo de desavenencias entre los
protagonistas y antagonistas de un hecho-, h) sexo —noticias sobre el espacio privado
de personajes publicos-, i) emocién —acontecimientos que tienen su origen en todo tipo
de sentimientos-, j) progreso —los avances cientificos y sociales son el origen de

muchas informaciones”.

La misma autora recupera, a su vez, otra de las clasificaciones clasicas que también
sirvié de base para muchas de las que se elaboraron después. Se trata de la que gesté

Bockelman (1983) a partir de diez factores de interés:

“a) la referencia a lo personal, privado e intimo b) los sintomas del éxito, de la
consecucion del prestigio, c) la novedad, la modernidad, no relacionadas con cambios
de contexto social sino con una cuantificacién abstracta del tiempo, d) los sintomas del
ejercicio del poder, e) la distincién entre normalidad o anormalidad, f) la violencia, la
agresividad y el dolor, g) la competicion con connotaciones de estatus y rivalidad

personal, h) la referencia al enriquecimiento i) las crisis y los sintomas de las crisis en
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relacion con la estabilidad del sistema, j) la observacion de los extraordinario, lo singular
y lo exdtico” (De Fontuberta: 2011, p 56).

Segun Mauro Wolf, “la noticiabilidad es el conjunto de elementos a través de los cuales el
aparato informativo controla y gestiona la cantidad y el tipo de acontecimientos de los cuales
seleccionar las noticias en funcion de determinados valores que varian histérica y
culturalmente” (1987; p 222)

Este autor, rescatando a Golding Elliott (1979, p 14) refleja que los valores/noticia son

utilizados de dos maneras:

“Son criterios para seleccionar entre el material disponible en la redaccion los
elementos dignos de ser incluidos en el producto final.

Funcionan como lineas-guia para la presentacion del material, sugiriendo qué es lo que
hay que enfatizar, lo que hay que omitir, a qué temas dar prioridad en la preparacion de

las noticias que se presentan al publico” (1987, p 223).

Esto para permitir una seleccién rapida, casi automatica, del material que se recaba en la
jornada, tarea que se cumple rapidamente y con un minimo margen de error.

Para Wolf los valores/noticia se derivan de consideraciones relativas al propio contenido
de la noticia, a la disponibilidad de material y al publico, pero también al medio y la
competencia.

Y es en ese contexto en que destaca como los valores mas relevantes a la proximidad
espacial, afectiva o tematica del hecho; a la relevancia definida a partir del nivel jerarquico de
los sujetos implicados; el impacto que pueda tener sobre la Nacion y sobre el interés nacional
(por las repercusiones de tipo econdmicas, sociales, culturales, etc.). También la cantidad de
personas implicadas en el acontecimiento (a mas personas mas relevancia, como puede
suceder con un terremoto u otro desastre natural) y la significatividad del acontecimiento
respecto a la evolucion futura de la situacion (por las consecuencias a futuro). (Wolf 1987, p
228 a 233).

Por su parte, De Fontcuberta (2011) menciona la proximidad fisica o psicoldgica; la
prominencia del protagonista del hecho, y suma actualidad, la existencia de un conflicto y la
posibilidad de consecuencias. Siempre mediado por el interés publico. Una pelea entre
particulares puede interesar el publico y las consecuencias superan lo esperable, rompen la

rutina (uno mata al otro) no si discuten y luego llegan a un entendimiento sin mayores
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consecuencias. Por su parte, las cuestiones que vinculan las instituciones publicas y privadas
siempre tienen mas chance de aparicion por lo que representan.

Una de las miradas mas difundidas sobre la noticiabilidad es la que aporté Stella Martini
en 2000, a partir de estos criterios o valores noticia:

Como valores noticia menciona (2000; 89-95)

* Novedad: Marca un cambio en relacién con un estado anterior.

» Originalidad, imprevisibilidad e ineditismo porque refuerzan “la marca de novedad de un
hecho”. Suponen la irrupcion de lo desconocido en los medios: “se traducen en noticias
que circulan rapidamente y movilizan a la sociedad”. Ademas, constituyen series que se
mantienen en la agenda del medio durante mas tiempo.

* Evolucién futura de los acontecimientos: se constituye en una serie “que se relaciona
con otros hechos-noticias que se seguiran”. Y ademas responde a una de las premisas
basicas del periodismo: “Una noticia es mas noticia si se puede seguir construyendo
informacioén a partir de ella durante varios dias”. Es decir, que ademas facilita el trabajo.

* Grado de importancia y de gravedad de un acontecimiento: por su incidencia sobre la
vida de la sociedad en términos presentes o futuros “y en términos relativos de
conmocion”. “Se trata de un valor que se explicita a través de otros valores como la
cantidad y la jerarquia de las personas implicadas en el hecho, la proximidad de
ocurrencia y las consecuencias implicadas” (2000;. 93)

* En relacién con la proximidad geografica destaca que “cuanto mas cerca del publico
ocurre el hecho, mas noticiable resulta” porque se conecta con los centros de interés del
publico.

* La magnitud por la cantidad de personas o lugares implicados “se conecta con la
potencial implicacién del publico al que la noticia va dirigida e implica su gravedad”. A
mayor cantidad de gente involucrada o mas lugares implicados, mas gravedad.

* La jerarquia de las personas implicadas apela a la aparicién publica de personas
conocidos que son siempre noticia. Pero también de personas comunes “que pueden
referir a colectivos o grupos cercanos al interés o la simpatia del publico”, tal el caso de
nifos, ancianos y grupos de voluntarios.

* Lainclusion de desplazamientos “resulta significativa tanto si son conjunto de personas

(una manifestacion, una procesion religiosa) o individuos publicos reconocidos (viaje de
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un presidente o de un artista famoso”. Ademas de facilitar el trabajo, este tipo de hechos
son previsibles y faciles de cubrir en términos periodisticos.

Podria seguirse con una larga lista de autores que abordaron el tema de los valores
noticia en distintos momentos histéricos, entre ellos Martinez Albertos (1975), Gomis (1991),
Alsina (1996), Denis Mc Quail (1998).

En definitiva, son las caracteristicas y/o atributos que se exige a los acontecimientos para
que puedan convertirse en noticia. Son los valores que hacen que se los elija de entre el
material informativo para su construccion como tales. También se convierten en los ejes que
guian la organizacion del material informativo y su jerarquizacion en la superficie redaccional.
Son parametros guia, casi el puntapié inicial de todo el proceso que termina, en el caso de la
grafica, con la noticia construida y publicada.

Asi, cuando un acontecimiento reviste varias de esas caracteristicas, lo que sigue es la
construccion del hecho bajo un formato periodistico (obviamente que hubo que chequear datos,
consultar fuentes, obtener la cantidad suficiente de material y avanzar en todo lo que hace a la
propia practica periodistica). Es aqui donde entran la idea de género, formato, técnicas de
redaccion.

Los medios (cualquiera sea su soporte) construyen como noticia los acontecimientos que
informan. Las noticias son la representacion que de la realidad hacen los periodistas; y esa
representacion implica la eleccién de un enfoque, un encuadre. Son el resultado de un proceso
de construccion que empieza en el mismo momento de seleccion del dato noticiable y que
antes y después es cruzado por las rutinas de produccién, el acceso a las fuentes, la linea
ideoldgica del medio, la posibilidad de contar con imagenes/videos/audios y hasta por lo que
publicaron los otros medios de comunicacion.

Noticia es, en definitiva, una construccién discursiva verosimil, a partir de hechos que por
su relevancia resultan interesantes para un publico heterogéneo al cual se llega a través de los
medios de comunicacién. Y es la llegada a ese publico se transforma en otra de las claves.

La accion de construir la noticia a partir de un dato, un hecho “sefala la mediacion que se
opera a partir del trabajo productivo y la interpretacion del acontecimiento” (Martini, Luchessi,
2004; 109).

La noticia valoriza hechos relevantes y novedosos, esos que rompen la cotidianeidad, lo

previsible, lo habitual.
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“La excepcionalidad se encuadra en la rutina de las practicas periodisticas. La
rutinizacion de lo excepcional es la marca distintiva de la profesién, porque desde esa
I6gica operatoria se hace la noticia. De modo que el trabajo del periodista es encontrar
la excepcion o tener el saber para la seleccidon del hecho excepcional y la competencia

y las herramientas para hacerlo noticia” (Martini, Luchessi, 2004; 110).

Testimonios:

Para la noticia como producto fue necesario un proceso previo de identificacion del dato
noticiable. Para las y los periodistas entrevistados, esa es la primera tarea que ejecuta el
periodista a partir de sus conocimientos, su saber vinculado con el trabajo, los acuerdos

existentes hacia el interior del medio en funcién de la linea editorial

“Todo esto tiene que ver con los criterios personales de cada persona. Lo que el medio
pretende. Los conceptos sobre qué es informacién. El periodismo que uno hace. No
existe una regla para eso del criterio de valorizacién. Sobre un mismo hecho puedo
darle una valorizaciéon que no se la dara otro medio quizas. La informacién es subjetiva

desde el momento que tenés que definir la pagina donde ponerla” (Periodista 1).

“Ante todo me debe resultar interesante, para luego abordarlo y determinar si

efectivamente puede ser considerado una noticia” (Periodista 2)

“Trato de guiarme con los parametros que maneja en diario sobre lo que es y no es
noticia. Hay cosas que sirven solo para la web y otras que pueden andar en lo grafico

con cierto despliegue. Mitad es intuitivo y mitad de otra cosa” (Periodista 3)

“Accidentes de transito es noticia si hay muertos. Algo grave también. Leve mas o
menos también. Hechos politicos e historias personales son publicables. El aspecto
econémico vinculado al campo. El deporte casi siempre es noticia o algun evento

cultural grande” (Periodista 4).

Con ese contexto, todos los entrevistados coincidieron en que la condicion primera que

define a la noticia es la proximidad geografica.

“El eje de nuestro trabajo tiene que ver con Villa Maria. Asi que la persona que lo dijo o

lo hizo tiene que estar al alcance de nuestra mano” (Periodista 3)

Para todos, el valor de lo local, en tanto préximo, es condicién fundante:
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“Tiene que tener articulacion o incidencia con lo que sucede en Villa Maria y la regién”
(Periodista 2)

“Tomamos aquello que puede tener repercusion local o regional o aquello que pueda
“bajarse” a la realidad de mis vecinos a través de consultas con especialistas del lugar,

encuestas (Periodista 4)

“Tiene que tener incidencia en la comunidad, ser novedoso, polémico, afectar a un

sector de la poblacién. (Periodista 5).

“Tiene que estar relacionado con algun hecho o acontecimiento o que afecte o esté por
afectar a personas de Villa Maria y la region. Y ser de interés para el lector promedio de

Villa Maria y la region” (Periodista 6)
“La informacion tiene que tener una bajada local” (Periodista 7)

“Es fundamental que tenga repercusion a nivel local o regional, principalmente. Una
medida nacional, puede ser, que repercuta en la ciudad o alguna personalidad que sea
de Villa Maria” (Periodista 8)

“Tienen que rozar de algun modo a la ciudad o la regién” (Periodista 9).

“En particular, basicamente que se les pueda dar una bajada al plano local. Esto quiere
decir que repercuta con interés comunitario en la ciudad y ademas existan personas

capacitadas para opinar con autoridad sobre esos temas” (Periodista 10).

Lo local marca la proximidad geografica pero también la afectiva, la de los lugares que se
reconocen, de las instituciones del medio, del accionar cotidiano y hasta de la gente cercana,
aunque no se conozca personalmente. Es esa proximidad la que desencadena el interés, pero
también es esa proximidad la que, para los medios del lugar, marca la diferencia con el resto
de los diarios de distribucion provincial o nacional.

Tanto es asi, que esa situacion se refleja en la division en secciones que se da a la
superficie redaccional del medio, donde Locales abre el camino en la informacion. Asi se
transforma en el gran paraguas, en una especie de macroseccion que alberga todo lo que pasé
en la localidad y zona, en lo que para los medios de distribucién provincial o nacional son
secciones en particular.

Los medios locales en general, y los villamarienses en particular, ponen la informacion

Local en sus paginas iniciales. El resto del contenido informativo, que es lo que trasciende el
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ambito de distribucion del medio va después, en paginas sucesivas, porque la satisfaccion de
la necesidad informativa del lector en relacion con esos topicos se obtiene de otros medios de
distribucion provincial o nacional.

Asi en Locales entra Politica, Economia, Informaciéon General, Educacion, Cultura,
Legislativas, etc. Todo de Villa Maria porque los medios locales marcan la diferencia en los
contenidos, que son sobre el ambito de cobertura.

La segunda exigencia de noticiabilidad para el hecho o acontecimiento es la Novedad. El
dato que se encuentre tiene que ser nuevo, no conocido. Nuevo porque recién sucedid, nuevo
porque recién se conoce, y que ademas se pueda comunicar porque reune las condiciones
necesarias para llegar a las personas a través de un medio de comunicacién, desde el mas
masivo al mas rudimentario.

Nuevo y que tenga la capacidad de interesar a los sujetos.
“Tiene que ser nuevo y actual, eso es fundamental” (Periodista 6)

Esa misma aseveracion repitieron todos los entrevistados.

También puede decirse, a partir de lo relevado, que hay “escala de lo novedoso”, y que
se define a partir de la aparicion o no de otros valores noticia en forma articulada.

Asi cuando el dato noticia cumple con esos requisitos de proximidad geografica y

novedad, es necesario que también aparezca al menos uno mas:

“Nos valemos de los criterios periodisticos basicos: novedad, originalidad, proximidad,
grado de impacto en el publico, que sea actual, veraz. Si tiene la magnitud suficiente. Si
tiene una consecuencia en la poblacion en general. Si genera interés. Basicamente

eso” (Periodista 8).

“‘Debe tener impacto, protagonismo de personas conocidas en la ciudad o la regién,
efecto serial, continuidad, y, en algunos casos, exclusividad. Por supuesto,
dependiendo de la seccidén que sea, algunos de estos criterios seran mas importantes

que otros” (Periodista 9)

“Ademas de novedoso y local tiene que ser polémico, importante para algun sector de
la poblacién porque la favorece o afecta, y también me gustan los datos estadisticos”
(Periodista 3)
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En definitiva, el objetivo es priorizar aquello que, a criterio del periodista, pueda interesar

al lector:
“Priorizamos datos que también puedan servir de algun modo al lector” (Periodista 4)

“Buscamos lo que pueda repercutir en la comunidad, que al lector no le sea ajeno, que

se sienta involucrado” (Periodista 10)

Conclusiones

Los medios y los periodistas tienen rutinas naturalizadas e interiorizadas que se repiten a
diario, sobre cuya base se sustenta la labor diaria que basicamente encuentra como instancia
de génesis, la de incluir o excluir informacion, y definir la jerarquizacion de aquello que se
definié incluir.

Es un proceso que empieza con el propio hecho de informarse por parte del periodista y
termina con la entrega de la noticia terminada plasmada en la pagina, en el caso de los medios
graficos. En ese proceso, son valores rectores de la busqueda determinados criterios que
necesariamente se exige a la informacién para que sea posible el salto a la categoria de
noticia. De acuerdo con lo expresado por cada uno de los periodistas consultados, se puede
sintetizar que para convertirse en noticia un acontecimiento en Villa Maria deber reunir al
menos tres valores:

* Proximidad geografica: es el atributo que marca la revalorizacion de lo local, es que
cuanto mas cerca se produzca el hecho o acontecimiento, mas noticiable resultara
porque mayor interés despertara en el publico. Esa proximidad se mide a partir del radio
de llegada del medio, mas alla del soporte. Si su audiencia/publico mayoritariamente es
de un lugar en particular, eso marcara su radicacion geografica y definira la proximidad.
La proximidad estd marcada por el ambito de llegada del mensaje y no de emision,
aunque mayoritariamente suelen coincidir.

* Novedad: Marca un cambio en relacion con un estado anterior. Puede ser nuevo porque
recién sucedidé o nuevo porque recién se conoce. Su principal caracteristica radica en
que se trata de un hecho o situacion que no se conocia y que ahora se conoce. Es el
atributo que cruza a todos los atributos, el que esta siempre presente, aunque su sola
existencia no alcanza para convertir en noticiable a un acontecimiento, la clave esta

dada por los otros factores que lo acompanan.
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* Y al menos un tercer criterio (lo 6ptimo es que sean mas), entre los cuales pueden
ubicarse:
-Conflicto: atributo de un hecho que tiene sus protagonistas y antagonistas, a partir de lo
cual se suceden posiciones antagonicas y enfrentamientos, discursivos en su mayoria,
pero también fisicos. Como otros factores, no siempre esta presente, aunque para
autores como Carl Warren (1979) o Mar de Fontuberta (2011), deberia ser la condicién
sustancial del acontecimiento para su construccion como noticia.
-La jerarquia de los protagonistas apela a la aparicion publica de personas conocidas
que son siempre noticia por sus dichos o por los hechos que protagonizan. Pero
también alcanza a las personas comunes que son parte de grupos o colectivos que el
publico considera cercanos o por los que siente un alto nivel de empatia desde lo
emocional, tal el caso de nifios, ancianos, personas con discapacidad, victimas de
atentados, bomberos voluntarios, entre otros.
-La excepcionalidad se sustenta en aquello que refuerza la idea de lo novedoso de un
hecho a partir de que es poco habitual o, para ser aun mas claros, es raro por lo
original. Asi lo nuevo se refuerza a partir de la irrupcion de lo poco frecuente y extrafo.
-La magnitud por la cantidad de personas o lugares implicados: Es otro eje que refuerza
la condicion de novedad y se asienta en el concepto de gravedad por sus posibles
consecuencias. Es que a mayor cantidad de gente involucrada o mas lugares
implicados, mas gravedad.
-Grado de importancia y de gravedad de un acontecimiento: Se mide segun su
incidencia sobre la vida de la sociedad en términos presentes o futuros. Da cuenta de
hechos que conmocionan, sorprenden. Va de la mano de la magnitud que alcanzan por
la cantidad de personas o lugares implicados.
-Evolucion futura de los acontecimientos: se constituye en una serie que se relaciona
con hechos anteriores. Es un hecho que sucede hoy pero que, por sus caracteristicas,
indudablemente se constituira en una serie por su capacidad de generar nuevos hechos
en los dias sucesivos.
El objetivo es generar, retener y fidelizar el interés del publico. Es despertar el interés de
la mayor cantidad posible del publico que se defini6 como meta, porque es con el consumo por
parte de la audiencia que se completa el acto informativo. Es en ese objetivo que se articulan y

ponen en escena los valores noticia y las formas de construccion discursiva.
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Como anticipo cabe destacar que este panorama permite avanzar en otra linea de
analisis, que no se abordara en este trabajo, y que tiene que ver con una situacién que se
repite en ciudades del interior, donde la cantidad de acontecimientos potencialmente
noticiables no abundan a diario, lo que trae como consecuencia que ceda la exigencia al dato

para su conversion en noticia.
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