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RESUMEN:

El objetivo de este articulo es realizar una comparacién entre los siguientes semanarios: PBT, Fray Mocho y Mundo Argentino
del ano 1912. Para poder realizar el andlisis se necesitd fotografiar y digitalizar varias ediciones completas de los tres magazines en
cuestion, ya que no se contaba con registro alguno. Se elabord una gufa de observacién considerando las variables relevantes y, de
esta forma, se analizaron bajo los mismos pardmetros las tres revistas seleccionadas. Este trabajo forma parte del proyecto La forja
de la empresa: Las industrias periodisticas en Buenos Aires entre el roquismo y la irrupcién yrigoyenista (1904-1916), desarrollado
en la Universidad Nacional de Lantis. Se pueden observar similitudes y coincidencias entre los tres semanarios analizados. Siendo
en rasgos generales mas semejantes las revistas Fray Mocho y PBT.

PALABRAS CLAVE: Magazine, historia de la prensa, disefio editorial, avisos publicitarios.

REsumo:

O objetivo deste artigo ¢ fazer uma comparagio entre os seguintes jornais semanais: PBT, Fray Mocho e Mundo Argentino de 1912.
Para realizar a andlise, foi necessdrio fotografar e digitalizar vérias edigoes completas das trés revistas em questio, j& que nio havia
registro delas. Foi elaborado um guia de observagio considerando as varidveis relevantes, sendo assim analisados os trés periddicos
selecionados sob os mesmos parAmetros. Este trabalho faz parte do projeto A forja da empresa: As industrias jornalisticas em Buenos
Aires entre o roquismo e a irrupgio yrigoyenista (1904-1916), desenvolvida na Universidade Nacional de Lantis. Semelhancas
e coincidéncias podem ser observadas entre os trés jornais analisados. As revistas Fray Mocho e PBT sio mais semelhantes em
aspectos gerais.

1. INTRODUCCION

Hacia el siglo XX se observa en Argentina una notable disminucién en la cantidad de periddicos publicados,
en contraposiciéon de un aumento significativo en las publicaciones de magazines ilustrados y revistas de
intereses particulares; el caso pionero de este género periodistico en nuestro pais fue la revista Caras y Caretas
fundada en el ano 1898 por el espanol Eustaquio Pellicer. Esta revista se constituy6 como un fiel modelo de
las formas modernas de periodismo estadounidense, cuyas publicaciones, orientadas a grandes publicos de
sectores populares, proponia una variedad de contenido misceléneo, abundante material visual —fotografias
y grabados— (Szir, 2013), como asi también un bajo precio que permitfa un mayor acceso de la poblacién a
material periodistico (Rogers, 2008).
A su vez, la tendencia viene acompafiada de que:
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diarios y revistas comenzaban a disputarse anunciantes y lectores, por lo que intentaban capitalizar las técnicas y formatos
mis aceptados. Esto explica la incorporacién de ciertas formas narrativas (como el folletin) y una cambiante valoracién
de los materiales publicables, segtin los recursos técnicos de los que disponfan (por ejemplo la capacidad de procesar e
imprimir fotografias) y de la posicién en el campo periodistico. Esta dindmica produjo transformaciones rapidas, diversidad,
y paradédjicamente, ciertas coincidencias, ya que diarios y revistas se copiaban unos a otros los recursos que garantizaban su

prosperidad (Rogers, G., 2004, p.1).

Las revistas amenazaban con desplazar a los diarios, estos tltimos intentaban mejorar las técnicas de
impresién y aumentar su tirada (Ojeda, 2016). Solo permanecieron seis periddicos, los demds fueron
desapareciendo, ya que si no lograban adaptarse rapidamente a los cambios y progresos, era dificil sobrevivir
en un mercado ya competitivo.

En 1904, el diario La Nacién deslumbré a todos dando a conocer una innovacion decisiva para el periodo,
la inclusién diaria del fotograbado mediante la méquina rotativa. Hasta el momento solo utilizaban esta
técnica en sus Suplementos Ilustrados semanales, por los tiempos de impresién que demandaba, al igual que
la revista més exitosa del momento Caras y Caretas que erala gran vidriera grafica. Esta se vio en peligro conla
incorporacion cotidiana de las fotos en los diarios, asi es como necesit6 de forma obligatoria adoptar cambios
e innovaciones para no perder su exclusividad. Por su lado, el Suplemento Ilustrado se volvid literario, ya que
su funcion la cumplia ahora el periédico de todos los dias. Podemos observar que nos encontramos en un
periodo técnicamente diferente, en donde ya pesan vigorosamente las agencias de noticias, de publicidad, los
procedimientos graficos, las radiocomunicaciones, entre otras innovaciones.

El presente trabajo forma parte del proyecto de investigacion La forja de la empresa: Las industrias
periodisticas en Buenos Aires entre el roquismo y la irrupcidn yrigoyenista (1904-1916), dirigido por la Dra.
Alejandra Ojeda, perteneciente a la Universidad Nacional de Lants. Una de las lineas de abordaje que
propone el proyecto es describir y analizar el modo en que se incorpora el disefio grafico de prensa por péginas,
que supera el armado tradicional por columnas y articula texto escrito, imagen, ornamento visual y publicidad
en un todo coherente. Por lo tanto, este andlisis propone una exploracion, descripcién y comparacién de
tres publicaciones semanales del ano 1912, de gran tirada en nuestro pais, considerando sus aspectos graficos
relevantes, orientando el andlisis a sus aspectos de disenio editorial.

2. METODOLOGIA UTILIZADA

A partir de los objetivos planteados, el presente trabajo tiene un enfoque tedrico-metodoldgico cualitativo,
siendo su abordaje exploratorio y descriptivo.
Los principales ejes que se tendrdn en cuenta a la hora de analizar y comparar las publicaciones serdn:

e 1 Caracteristicas de la edicién: nombre del editor, tamano de pagina, cantidad de péginas, cantidad
de secciones.

e Lareproduccién técnica: paginas impresas con tinta color, uso de tintas especiales, uso de diferentes
tipos de papel, entre otros aspectos.

e Disefo editorial: disefio de logotipo, tipografias utilizadas, empleo de portada interna, tipos de
imagenes reproducidas —fotografias, grabados—, cambios significativos en ediciones festivas.

e Avisos publicitarios: integracién con puesta en pdgina, dimensiéon de los avisos, rubros mds
frecuentes, entre otros.

Estas variables constituyeron los puntos principales de anélisis a partir de los cuales se elaboré una guia de
observacidn, la cual se empleé de manera sistemdtica para los tres semanarios estudiados, sirviendo de base
parala descripcion de los mismos. A partir de este anélisis, se construyd un cuadro comparativo que resumen
los principales rasgos descriptos.

El corpus de revistas analizadas se constituyé por las siguientes revistas y sus correspondientes ediciones:
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e PBT:06/01/1912 -25/05/1912-28/09/1912 - 28/12/1912
o Fray Mocho:30/08/1912y27/12/1912
o Mundo Argentino: 03/01/1912 - 22/05/1912 - 18/09/1912 - 25/12/1912

El recorte temporal (afio 1912) se debe a que es el ano en el que Caras y Caretas sufre un nuevo conflicto
en su staff, afio en el cual se desprende Fray Mocho como nuevo magazine en el dmbito periodistico. En este
afio coincide la publicacidn de los tres semanarios seleccionados.

Para la eleccién de los ntimeros analizados se emple6 un muestreo no aleatorio estratégico, definiendo
que se observarfa una edicién por trimestre, en donde tanto en el primer como en el dltimo trimestre se
relevarian los nimero préximos al afio nuevo y fin de afo. En el segundo y tercer trimestre se buscarfan
ediciones proximas a fechas patrias, en el caso de que las hubiera. Dado que Fray Mocho comenzé a editarse
en el mes de mayo de 1912, no existen numeros correspondientes al primer trimestre del afo.

3. DESCRIPCION DE LOS MAGAZINES

3.1 PBT, Semanario infantil ilustrado

3.1.1 LA EDICION

La publicacién PBT fue un magazine ilustrado que comenzé a editarse en septiembre del afo 1904 y se
extendi6 hasta 1918. Fue fundada por el periodista Eustaquio Pellicer, quien también dio origen a la popular
Caras y Caretas.

Los nimeros relevados y fotografiados integramente de este magazine corresponden al seis de enero, 25 de
mayo, 28 de septiembre y 28 de diciembre del ano 1912. A lo largo de este periodo, el disenio de la revista se
presenta estable, casi sin alteraciones salvo en detalles del interior o en nimeros especiales como el caso del
Numero 391, correspondiente a la edicién del 25 de Mayo de 1912.

El semanario reunia en sus paginas una gran cantidad de material visual, tanto grabados como fotografias.
Estas imdgenes conviven con redacciones de interés general: noticias del ambito nacional e internacional,
juegos, cartas de lectores, poesias o relatos breves. Se observa que las imdagenes cumplian una funcién
referencial con el texto, o bien tenian un alto grado de independencia, llegando a conformar unidades
desvinculadas de las notas periodisticas: es el caso de las tiras humoristicas, ilustraciones satiricas o retratos
de personalidades destacadas.

Entre los redactores encontramos nombres como Alfredo Jousselin, José Maria Saloverria, Pacifico Otero,
Santiago Dellegri, entre otros. Varios textos no se encuentran firmados —especialmente los de notas de
actualidad- y otros figuraban bajo seudénimos, tal como El del verde Gaban.

En cuanto a las ilustraciones, fue frecuente encontrar firmas en las mismas. Entre algunos nombres
podemos mencionar a Rojas, quien ilustré las tapas, J. Olivella, S. Tolmo, Castro Rivera. Las fotografias no
presentaban firma, como tampoco ninguna remisién hacia el fotégrafo que la hubiera tomado.

PBT fue un magazine de formato pequefo y de gran cantidad de paginas. De los nimeros registrados,
consta una cantidad entre 142 y 172 paginas, aproximadamente. El nimero del 28 de diciembre de 1912 fue
el que mayor cantidad de paginas tuvo, con un total de 212 péginas, incluyendo pliegos a color en su interior.
Generalmente las ediciones de fin de afo solian tener mayor cantidad de péginas, como asi también incluir
almanaques ilustrados a color.

En cuanto a su estructura interna, presentd una gran cantidad de secciones diferentes —entre 15y 19—,
considerando que en ciertos niumeros no se inclufa alguna seccién, aunque algunas se mantenian estables
(imagen 1). Estas secciones presentaban informacién muy variada: con nombres tales como Lo que dice
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el médico, Informes utiles, Turf, Chucherias, Sencillo y practico, Billar, se observan contenidos que van
desde consejos médicos, resultados de carreras del hipédromo, historias de calle, técnicas de juegos como
el billar, entre otras. Cabe destacar que la publicacidn tenia una seccién que aparecia en ciertos nimeros,
denominada La semanaa través del objetivo, en la cual se presentaba una gran cantidad de fotografias alo largo
de aproximadamente 17 paginas. Esto demuestra una fuerte apuesta a la inclusién de material fotografico en
sus paginas, mds alld de las fotografias que se presentan acompafando las notas periodisticas. La semana a
través del objetivo carecia de texto, solamente hay epigrafes debajo de las fotografias. Con ellas mostraban
aquello que habia acontecido, solamente con imagenes, haciendo clara alusion, en el nombre de la seccién, al
objetivo de la cimara fotografica al realizar las tomas.

Portada tel da 25051912 Doble pagina del dia 28/09/1912 Por 3 dl dia J8/09/1912

e TITULOS DE SECCIONES PUBLICIDADES VARIAS (A PAGINA COMPLETA)
b

Portada del dia 281121912

IMAGEN 1
Seleccion fotogrdfica del magazine PBT

3.1.2 REPRODUCCION TECNICA

La publicacién se imprimia en tinta negra en su interior. Las tapas estaban impresas a color y las retiradas de
tapa monocromaticas pero con tinta azul o marrén. En el numero del 28 de diciembre de 1912 se incluyen
en el interior pliegos a color, correspondientes a unos calendarios que la revista obsequiaba a sus lectores. Al
mismo tiempo, en estos calendarios se observé un cambio en el tipo de papel. Era habitual que en el dltimo
numero de cada ano los magazines y periédicos hicieran una apuesta mas fuerte desde lo técnico y gréfico en
sus paginas, por tratarse de nimeros especiales.

Las fotografias que incluia la publicacién estaban presentes principalmente en las notas periodisticas y
secciones de actualidad, dejando reservados los grabados e ilustraciones para las secciones con contenido
literario y artistico.

AAmeli E JF‘ redalyc.drg 3
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3.1.3 DISENO EDITORIAL

El nombre de la revista hace alusion al vocablo pebete, que en lunfardo refiere a muchacho o nino. Es
interesante la propuesta del logotipo, ya que reduce el vocablo a sus consonantes —PBT-, llegando a lo que
conformard su identidad en todas las portadas de la revista. También cabe destacar que, para el logotipo, se
utiliz6 una tipografia sin serif; lo cual no era habitual de observar en los periddicos y magazines de la época,
que utilizaban principalmente tipografias més clasicas, o letras disenadas especialmente para la publicacién.

En el interior de la revista se empled tipografia con serif, con un cambio de tipo y tamafo en los titulos de
las notas periodisticas. Los titulos de las secciones estaban intervenidos, y cada uno de ellos remitia en algin
aspecto al contenido informativo presentado en dicha seccién.

PBT hace uso de una doble portada, es decir, al interior de la revista se observa una pagina que presenta
un nuevo encabezado con su nombre (imagen 1). A partir de esta segunda portada, se comienzan a incluir
los contenidos vinculados al dmbito literario y artistico.

En cuanto al tipo de imagenes utilizadas en las secciones, PBT hace uso tanto de fotografias como asi
también de grabados. Las fotografias cumplian una funcién de anclaje con el texto periodistico. Como se
menciond anteriormente, habia una seccién en donde se contaban novedades a través de las fotografias —
La semana a través del objetivo— y en donde la imagen fotografica adquirfa un rol protagonista, con poca
presencia de texto salvo en los epigrafes de las mismas.

En cambio, los grabados tenfan funciones mas variadas y amplias: en algunos casos, se utilizaban para
demostrar procedimientos o ejemplificar situaciones; en otros casos, el grabado tenia entidad por si mismo,
abarcando la totalidad de la pagina e introduciendo una dimensién satirica y humoristica que caracterizaba
ala publicacién. En este ultimo caso, el uso de textos era casi inexistente.

En cuanto a los dibujantes, muchos grabados no se encontraban firmados, pero si se identifican firmas en
algunas ilustraciones, especialmente las que acompanan las secciones literarias o humoristicas.

3.1.4 AVISOS PUBLICITARIOS

Los avisos publicitarios fueron muy frecuentes en esta publicacién. Al ser de formato pequefio, regularmente
los avisos ocupaban la pdgina completa 0 media pdgina respectivamente (imagen 1). También se
encontraron marcas que realizaron avisos publicitarios en doble pagina, principalmente aquellas tiendas que
comercializaban productos de moda o bazares. Muchas de estas publicidades inclufan precios. Los rubros de
estas publicidades son heterogéneos, desde servicios como cocherfas y funerarias, hasta venta de productos
como cigarrillos, tiendas de ropa, joyerias y mueblerias.

3.2 FRAY MOCHO

3.2.1 LAEDICION

La revista Fray Mocho nacié el 13 de mayo de 1912. Su predecesora fue Caras y Caretas, un conocido
semanario que se caracterizd por la satira politica, el humor y temas de actualidad, cuyo fundador fue
Bartolomé Mitre Vedia (1845-1900).

Caras y Caretas tuvo como primer director a José Sixto Alvarez (1858-1903), narrador y periodista
Argentino que, con el seudénimo Fray Mocho, popularizé la mayoria de sus relatos.

Este magazine se caracterizd por incluir en sus ediciones las innovaciones tecnoldgicas basadas en la
reproduccién fotomecénica que hacia posible una disponibilidad masiva de imagenes e ilustraciones, que se
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encontraban junto con el texto en sus pdginas. La novedad es que se habia incorporado en lo periodistico la
utilizacién variada de imédgenes.

La revista Fray Mocho, cuyo nombre es un homenaje al primer director de Caras y Caretas, surgié debido
a que el cuerpo de redactores, dibujantes, reporteros y fotdgrafos se encontraban disconformes con la linea
de trabajo a la que habia derivado su predecesora y deciden fundar la nueva revista, para continuar la linea
editorial que tuvo en su comienzo y hasta la muerte de José Sixto Alvarez.

Los redactores de la revista fueron Luis Pardo, quien fue ex jefe de redaccién de Caras y Caretas y Félix
Lima (1880-1943), escritor y periodista, mientras que el director fue el historiador y periodista Carlos Correa
Luna (1874-1936).

Los Ilustradores de Fray Mocho fueron: José Maria Cao (1862-1918), el principal ilustrador de la revista
y uno de sus fundadores; Mario Zavattaro (1876-1932), dibujante, caricaturista y pintor italiano que vivié
y fallecié en Argentina; y también participaban el ilustrador Luis Macaya (pintor, dibujante y caricaturista),
Luis Mayol y Juan Pel4ez, dibujante y pintor espafol.

En cuanto a las fotografias, no solia aparecer el nombre del fotdgrafo que las tomaba. El tinico que pudo
rastrearse en los ejemplares vistos fue Mateo Bonin, quien se desempend como corresponsal de la revista,
mientras que las pinturas que pudimos observar pertenecen a Mayol, Peldez y Friedrich (este tltimo fue quien
realizd la obra para la tapa de la edicion del 25 de Mayo).

Los ejemplares del ano 1912 que se analizaron para este trabajo varian aproximadamente entre 90 y 100
paginas, contando tapas y contratapas, y el formato es menor que el tamafio de una hoja A4 (21,0 x29,7 cm).

En el interior, las secciones pueden variar entre 10 y 12 paginas, dependiendo de la edicién, y las més
destacadas son: Teatros, Casino, Notas femeninas, Menudencias, Correo sin estampilla, Péginas infantiles,
Sports, Para el hogar, Los lutos y Sinfonia.

3.2.2 REPRODUCCION TECNICA

La cantidad de pdginas impresas en blanco y negro ronda alrededor de 95 a 115 (dependiendo de las
ediciones).

Las paginas impresas a color son entre tres y cinco, ya que el color se utilizaba para las tapas, algunas
publicidades, en el caso de alguna poesia con ilustracién y también a veces en retiraciones de tapa (imagen 2).

En cuanto al soporte, se utiliz6 un papel de mayor gramaje sélo en las tapas y contratapas.

La tinta especial, dorada en este caso, se usé solamente en la tapa para conmemorar el 25 de Mayo.

3.2.3 DISENO EDITORIAL

La tipografia utilizada para el logotipo es mayuscula, con serif, y figura siempre en las tapas de la revista.

Respecto a la tipografia interior, se puede ver una fuente tipografica con sersf al igual que el logo, pero
respetando mayusculas y mintsculas cuando corresponde en cada texto. En algunos casos, con el fin de resaltar
palabras o frases, se utilizan cursivas o la variante bo/d.

Los titulos de las secciones varian, tratandose de letras dibujadas que aluden al contenido de cada seccidn
(imagen 2).

En todas los ediciones se puede observar gran cantidad de avisos publicitarios, muy pocos de doble pégina,
ya que la mayoria son de una carilla entera, y el resto divide texto e imagen dentro de la misma carilla.

En cuanto a las tapas, siempre se jugaba con ironfa y humor acerca de los momentos que se vivian en
el contexto de la edicién; en su mayoria son ilustraciones y tienen que ver con temas politicos por eso los
personajes ilustrados son conocidos y pertenecientes al ambito de la politica. En las fechas especiales, como
por ejemplo la de 25 de Mayo y la del 9 de Julio, se utilizé un tratamiento diferente (imagen 2). En la



REVCOM, 2019, NOM. 9, NoVIEMBRE-MAYO, ISSN: 2451-7836

correspondiente a la primera mencionada, se realiz6 una pintura en vez de una ilustracion y se utilizé una
terminacion especial con tinta dorada y el nombre de la revista calado en el fondo. En la edicién del 9 de
Julio también se usé la pintura, la tapa es un retrato de San Martin y tiene textura; en este caso, el titulo de la
edicién se redujo para que el rostro del précer ocupe toda la tapa (al igual que la fecha), ambos en la misma
jerarquia y hacia un borde, al costado de la imagen que es lo predominante.

En el resto de las portadas, la composicién es similar: una ilustracién, el titulo de la revista en la parte
superior, la fecha debajo del titulo en un tamano tipogrifico menor y, en general, debajo de la ilustracién; si
lo requeria, habia un didlogo que correspondia a la misma. En el caso de las contratapas, tienen publicidades
en todos los casos.

En cuanto alasimagenes encontradas en las revistas, hay distintos tipos: fotografias, ilustraciones y pinturas
(sélo en las dos ultimas se encontraron huellas de autorfa), a veces se podia llegar a encontrar algin grabado
también. Las fotografias se utilizaban mas que nada para noticias, mientras las ilustraciones se vefan en
portadas, humor, alguna noticia también y en publicidades. Las pinturas se usaban para las imdgenes de
poemas o poesias, o bien para alguna edicién especial, en el disefio de tapa. Y, finalmente, los grabados se

podian ver en alguna publicidad.

FRAY MOCHO
1912

09 de julio de 1912 02 de agosto de 1912

IMAGEN 2
Seleccion fotogrdfica del magazine Fray Mocho

3.2.4 AVISOS PUBLICITARIOS

Algunas publicidades se encuentran integradas en las péginas con el texto pero la mayoria se presentan a
pagina completa, muchas veces se encuentran en las contratapas y otras distribuidas en el resto de la revista.
En algunos casos tienen precios de los productos que venden las distintas marcas. Es una gran cantidad de
gu p p q g
productos y servicios que se publicitan, muchos de bebidas alcohélicas, tienda de ropa, automéviles y algunos
también de electricidad, entre otros.
Son pocos los casos en los que hay algtin sorteo que corresponde a productos de las publicidades.

Axmeli LLISH] R
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3.3 MUNDO ARGENTINO, Semanario popular ilustrado

3.3.1 LA EDICION

Uno de los grandes periodistas de la época fue Alberto M. Haynes, fundador de Mundo Argentino. La revista
nacié el siete de enero del 1911.

“Tenemos que hacer revistas parecidas a la vida’, sofiaba Alberto Haynes, hasta que en 1904, sin experiencia periodistica,
q y q p

se convirtid en el editor de El Hogar Argentino, una publicacidn exitosa que fue el origen de una formidable editorial y
que, con el tiempo, se convertiria en uno de los primeros multimedios, agrupando diarios, revistas y una cadena de radios

(Ulanovsky, s. f., p.8).

Haynes era un inglés que llegé al pais en 1887. En un principio, era empleado del ferrocarril y exportaba
ganado, luego se asocié con una agencia de publicidad de Inglaterra y comenzé su actividad en el periodismo.

Como ya mencionamos, E/ Hogar fue su primer magazine, una revista para las familias argentinas; fue
sucedida por varios proyectos, convirtiendo a esta pequena editorial en una gran empresa de envergadura
nacional e internacional.

Luego del éxito obtenido con E/ Hogar, llegd Mundo Argentino (1911). La que muchos afios més tarde
(1955) fue dirigida por Ernesto Sabato, famoso escritor de nuestro pais.

Otras de sus revistas: Mundo Deportivo, Sintonia, Tia Vicenta, Mundo Agrario, Mundo Rural, Don Goyo,
Riqueza Argentina, PBT, Mundo Infantil, Mundo Peronista.

La Empresa Editorial Haynes Limitada dejé una huella importante en nuestra historia periodistica y
cultural. Fue en 1971 cuando penosamente se remataron y demolieron sus emblemdticas instalaciones.

En cuanto a los redactores del magazineMundo Argentino, encontramos a Julio Barcos, F. Ruqui, Felix
Lima (Seccién De recorrida), Julidn Bernat, Carmen Pandolfini (Seccién Charlas femeninas), Cruz Orellana
(Seccidén Dialoguitos), Héctor Pedro Blomberg, Raymundo Echevarria, Dino Provenzal (Seccién Para los
nifos), Constancio C. Vigil (Seccién La semana).

En cuanto a las ilustraciones, fue recurrente encontrar firmas en las mismas. Entre algunos nombres
podemos mencionar a G. Courtis, Torre, Manuel Redondo, Christello, Julio Malaga Grenet, Rojas.

En las fotografias suele aparecer por debajo, a la derecha, el nombre del fotégrafo, pudiendo reconocer a
Carlos Merlino, Chandler, Zuretti Feorini, Bolzoni.

En fechas especiales (25 de Mayo, 9 de Julio), las tapas fueron protagonizadas por pinturas realizadas por
el artista italiano Marchisio.

Es un magazine muy constante en su contenido, diseno y estructura; todos los ejemplares de 1912 constan
de 24 péginas (contando tapa y contratapa), en un formato similar a una hoja A3, especificamente 28,5 x
39,5 cm.

En su interior, las secciones varian dependiendo el ejemplar pero suelen ser entre 10y 14 secciones en cada
uno. Las destacadas son: Gréfica extrajera, La semana, Charlas femeninas, Dialoguitos, Actualidad grafica,
Pagina amena, Tira cémica por..., Para los nifos, Teatro y Sports.

3.3.2 REPRODUCCION TECNICA

Estas publicaciones son monocromdticas en su totalidad, todas las pdginas fueron impresas en tinta negra
sobre hojas blancas.

Utilizan dos tipos de papel. Papel ilustracién blanco, brillante y de bajo gramaje, usado en tapa, contratapay
dos hojas ubicadas siempre en el centro de la revista. Las otras hojas son papel obra blanco comtn, amarillento
por el paso del tiempo.
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El uso de fotografias coincide siempre con las hojas de papel ilustracién, tapa y su retiracién que
contiene la seccién Griéfica extranjera, las dos hojas centrales con la seccién Actualidades graficas, contratapa
(publicidades) y su retiracién que mayormente representan la seccién de Teatro o Music Hall.

3.3.3 DISENO EDITORIAL

La tipografia utilizada en el Logotipo de la revista es muy gestual, cursiva e itdlica. Probablemente fue disenada
especificamente para el logo de Mundo Argentino. En todas sus tapas se puede apreciar el logo ocupando gran
parte del ancho de la publicacion, ubicado arriba y centrado.

En cuanto a la tipografia del interior, observamos una fuente tipogrifica con serif, cldsica, imprenta
minuscula en los textos y maytscula en titulos, utilizando en estos la variante bold.

Todoslos titulos de las secciones se desarrollan con una tipografia con serif, clasica, en imprenta mayuscula.
El titulo estd encerrado por un rectingulo y, de los laterales, salen dos lineas rectas paralelas (imagen 3).
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Seleccion fotogrifica del magazine Mundo Argentino

Todos los ejemplares cuentan con muchos avisos, en diferentes tamanos.

En cuanto a las tapas, ninguno de ellos posee doble portada. Las imdgenes son mayormente fotograficas,
con excepcion de tres casos donde encontramos pinturas, las cuales fueron usadas en ejemplares festivos con
imagenes alusivas a las fechas. En estas publicaciones no encontramos cambios significativos, ademds de dicha
diferencia en el tratamiento de la imagen de portada.

En el caso de las tapas que utilizan fotografias, en su mayoria son retratos de figuras importantes del
momento (ingenieros, doctores, actrices, bailarinas, cantantes). En lo que respecta a su composicion, el disefio
es siempre similar, el logotipo ubicado arriba en gran tamafio seguido por una pequefia informacién (fecha,
n° de ¢jemplar, costo), seguido por la imagen (fotografia o pintura) que ocupa gran porcentaje de la pégina.
Por ultimo, debajo de la misma, una linea de texto utilizada como referencia del contenido visual (imagen 3).

Las contratapas siempre contienen publicidades, las tinicas que son a pégina completa.
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Encontramos los siguientes tipos de imagen: fotografias, ilustraciones, pinturas, grabados. Las fotografias
en las secciones, como mencionamos, Actualidad grafica, Gréfica extranjera, donde se mostraban los sucesos
actuales. Las ilustraciones como anclaje de relatos, en las tiras comicas, en historias, etc. La mayoria de los
grabados se observan en las publicidades y las pinturas en las portadas festivas.

Pudimos observar huellas de autoria en pinturas, ilustraciones y fotografias.

3.3.4AVISOS PUBLICITARIOS

En todos los casos, las publicidades aparecen integradas en puesta en pagina, las tnicas publicidades a pdgina
entera se ubican en la contratapa. Estos ejemplares no cuentan con avisos a doble pagina.

Variedad de productos y servicios eran promocionados en ellas. Muchas solian tener los precios, otras
generaban sorteos y concursos. Hay marcas que publicitan en casi todos sus ejemplares, algunas siempre con
el mismo diseno publicitario, otras lo varian.

4. ANALISIS COMPARATIVO

FRAY MOCHO MUNDO ARGENTINO

Ediciones relevadas 03/01/1912 - 22/05/1912 06/01/1912 - 25/05/1912
30/08,/1912 - 27/12/1912
/o8 12/ 18/09/1912 - 25/12/1912 28/09/1912 - 28/12-1912
Fundador / Editor Carlos Correa Luna Empresa Haynes Eustaquio Pellicer
Cantidad de paginas 6 de enero: 146p

25 de mayo: 172p
28 de septiembre: 148p
28 de diciembre: 212p
Cantidad de secciones 10/12 10/14 15/19

B | REPRODUCCION TECNICA

Cantidad de paginas impresas

100 aprox. 24

2 1 tinta {negro) Entre 95 v 115 aprox, 24 Interior completo
Cantidad de pdginas impresas Tapa y contratapa a color
a color (2 Untas o mas) . Retiracién de tapa y contratapa 1

Entre 3 y 5 {portadas, publicidades) calor {no negro, varia en cada

nimera)
Uso de tintas especiales
Sl N N

(dorada, p.ej) N o
Cambios de tipo de papel al NO §1, SECCION ACTUALIDAD GRAFICA NO
interior {51/ NO, §Seccion?) s
C | DISEROD EDITORIAL
Doble portada sl NO Sl
Tipos de imagen Fotografias, ilustraciones, pinturas y grabados Fotografias, ilustraciones, pinturas y Fotografias, ilustraciones y

grabados grabados
Ea!nbuns. s:gn.fuutm:s en s NO 5l
ediciones festivas
D | AVISOS PUBLICITARIOS
Integracidn |:Iel publicidad con 5 5 5
puesta en pagina
Presencia de publicidades a NO
doble pagina Al Sl

Se pueden observar similitudes y coincidencias entre las tres revistas analizadas, siendo en rasgos generales
mas parecidas (edicidn, cantidad de pginas y composicién) las revistas Fray Mocho y PBT. Podria atribuirse
esta similitud al hecho de que ambas revistas comparten una raiz comtn del staff conformado con el
semanario Caras y Caretas, convirtiéndose en un modelo para ambas. En cambio, Mundo Argentino es mas
disimil, las duplica en tamafio pero tiene reducida cantidad de péginas. Fray Mocho cuenta con una cantidad
aproximada de 100 paginas, PBT supera esa cantidad y Mundo Argentino cuenta tan sdlo con 24 péginas.

Los tres semanarios presentan una gran cantidad y diversidad de secciones y temdticas incluidas. Esto
los perfila como publicaciones orientadas a sectores heterogéneos, dado que podian incluir informacién
de actualidad, informacién de deportes como carreras hipicas, seccién para mujeres y ninos, pasatiempos,
secciones de humor, contenido artistico, entre otras tematicas.
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Las paginas impresas a color no eran tan frecuentes en las revistas de la época. Cuando se utilizaba, se hacia
generalmente en tapas, contratapas, portadas, retiracién de tapa y algunas publicidades. La impresién a color
se encuentra en las revistas Fray Mocho y PBT, ya que Mundo Argentino solo contaba con impresion en tinta
negra. La unica de estas revistas que utilizé una tinta especial fue Fray Mocho en la edicion festiva del 25 de
Mayo, con impresion tinta dorada en el fondo de la imagen. La revista Mundo Argentino utilizé otro tipo de
papel para la seccién de actualidad grafica, mientras que PBT'y Fray Mocho cambiaban de grosor en el papel,
solamente para las tapas.

En cuanto al material fotografico, los tres ejemplares lo utilizaron de forma frecuente, principalmente
como anclaje de las noticias periodisticas. En algunos casos aparece el autor de las mismas, pero prevalecen
mis las fotografias sin huella de autoria.

La presencia de publicidades a doble pagina no era algo comun, pero se pudieron observar en las ediciones
de PBT'y Fray Mocho algunas publicidades de casas importantes de indumentaria o muebles. En las revistas
PBT'y Mundo Argentino hay mayor cantidad de publicidades que en las ediciones de Fray Mocho, pero en las
tres revistas encontramos avisos con los precios incluidos y algunos con novedosos sorteos y concursos. Las
marcas que mds publicitaban en esa época eran de bebidas alcohdlicas y aperitivos, indumentaria, cigarrillos,
automoviles, mueblerias, extracto de malta, fondgrafos, limparas, entre otras.

Se puede extraer de lo analizado que las ediciones contaban con varios avances para la época en material
gréfico, como algunos ya mencionados: uso de tintas especiales, dobles pdginas para algunas publicidades,
predominante uso de la imagen como soporte de texto o acompanando al mismo. También se pudo observar,
en algunos casos, en publicidades o bien en los nombres de las secciones en el caso de Fray Mocho y PBT, el
juego y la experimentacion en cuanto a letra dibujada. Se usaba letra junto con imagen en un todo formando
el titulo que tuviera que ver con el contenido.

En cuanto a las publicidades y los roles que se reflejaban en las mismas, se pudo notar que en las que
promocionaban bebidas alcohdlicas, o bien el protagonista era un hombre que tenia una copa/botella de
vino o aperitivo que iba a consumir, o en el caso de que estuviese presente una mujer solia ser la camarera
que invitaba a tomar la bebida. Se distinguia mucho la diferencia de roles entre géneros. Muy pocas veces
se rompia con esta estructura. Una publicidad que captd nuestra atencién, justamente por romper con lo
establecido, pertenece a la marca Fernet Branca. En ella se visualizan dos jévenes de espalda tomados de la
mano, la tinica diferencia entre ellos es el color de sus pantalones, en la parte superior estd ubicada la botella
de Fernet con una leyenda.

5. CONCLUSION

En base a los ejemplares de las revistas encontrados en la Biblioteca Nacional de La Plata, establecimos ejes
comparativos que nos permitieron analizar las similitudes y diferencias encontradas en las distintas secciones
y contenido de las mismas. Gracias a ese amplio y rico material hemos podido registrar y comparar las
ediciones.

Esta exploracic’)n nos permitic') un primer acercamiento a las tres revistas, las cuales tienen origenes y
trayectorias diversas. Sin embargo, las tres se localizan histéricamente en el primer decenio del siglo XX, época
en la cual los magazines como género periodistico comienzan a desarrollarse y expandirse en Argentina.

En el analisis dimos cuenta, entre otras cosas, de las técnicas de representacién e impresion utilizadas en
la época, las novedades en cuanto a reproduccién grifica y fotografica (cuya revista precursora en el pais
fue Caras y Caretas), la experimentacién en los dibujos de letras para titulos de secciones, los productos
comerciales utilizados y consumidos en esa época segtin lo que mostraban las publicidades, y los roles de la
mujer, el nino y el hombre representados en las mismas, asi como también en las notas que publicaban las
revistas.
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Se observé la utilizacion del color en las tapas y las ilustraciones, en pocos casos la incorporacién de tintas
especiales (una novedad para esa época) y diferentes gramajes de papel.

La satira politica era el recurso que mds se podia ver en las ilustraciones de estos ejemplares.

Al ser un objeto de estudio compuesto por mucha historia, estructuras y disefio que cuenta con
innovaciones importantes para la fecha en cuanto a tratamientos de imégenes, técnicas estéticas y discursos,
permite tomar al magazine de principios del siglo XX como objeto de estudio que vincule su contexto socio-
cultural desde un punto de vista comunicacional, que sirva como disparador de distintas lineas de trabajo.
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