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Modelo de Comunicacion Politica de Dominique Wolton

La legitimidad Legitimados Legitimados
es de orden cientifico por la eleccién por el derecho a la
y técnico informaciony a la critica
-y N . o Medios de
Opinidn Publica Politicos | A
Comunicacion
En Crisis Fﬂ

Elecciones interna y periodos

externa normales

Modelo de Comunicacion Politica dominado por:

ESPACIO DE APERTURA Y CIERRE - CONTIENE LO POLEMICO Y LO CONFLICTIVO
EVITA LA RECLUSION DEL DEBATE EN SI MISMO - LA POLITICA DOMINA SIEMPRE



Analisis de las relaciones cruzadas entre politicxs,
periodistas y la opinion publica (2012-2015)

Unidad de analisis: partido de La Plata

Para observar a los medios:

* Entrevistas a informantes claves de diarios, revistas, radios AM

(publicas) y FM (privadas) , canales de TV y portales de noticias
e

Para observar a los politicxs:

* Entrevistas a informantes claves Intendente Interino, Concejalxs,
Diputadxs y Senadorxs provinciales y referentes de partidos
politicos

* 366 encuestas domiciliarias y a estudiantxs universitarios con

preguntas abiertas y cerradas
223 encuestas telefonicas con un cuestionario estructurado
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Periodistas y medios se
estan convirtiendo en
“componentes que
dominan la conducta del
sistema”

®
entro de Investigacion y Capacitacion




Comunicacion Politica: ampliando fronteras

e

Benjamin Arditi

e




4 polos de la comunicacion politica: esfera
de actividades y campo de investigacion

GERRITORIOS: define las fronteras de las restricciones y de\ \ André
las oportunidades — nivel macrosocioldgico

GEOGRAFICOS (LOCAL, NACIONAL, INTERNACIONAL)

O SECTORIALES (COMUNICACION GUBERNAMENTAL,

\ EMPRESARIAL, DE ONG’S) /

Gosselin

e

N

ARENAS: es el terreno de las actividades
nivel microsociolégico
DISPOSITIVOS, MARCOS, ESTRATEGIAS, REGLAS
(DEBATES, MEDIOS DE COMUNICACION, RELACIONES
\_ PUBLICAS, CONFERENCIAS DE PRENSA, REDES SOCIALES) )




Destinatarios del enunciador / fragmentacion de
audiencias / targets/ publico objetivo -I

v Verdn: discurso politico en un campo discursivo
-Paradestinatarix: discurso de refuerzo

-Prodestinarix: discurso de persuasion
-Contradestinatarix: discurso de polémica

v’ Alvarez y Caballero: valores y estilos de vidas (EEUU)
-Integradxs: ciudadanxs tradicionales
-Emulos: muy influenciables, buscan identificacidn
-Emulos realizados: buscan consolidacién
-Realizadxs socio conscientes: no consumistas
-Necesitadxs: permeables a mensajes de esperanza



Destinatarios del enunciador / fragmentacion de
audiencias / targets / publico objetivo -II

v Haime

-Publico objetivo cautivo: la base electoral
-Publico objetivo compartido: compatible c/

nuestrx candidatx es permeable a propuestas adversarias
-Publico objetivo compartido: compatible c/otrxs

candidatx es permeable a nuestras propuestas
-Segmentos del electorado compatibles con mas de 1 candidatx
-Publico objetivo: base electoral de otrxs adversarixs

v’ Duran Barba

-Seguidorxs duros: no son prioritarios

-Seguidorxs blandos: prioritario para la comunicacion
-Seguidorxs posibles: también prioritarios

-Opositorxs blandos: se evalua si se tratan de persuadir
-Opositorxs duros es imposible atraerlos



COMUNICACION
POLITICA Y
REDES SOCIALES

Estudios académicos y principales
discusiones



ESTUDIOS
ACADEMICOS

TRABAJAN EN DOS
PARADIGMAS DE
INVESTIGACION

VISION CORPORATIVISTA

-El mercado captura la capacidad de crear contenidos

-Las redes producen aculturacion, fijan sentidos e
ideologias

-Producen concentracion monopolica de los datos

VISION DETERMINISTA
-Jovenes prosumidores
-Empoderamiento ciudadano
-Refuerza las identidades offline

-Ayudan a saltear a los medios para instalarse en la
agenda publica



LAS REDES
PRODUCIENDO
SENTIDOS

PARA TENER EN CUENTA

Si bien las plataformas digitales ayudan a difundir y
propagar mensajes de la poblacidon, no dejan de ser una
herramienta que responde a los intereses de grandes
corporaciones multinacionales



PRINCIPALES DISCUSIONES
COMUNICACION POLITICA Y REDES SOCIALES

EN EL CAMPO EN LOS MEDIOS DE EN LA CIUDADANIA
POLITICO COMUNICACION Y LA OPINION
PUBLICA



CAMPO
POLITICO

ESTUDIOS ELECTORALES

Gestion de redes sociales principalmente en épocas
de campana electoral.

COMUNICACION DE GESTION

Estudios que observan el comportamiento de las
redes sociales en instituciones o dirigentes con
cargos gubernamentales principalmente.

COMUNICACION DE CRISIS

Las redes sociales son un factor interesante para
estudiar como comunica la dirigencia politica en
momentos de crisis.



REDES SOCIALES Y MEDIOS DE

COMUNICACION

CONSTRUCCION
DE AGENDAS

Medios tradicionales y
fusion de agendas en
las redes. De la agenda
setting a la agenda
melding

EL FRAMING O
ENCUADRES

Mecanismos
psicoldgicos que
influyen para tomar

decisiones. De |la
informacién cognitiva a
|la afectiva



REDES SOCIALES Y CIUDADANIA

EL COMUNICADOR
PERMANENTE

Somos constantes consumidores y
productores de contenido (Sainz Pefia,
2011)

POLARIZACION

Algoritmos crean camaras de eco y burbujas
de filtro que construyen nuestra identidad
digital (Parisier, 2017)

SESGOS

Disonancia social. Evitamos informacion
incoOmoda que cuestione nuestros valores.
FOMO como nuevo espiral del silencio

ESPACIO "GLOCAL"

Participamos en debates globales y locales
al mismo tiempo
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UNA IDEA CENTRAL

Hay participacion ciudadana
en las redes sociales, pero
poca injerencia en los
asuntos de la politica
tradicional

AYALA, 2012
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ANALISIS DEL
DISCURSO POLITICO

TRABAJO INTEGRADOR FINAL: "ANALISIS DEL DISCURSO POLITICO DE
PODEMOS. HACIA LA CONFIGURACION DE UN IMAGINARIO POLITICO"



Marco metodologico

I Espacio temporal

Delimitado en dos etapas: Su inscripcion
como partido politico (2014) y Vistalegre
Il (asamblea ciudadana) (2017)

I Formato

Cuatro documentos programaticos: El
manifiesto que dio origen a Podemos y
tres documentos politicos: "Plan 2020,
"Recuperar la ilusion” y "Podemos en
movimiento®

I Cuatro conceptos

estructurantes

Ciudadania, izquierda, populismo y
democracia

| Tres destinatarios

Prodestinatarix, paradestinatarix y
contradestinatarix



Eliseo Veron

Campo discursivo

Intercambio dicursivo en el que se dan
diferentes estrategias dentro de un
MISMO juego que se genera en el
propio discurso

Campo politico

De lucha institucional y simbolica.
Supone enfrentamiento, tension,
relacion con un/a enemigo/a,
confrontacion entre enunciadores/as



Acto de enunciacion

Supone una replica

A
=\

construyendo

Destinatarix positivx Destinatarix negativx



Prodestinalarix
Creencia presupuesta

Destinatarix farfidarls
El vinculo entre el /la
o o ’-_é enunciador/a vy el/la
p O S ltIVX prodestinatario /a se establece
en un nosotros/as inclusivo, un
colectivo de identificacion
Discurso de refuerso

D C Stinatarix : Contradestinatarix

Inversion de la creencia
El/la "otro/a”, el/la

n eg ativx adversario/a

Suspension de la Discurso de polémica
creencia

Lxs indecisxs, la

Paradestinatarix ——™ v e

Discurso de persuacion



Prescriptivo: aquel que
entreleje lo que es del
orden del deber,
buscando orientar la
conducla de sus
destinalarixs

Componentes —

enunciador/a politico/a
ejercita la constatacion.

d e l l e ngu aj e Conlleva de forma

recurrente una lectura del Programatico: Momenio

pasado y de la situacion en el que lxs politicxs se
actual. Modalidad del compromelen. Del orden
saber del poder hacer

Didactico: Cuando se
formula una verdad
universal.
Cl*tegorz’a del saber




| Maria
Marta
Garcia
Negroni

LA DESTINACION DEL
DISCURSO POLITICO:
UNA CATEGORIA
MULTIPLE: EJEMPLOS
DE ESTRATEGIAS
DISCURSIVAS




Puede alterar el
imaginario instituido
articulando un conjunto
de colectivos diversos,
entendiendo que la
politica no se define
solo a partir de un
clivaje:
burguesia/proletariado,
incorporando nuevas
formas de enunciacion



El discurso politico no solo atraviesa el
lenguaje. La mediatizacion creciente ha vuelto
mas complejo su analisis v su puesta en
prdctica debido a los soportes en donde circula,
los vinculos que se establecen entre politicxs,
medios de comunicacion, plataformas
digitales,opinion publica v el contexto que
habitamos el cual incluve v excluye a la vez,
posibilitando la ejecucion o no, de estrategias
discursivas cada vez mas diversas
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