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Las transformaciones y cambios relacionados con la producción/consumo del conocimiento que 

se generan en la actualidad, abren la posibilidad de pensar en el lugar que tienen las nuevas 

tecnologías en el desarrollo cotidiano, pero también la manera en que las consumimos y nos 

identificamos con ellas. La masificación en el acceso a las Tics y la intensificación de sus usos 

por parte de diferentes actores sociales han transformado a la Red en el instrumento central de la 

comunicación (Castells, 2001). Este proceso se inscribe dentro del paso de una sociedad 

industrial a una sociedad de la información, en la cual las nuevas tecnologías facilitan la 

creación, distribución y manipulación de los datos, mediando cada vez más en las esferas 

políticas, culturales y económicas. 

Se plantea comprender la convergencia digital desde aspectos relacionables política, socio- 

cultural y tecnológicamente. Por una parte la importancia en la defensa de la democratización de 

marcos regulatorios, que en los modelos neoliberales como el que gobierna actualmente la 

Argentina, están siendo implementados en favor de los monopolios mediáticos y se justifica y se 

relaciona la convergencia con la concentración del poder económico sobre los servicios de 

telecomunicaciones. Por otro lado, se propone comprender la convergencia digital como 

categoría que priorice las audiencias, los contenidos y los dispositivos que se traducen en 

multipantallas y los nuevos servicios audiovisuales traducidos en estéticas, formas y lenguajes. 



El conjunto teórico de estos aspectos permitirá ampliar los conocimientos sobre el cómo de la 

construcción de sentidos, la disputa de poderes y luchas que se inician socio-culturalmente, a 

partir de los consumos culturales cotidianos por parte de las sociedades globalizadas y 

tecnificadas, con características puntuales a partir de contextos socio-políticos puntuales. 

 
 

Contenidos: 

Cultura de la conectividad. 

Van Dijck, investigadora holandesa fue quien empezó analizando las tecnologías reproductivas y 

las de la memoria en la era digital, amplía aquí el alcance de su perspectiva de conocedora de las 

tecnologías de la cultura. Su historia crítica de los medios sociales combina muy bien el pasado 

reciente de los avances tecnológicos con las transformaciones económicas, políticas, estéticas. 

propone un recorrido por las principales plataformas de la cultura de la conectividad (Facebook, 

Twitter, Flickr, YouTube y Wikipedia) para analizar sus modos de operación, modelos de 

negocios y formas de representación o entretenimiento. También hay que subrayar que  su 

análisis de esta primera década de “medios conectivos” (como ella los llama) está escandido por 

preguntas éticas y políticas sobre las posibles derivas de estos nuevos desarrollos, indagaciones 

no siempre presentes entre quienes celebran la expansión de las nuevas tecnologías. 

 
La conectividad como ideología. Indicadores de las tics en Argentina. Educar en tiempos de 

pantallas. Familia, hogar y Medios. 

 
Narrativas transmedias. Para comprender este universo narrativo el «lector» debe activar una 

serie de competencias y experiencias previas que no están presentes en la lectura tradicional. El 

usuario transmedia es un lector que debe tener la capacidad de manejar diversos lenguajes y 

sistemas semióticos, desde el escrito hasta el interactivo, pasando por el audiovisual en todas sus 

formas. Consumidores y Prosumidores. 

 
Big Data. Hiperconectividad. El valor de la información. El uso y abuso de los datos. Rol de 

los consumidores. Internet y la transformación de la Sociedad. Rol del Estado. Políticas publicas 

de Comunicación. 
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Pagina Web: Hipermediaciones 

https://hipermediaciones.com/2020/09/01/capitalismo-de-vigilancia-destino-oscuro-ii/ 

Material Audiovisual 

Documental “El capitalismo de la vigilancia”. 

https://hipermediaciones.com/2020/09/01/capitalismo-de-vigilancia-destino-oscuro-ii/ 
 
 
 

Editoriales: The NewYork Times. 2 de Agosto2020 

https://www.editorialuoc.com/uocpress-comunicacion
https://hipermediaciones.com/2020/09/01/capitalismo-de-vigilancia-destino-oscuro-ii/
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Por Jorge Carrión.Es escritor y crítico cultural. 

Los algoritmos son los nuevos editores ¿Qué tienen en común Instagram, YouTube, Facebook, 

Amazon, Weibo y Twitter? No son solo redes sociales o plataformas: son los grandes editores de 

nuestra realidad. 

https://www.nytimes.com/es/2020/08/02/espanol/opinion/facebook-amazon- 

instagram.html?fbclid=IwAR209agThaODAiYEUcXQqquVXxenpmT1i1mKIYtU_zIQlU92DWtw8_D-JSg 
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