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I. INTRODUCCION

Este documento presenta una propuesta para actualizar la estructura curricular de la
carrera de Licenciatura de la Facultad de Periodismo y Comunicacién Social de la
Universidad Nacional de La Plata. Retoma las discusiones, debates y diagndsticos
producidos en diversos ambitos y tiempos respecto de las necesidades de
transformacioén curricular. En relacidon con este camino recorrido, propone el diseio de
una curricula acorde con un perfil de comunicador situado en nuevos contextos de
intervencion, produccidn y accién.

Los tiempos son otros, tanto los del campo laboral y cientifico, como los de las
condiciones de formacion. Es necesario volver a pensar en los comunicadores al trasluz
de estas transformaciones que han modificado sustancialmente las condiciones
materiales de formacion y produccion, al punto que no sdlo es posible pensar en otros
horizontes de expectativas e imaginar nuevos proyectos, sino también de disponer de
las herramientas y los recursos para realizarlos.

En la ultima década, el crecimiento de politicas destinadas a la educacién superior, ha
significado ademas el refuerzo de la produccidon de conocimiento a través de la
investigacion y la extension. Estos indicadores dan cuenta de una tendencia que le
exige a la universidad publica profundizar en el camino de la reflexidn critica y en la
busqueda de propuestas pedagdgicas que permitan formar profesionales capaces y
comprometidos.

En este sentido, la propuesta curricular que aqui se presenta intenta poner en didlogo
profundo las practicas, saberes y sentidos de la Universidad Publica con las politicas de
Estado que trazan una linea de inclusidn, participacidn, y ampliacion de derechos.
Todos sectores populares del pais que a través de estas politicas han alcanzado
importantes niveles de organizacién y reconocimiento, accediendo con nuevos
recursos a la vida publica y politica de la Nacién, nos ubican frente a a nuevos desafios.
Entre ellos, el mas importante es el de conjugar en un mismo tiempo y lugar la
exigencia de la excelencia académica con una perspectiva inclusiva amplia, para tener
una Universidad que asuma la necesidad de repensar las ideas de Nacién y Patria.

En este sentido, la sancién e implementacién de la Ley de Servicios de Comunicacién
Audiovisual esta modificando sustancialmente el panorama de los trabajos de la
comunicacion, en su dimension mas politico estructural, pero también en sus aspectos
vinculados a los espacios laborales, las prdacticas y los saberes necesarios para
completar el proceso de transformacién de las estructuras y los procesos de los
medios de comunicacion. Es decir, no se trata solamente de asumir los desafios
vinculados con las estructuras de poder y propiedad, sino que también se abre un
nuevo escenario en el que emergen nuevos actores y se despliegan nuevas acciones
vinculadas con proyectos de comunicacion en general.

Hay nuevas posibilidades para volver a imaginar los sentidos de la transformacién. Y en
este desafio, la comunicacion tiene una invitacion especial. Los comunicadores de hoy



no pueden atravesar trayectos de formacion pensados en otras épocas, y reproducir
en sus practicas profesionales repertorios de accién imaginados para otros contextos.
Los tiempos de hoy son otros tiempos, y exigen pensar en otros comunicadores.

El disefio de una estructura curricular que apunte a fortalecer la figura de un
comunicador en conexidon con las demandas y posibilidades de los tiempos actuales,
implica pensar fundamentalmente en los por qué y para qué, ademas de los qué y los
como. No se trata de definir y componer un comunicador en su perfil técnico, que
conoce herramientas y tiene la capacidad para ponerlas en juego segun las
circunstancias lo demanden. El que ahora se vuelve imprescindible es un comunicador
gue, sin desconocer lo anterior, sea capaz de recuperar el sentido estratégico de su
accién, dénde su técnica forme parte de su capacidad para poner en accion y
desplegar su sensibilidad, sus convicciones y su compromiso. Se trata de profundizar
en las cualidades profesionales y humanas, ademas de sus herramientas y aptitudes.

A continuacion se resume el sentido general y las dimensiones practicas
fundamentales de los puntos en los que hace foco la presente propuesta de
transformacién curricular:

UNO. Fortalecer el espacio comun.

Fortalecer el espacio comun de formacién en comunicaciéon para garantizar un ciclo
basico homogéneo, articulado y dinamico. De este modo se propone un recorrido
estructurado que pone en didlogo multiples espacios curriculares y establece
estrategias para que el estudiante defina trayectos de formacion propios y especificos.

DOS. Espacios curriculares cuatrimestrales.

Los espacios curriculares asumen en su totalidad un caracter cuatrimestral. Los modos
de articulacion entre si promueven recorridos flexibles aunque no fragmentados,
otorgando un caracter dindmico a los trayectos formativos habilitando mas y mejores
posibilidades de continuidad y permanencia para los estudiantes.

TRES. Recorridos estructurados y flexibles

En la estructura general del plan se articulan tres tipos de espacios curriculares: a)
obligatorios; b) obligatorio-electivos; c) optativos. Esto permite trazar un recorrido que
combina la necesidad de recupera una formacién general basica con otros recorridos y
objetivos especificos.

CUATRO. Titulo de Técnico Superior Universitario en comunicacidn social

En relacién con el modo en el que se estructura el ciclo basico (puntos 1, 2y 3) y
atendiendo a la necesidad de validar la experiencia formativa de los estudiantes con
credenciales que permitan una rdpida insercidén en los espacios laborales, el plan prevé
expedir titulo intermedio de Técnico Superior Universitario en Comunicacién social.

CINCO. Enfasis en la gestion de medios y la produccién de contenidos

Atendiendo a nuevos contextos donde el comunicador es demandado no sélo desde la
practica especifica del periodista, se dispone una formacion que hace eje en la gestion
de medios y la produccién de contenidos. De este modo, se reestructura la ensefianza



para el dominio de lenguajes y soportes, desde una perspectiva integral e intermedia
gue asume los desafios de poner en marcha todo tipo de proyectos de comunicacién.

SEIS. Actualizacion de las orientaciones

Las transformaciones propuestas hasta aqui y el reconocimiento de nuevos escenarios
y horizontes de expectativas para las practicas profesionales de los comunicadores,
exigen una actualizacién de las orientaciones de la carrera de licenciatura. De este
modo se mantienen dos trayectos especificos que se definen en torno a: 1)
Periodismo, produccion de contenidos y gestion de medios; y 2) Planificacion y gestion
de la comunicacidn en las organizaciones.

SIETE. Areas de especificidad en la formacién

El rango de espacios curriculares optativos esta organizado en torno a ejes particulares
con objetivos de formacién especificos. De este modo, las materias optativas no
constituyen un paquete global uniforme, sino que definen lineas de formacién
asociadas a los intereses, saberes y practicas de los estudiantes.

OCHO. Desarrollo de espacios creativo artisticos

Asumiendo la necesidad de reconocer a la comunicacién todo su potencial creativo —
artistico, el plan promueve y establece espacios de expresion creativa abiertos, para la
produccién y realizacidn de estrategias y contenidos multiples.

NUEVE. Intervencion y articulacion en el territorio

A lo largo de los trayectos formativos propuestos se reconoce como clave la
intervencion para superar la tension entre la practica y la teoria. De esta manera la
puesta en didlogo permanente con los multiples territorios constituye una dominante
de la perspectiva pedagdgica puesta en juego en el trazado de la estructura curricular.

DIEZ. Adecuacion del proceso de tesis.

El plan contempla la realizacidn del trabajo final de tesis como corolario del proceso de
formacidn, al mismo tiempo que reconoce la necesidad de actualizar las metodologias
de produccién y realizacion, estableciendo nuevas modalidades de acreditacién y
validacién de saberes y practicas como parte del reconocimiento de la experiencia de
formulacion de tesis.

Para dar cuenta de manera mas ampliada de las lineas aqui propuestas, se presenta
este documento que esta organizado de la siguiente forma: En la primera parte
recopila y reune discusiones previas que contienen elementos diagndsticos respecto
del estado actual de la implementaciéon del Plan de Estudios 1998, y sugerencias para
su actualizacidn. En la segunda parte se recuperan algunos aspectos vinculados con el
contexto, datos particulares sobre el fortalecimiento de la educacién publica superior y
la transformacién de las condiciones para la insercion profesional y el desarrollo. En la
tercera parte se trabaja sobre la definicién de una perspectiva comunicacional,
entendiendo que en este debate lo primero que debemos volver a pensar es el lugar
de la mirada y la intervencidn estratégica desde la comunicacién. Luego se enfocan los
aspectos especificos del perfil de graduado en comunicacién. En la quinta parte se
presentan las trayectorias de formacién, y una reflexién sobre las dimensiones



pedagdgicas contenidas en la propuesta. Por ultimo se detalla la estructura curricular
propuesta con el detalle de materias, su distribucidon en los ciclos comun y superior y
sus correspondientes contenidos minimos.



Il. ANTECEDENTES

Este apartado constituye el argumento fundamental de la presente propuesta. Pone
en valor los multiples recorridos diagndsticos producidos en diferentes instancias de
intercambio y debate en la Facultad durante los ultimos afios: las jornadas de
autoevaluacion, las ideas surgidas en torno a la reforma del Plan del afio 2006, vy la
produccién colectiva realizadg en el marco del PECT (Programa de Evaluacién

Curricular y Transformacién) , entre otros. Recopila experiencias de actores diversos,
atendiendo a sus contextos, describiendo y analizando sus practicas y su potencial de
desarrollo en el marco del Plan de estudios vigente. Los antecedentes no son
simplemente el diagndstico que pone en evidencia el modo en el que se desplegd en la
cotidianeidad institucional el plan de estudios 98 (construyendo asi legitimidad para
plantear determinadas transformaciones), sino también la recuperacion y
resignificacion de un conjunto de trayectorias y tradiciones fundamentales para la
estructuracién de la vida politico-académica de la institucion.

El Plan de Estudios 98

El punto de partida del diagndstico es el Documento Curricular y Plan de Estudios
1998, y sus derivados de la implementacion. En este sentido se consignan los
siguientes elementos como los mads sobresalientes:

e La aparicién de la Tesis como modo de jerarquizacién y equiparaciéon de la
trayectoria con el conjunto de las Licenciaturas de la Universidad Nacional de

La Plata y los estudios superiores en Comunicacion de Latinoamérica y Europa;

e la posibilidad de eleccién de asignaturas para que cada estudiante organizara
su propio recorrido y profundice en aquellos conocimientos relativos a sus

expectativas y vocacion;

e La implementacidon de Seminarios Interdisciplinarios que permitieron la
construccidn y el desarrollo de nuevos conocimientos y la permanente

actualizacion de contenidos facilitando la integracion inter y transdisciplinaria;

e la concepcion de la comunicacion desde una perspectiva amplia y
enriguecedora, mediante la incorporacidon de materias que dieron cuenta de
una disciplina cada vez mas compleja;

e La opcidn de realizar Equivalencias Universitarias que posibilitaron a los
estudiantes la circulacion por la Universidad y la incorporacién de saberes
complementarios a sus respectivas formaciones; y

Durante los afios 2011 y 2012 la Facultad de Periodismo y Comunicacion Social convocd a este espacio
a docentes de las materias del ciclo comun, las orientaciones y el profesorado para evaluar
conjuntamente el estado del Plan 98, elaborar un diagnéstico compartido y generar lineas de trabajo
para una transformacion curricular.



e La reinstauracion del Profesorado en Comunicacién que recuperd, para nuestros
graduados, el horizonte profesional de la ensefianza de la

Comunicacidn en todos los ambitos y niveles educativos.

e Todo esto “pensando la insercidn de los graduados en las instancias mas

complejas y ricas del campo fértil del periodismo y la comunicacién, con la
apuesta definitiva de la contribucionzdesde la especificidad, a los procesos

integrales de transformacién social” .

El largo proceso de revision y evaluacion

Durante el periodo 2003-2005, impulsadas por el Centro de Estudiantes, por el Centro
de Graduados y por la propia Secretaria de Asuntos Académicos, se realizaron
Jornadas en donde se discutieron los contenidos y modalidades de ensefianza que
plantea el Plan 1998, en relacién con las habilidades y saberes que contextos laborales
y sociales le demandan a nuestros graduados. Estas actividades se realizaron en cada
nucleo en donde se dictan las carreras de la Facultad. Asi se constituyeron tanto en la
ciudad de La Plata, como en las diferentes extensiones aulicas, de acuerdo a las
problemadticas diferenciadas por region y cultura.

En desarrollos autdnomos, pero plenamente integrados a las intenciones de mejorar la
propuesta académica y contribuir a la plena instalacién de la Facultad como pionera y
modelo en los estudios superiores universitarios, diferentes espacios organizaron y
produjeron innumerables instancias de reflexién y discusidén. En una rapida e injusta
enumeracion hay que recordar aqui las sucesivas Jornadas de Jévenes Investigadores
de la Comunicacién y de Reflexion sobre las Politicas de Investigaciones y Postgrado,
los encuentros de debate sobre las actividades de Extensidon universitaria y de
articulacion con las organizaciones de la comunidad, las conferencias y foros
patrocinados por los diferentes Programas de Desarrollo Prioritario de la Investigacion
Cientifica en Comunicacién Social, los Congresos Regionales, Nacionales e
Internacionales sobre diversas problematicas y los espacios de articulacién entre los
Ciclos Basicos de las Carreras de Comunicacién de distintas universidades dadas en el
marco de la Red de Carreras Universitarias de Comunicacidn de la Republica Argentina
(REDCOM). También pueden precisarse las reflexiones continuas que se van
produciendo en el trabajo de grupos de investigacién cientifica que tratan proyectos
relativos a la indagacién de los supuestos operativos, las realidades sociohistéricas, las
caracteristicas culturales y los problemas de vinculacion del propio campo.

En todas estas actividades se fueron produciendo informes que proponian causes para
el proceso de transformacién curricular de la Facultad. Todos ellos, pero también el
consenso “oral” de aulas, pasillos, plataformas estudiantiles y de gestion institucional,
han propuesto vias de reformulacién que impactan en el conjunto de actividades
curriculares de la Facultad. Considerando un eje vertical, impacta en la articulacién con
la Ensefianza Media y Terciaria No Universitaria, recorriendo las Carreras de Grado y

AA.VV. Documento Curricular y Plan de Estudios 1998. Ediciones de
Periodismo y Comunicacion N°11. La Plata, noviembre de 1997.



Posgrado, para dialogar finalmente con la realidad profesional, laboral y social. Y, en
un plano transversal, en la integracién de las actividades y funciones de la Docencia, la
Investigacidn, la Extension, la Transferencia y la Gestién, asi como las vinculaciones
entre actividades de un mismo rango.

Discusion y produccion en el marco del PECT (2011)

Durante el afio 2011, en el marco del PECT se organizaron diversas jornadas de trabajo
gue permitieron a los docentes participantes consensuar estrategias de indagacién,
produccién e intercambio, con el objetivo de producir insumos que permitieran
identificar los principales nudos problematicos en torno a la experiencia curricular del
Plan de Estudios ‘98.

A continuacidn se presentan una serie de balances de las discusiones producidas en el
marco del PECT.

Reflexiones que aportan a la definicion del perfil profesional:

e Comprender la Comunicacion como proceso integral y de multiples
dimensiones, reconociendo al mismo tiempo su especificidad dentro del campo

de las ciencias sociales.

e Generar procesos comunicacionales a través de los cuales se visibilicen ideas,
necesidades y problematicas sociales en los diversos ambitos o medios de
participacién ciudadana.

e Valorar los procesos populares.

o Incidir en los procesos de transformacidn social.

e Prepararse para actuar en los medios desempefando diferentes roles, en los
ambitos institucionales y de las politicas publicas.

e Tener herramientas para actuar ante diferentes hechos politicos.

e Conocer la diversidad de medios y los nuevos modos de produccidn, circulacion

y re-apropiacion de los bienes simbélicos.

e Conocer y defender la Ley 26.522 de Servicios de Comunicacién Audiovisual
para tener en cuenta los escenarios comunicacionales, culturales y politicos
que se proyectan.

e Formarse en los procesos de gestion de medios, teniendo en cuenta las
cuestiones administrativas y legales y los nuevos escenarios que propone la Ley
de Medios.

e Plantear la comunicacion como Derecho Humano, desde lo popular y desde el
Estado.

e Ser capaz de reconocer identidades culturales en un contexto social y politico,
para generar diversas formas de manifestaciones comunicacionales que sean el

motor de actividades para el desarrollo cultural, social y educativo.

e Reconocer los distintos formatos de produccién de contenidos producto de los
cambios tecnolégicos.
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e Ser productor de contenidos, materiales y productos de comunicacién en los
medios publicos, privados y del tercer sector.
e Producir conocimiento y ponerlo en circulacién aprendiendo a multiplicar.

Reflexiones que aportan al enriquecimiento de las Areas de Produccién en Lenguajes

e Planificar cursos de utilizacion de nuevas tecnologias, manejo de
instrumentales de registro, andlisis y edicidn.

e En el marco de la Ley de Servicios de Comunicacién Audiovisual los
comunicadores deberan contar con herramientas para la Gestién de Medios y

produccién de contenidos.
e Pensar diferentes practicas periodisticas en distintos soportes.

e La incorporacion transversal de las nuevas tecnologias en el disefio curricular
debe alcanzar a todas las materias.

Reflexiones que aportan al enriquecimiento del Area de Asignaturas Contextuales

e Pensar en la formacidon de acuerdo a las necesidades de la sociedad.
e Tener una mirada latinoamericana.

Reflexiones que aportan al enriquecimiento de la Estructura Curricular

e Establecer temporalidades permanentes para los contenidos abordados en las
asignaturas y talleres

e Integracion en el Ciclo Comun de los contenidos y saberes de las diferentes
orientaciones.

e Fortalecimiento de la formacidn en Investigacion.

e Fortalecimiento de la formacidon en lenguajes y nuevas tecnologias en todas las
orientaciones.

e Establecimiento de un sistema de correlatividades coherente y funcional a los
intereses formativos.
e Evitar la superposicion de contenidos.

e Preservar la modalidad de seminarios interdisciplinarios.
e Mayor nivel de organizacion de las trayectorias de aprendizajes

Conclusiones generales del PECT
Analisis

El analisis de la implementacién del Plan de Estudios 98 se realizé considerando que
tanto el Plan como el Documento de reforma constituyen marcos reguladores y
orientadores de los saberes y de las practicas formativas, pero que los procesos
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institucionales y subjetivos que se pusieron en juego en su desarrollo excedieron vy
reconfiguraron al mismo.

La Reforma curricular del ‘98 se planted, entre otras cuestiones, la necesidad de
introducir mayores niveles de auto-organizacion y flexibilidad en el disefio curricular.
Es decir, una mayor posibilidad de opcionalidad y movilidad, con la incorporacién de
mas asignaturas cuatrimestrales y la disminucién de correlatividades, entre otras
estrategias. La posibilidad de un marco opcional mayor generd diversas
consideraciones entre los estudiantes:

- Una valoracion positiva de la posibilidad de elegir temdticas de mayor interés
personal y/o grupal.

- El rescate de la introduccién de campos de conocimiento emergentes o de practicas
variadas con mayor flexibilidad y actualidad, especialmente en las Orientaciones.

- El seflalamiento de una problematica de tipo epistemolégico en la formacion,
referida a la dificultad de visualizacion del modo en que se articulan las diferentes
disciplinas en torno de los problemas u objetos propios del campo comunicacional.

- Esto presenté mayores dificultades en los alumnos ingresantes, por el
desconocimiento de una légica articulatoria entre disciplinas, de la complejidad de los
saberes, etc.

- Generd asimismo dificultades para dialogar con las propuestas docentes, que se
encontraban frente a una elevada disparidad de conocimientos previos en grupos de
alumnos heterogéneos.

Fue importante realizar, entonces, una reflexidn tedrica, epistemoldgica y pedagdgica
respecto de ciertas consecuencias "no previstas" de un curriculo flexible, teniendo
especialmente en cuenta los rasgos culturales y sociopoliticos del momento histérico
actual. En una sociedad caracterizada por la fragmentacion, por la ausencia o
corrimiento de ciertos marcos de referencialidad, la pérdida de sentido de los
proyectos colectivos, etc., un curriculo con una mayor estructuraciéon podria tener la
funcion de promover en los alumnos la adquisicion de grandes marcos globales
comprensivos desde los cuales situarse.

En este sentido fue importante también discutir acerca de qué saberes o asignaturas
cumplirian este rol, asi como cudles son los saberes basicos para la formacién de un
comunicador y cuales serian complementarios, o cuales los criterios para "recortar"
esta complementariedad: saberes emergentes, saberes de otras disciplinas, saberes
contextuales, etc.

Ciclos

El Documento Curricular y Plan de Estudios 1998 presenta una estructuracion en 2
ciclos de formacidn: basica y orientada. Esto significo:

- La profundizacién y mantenimiento de perfiles diferenciados en Orientaciones
formativas
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- Una mayor diferenciaciéon de los objetos de formacién especificos y de identidad de
las orientaciones, cristalizada al establecer un menor nimero de materias comunes.

- La recreacién del Profesorado en Comunicacién Social y la posibilidad formal de
inclusién laboral de los egresados en el sistema educativo; asi como la sistematizacion
de espacios de intervencién en proyectos educativos.

- Asimismo, el Ciclo Comun debido a su perfil histérico, si bien incluyé una importante
complejizacion del campo comunicacional, en general mantuvo un mayor desarrollo de
saberes vinculados con el campo profesional del periodismo, fundamentalmente
grafico.

Entonces las posibles lineas de transformacion sugeridas atienden a:

- La configuracion de un Ciclo Comun de cardcter bdsico y general, que pueda
fortalecer la formacién para las diferentes orientaciones.

- La revisién de la articulacidn entre los perfiles profesionales (deseados y/o existentes)
y los espacios de formacién actuales.

- La posibilidad de mayor vinculacion de la formacién ofrecida en las orientaciones con
las practicas profesionales, y especialmente los ambitos reales de ejercicio profesional
(a través de diferentes mecanismos como pasantias o proyectos)

- La inclusién de un procedimiento de terminalidad que dé cuenta de saberes y
practicas que, dadas centralmente en el campo de las nuevas demandas sociales,
normativas y politicas, completen una perspectiva mas acabada sobre la realidad
laboral y profesional.

Areas del conocimiento

El Plan de Estudios ‘98 mantuvo una organizacién epistemoldgica de los saberes
en tres areas: Produccion, Contextual y Comunicacional

Si bien esta estructuracidon permitio reconocer espacios con un estatuto diferenciado,
presenta algunos inconvenientes, entre los que puede sefialarse:

- Una indiferenciacién, en el area contextual, entre asignaturas que en efecto abordan
aspectos relativos a los contextos o los marcos sociales, con aquellas que abordan
saberes bdsicos de las ciencias sociales, y que fueron agrupadas (en tanto no integran
las otras 2 categorias) como contextuales.

- Respecto del area de produccién se define la necesidad de superar la tensidn que
produce la separacidn entre materias practicas (area de produccidn) y materias
tedricas (area de Comunicacion) Asi se refuerza la idea de que se produce o se
"sumerge" al alumno en la practica, en saberes vinculados al "periodismo", y que las
otras asignaturas trabajan Unicamente en el plano de la teoria. Ambas cuestiones
deberian ser superadas.

Espacios interdisciplinarios
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En relacidn al desarrollo e implementacién de los Seminarios Interdisciplinarios, que a
partir del afio 2002 fueron incorporados también al Ciclo Comun, puede decirse que,
tanto por el desarrollo de propuestas docentes novedosas, como por la importante
cantidad de alumnos que eligen esta modalidad de cursada, en lineas generales estos
espacios resultaron movilizadores de la discusién y el debate en torno de diversos
problemas del campo comunicacional, no necesariamente incluidos en la formacién
basica. Sin embargo deben mejorarse cuestiones relativas a su implementacién y a la
planificacion mas sistematica de su oferta, a la articulacién con las asignaturas
obligatorias, etc.

Potenciar la Produccion de conocimientos e investigacion en el grado

En cuanto a la produccién de Tesis, su inclusién e implementacion ha sido objeto de
analisis en diversos espacios institucionales, con la participacién de los propios
tesistas, de modo que las conclusiones y revisiones que se han venido planteando
desde la vigencia del Plan deben ser recuperadas.

Algunas de estas reflexiones apuntan a encontrar mecanismos en el propio desarrollo
curricular de:

- Articulacion entre asignaturas vinculadas a la produccién de conocimientos con las
restantes del Plan.

- Mayor orientacion a los estudiantes desde el inicio de la Orientacién en la
elaboracién de la Tesis, de manera que transite las materias pensando en su objeto-
problema, y no lo realice exclusivamente a posteriori de la finalizacién de la carrera.

- Posibilidad de ubicar los espacios destinados a la formacion especifica en un eje que,
dentro del Ciclo Superior, acompafie el proceso de elaboracion de la Tesis.

- Integrar el concepto de Practicas Profesionales (o pre-profesionales) a las opciones
de terminalidad de la Licenciatura.

Variedad de modalidades de cursada

El Plan 98 promovio la existencia de una variedad de modalidades de cursada:
seminarios, seminarios interdisciplinarios, talleres y asignaturas tedrico practicas.
Resulta interesante la posibilidad de sostener las mismas, en virtud de la
intencionalidad de formar a los alumnos en torno del reconocimiento de saberes de
diferente naturaleza que pueden ser tratados de manera distinta en cada uno de
estos espacios.

Sintesis de las observaciones y sugerencias para la
transformacion curricular

e Las observaciones criticas apuntadas, en los diferentes consensos arribados dentro
del proceso de las discusiones, no eran solucionables integramente al interior de las
actuales estructuras y condiciones curriculares.
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° La estructura curricular de la Facultad no se recorta al Plan de Estudios de las
carreras de grado (Licenciatura y Profesorado) sino que esta constituida por todas las

instancias formativas formales sobre las cuales se practican y activan procesos de ensefanza -
aprendizaje.

. El momento de discusién y creacion del Plan de Estudios 1998 estuvo definido,
centralmente, por una postulacion identitaria constitutiva de los saberes y practicas de

la comunicacién, como asi también de las condiciones politico-institucionales de nuestras
carreras y de la propia Facultad de Periodismo y Comunicacidn Social.
° Se manifiesta la voluntad de reinstalar un proceso de didlogo audaz y creativo

con el conjunto de las ciencias sociales, a partir del propio posicionamiento en un nivel de
igualdad epistemolégica.
° Se advierte la necesidad de generar un lazo intenso entre los supuestos

disciplinares y las realidades normativas y materiales de los diferentes niveles del sistema
educativo y las condiciones de desarrollo profesional.

° A partir del reconocimiento de un contexto histdrico-social muy diferente del
momento en que se debatio el Plan 98, pero también de la constituciéon de un perfil de
alumno con un nivel de formacién e intereses muy distinto, se debe establecer un

recorrido inicial basico que contenga e incluya al conjunto de necesidades que presentan los
alumnos y que esta formacidn basica disponga recorridos claros.

° Desde el reconocimiento institucional que se le ha dado a practicas y saberes
especificos, dando cuenta de una complejidad que no se suponia hace poco tiempo
atrds, se debe establecer un ingreso pleno de estos desarrollos a la estructura

curricular, dejando abiertos espacios para la experimentacidn, prueba y consolidacién de
futuras adquisiciones del campo.

° Precisar los saberes o asignaturas bdsicos para la formacion y cudles pueden ser
opcionales o deben reformularse para ser incluidos en niveles mds avanzados.
° Reconocer, dentro de aquella complejidad anunciada mas arriba, los nucleos de

mayor desarrollo y densidad conceptual en nuestra institucidn para su profundizacion

gnoseoldgica en nuevos estudios orientados.

° Ampliar los niveles de estructuracion curricular de modo de orientar un recorrido de
formacidn, sin tocar los limites de la rigidez o de la excesiva escolaridad.
. Reveer la l6gica epistemoldgica de las areas de conocimiento actuales,

manteniendo un equilibrio entre la formacidn tedrica y la practica; entre diferentes objetos
o problemas del campo y entre practicas profesionales diversas.

° Revisar en funcion de los dos puntos anteriores, la anualidad /
cuatrimestralidad de las asignaturas, al revisar los criterios subyacentes en el Plan
vigente.
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I1l. OBJETIVOS DE FORMACION Y PERFIL DEL COMUNICADOR

El desafio del Plan de Estudios 2014 para la Licenciatura en Comunicacion Social es
producir un marco de referencia politico académico que habilite procesos de
formacién, discusion, y transferencia, que permitan profundizar la produccién de
conocimiento en comunicacién y legitime nuevas prdcticas y sentidos profesionales,
desde una perspectiva participativa, transformadora e inclusiva. En este sentido, se
definen sus principales objetivos de formacién:

- Ubicar a los trabajos de la comunicacién, y los profesionales que los realizan, en
didlogo con los contextos sociopoliticos actuales a fin de ponderar su potencial
transformador.

- Reconocer que en el proceso democratizador que se profundiza con la ampliacién
de derechos y la redistribucion de los recursos materiales y simbdlicos, la
comunicacidon ocupa un lugar clave para generar procesos de reconocimiento,
inclusién y emancipacion.

- Asumir como desafio inherente a la formacion, la practica y el desarrollo
profesional de los comunicadores de este tiempo, la implementacidon cabal y
completa de la Ley de Servicios de Comunicacién Audiovisual.

- Concebir a los medios de comunicacién como parte de la materia prima del
trabajo, en tanto instituciones sociales atravesadas por las condiciones y
posibilidades de esta época, para identificar sus posibilidades y limitaciones.

- Cuestionar con fuerza critica y voluntad transformadora el nucleo ideolégico de la
corporacién periodistica que en connivencia con la corporacion medidtica
hegemoniza el poder clave del discurso publico obturando procesos de
democratizacion.

- Elaborar, desde una perspectiva comunicacional, una matriz de pensamiento
critico, auténomo, y dinamico, que permita construir y poner en juego
herramientas propias de la disciplina en el debate publico y la luchas por la
igualdad.

- Producir nuevos vinculos entre lo publico y lo mediatico; vinculos cuyas légicas no
estén estrictamente atadas a las del mercado, sino que reconozcan otro espacios
de produccién de identidades, participacidn, organizacién y empoderamiento.

- Generar condiciones de expresion / accién que permitan hacer oir otras voces y
actuar otros sujetos (individuales y colectivos), para refundar el lazo social sobre la
base de un nuevo consenso democratico que ponga al conflicto como espacio
clave de articulacion.
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- Refundar sentidos en torno a los modos de concebir la relacién entre la
universidad y los sectores populares, los saberes académicos y las practicas
sociales, y la diversidad cultural y el respeto por las tradiciones.

Perfil del graduado

Por lo anterior el perfil del graduado se define en relacién con los contextos, para
producir en este vinculo los saberes fundamentales y legitimar las practicas necesarias.
El objetivo principal de formacion es contribuir en el trazado de identidades
profesionales con un alto compromiso humano, politico y social, que contribuyan a
democratizar lo s procesos de comunicacion social.

Como dijimos mas arriba, el que ahora se vuelve imprescindible es un comunicador
gue, sin desconocer la dimensién técnica de su desempefio profesional, sea capaz de
recuperar el sentido estratégico de su accidn. Para que su técnica forme parte de su
capacidad para poner en acciéon y desplegar su sensibilidad, sus convicciones y su
compromiso. Se trata de profundizar en las cualidades profesionales y humanas,
ademas de sus herramientas y aptitudes.

El graduado es concebido como un trabajador de la comunicacién, dispuesto a
contribuir con los procesos de transformacion social, poniendo en juego saberes y
herramientas, aportando principalmente al fortalecimiento de lo publico en sus
diferentes niveles y areas, en la construccion de condiciones de equidad vy justicia
social.

Desde la perspectiva curricular que aqui se desarrolla, la comunicacidn debe habilitar
procesos de apropiacién y significacion que permitan construir vinculos capaces de
transformar la realidad, generando nuevos modos de relacion y encuentro entre los
sujetos.

En este sentido, se propone pensar que la formacion de los profesionales en
comunicacion deberia delinear identidades que no sélo expresen compromiso con los
procesos sociales y politicos, sino que ademas contengan una profunda conciencia del
potencial creador de nuevas realidades que tiene la comunicacion.

Alcances: Titulo intermedio de Técnico superior universitario en
comunicacion social

Para alcanzar este ideal de comunicacién, al nivel de la titulacidon intermedia es
necesario una formacidon basada en fundamentos pedagdgicos que habiliten al
graduado para:

- Asistir la elaboracion de contenidos comunicacionales en diferentes soportes,
géneros y formatos.
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- Movilizar procesos de reconocimiento de las capacidades comunicacionales con que
cuentan diferentes actores en sus respectivos territorios, para asesorar en la
produccién de mensajes propios de esas comunidades.

- Disefar, producir y evaluar materiales y producciones comunicacionales.

- Desarrollar capacidades y herramientas que permitan revisar y reflexionar de forma
sistematica y permanente las decisiones y las acciones que integran procesos de
comunicacion.

- Realizar diagndsticos de comunicacionales de distintas organizaciones a fin de
reconocer las diversas dimensiones, dificultades y potencialidades.

- Reconocer los saberes silenciados en los procesos comunicacionales y generar
mecanismos de visibilizacion de los mismos.

- Adquirir conocimientos técnicos que les permitan dialogar con profesionales de
disciplinas afines y promover un debate transdisciplinar
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Alcances: Licenciatura en Comunicacion social con orientacion en
Planificacion y gestion de la comunicacion en las organizaciones

A su vez, el Licenciado en Comunicacion Social con orientacion en Planificacion y
gestidn de la comunicacion en las organizaciones completara su formacién
estando capacitado para:

- Producir conocimiento desde la comunicaciéon aportando a los procesos de
transformacién de la realidad social, institucional y comunitaria.

- Producir los procesos y herramientas que permiten optimizar los recursos de
comunicacidn que ofrecen los diferentes territorios.

- Diseiiar, planificar y gestionar procesos y estrategias asociando el campo de la
comunicacidon a otros como la politica, la educacidn, el desarrollo, la cultura, los
derechos humanos.

- Gestionar politicas de comunicacidon en dmbitos diversos como la sociedad civil, las
politicas publicas y el sistema productivo.

- Coordinar procesos de articulacién interinstitucional para el fortalecimiento de las
relaciones publicas y de comunicacién.

- Analizar y evaluar procesos, programas y proyectos de comunicacién social en
los diferentes espacios y procesos sociales, econdmicos, politicos y culturales.
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Alcances: Licenciatura en Comunicacion social con orientacion en
Periodismo, produccion de contenidos y gestion de medios

Por su parte, el Licenciado en Comunicacién Social con orientacién en
Periodismo, produccion de contenidos y gestiéon de medios completara
su formacidn estando capacitado para:

- Producir conocimiento desde la comunicaciéon aportando a los procesos de
transformacién de la realidad social, institucional y comunitaria.

- Desarrollar contenidos en la multiplicidad de plataformas que componen el
panorama comunicacional, incorporando una mirada estratégica sobre ellos y
los procesos de convergencia y transmedialidad que los atraviesan

- Realizar y desarrollar contenidos politicos, culturales, educativos y artisticos en
distintos medios, géneros y formatos.

- Desempefiar la funcion periodistica en sus diferentes modalidades, reconociendo su
relevancia social y politica.

- Proyectar, gestionar y gerenciar medios de comunicaciéon que aporten a la
construccion de identidades locales y regionales.

- Emprender proyectos de comunicacidon en multiples escenarios, que consoliden un
espacio publico democratico.

20



IV. EL PLAN DE ESTUDIOS EN LOS DEBATES ACTUALES

La posibilidad de repensar los procesos educativos da cuenta de un escenario en
constante transformacion, en el cual los recorridos académicos de la Comunicacion no
se encuentran ajenos.

Luego de haber problematizado, en varias oportunidades, la curricula vigente en la
Facultad de Periodismo y Comunicacion Social se hace necesario apostar a diagramar y
reelaborar las estrategias educativas para los préximos afios.

Esta diagramacidon no se hace desde el vacio si no desde las multiples discusiones
transitadas a lo largo de estos afios de intentos y apuestas por comprender el
cambiante acontecer social, que modifica los marcos de comprensidn de los escenarios
politicos y académicos.

Asi mismo se encuentra hecho de los multiples didlogos formales e informales que
construyen la cotidianeidad universitaria, las aulas, los proyectos, las practicas y las
experiencias de un proyecto de Facultad que apuesta a ser cada vez mds inclusivo.

Los cambios en los contenidos de un Plan de Estudio se enfrentan a dos posibilidades:
por un lado, dar cuenta de un estado socio-histérico y profesional de la disciplina para
la que es pensado y en ese interés generar un esquema y estrategias pedagdgicas y
curriculares que permitan generar un perfil de graduado acorde a los tiempos que se
viven; por otro, la de proyectarse en el tiempo y contemplar las realidades actuales
como base (y no horizonte) de su curricula y aspiraciones.

Este ultimo es el camino que se ha delineado, contemplando las realidades y bases de
sustento actuales que hacen a las politicas educativas, a los campos de accidén e
intervencion de la comunicacién y a la realidad profesional y laboral en la que se
inscriben nuestros saberes como un principio desde el que disenar esta estrategia
formativa y de desarrollo; de los estudiantes alumnos, pero pensando en los
graduados, en la comunidad, en las ciencias y en la patria.

En ese sentido resulta central remarcar las lineas generales del estado (y el Estado)
actual socio-histérico que dan origen a esta propuesta y los caminos y horizontes que
se trazan en su espiritu, formulacién e implementacién.

En primer lugar resulta primordial sefialar un cambio de paradigma en proyecto
educativo y en particular de la educacion publica. No se puede evitar sefialar algunas
cuestiones estructurales que hacen al desarrollo de esta politica y algunas
particularidades que deben ser tomadas profundamente en cuenta.

Es fundamental la transformacién en el enfoque que el Estado le ha dado a la
educacion, pasando de un gasto necesario a la inversion en el sentido mas profundo
gue se le puede dar. Marca trascendental de este cambio es la asignacion del 6,5 % del
Presupuesto Nacional a la educacion a través de la Ley de Financiamiento Educativo
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creada en el afo 2006. Pero esta politica no culmina en meros montos porcentuales
sino que ademas determina que ese presupuesto (el mas alto en la historia Argentina)
se distribuye priorizando las mejoras estructurales (edilicias, materiales,
capacitaciones, formacion) del sistema educativo y universitario en particular. Se
amplian becas, laboratorios, proyectos de investigacién y docencia, entre otros,
entendiendo a la educacién como un espacio abarcativo que no se circunscribe sdélo a
las aulas. Contemplando esta centralidad es que la propuesta pedagdgica aqui
presentada debe adaptar esta oportunidad histdrica a proyectar un mayor nimero de
estudiantes, docentes, investigaciones e investigadores y trabajos de extension en y
con la comunidad.

En segunda instancia, es clave remarcar la politica de generacion de nuevas
Universidades subiendo al nimero de nueve creadas y contemplando la accesibilidad
territorial de miles de jévenes de zonas histéricamente excluidas del sistema de
profesionalizacion. En ese sentido, enfrentando el modelo precedente de
universidades nuevas en regiones de altos ingresos, se han formado estas nuevas casas
de altos estudios en zonas principalmente del conurbano bonaerense; se abren asi
posibilidades para jovenes que en la mayoria de los casos son la primera generacién de
estudiantes universitarios, tanto de su familia como de su comunidad, lo que resulta
una dimensién central a la hora de pensar el destinatario de las carreras y los
contenidos de las mismas.

La inclusidon como compromiso, objetivo y conviccidon desafia a la necesidad de revisar
la propuesta educativa y reconocer los saberes previos de una multiplicidad de nuevos
estudiantes e intereses. Por ello, obliga a las distintas carreras, y en especial a las ya
existentes, a recrear sus curriculas a fin de pensar una nueva profesionalidad mas
amplia, menos excluyente, con nuevos horizontes profesionales: brindando
herramientas para el desarrollo de nuevos proyectos laborales y personales. El desafio
debe ser ofrecer espacios y contenidos educativos para potenciar la creatividad y la
produccién de nuevas experiencias para los préoximos afos.

Una tercera condicidn a tener en cuenta es la del desarrollo de nuevas tecnologias de
la comunicaciodn, la educacién y las interacciones personales. El desarrollo de internet,
la accesibilidad a herramientas tecnolégicas y la formacion y experiencias vivenciales
con las que los estudiantes llegan a la universidad obligan a pensar un programa de
contenidos que incorpore el uso y aprovechamiento de estas posibilidades. Es
necesario remarcar en este item la transformacion en igualdad de oportunidades que
permite el programa Conectar Igualdad. Com. Ar llevado adelante desde 2011 por el
gobierno nacional, que no sélo brinda una aproximacién al uso de las plataformas
tecnolégicas desde un enfoque pedagégico sino que, ademds, incorpora una
apropiacién plena y real por parte de los estudiantes a los contenidos, experiencias,
usos, sentidos y aprovechamientos de estas técnicas. Es destacable de este programa
gue, a diferencia de otros equivalentes a nivel internacional, no proporciona un acceso
a las nuevas tecnologias en el ambito educativo exclusivamente sino que funciona
como experiencia practica de los destinatarios en todas sus dimensiones; en su hogar,
para recreacidn, para socializacién, investigacion y creacion.
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La cuarta condicién a contemplar profundamente es la transformacién estructural de
la matricula, tanto en nimero como en perfil sociocultural. La Asignacién Universal por
Hijo (AUH), sumado al Programa de Respaldo a Estudiantes de Argentina (PROGRESAR)
abren la posibilidad a concretar la incorporacién de miles de nuevos estudiantes al
sistema educativo como nunca antes se vio. Aumento de curricula y garantias de
posibilidad de continuidad de los mismos de origenes diversos obliga a pensar un Plan
de estudio que dé cuenta de la complejidad y variedad de intereses, proyectos, deseos,
objetivos profesionales y personales. Resultara central entonces proponer un recorrido
amplio que permita cumplir con las distintas expectativas y generar un proceso
complejo y profundo de formacién de estos estudiantes en profesionales
comprometidos con la comunidad.

Por supuesto que esta propuesta curricular no puede, ni quiere, quedar al margen de
la transformacion que implica la Ley de Servicios de Comunicacion Audiovisual. El
nuevo mapa de medios que propone esta ley como asi también la ampliaciéon de
estamentos generadores de contenidos (el 33% gubernamental y el 33% no
gubernamental) son el caldo de cultivo de este proyecto pedagdgico. Pensar e
implementar formaciones mas amplias y abarcativas en relacién al periodismo, la
comunicacion y los medios resultaran centrales de esta propuesta. Una trasmutacion
de formar comunicadores para medios a gestores en comunicacién, contenidos,
productos y medios. Esta ley no solo sienta las bases del organigrama de medios
actuales, sino que ofrece un sedimento de construccidn y desarrollo para proyectos
comunicacionales a pequeia, mediana y gran escala. Junto con esta ley se unen otras
herramientas determinantes de la comunicacion de los proximos afios: la Televisién
Digital Abierta (TDA), la produccién cinematografica a través del Instituto Nacional de
Cine y Artes Audiovisuales (INCAA), el desarrollo de canales locales y regionales, la
inversidn en areas audiovisuales; entre otras multiples politicas comunicacionales.

Es posible sefalar miles de aristas mas que han mutado o se han creado en estos afios
en el campo de la comunicacién y el periodismo, sin dudas podrian llenarse paginas y
paginas de estas nuevas posibilidades que se han abierto. Pero se mencionard una
puntual mas. En los ultimos anos, a través del vinculo sostenido con graduados vy
docentes, se ha podido observar una transformacidon en la concepcién de la
comunicacién en el ambito de lo publico, el Estado y los organismos no
gubernamentales. El paso de las dreas de prensa y difusion a las de comunicacidn. Este
reconocimiento a la disciplina ha sido el resultado, principalmente, de la ocupacién de
los graduados de las carreras de comunicacién y ciencias sociales en el campo laborar.
Pero lejos de ser una meta, se ha convertido en un punto de partida para los futuros
graduados y estudiantes.

En definitiva, esta es la agenda que se impone en esta propuesta pedagdgica y
curricular para promover una comunicacién que tenga como principio, sustento y
objetivo el desarrollo, la inclusidn, la participacién, la apertura y la intervencion
comprometida y leal a la sociedad.

23



V. TRANSFORMACION CURRUCILAR Y ESTRUCTURA

Es sabido que las personas aprenden en cualquier lugar y en infinidad de contextos. Sin
embargo, las instituciones educativas modernas se han empefiado histéricamente en
organizar en un momento determinado, bajo ciertas condiciones y con objetivos
claros, los saberes y sus modos de transmitirlos de forma ordenada y preestablecida,
de manera tal que resulten accesibles. Es pertinente la pregunta sobre los por qué: éa
gué se debe esta necesidad de administrar los procesos de enseflanza — aprendizaje
bajo el dominio de un instrumento como el curriculo? En este marco, {qué exigencias
pone de manifiesto la premisa aqui planteada al momento de disefiar un plan de
estudios?

Un Plan de Estudios es un momento de objetivacion del proceso de transformacién
curricular. Y para asumir complejamente el desafio de no convertirse en un
instrumento que obture procesos de enseflanza — aprendizaje atravesados por légicas
poco asibles como las de la experiencia, la tradicion y el deseo, es necesario que asuma
riesgos, tensiones y conflictos propios de los procesos educativos en particular y la vida
institucional politico académica en general.

El curriculo es un instrumento caliente en varios sentidos. Pero fundamentalmente lo
es por el modo en el que expresa, de manera mds o menos evidente, el conjunto
diverso de practicas y saberes acumulados en una institucién y los conecta, los pone en
didlogo (no sin tensiones, no sin conflicto) con las expectativas de futuro.

En esta clave ha sido pensado y disefiado el plan de estudios que aqui se presenta.

Primero, comprendiendo y compartiendo el debate colectivo sobre los diagndsticos,
las necesidades y las lineas de accidn para la transformacion curricular que durante los
ultimos afios todos los actores de la Facultad -en dmbitos diversos y bajo modalidades
diferentes- han venido produciendo.

No hay técnica sin tradicion, y no hay tradicidn sin ideologia. Con esta conciencia la
presente propuesta de plan de estudios ha mirado, recogido e integrado los aportes
realizados por todos.

Segundo, ubicando al campo de la comunicacién y a los trabajadores de la
comunicacién en un contexto particular que exige repensar toda nuestra tradicion
académica y politica para ponerla en didlogo con otras realidades -diferentes a las de
hace quince o veinte afios—. Pero sobre todo, reconociendo que este nuevo contexto
demanda nuevas posibilidades para imaginar, disefar, intervenir y hacer el futuro.

Es decir, este Plan de Estudios viene a actualizar desde una perspectiva curricular eso
qgue la Facultad hace: dialogar con la realidad, interpretarla, interpelarla, aceptarla
como la materia prima de las practicas profesionales, de la produccién de
conocimiento, de las convicciones, los compromisos, y los desafios. Pero una realidad
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gue no es ni sera concebida como un estado de cosas dadas, sino como el resultado
permanente de luchas politicas y sociales.

Tercero, entendiendo que un Plan de Estudios siempre es texto, discurso que habla
mas alla de los contenidos que organiza y pretende administrar. Y en ese sentido, esta
propuesta viene también a hablar de una Universidad Publica deseada, imaginada. Y
también de los caminos, posibles y plagados de conflicto, que hace falta andar todavia
para edificarla.

Pero también viene a hablar del pais que es posible hacer, y de cémo los
comunicadores, hombres y mujeres antes que profesionales y técnicos, con sus
sensibilidades y convicciones, pueden y deben participar de estas batallas.

Sobre esta matriz de ideas y concepciones se ha construido este Plan de Estudios que
en funcién de este tiempo histérico disefia la trayectoria de un modo particular,
especifico, con la intencidn de alcanzar la mayor calidad académica en la ensefianza,
pero también con la conviccién de promover la formacién de profesionales con una
conciencia politica clara capaces de producir tanto el pensamiento critico como la
practica activa.

Es evidente entonces que la transformacion curricular significa entonces no sélo la
posibilidad de reflexionar y mejorar la prdactica educativa, sino también la de ir
nutriendo de nuevos sentidos politicos esa misma practica. En ese sentido, este Plan
de Estudios es concebido como un proyecto comun dotado de dinamismo, mds que
como una organizacion estatica de contenidos. Es una plataforma para el lanzamiento
de proyectos y la expresiéon de subjetividades individuales y colectivas, mds que un
punto de llegada.

Estructura general y sentido politico académico

En funcidon de lo sefalado anteriormente, presentamos aqui los dos trayectos
principales que organizan los trayectos formativos propuestos por el Plan 2014. El ciclo
basico, cuya finalizacidén otorga un titulo intermedio, y el ciclo superior para completar
la licenciatura, que contiene dos orientaciones especificas.

Retomando las tradiciones de la Facultad y en didlogo con los contextos actuales, se
presenta de este modo la propuesta curricular general del Plan 2014.

Ciclo basico: titulo Intermedio de Técnico superior
universitario en comunicacion social

A través de los cambios producidos a nivel comunicacional a partir del avance de las
tecnologias de comunicacion y la implementacién de Ley de Servicios de Comunicacién
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Audiovisual (n? 26.522) es necesario repensar los procesos educativos y su
certificacidon atendiendo a un escenario en constante cambio.

La implementacién de un titulo intermedio que dé cuenta de los conocimientos
adquiridos es parte de comprender a la Universidad publica como una institucion de
formacién permanente.

Comprometidos con la revisién de las trayectorias educativas y formulando una
problematizaciéon hacia los escenarios laborales se propone la concrecién de la
titulacion en el cierre del Ciclo basico; considerando que el mismo plantea un recorrido
direccionado a la formaciéon de un comunicador que contemple una mirada integral de
la produccidn, la gestion y planificacién y la conceptualizacién tedrica; atendiendo al
contexto en el cual se enmarca.

Asi mismo, se proyecta la validacién de los conocimientos adquiridos como
herramienta de inclusion en el campo profesional y laboral aguzando las experiencias y
practicas en diferentes ambitos; teniendo en cuenta, a su vez, que la formacién podra
continuarse en articulacion con la Licenciatura, en sus dos orientaciones. En este
sentido, a partir de cumplir con la acreditacién de 20 materias, los estudiantes podran
elegir una de las orientaciones del ciclo de Licenciatura.

Orientacion en planificacion y gestion de la comunicacion en
las organizaciones

Planificar y gestionar procesos comunicacionales, es la forma en que desde esta
orientacidon se conciben modalidades de intervencion sociocultural, desde una mirada
de la produccién social de sentidos y significaciones.

Esto supone una perspectiva de intervencién y transformacién que desde el
diagnéstico posibilite el desarrollo de estrategias de trabajo, donde lo que se planifica
son procesos sociales con objetivos politico culturales. Es alli donde lo comunicacional
acontece, y es dimension de gestidon y andlisis, por lo que la comunicacién en esta
perspectiva es una clave de lectura y una mirada estratégica de la intervencién,

Mas alld de las particularidades necesarias que esta orientacion posee para los
diferentes dmbitos materiales de trabajo, sea en politicas publicas u organismos del
estado (municipales, provinciales o nacionales), organismos internacionales,
organizaciones del tercer sector o con fines de lucro, lo que se promueve es la
comprensiéon de diversos campos diferenciados vinculados a la escala y al perfil del
modelo de planificacion desarrollado, sea este diagndstico, estratégico o normativo,
segun se logre vislumbrar los requerimientos y demandas de cada situacién en
particular reconocida.

Es asi que desde la planificacion de estrategias y procesos comunicacionales se
requiere una lectura de los procesos sociales, la identificacion de problematicas, de
interpelaciones en escenarios organizacionales en donde intervienen sujetos y se
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construyen practicas de produccién de sentidos para la toma de decisiones. Se trata
entonces de reconocer los significados producidos por actores en un proceso histérico
susceptible de ser explicado, entendido, y por lo tanto modificado.

Asi planificar y gestionar desde la comunicacidn supone dimensionar primeramente la
escala del trabajo a realizar, el perfil y el método de intervencidon necesario, un
profundo reconocimiento de la precepciéon que tienen los actores de su universo
vocabular, y de las condiciones materiales en las que esto es producido, para
desarrollar estrategias concretas de transformacion que modifiquen una situacién no
en base a un horizonte especifico, sino a partir de una serie de situaciones deseadas
gue logren funcionar como guias en el proceso.

Por todo ello, esta orientacién apunta a formar profesionales capacitados para
investigar, analizar, diagnosticar, disefiar, formular, ejecutar y evaluar procesos,
planes, programas y proyectos de comunicacién social en los diferentes espacios y
procesos sociales, econdmicos, politicos y culturales de la sociedad.

Asi, el planificador de estrategias y procesos comunicacionales que aspira a formar la
orientacién tendrd la capacidad de analizar, desarrollar y evaluar procesos y
estrategias de planificacion comunicacional en los diferentes ambitos, organizaciones e
instituciones.

Esta formacion, se garantiza con las asignaturas obligatorias, permitiendo a partir de la
oferta de materias optativas la realizacidn de recorridos particulares, donde el alumno
pueda especializarse en formas de intervencién de comunicacion comunitaria,
estratégica, en politicas publicas, o vinculadas al sector productivo, comprendiendo
gue no es directa la relacidn entre el perfil de los espacios y el de la planificacion, sino
gue la gestion de la comunicacion puede compartir herramientas y estrategias en
diferentes escenarios.

A su vez, la presente propuesta posibilita que las materias obligatorias de la
orientacién Periodismo, produccion de contenidos y gestién de medios se incorporen a
la oferta de materias optativas disponible para los/as estudiantes de la presente
orientacién, ampliando sus opciones.

Orientacidn en periodismo, produccion de contenidos y gestion de medios

Las transformaciones econdmicas, politicas y culturales ocurridas en las ultimas
décadas, en cuyos desarrollos la mediacidon tecnolégica ocupd un lugar de suma
relevancia, impactaron de lleno en los escenarios y practicas comunicacionales y, por
lo tanto, en los esferas de intervencidon de los/as comunicadores/as sociales. Asistimos
a un proceso en el que las habilidades y los saberes de la disciplina son solicitados
desde los mas diversos ambitos y los profesionales del campo se enfrentan a una
heterogeneidad de demandas e interpelaciones que presenta enormes desafios para
los perfiles formativos clasicos.
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La multiplicidad de plataformas y los procesos de convergencia y transmedialidad que
atraviesan diferentes instancias de la vida social, asi como el horizonte de
democratizacion del espacio medidtico que abre la Ley de Servicios de Comunicacion
Audiovisual (n2 26.522), generaron la diversificacion del trabajo periodistico y la
emergencia de nuevos espacios desde los que se requiere de capacidades de
produccién y gestién de contenidos y proyectos comunicacionales. En este marco, el
presente plan de estudios se propone dar respuesta a los retos que presenta el
contexto contemporaneo a través de la creacion de la Orientacidon en periodismo,
produccién de contenidos y gestidon de medios.

Esta Orientacion apunta a formar profesionales capacitados para interevenir en los
diversos espacios comunicacionales a través del desarrollo de contenidos en distintos
medios, géneros y formatos. A su vez, posibilitarda la gestidon integral de proyectos,
considerando las etapas de disefio, formulacidn, ejecucién y evaluacion de los mismos.
De esta manera, los conocimientos relativos a las herramientas e instrumentos
pertinentes para los diferentes lenguajes y soportes comunicacionales, asi como
aquellos referidos al desarrollo de proyectos y estrategias en multiples escenarios
serdn objeto de la presente orientacion.

Este perfil centrado en la produccién y la gestién de contenidos se complementa con
un bagaje amplio de conocimientos interdisciplinarios. De esta manera, los
profesionales que aspira a formar la orientacién tendran la capacidad de realizar
analisis de procesos sociales, econdmicos, politicos y culturales y la idoneidad técnica
para intervenir criticamente mediante productos y proyectos mediaticos. A su vez, la
oferta de materias optativas permitird la especializacién de los recorridos que
realizaran los estudiantes, tanto como la complementareidad de la formacién a través
de la incorporacidén de saberes relativos a diversos campos de conocimiento.

A su vez, la presente propuesta posibilita que las materias obligatorias de la
orientacién Planificacién y gestion de la comunicacién en las organizaciones, se
incorporen a la oferta de materias optativas disponible para los/as estudiantes de la
presente orientacidon, ampliando sus opciones.
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VI. ORGANIZACION CURRICULAR

El Plan de Estudios 2014 para la carrera de Licenciatura en Comunicacién Social
organiza los trayectos de formacion en dos grandes ciclos. El primero, estructurado en
tres niveles, comprende un total de 29 materias tedrico — practicas y talleres que
definen el ciclo basico que otorga el titulo intermedio de Técnico superior
universitario en comunicacion social.

Este primer recorrido se articula con el ciclo superior en el cual se completa la
licenciatura, y para la cual se definen dos orientaciones: a) Periodismo, produccion de
contenidos y gestion de medios; b) Planificacion y gestion de la comunicacion en las
organizaciones. Cada una de estas orientaciones agrega 14 materias a las requeridas
en el ciclo basico. En la orientacién Periodismo, produccion de contenidos y gestion de
medios 6 asignaturas son obligatorias, dos son obligatoria con modalidad electiva y las
otras responden a una serie de espacios optativos, donde también se incluyen
seminarios interdisciplinarios y equivalencias universitarias. En la orientacion

Planificacion y gestion de la comunicacion en las organizaciones 7 asignaturas son
obligatorias, una es obligatoria con modalidad electiva y las otras responden a una
serie de espacios optativos, donde también se incluyen seminarios interdisciplinarios y
equivalencias universitarias. Es importante aclarar que la bandeja de materias
optativas se complementa con aquellas materias obligatorio-electivas no elegidas por
los estudiantes y por las asignaturas obligatorias de la orientaciéon en la que no se
encuentra inscripto.

Los requisitos de titulacion se complementan con la tesis de graduacién.

Organizacion de los espacios curriculares

Los espacios curriculares del ciclo basico se organizan segun sus contenidos y objetivos
de formacion en tres areas: a) comunicacion; b) lenguajes y tecnologias; ¢) produccién
de saberes.

Comunicacion. Esta area define la especificidad de la Licenciatura desde una
perspectiva de comunicacion. Traza un recorrido en el que se articulan contenidos que
proponen: a) explorar la conformacion del campo de las ciencias sociales en general y
de la comunicacién en particular; b) reconocer las especificidades de los procesos de la
comunicacion y las herramientas para la intervencion en el territorio; c) desarrollar
una mirada sobre el disefio de estrategias de comunicacion en relacién con lo publico;
d) elaborar una matriz critica de reflexion — accion desde la comunicacion. Esta area
construye y define una parte fundamental del perfil del comunicador que es aquel que
lo vincula con las herramientas tedricas y practicas indispensables para conocer,
comprender e intervenir desde una perspectiva comunicacional. Por esta razén, esta
area aporta un repertorio de conocimientos atravesados por el debate politico en
torno al rol del comunicador en nuestras sociedades actuales.
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Lenguajes y tecnologias. Esta area trata de jerarquizar la produccion mensajes propios
elaborando una nueva matriz desde la cual ensefar y aprender las técnicas de
produccién asociandolas no solamente a las particularidades especificas de cada
soporte. Se trata, ademads, de hacer eje en la reflexidn critica en torno a los modos en
gue lenguajes y tecnologias se articulan en la actualidad para producir relatos que son
representaciones sobre el mundo, dotando de sentido sus practicas, saberes, vinculos
y proyectos. Esta articulacidn exige pensar en los desafios y posibilidades del horizonte
actual de la produccidon en comunicacién atravesado y reconfigurado por las légicas de
la convergencia tecnoldgica digital. De esta reflexién nace la necesidad de organizar los
espacios curriculares de este area en torno al concepto de transmedia, que reconoce
el espacio de tensidn / articulacion entre los lenguajes y soportes tradicionales (la
grafica, el audio y la imagen) en el contexto de nuevos soportes y plataformas de
integracion. Se asume ademas como necesidad de época de garantizar espacios de
formacién que promuevan y pongan en valor el potencial creativo / expresivo de las
tecnologias de comunicacién.

Produccion de saberes. Este espacio contempla la necesidad de agrupar y poner en
didlogo aquellos espacios curriculares que desde una perspectiva epistemoldgica y
metodolégica aportan herramientas para la produccién y la sistematizacién de saberes
gue se producen desde el campo de la comunicacidn. Resultan centrales en la
definicion del perfil del graduado ya que suman saberes que se ponen directamente en
relacion con las practicas, es decir saberes que son al mismo tiempo modos de
aproximacion, estrategias de intervencion y modalidades de produccion vy
sistematizacién de las experiencias profesionales. Se trazan de este modo recorridos
de formacion que ofrecen teorias, métodos y herramientas para comprender los
contextos de intervencién y producir conocimiento sobre las practicas

Caracteristicas de los espacios curriculares

El Plan de Estudios 2014 asume la necesidad de organizar los espacios curriculares para
garantizar trayectos formativos claros, coherentes y estratégicos. En funcién de estos
objetivos, se disefia un trazado general semi-estructurado, que se inicia con una mayor
carga de obligatoriedad e introduce espacios electivos en la medida que se avanza
hacia la culminacidn de la Licenciatura.

Para producir en el trayecto formativo de los estudiantes un equilibrio entre la
obligatoriedad cerrada - que corre el riesgo de la escolarizacidn y sus consecuencias
como endurecimiento de la carrera, desplazamiento de los deseos e intereses del
estudiante y eventualmente desercién - y la flexibilidad no administrada — que suele
redundar en fragmentacién no sélo de contenidos especificos sino de trayectos
formativos — el presenta Plan de Estudios organiza los espacio curriculares en tres
modalidades diferentes que se combinan de diferentes maneras conforme el
estudiante alcanza niveles de avance.

Espacio obligatorios. El 74,5% de la Licenciatura se asienta sobre espacios curriculares
de caracter obligatorio. En la mayoria de los casos esta obligatoriedad no sélo
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responde a los contenidos que se exigen sino al momento dentro de la estructura
curricular en el que deben producirse. Porque no se trata de una obligatoriedad
arbitraria, sino de una ubicacidn especifica de cada uno de los espacios curriculares en
relacion con el desarrollo de la carrera, para poder garantizar una mejor articulacion.

Espacios obligatorio — electivos (OBE). El 11,5 % del recorrido de la Licenciatura se
compone de espacios curriculares con estas caracteristicas. Se trata de espacios que
combinan las dos variables: la obligatoriedad con la posibilidad de eleccién. Se expresa
en términos obligatorios que el estudiante complete determinado espacio curricular,
pero se ofrecen una serie de variables entre las cuales puede optar. Estas variables
constituyen diversos modos y/o perspectivas de abordar la cuestion central planteada
en la denominacidn del espacio sefialado como obligatorio.

En el ciclo basico hay varios momentos caracterizados de este modo, sélo para
ejemplificar retomamos el de Comunicacidn y Sociedad (que es un espacio curricular
obligatorio) que puede completarse eligiendo entre una de estas tres materias: a) Arte,
vanguardias e industria cultural de masas; b) Debates intelectuales y pensamiento
contempordneo; c) Procesos sociales, culturales y politicos.

En el ciclo superior, las materias no elegidas para cumplir con el espacio curricular
obligatorio-electivo pueden cursarse como materias optativas.

Espacios optativos. Con presencia en los trayectos formativos de las orientaciones, y
alcanzando una participacion del 14% en la formacion de Licenciatura, los espacios
optativos pretenden ser una herramienta clave en la definicién del perfil del graduado,
desarrollando una propuesta que combina los objetivos generales del Plan de Estudios
con las trayectorias y objetivos especificos de los estudiantes. De este modo, se pone a
disposicidn una importante oferta de espacios curriculares optativos. Del total de estos
espacios que los estudiantes podran elegir para completar su orientacién, hay dos que
podran sustituirse por Seminarios Interdisciplinarios y/o Equivalencias Universitarias. A
su vez, las materias obligatorias de ambas orientaciones estaran a disposiciéon de los
estudiantes para completar la bandeja de asignaturas optativas. Es objetivo de este
Plan que la eleccién de los espacios curriculares optativos esté articulada con la
realizacion de la Tesis, y que se administren los recursos necesarios para que los
Directores de Tesis aporten también en este proceso.

Regquisitos de ingreso

El aspirante a ingresar a la carrera debe ser egresado del nivel Secundario del sistema
educativo o haber aprobado el examen estipulado por la UNLP para mayores de 25
anos, de acuerdo con la Ordenanza 255. La acreditacion de estas condiciones sigue la
reglamentacién uniforme dispuesta por la UNLP.
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Ciclo basico y titulo intermedio

El ciclo basico estd estructurado en tres niveles, a través de los cuales se traza un
recorrido semi-estructurado con una fuerte presencia de espacios curriculares
obligatorios que se combinan con otros obligatorio-electivos. Se requiere para su
culminaciéon un total de 29 materias que se reparten de manera equilibrada en cada
uno de los niveles y comparten espacios de reflexidon tedrica con otros de practicas
profesionales y creativas.

Al cabo de este primer ciclo, el estudiante esta preparado para desarrollar practicas
profesionales especificas en instituciones mediaticas, organizaciones sociales y demas
espacios afines. A los efectos de validar estos saberes y expedir certificado que
permita una mejor insercion en el mercado laboral, el Plan contempla la entrega del
titulo intermedio de Técnico Superior Universitario en Comunicacion Social.

Ciclo superior y orientaciones

Con un total de 43 materias cursadas y aprobadas (2608 horas reloj de cursada teérico

— practica) mas la aprobacién de una tesis final, el Plan contempla el acceso al titulo de
licenciado en Comunicacién Social.

El titulo de licenciado se expedird con la denominacidn de una de las dos orientaciones
propuestas, seglin haya sido la eleccidn oportuna del estudiante y su consecuente
trayecto formativo.

Se contemplan dos orientaciones que el estudiante podra elegir y comenzar a cursar
cuando haya cumplido con, al menos, 20 asignaturas del ciclo basico. Las orientaciones
son: a) Periodismo, produccion de contenidos y gestion de medios; b) Planificacion y
gestion de la comunicacion en las organizaciones.

Cada una de estas orientaciones agrega 14 materias a las requeridas en el ciclo basico.
En la orientacién Periodismo, produccion de contenidos y gestion de medios 6
asignaturas son obligatorias, dos son obligatoria con modalidad electiva y las otras
responden a una serie de espacios optativos, donde también se incluyen seminarios
interdisciplinarios y equivalencias universitarias. En la orientacién Planificacion y
gestion de la comunicacion en las organizaciones 7 asignaturas son obligatorias, una es
obligatoria con modalidad electiva y las otras responden a una serie de espacios
optativos, donde también se incluyen seminarios interdisciplinarios y equivalencias
universitarias. Es importante aclarar que la bandeja de materias optativas se
complementa con aquellas materias obligatorio-electivas no elegidas por los
estudiantes y por las asignaturas obligatorias de la orientacién en la que no se
encuentra inscripto.

Practicas integradoras
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En las orientaciones, el drea curricular que en el ciclo basico es Lenguajes y Tecnologia
se reemplaza por otro denominado Practica Integradora. Con un perfil bien productivo

— activo, se incluyen en esta drea espacios curriculares que ofrecen a los estudiantes la
posibilidad de realizar practicas integrales especificas, situadas en los diversos
territorios que exija cada una de las orientaciones elegidas.

Este espacio concibe a las diferentes practicas que se realizan como la oportunidad de
integrar saberes y conocimiento abordados en el espacio dulico para problematizar las
realidades de los diferentes territorios en los que se insertan los comunicadores.

Materias optativas

La bandeja de optativas del ciclo superior estd organizada buscando proponer areas
estratégicas de formacién y recuperar los campos de conocimiento desarrollados por
la institucion. Se plantean un abanico amplio de tépicos que son abordados desde
diferentes espacios curriculares y perspectivas epistemoldgicas.

Los estudiantes seleccionaran las asignaturas optativas de acuerdo a sus propios
intereses, sin prescripciones formales establecidas por el plan. De esta manera, se
plantea la posibilidad de especializar la formaciéon en campos especificos, asi como de
combinar el aprendizaje de saberes diversos. En este sentido, a las materias optativas
expuestas en la bandeja se le agregan aquellas asignaturas no elegidas por los
estudiantes en los espacios curriculares obligatorio-electivos del ciclo superior y las
materias obligatorias de la orientacidén no seleccionada por el estudiante para
cumplimentar el ciclo de Licenciatura.

Modalidades de evaluacion: estrategias de acreditacion y promocion

Las asignaturas tedrico-practicas seran de promocion abierta, esto es, sin limites en el
numero de aspirantes que optaran por esa modalidad de cursada.

Los requisitos de acreditacidn y promocién estaran estipulados en el Régimen General
de Ensefianza que elabora la institucién, definiendo los sistemas de promocion:

a) Promocidn con evaluacién parcial y examen final
b) Promocidn abierta con evaluacion parcial y sin examen final
c) Promocién libre mediante examen final

Segun lo establecido, las condiciones para promocionar una materia sin examen final
son:

a) Asistencia obligatoria al 80% de las clases tedricas y practicas.

b) Cumplimentacién y aprobacién, como minimo, del 80% de los trabajos
practicos.

c) Aprobacién de la totalidad de las pruebas parciales.

Las materias tedrico practicas y los seminarios optativos y/o interdisciplinarios se
aprueban con un minimo de 7 (siete) puntos. Los talleres se aprueban con un minimo
de 6 (seis) puntos.
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Los seminarios optativos y/o interdisciplinarios y los talleres sélo se aprueban con el
régimen de promocién abierta con evaluacidn parcial y sin examen final. Para acceder
al régimen de promocion con examen final, la aprobacién de las materias sera con un
minimo de 4 (cuatro) puntos. En este caso sélo es obligatoria la asistencia y aprobacién
de las pruebas parciales de los practicos, no asi de los tedricos.

Por otra parte, la implementacién de una estructura que propone recorridos
cuatrimestrales de aprendizaje plantea la necesidad de revision de los modos de
evaluacién entendidos de manera convencional para acreditar saberes.

La articulacién de la finalidad de las materias cuatrimestrales hara que el/la estudiante
se encuentre ante varias situaciones de cierre de evaluaciones numéricas, lo que prevé
una condensacion de acreditaciones que deben ser respondidas por el/la estudiante
pero que tienen que ser planificadas por los/las docentes de los diferentes espacios
curriculares a fin de no entorpecer el proceso formativo integral.

Es por ello, que se promueve a que la aprobacién de los conocimientos adquiridos
tanto en las materias tedrico practicas, como los espacios de talleres y los seminarios
interdisciplinarios no debe circunscribirse, necesariamente, a la acreditacion por
medio de evaluaciones escritas u orales que den cuenta del material trabajado por
los/las estudiantes en el espacio aulico a través de preguntas formuladas por los/las
docentes. El trabajo de articulacion de los conocimientos podrd ser trabajado desde
diferentes pedagogias que fortalezcan el recorrido conceptual internalizado, sumando
a ello la recuperacion de la integralidad de la practica educativa.

Por lo mismo se contemplan ademas de los modelos convencionales de evaluacién y
acreditacion a través de examenes escritos y/u orales; el reconocimiento de las
practicas comunicacionales desarrolladas por los/las estudiantes en los espacios
institucionales como en los espacios de formacidn en extensidén e investigaciéon que
contempla la Universidad y la Facultad; la puesta en valor de las practicas realizadas en
el cada espacio curricular que podra ser evaluado en su integralidad; la coordinacién
de instancias de evaluacién intercatedras recuperando trabajos realizados en otros
espacios curriculares para la profundizacidén a través del analisis, la produccidn, la
gestidn con los aportes de diferentes recorridos, entre otros.

, Para todas las instancias de evaluacidon propuestas se contemplard una instancia de
recuperacion si el/la estudiante no alcanzara los contenidos solicitados. Asi mismo se
contempla una instancia de recuperacién final, entendiéndola como una tercera
instancia evaluativa si el/la estudiante no alcanzara los objetivos propuestos, tampoco,
en la instancia de recuperacién.

Tesis y prdcticas de formacion en comunicacion

Se propone establecer la realizacidon de un trabajo final de grado con la coordinacion
de un Director/Tutor que acompaiie el mismo y brinde las herramientas tedricas y
metodoldgicas necesarias para su realizacion, en funcién de los conocimientos
adquiridos por el/la estudiante en el proceso integral de formacion. Dicho trabajo
podrd asumir alguna de las siguientes modalidades:

1. Tesis de investigacion en comunicacidn: cuyo objetivo general es la iniciacion en la
produccién de conocimientos a través del planteamiento de temas a la manera de
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problemas, la formulaciéon de la teoria y el disefio de recursos metodoldgicos, la
explicacion de los problemas planteados y el aporte de elementos para el andlisis y la
interpretacion de los mismos desde el abordaje de los estudios de
comunicacién/cultura.

2. Tesis de produccion

a. orientada a la realizacion de productos periodisticos y/o multimedia vy
comunicacionales: disefio y realizacién de productos comunicacionales integrales,
tales como pdginas web, programas televisivos y radiales, documentales, crénicas
periodisticas, revistas, suplementos, diarios, etc. El mismo deberd constar de un
material que explicite las decisiones tedrico/metodolégicas del producto
comunicacional propuesto.

b. orientada a la produccion de acciones y procesos comunicacionales: disefio y
elaboracién de prdacticas comunicacionales en diferentes dimensiones y a través de
distintos espacios sociales, culturales, politicos, institucionales, tecnolédgicos e
interdisciplinarios. Entre otros posibles a realizar se contemplan: proyeccién y/o
implementaciéon de politicas publicas, proyectos de gestién cultural, desarrollo de
campafias politicas, planificacion y gestidén de procesos, planes, programas y proyectos
de comunicacién social en los diferentes espacios y procesos sociales, econdmicos,
politicos y culturales de la sociedad.

3. Practicas de formacion en comunicacion: participacion de los estudiantes en
diferentes proyectos y espacios que les posibilitaran realizar procesos reflexivos en
torno a sus intervenciones y procesos de aprendizaje. La misma puede ser realizada en
diferentes modalidades, abarcando practicas en diversos escenarios.

Las practicas seran evaluadas a partir de la presentacion de un Informe Final (bajo la
modalidad de un Cuaderno de Practicas) y de Informes parciales. Con estos
dispositivos pedagégicos se buscara recuperar la experiencia a través de la
exploracion, registro y comunicacién sobre el propio hacer.

El objetivo es que en este espacio el estudiante registre los modos de resolucién de las
acciones que realiza, los procedimientos que pone en practica, las dificultades con las
gue se enfrenta, la anotacidn de las correcciones al rumbo de esas acciones, etc., a fin
de poder mapear el desarrollo de su propio proceso. Esencialmente, el registro en el
cuaderno le permite retrotraer los pasos en el desarrollo de una idea, revisarla y
reflexionar sobre ella; le posibilita meditar sobre una trayectoria que ha realizado, ver
el camino recorrido, analizar sus etapas, evaluar su pertinencia para volver a
retomarlo, repetirlo o descartarlo e iniciar exploraciones en otras direcciones. El
Cuaderno de practicas tendra libertad en la eleccidon del formato, medios y modelos de
registro a utilizar. Se promueve la experimentacidn y la libre expresion, utilizando las
técnicas con las que los estudiantes se sientan mas identificados.
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Distribucion de la carga horaria por tramo y drea

Tramo inicial (hs = horas semanales; ht = horas totales) / OB = Obligatoria / OBE = Obligatoria — Electiva/OP = Optativa

COMUNICACION LENGUAIJES Y TECNOLOGIAS PRODUCCION DE SABERES

Taller de introduccidn a la comunicacién
social (12 hs; 96 ht) (OB)

Total de horas tramo inicial 96

Tramo | (hs = horas semanales; ht = horas totales) / OB = Obligatoria / OBE = Obligatoria — Electiva/OP = Optativa

COMUNICACION LENGUAJES Y TECNOLOGIAS PRODUCCION DE SABERES
Modernidades, medios y poder Taller integral de lenguajes y Introduccién al pensamiento social y
(4 hs; 64 ht) (OB) narrativas (3 hs; 96 ht) (OB) politico contemporaneo (4 hs; 64 ht) (OB)
Comunicacidn, territorios y accién Taller de lecturay escritura | (3 hs; 48 Historia de los procesos sociales y
colectiva (4 hs; 64 ht) (OB) ht) (OB) politicos de América latina (4 hs;

64 ht) (OB)

Comunicacién y Derechos Laboratorio creativo de escritura |
Humanos (4 hs; 64 ht) (OB) (3 hs; 48 ht) (OB)
Introduccidn a los estudios de la Taller de anélisis de la informacién (3 hs;
comunicacion (4 hs; 64 ht) (OB) 48 ht) (OB)
Total de horas tramol | 624

Tramo |l (hs = horas semanales; ht = horas totales) / OB = Obligatoria / OBE = Electiva— Optativa /OP = Optativa

COMUNICACION LENGUAJES Y TECNOLOGIAS PRODUCCION DE SABERES
Estudios de la comunicacién en Taller de produccién de contenidos y Comunicacion y sociedad (4 hs;
Ameérica Latina (4 hs; 64 ht) (OB) narrativas sonoras y radiales (3 hs; 64 ht) (OBE)
48 ht) (OB):
Taller de planificacion de politicas de - Arte, vanguardias e industria cultural
comunicacion (3 hs; 48 ht) (OB) Taller de lectura y escritura Il (3 hs; 48 ht) de masas (E)
(oB)
Debates contempordneos en - Debates intelectuales y pensamiento
comunicacion Taller de produccién de contenidos y contemporéneo (E)
(4 hs; 64 ht) (OBE): narrativas audiovisuales (3 hs; 48 ht) (OB):
Taller de producciéon de contenidos y - Historia de los procesos sociales,
- Comunicacién y educacion (E) narrativas digitales (3 hs; 48 ht) (OB) culturales y politicos del siglo XX (E)
- Comunicacion publicay Taller de producciéon de contenidos y
politica (E) narrativas graficas (3 hs; 48 ht) (OB)
- Comunicacion, culturay Laboratorio creativo de escritura Il (3 hs;
poder (E) 48 ht) (OB)
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- Seminario interdisciplinario

(E)

Total de horas tramo Il

528

Tramo Basico lll (hs = horas semanales; ht = horas totales) / OB = Obligatoria / OBE = Obligatoria — Electiva/OP = Optativa

COMUNICACION LENGUAJES Y TECNOLOGIAS

PRODUCCION DE SABERES

Introduccidn a los estudios del Taller de realizacion de proyectos
lenguaje y los discursos (4 hs; 64 ht) graficos (3 hs; 48 ht) (OB)
(0B)

Taller de realizacién de proyectos sonoros
y radiales (3 hs; 48 ht) (OB)

Taller de realizacién de proyectos
audiovisuales (3 hs; 48 ht) (OB)

Comunicacion y cultura (4 hs; 64 ht)
(OBE):

Problemas socioldgicos (E)
Antropologia Social y Cultural (E)
Comunicacidn y subjetividad (E)
Seminario interdisciplinario (E)

Historia de los procesos politicos y

socioecondmicos de la Argentina
contemporanea (4 hs; 64 ht) (OB)

Metodologia de la investigacion en
comunicacion social | (4 hs; 64 ht) (OB)

Capacitacion en idioma (4 hs; 64 ht) (OB)

Total de horas tramo Il

464

Total de horas Ciclo Basico

1712

Orientacion en Periodismo, produccion de contenidos y gestion de medios (8 materias obligatorias + 6 optativas)
(hs = horas semanales; ht = horas totales) / OB = Obligatoria / OBE = Obligatoria — Electiva/OP = Optativa

COMUNICACION PRACTICAS INTEGRADORAS

PRODUCCION DE SABERES

Derecho a la comunicacion (4hs; 64 ht)  Taller de estrategias de comunicacién

(oB) grafica (4 hs; 64 ht) (OB)

Politicas de comunicacidn y gestion Taller de estrategias de comunicacion
de medios (4 hs; 64 ht) (OB) sonora y radial (4 hs; 64 ht) (OB)
Periodismo de investigacion (4 Taller de estrategias de comunicacién
hs; 64 ht) (OB) audiovisual (4 hs; 64 ht) (OB)

Metodologia de la investigacién en
comunicacion social Il (4 hs; 64 ht) (OBE):

Metodologias cuantitativas (E)

- Metodologias de andlisis del
discurso (E)

- Metodologias cualitativas

- Seminario interdisciplinario (E)
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Historia del Periodismo (4hs; 64 ht) (OB)

+ 6 OPTATIVAS (INCLUYE 2 SEMINARIOS INTERDISCIPLINARIOS Y/O EQUIVALENCIAS UNIVERSITARIAS )

Total de horas ciclo superior

896

Total de horas Licenciatura en Comunicacion Social con Orientacion en Periodismo, produccion de contenidos y

gestion de medios

2608

Orientacion en Planificacidn y gestion de la comunicacion en organizaciones (8 materias obligatorias + 6 optativas)
(hs = horas semanales; ht = horas totales) / OB = Obligatoria / OBE = Obligatoria — Electiva /OP = Optativa

COMUNICACION

PRACTICAS INTEGRADORAS

PRODUCCION DE SABERES

Produccidn de estrategias de
comunicacion (4 hs; 64 ht) (OBE)

- Taller de produccién de
estrategias y productos
comunicacionales (E)

- Comunicacién medidtica
y organizaciones (E)

- Seminario interdisciplinario

(E)

Planificacion y gestion de procesos
comunicacionales (4 hs; 64 ht) (OB)

Estado, politica y territorios (4 hs;
64 ht) (OBE)

- Comunicacion, estado y
sociedad (E)

- Politica, territorios
conflicto social (E)

- Seminario interdisciplinario

(E)

Y

Taller de practicas e intervenciones en
organizaciones: abordajes
organizacionales (4 hs; 64 ht) (OB)

Taller de practicas e intervenciones en
organizaciones: planificacién de procesos
(4 hs; 64 ht) (OB)

Taller de practicas e intervenciones en
organizaciones: economia social de
las organizaciones (4 hs; 64 ht) (OB)

Metodologia de la investigacion en
comunicacion social Il (4 hs; 64 ht) (OBE):

- Metodologias cuantitativas (E)

- Metodologias de andlisis del
discurso (E)

- Metodologias cualitativas (E)

- Seminario interdisciplinario (E)

Produccion de conocimiento en la
intervencidn socio-comunitaria (4 hs;
64 ht) (OB)

+6 OPTATIVAS (INCLUYE 2 SEMINARIOS INTERDISCIPLINARIOS Y/O EQUIVALENCIAS UNIVERSITARIAS)

Total de horas ciclo superior

896

Total de horas Licenciatura en Comunicacion Social con Orientacidn en Planificacion de estrategias y procesos

comunicacionales

2608
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Carga horaria total segun ciclo y areas curriculares

Area de comunicacién  Area de lenguajesy Area de produccidn
tecnologias de saberes

592 hs. 672 hs. 448 hs.

Area de comunicacién  Area de Practicas  Area de produccidn

integradoras de saberes
192 hs 192 hs 128 hs
+ 6 OPTATIVAS
TOTAL

Area de comunicacién  Area de practicas  Area de produccién

integradoras de saberes
192 hs 192 hs 128 hs
+ 6 OPTATIVAS
TOTAL
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Materias y Espacios Curriculares

Carrera: Licenciatura en Comunicacion Social — Orientacion en
Planificacion y gestidn de la comunicacion en organizaciones

Titulo intermedio: Técnico Superior Universitario en Comunicacion Social

Numero total de materias para el titulo intermedio 29
Numero total de materias obligatorias para titulo intermedio 26
Numero total de materias obligatorio - electivas para titulo intermedio 3
Numero total de materias optativas titulo intermedio .
Numero total de materias para orientacién 14
Numero total de materias obligatorias para orientacién 5
Numero total de materias obligatorio - electivas para orientacion 3
Numero total de materias optativas para orientacién 6
Numero total de materias para licenciatura 43
Carrera: Licenciatura en Comunicacién Social — Orientacién en

Periodismo, produccion de contenidos y gestion de medios

Titulo intermedio: Técnico Superior Universitario en Comunicacién Social

Numero total de materias para titulo intermedio 26
Numero total de materias obligatorias para titulo intermedio 26
Numero total de materias obligatorio - electivas titulo intermedio 3
Numero total de materias optativas para titulo intermedio .
Numero total de materias para orientacidn Periodismo, produccidn de 14

contenidos y gestion de medios
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Numero total de materias obligatorias para orientacion 7

Numero total de materias obligatorio - electivas para orientacién 1

Numero total de materias optativas para orientacién s
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Espacios Curriculares, Areas y

Horas

Area de tecnologia y lenguajes
y espacios de practica
Integradora

Area de produccion de
saberes
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VII. EQUIVALENCIAS

Ciclo basico Plan 2014 con ciclo bdsico Plan 98

5 Introduccion a los estudios de la Comunicacion y Teorias
Comunicacion

3 Comunicacion, territorios y accion colectiva Opinidn Publica

19 Taller de Analisis de la Informacion Taller de Analisis de la Informacion

16 Taller de lectura y escritura Il Taller de Comprensién y Produccion de
Textos Il

35 Arte, vanguardias e industria cultural

37 Historia de los procesos sociales, culturales Historia del Siglo XX
y politicos del siglo XX

9 Taller de produccién de contenidos y Taller de Produccion Grafica |
narrativas graficas

17 Taller de produccién de contenidos y Taller de Produccion Audiovisual |
narrativas audiovisuales
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13 Taller de planificacién de politicas de Introduccién a la Planificacion de
comunicacion Procesosy Estrategias de Comunicacion

22 Introduccidn a los estudios del lenguaje y Linglistica y Métodos de Analisis
los discursos Linglistico

23 Taller de realizacion de proyectos graficos Taller de producciéon Grafica |

25 Taller de realizacidn de proyectos Taller de Produccion Audiovisual |
audiovisuales

38 Problemas socioldgicos Problemas sociolégicos

40 Antropologia Social y Cultural Antropologia Social y Cultural

14 Debates contempordneos en comunicacion Comunicacion y Educacion

32 Comunicacion publica y politica

8 Laboratorio Creativo de Escritura |

Analisis y critica de discursividad
ficcional

21 Capacitacion en idiomas Capacitacion en idioma extranjero
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Orientacion planificacion y gestion de la comunicacion en
las organizaciones Plan 2014 con orientacion planificacion
de procesos comunicacionales Plan 98

59 Comunicacion mediatica y organizaciones Comunicacion mediatica y
organizaciones

43 Planificacién y gestion de procesos Taller de Planificacion de Procesos
comunicacionales Comunicacionales

46 Taller de précticas e intervenciones en las Taller de Planificacion Comunicacional
organizaciones: planificacion de procesos en el Sistema Productivo

64 Metodologias cuantitativas

66 Metodologias cualitativas

44 Estado, politica y territorios Teoria Social del Estado

Orientacion periodismo, produccion de contenidos y gestion de medios
Plan 2014 con orientacion periodismo Plan 98
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52 Taller de estrategias de comunicacion Taller de Produccion Grafica Ill
grafica

54 Taller de estrategias de comunicacién Taller de Produccion Audiovisual Ill
audiovisual

64 Metodologias cuantitativas

66 Metodologias cualitativas

56 Derecho de la comunicacion Derecho de la comunicacion

Equivalencias materias optativas del ciclo superior Plan 2014 con Plan 98

69 Analisis y critica de medios 64 Cuatrimestral  Analisis y critica de medios

71 Comunicacion, mercado e 64  Cuatrimestral  Marketing y publicidad
instituciones
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74 Gestidn de la comunicacion 64  Cuatrimestral  Gestidn de la comunicacién digital
digital

76 Historia de las ideas y los 64  Cuatrimestral  Historia de las ideas y los procesos
procesos politicos politicos

77 Relaciones internacionales y 64  Cuatrimestral  Relaciones internacionales y
comunicacién comunicacion

79 Plataformas y soportes 64  Cuatrimestral  Taller de Tecnologias en Comunicacién
tecnoldgicos

81 Problemas Filosdéficos 64  Cuatrimestral  Problemas Filoséficos Contemporaneos
Contemporaneos

83 Taller de Edicidon Técnica 64 Cuatrimestral Taller de Edicion Técnica

68 Taller de teoria y practica de 48 Cuatrimestral Taller de Produccién Gréfica lll
la escritura periodistica

VIIl. CONTENIDOS MINIMOS PARA LAS MATERIAS DEL
PLAN 2014

Nombre de la asignatura:
Taller de introduccién a la comunicacion social

Codigo: 1
Régimen de cursada: Bimestral

Carga Horaria Semanal Horas Tedrico Horas Practico  Horas Tedrico-practico
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Contenidos minimos:

Primeras nociones de comunicacién. Recorridos por sus principales definiciones. La
comunicacion en perspectiva histérica. Problemas y debates en torno a Ia
comunicacion social. Introduccidn al estudio de los medios de comunicacién.

Ciencias sociales y comunicacién. La comunicacion como objeto de estudio.
Dimensiones teodrico practicas de la comunicacion: medios y mediaciones. La
produccién social de sentido. La construccién social de la realidad. Objetivismo y
subjetivismo. Medios, cultura y poder. Introduccién a las teorias de la comunicacion.
Politicas de comunicacidn. La practica periodistica en comunicacidn social. Estrategias
de planificacion comunicacional. Las tecnologias de la comunicacién. La Ley de
Servicios de Comunicacién Audiovisual (N°26.522) y su implementacion. Abordajes y
perspectivas actuales en comunicacion.

Nombre de la asignatura:
Modernidades, medios y poder

Cddigo: 2
Régimen de cursada: Cuatrimestral

Carga Horaria Semanal Horas Teérico Horas Practico Horas Tedrico-practico

4 2 2 =

Contenidos minimos:

Relacion dialéctica entre sociedad moderna y medios de comunicacion e industrias
culturales a lo largo de la historia: desde la imprenta a internet. Impacto del desarrollo
tecnolégico moderno en los procesos sociales, politicos y culturales. Medios como
tecnologia e ideologia, objetos y sujetos de transformaciones sociales. Conformacién
de los mercados medidticos y culturales: los subcampos de la produccién cultural y sus
mediaciones medidtico-mercantiles. Los procesos de estructuracion del poder
mediatico en América Latina, sus multiples modos de funcionamiento y articulacion
con sectores diversos de la sociedad.

Nombre de la asignatura:
Comunicacién, territorios y accién colectiva

Cdédigo: 3
Régimen de cursada: Cuatrimestral

Carga Horaria Semanal Horas Tedrico Horas Practico Horas Tedrico-practico

4 2 2 --

Contenidos minimos:

Hegemonia y politicas como herramienta de construccién del poder. Pensamientos de
Gramsci, Foucault, Weber, Habermas. Los escenarios del poder. El poder simbélico. Los
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medios, la industria cultural y las politicas culturales. Los silenciados, la ciudad, el
espacio publico como arena de la lucha por el poder de “ser y estar”. La aparicidén en el
espacio publico. La accidn colectiva latinoamericana. El modelo nacional y popular, las
dictaduras, la matriz de accién hoy. El Estado y los medios, aliados y adversarios. Los
excluidos de esta relacién. La lucha por ocupar un lugar.

Nombre de la asignatura:
Comunicacién y Derechos Humanos

Cdodigo: 4
Régimen de cursada: Cuatrimestral

Carga Horaria Semanal Horas Tedrico Horas Practico Horas Tedrico-practico

4 2 2 --

Contenidos minimos:

Relacién entre Comunicacion y derechos humanos: abordajes y perspectivas. Estado,
democracia y derechos humanos. Problematicas emergentes en el marco de la
perspectiva de los derechos humanos: género, pueblos originarios y ambiente.
Institucionalizaciéon y dimensiones juridico-politicas. El paradigma de los derechos
humanos en Argentina y los relatos sobre el pasado reciente. La memoria como
herramienta epistemoldgica. Deconstruccidon de discursos hegemadnicos en términos
de disputa y produccién de sentidos. Diferencias culturales y discriminacién. Practicas
emergentes de lucha por los derechos humanos en los entramados sociales
contempordneos. Avances y desafios en ampliacién de Derechos. La violencia
institucional; practicas y discursos violatorios de derechos legitimados por sectores
dominantes. Politicas publicas y sociales como modos de intervencion.

Nombre de la asignatura:
Introduccion a los estudios de la Comunicacion

Cédigo: 5
Régimen de cursada: Cuatrimestral

Carga Horaria Semanal Horas Teédrico Horas Practico Horas Tedrico-practico

4 2 2 =

Contenidos minimos:

Ubicacién del campo de estudio de la comunicacién en las ciencias sociales. Principales
enfoques: Escuela de Frankfurt, Mass Communication Research, Palo Alto, Estudios
Culturales Britanicos y Economia Politica de la Comunicacidn.

Nombre de la asignatura:
Taller integral de lenguajes y narrativas

Cédigo: 6
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Régimen de cursada: Cuatrimestral

Carga Horaria Semanal  Horas Tedrico Horas Practico Horas Tedrico-practico

6 - - 6

Contenidos minimos:

Los modos de decir y los modos de recepcion. El discurso y el lenguaje en situacién. Las
apropiaciones y re apropiaciones de los relatos segln las légicas de los diversos
actores sociales populares. El pensamiento estratégico en la mirada de comunicacioén.

Introduccidn a la produccion digital de mensajes. La comunicacién 2.0 como matriz de
produccién. La convergencia digital. Caracteristicas y particularidades de: a) lenguaje
audiovisual; b) lenguaje grafico; c) lenguaje radiofénico; d) lenguaje multimedial.
Soportes, tecnologias de registro, edicién y circulacién. Software necesario y
alternativo.

Nombre de la asignatura:
Taller de lectura y escritura |

Cédigo: 7
Régimen de cursada: Cuatrimestral

Carga Horaria Semanal Horas Tedrico Horas Practico Horas Tedrico-practico

3 - - 3

Contenidos minimos:

La expresion oral: narrativas, discursos. Historia oral y testimonios. De lo oral a lo
escrito: la oralidad mediada y la escritura como tecnologia de la comunicacidn. La
redaccidn: sintaxis y ortografia. Analisis, comprensién y produccién de textos. Géneros
y formatos narrativos. Correccion y reescritura.

Nombre de la asignatura:
Laboratorio creativo de escritura |

Cédigo: 8
Régimen de cursada: Cuatrimestral

Carga Horaria Semanal Horas Tedrico Horas Practico Horas Tedrico-practico

4 2 2 -

Contenidos minimos:

Aspectos histéricos y politicos en las logicas de la produccidon discursiva escrita.
Técnicas y estrategias para la lectura y la produccidn de escritura. La narrativa como
espacio de produccidn de sentidos sobre lo social y sus légicas de poder. La escritura
como espacio liberador, de trabajo colaborativo y construccion colectiva. Andlisis y
produccién de textos significativos. Géneros y formatos narrativos. Correccidén y
reescritura.
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Nombre de la asignatura:
Taller de produccion de contenidos y narrativas graficas

Cddigo: 9
Régimen de cursada: Cuatrimestral

Carga Horaria Semanal Horas Teérico Horas Practico Horas Tedrico-practico

3 - - 3

Contenidos minimos:

Técnicas de creacidon y produccién en comunicacion desde la perspectiva de la
generacién de contenidos. La practica concreta y especifica de los comunicadores en la
relacion lenguaje, soporte y medios. Géneros y formatos del lenguaje escrito. La
prensay el periodismo grafico.

Nombre de la asignatura:
Introduccidn al pensamiento social y politico contemporaneo

Cddigo: 10
Régimen de cursada: Cuatrimestral

Carga Horaria Semanal Horas Tedrico Horas Practico Horas Tedrico-practico

4 2 2 -

Contenidos minimos:

Los procesos de conquista y la “invencidn de Europa”. Las nuevas colonias: América,
Africa, Asia. Eurocentrismo, etnocentrismo, conflictos entre la iglesia y la ciencia.
Copérnico, Galileo, Descartes.

El pensamiento social y politico contemporaneo: soberania popular, libertad e
igualdad, contrato social, desobediencia civil. Maquiavelo, Hobbes, Locke, Rousseau,
Hume y Kant, Mils, Bentham.

El conocimiento en las ciencias sociales: dimensiones histdricas y epistemoldgicas de
produccidn. Principales posiciones epistemoldgicas/politicas.

Revoluciones sociales y politicas del siglo XVIII. Francia y Estados Unidos. Revolucién
Industrial. Las nuevas sociedades modernas. El nuevo mapa del mundo: las viejas
colonias, los nuevos paises.

Construccion de los Estados Nacion.

América Latina y el pensamiento emancipatorio. Bolivar, Artigas y Sarmiento.

Nuevas ideas politicas cambian las reglas. Marx y Hegel. Criticas al sistema capitalista.
Revisionismo Histdrico. Lucha de clases. La generacién del 80 en Latinoamérica.

Nombre de la asignatura:
Historia de los procesos sociales y politicos de América Latina

Cédigo: 11
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Régimen de cursada: Cuatrimestral

Carga Horaria Semanal  Horas Tedrico Horas Practico Horas Tedrico-practico

4 2 2 -

Contenidos minimos:

América Latina como Civilizacién. La historiografia y la idea de la unidad de América
Latina. De la emancipacién a la crisis de 1929: La independencia: éemancipacién o
revolucion? La constitucién de los Estados Nacionales: de los proyectos de unidad a la
consolidacién de las republicas oligdrquicas. Las politicas educativas. La insercion de
América Latina en la divisidon internacional del trabajo (1860-1914): impacto
econdmico, politico y social. La injerencia Europea y Norteamericana: presiones,
intervenciones, invasiones. De la crisis del modelo agropecuario-minero-exportador a
la problematica actual: crisis del liberalismo y surgimiento del primer ciclo de
gobiernos nacional populares (1930-1960), su impacto en la reconfiguracion del mapa
econdmico-social latinoamericano. La profundizaciéon capitalista internacional de
posguerra y su impacto en América Latina: desarrollismo y socialismo en el marco de la

“Guerra Fria”. Las Dictaduras de la Doctrina de la Seguridad Nacional y su proyecto
represivo. Recuperacién democratica y neoliberalismo: movimientos de resistencia,
crisis neoliberal y emergencia de gobiernos nacional populares inclusivos y de
profundizacion democratica. Los procesos de integracion latinoamericana.
Conformacién de los sistemas educativos en América Latina: fundamentos e incidencia
en los procesos sociales.

Nombre de la asignatura:
Estudios de comunicacion en América Latina

Cédigo: 12
Régimen de cursada: Cuatrimestral

Carga Horaria Semanal Horas Teérico Horas Practico Horas Teorico-practico

4 2 2 -

Contenidos minimos:

La producciéon de conocimiento en las ciencias sociales desde la periferia. Teoria y
saber: matrices de pensamiento y paradigmas cientificos en América Latina. La lectura
en América Latina de las principales corrientes de las ciencias sociales y de los
enfoques tedricos de la comunicacién. El rol intelectual del comunicador.

Relaciones entre comunicacién y modernidad en América Latina. La Ciespal,
desarrollismo y difusionismo. El surgimiento de los debates latinoamericanos sobre
comunicacion / informacién: el pensamiento de Pasquali, de Freire, las politicas
nacionales de Beltran. La teoria de la dependencia y la invasién cultural. La
comunicacion como saber en Argentina: el debate ideoldgico- estructural / politico-
cultural.

Vertientes de la comunicacion popular/alternativa: medios sindicales, educativos y
comunitarios; comunicacion desde la resistencia; contra informacién; comunicacién de
pueblos originarios; los "medios para la liberacién" en contextos de transformacion
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social. La constitucién del campo latinoamericano en la década del 80: el retorno del
sujeto, frentes culturales, mediaciones, constitucién de las identidades vy
multiculturalidad. Comunicacidon y construccion de ciudadania. Estudios Culturales
latinoamericanos. Debates, problemas y objetos actuales

Nombre de la asignatura:
Taller de planificacién de politicas de comunicacidn

Cddigo: 13
Régimen de cursada: Cuatrimestral

Carga Horaria Semanal Horas Teérico Horas Practico Horas Tedrico-practico

4 2 2 -

Contenidos minimos:

Politicas de Comunicacién: Procesos y Estrategias. Modelos de Planificacion. Los
momentos de la Planificacién de la Comunicacién. Territorios de gestion de los
Comunicadores. Gestiéon de Comunicacion y Medios: la produccidn de contenidos.

Nombre de la asignatura:
Debates contemporaneos en comunicaciéon

Cédigo: 14
Régimen de cursada: Cuatrimestral

Carga Horaria Semanal Horas Teédrico Horas Practico Horas Tedrico-practico

3 - - 3

Contenidos minimos (electivos):

COD. - 31 - Comunicacion y educacion

Los modos de relacionar comunicacién y educacién: dmbitos, practicas y perspectivas
en América Latina. Articulaciones entre la formacién de sujetos y subjetividades y la
produccidn de sentidos y significados. El caracter formativo de los discursos y espacios
sociales: interpelaciones, reconocimientos subjetivos y campo educativo. Metodologia
y praxis politico-cultural en el campo territorial de Comunicacién/Educacién: espacios
institucionales-educativos, mediatico-tecnoldgicos y socio-comunitarios. Acceso
histérico-politico al campo de Comunicacion/Educacién en América Latina: la
escolarizacion moderna, la comunicacion/educacién comunal, el difusionismo
desarrollista, la perspectiva latinoamericana. El horizonte politico de la praxis de
Comunicacién/Educacién popular. Multiculturalismo: discurso/ formacion/ subjetivad/
proyectos opresivos sexistas, clasista y de género. Tecnologia y Educacion desde un
posicionamiento

Comunicacional/Educativo: plataformas tedrico-metodoldgicas para la comprension
politico-cultural de la convergencia digital. Las experiencias, los multiples saberes y los
legados culturales en el contexto de la conversion tecnoldgica. La cultura mediatica
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como articuladora de posiciones hegemodnicas en relacion con los saberes, los
discursos y los cuerpos. Las nuevas tecnologias como plataformas politicas del
encuentro/desencuentro. El periodismo desde el punto de vista de
Comunicacién/Educacién. El caracter politico del comunicador/educador popular.

COD. - 32 - Comunicacion publica y politica

Politica y poder. Comunicaciéon publica /comunicacion politica/ Comunicacion popular.
Perspectivas y dimensiones tedricas. La politica como mercado. Marketing politico.

El campo politico. Cultura politica y politica cultural. Lo nacional-popular y la
hegemonia. La hegemonia como proceso discursivo y simbdlico. Espacio publico. Lo
publico como espacio de poder y lucha hegemodnica.

Mediatizacion del espacio publico. Digitalizaciéon. La tecnologia como ideologia.
Espacio publico digital, medios tradicionales y sujetos politicos. La politica 2.0. La
circulacién del poder en las redes. Gobierno electrénico y ciudadania. La e-democracia.
Comunicacién de gobierno. Comunicar comunidad. La construccion de consenso.
Mitos de gobierno. Comunicacion masiva. Gestiéon de la comunicacion no masiva.
Campafias de bien publico. Acciones Propaganda. Redes sociales. Comunicacion en
crisis. Andlisis de campafia de gobierno.

Comunicacién politica electoral. Campafas electorales: conceptos, normativas,
funciones y realidades de la practica. Escenarios socio politicos de las campafias. Los
temas de campaiia. Imagen del candidato. Construccidon del mensaje politico. Tactica 'y
estrategia. Funciones y tipos de estrategias discursivas. Propaganda y publicidad
electoral. Lenguajes y soportes. Anuncios politicos televisivos. Afiche politico. La
emocién como campo de batalla electoral. La relacidon con los medios y la opinién
publica. La organizacién y la planificacién de la campaiia.

COD. - 33 - Comunicacion, cultura y poder

Poder y cultura(s): la producciéon simbdlica en contextos de desigualdad. Desigualdades
sociales y desigualdades culturales: relaciones y especificidades. Los procesos de
circulacidn cultural. Las tecnologias mediaticas en la configuracién cultural. Lo masivo y
lo popular.

COD.-34 -

Periédicamente se aprobaran propuestas de Seminarios interdisciplinarios
gue complementen las opciones de electividad de este espacio curricular

Nombre de la asignatura:
Taller de produccion de contenidos y narrativas sonoras y radiales

Cédigo: 15
Régimen de cursada: Cuatrimestral

Carga Horaria Semanal Horas Tedrico Horas Practico Horas Tedrico-practico

3 - - 3

Contenidos minimos:
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Técnicas de creacidon y produccién en comunicacion desde la perspectiva de la
generacion de contenidos. La practica de la comunicacién en la relacién lenguaje,
soporte y medios. Géneros y formatos radiofénicos. Estrategias de comunicacion
sonoras. Produccion de mensajes propios para soporte radiofdnico.

Nombre de la asignatura:
Taller de lectura y escritura Il

Cddigo: 16
Régimen de cursada: Cuatrimestral

Carga Horaria Semanal Horas Teérico Horas Practico Horas Tedrico-practico

3 - - 3

Contenidos minimos:

Las tradiciones orales y escritas en la produccion discursiva. Historia oral y testimonios.
De lo oral a lo escrito: la oralidad mediada y la escritura como tecnologia de la
comunicacion. La redaccion: sintaxis y ortografia. Andlisis, comprension y produccién
de textos. Géneros y formatos narrativos. Correccidn y reescritura.

Nombre de la asignatura:
Taller de produccidén de contenidos y narrativas audiovisuales

Cédigo: 17
Régimen de cursada: Cuatrimestral

Carga Horaria Semanal Horas Teérico Horas Practico Horas Tedrico-practico

3 - - 3

Contenidos minimos:

Técnicas de creacidon y produccidén en comunicacidn desde la perspectiva de la
generacidon de contenidos. La practica de la comunicacién en la relacidn lenguaje,
soporte y medios. La naracién audiovisual. Formatos, soportes. Contenidos
documentales, periodisticos y de ficcion.

Nombre de la asignatura:
Taller de produccion de contenidos y narrativas digitales

Cdédigo: 18
Régimen de cursada: Cuatrimestral

Carga Horaria Semanal Horas Tedrico Horas Practico Horas Tedrico-practico

3 - - 3

Contenidos minimos:
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Técnicas de creacidon y produccién en comunicacion desde la perspectiva de la
generacion de contenidos. La practica de la comunicacién en la relacidn lenguaje,
soporte y medios. Los desafios de la produccién multimedia. Las diferentes
plataformas tecnoldgicas y las redes sociales. Producir contenidos 2.0.

Nombre de la asignatura:
Taller de analisis de la informacion

Cddigo: 19
Régimen de cursada: Cuatrimestral

Carga Horaria Semanal Horas Teérico Horas Practico Horas Tedrico-practico

3 - - 3

Contenidos minimos:

El andlisis de la informacién en el campo de la comunicacion social. Informacidn en
medios de comunicacion y multiplataformas. Procesos de produccién, construccién y
circulacién de la informacion. Abordaje, reflexion y lectura critica de los discursos
qgue se producen y distribuyen en diversos medios, lenguajes y soportes. La
construccion de discursos de poder. El andlisis de la informacidn como herramienta
para la comprensidn de distintos territorios que hacen a lo politico, lo social, lo
cultural, lo educativo, lo econémico y el poder, entre otros aspectos. La informacién
como herramienta de analisis para la comprension de nuevos paradigmas. La
informacidn, Estado, politica y sociedad.

Nombre de la asignatura:
Comunicacién y sociedad

Cddigo: 20
Régimen de cursada: Cuatrimestral

Carga Horaria Semanal Horas Teérico Horas Practico Horas Teorico-practico

4 2 2 -

COD. - 35 - Arte, vanguardias e industria cultural de masas COD. -
36 -Debates intelectuales y pensamiento contemporaneo

COD. -37 — Historia de los procesos sociales, culturales y politicos del siglo XX

Contenidos minimos:

Imperio: La Guerra de la Secesién y la irrupcion de la vocacidn hegemodnica de Estados
Unidos. Casos (Cuba y Filipinas, entre otros). Estados Unidos e Imperialismo.

Primera concentracion medidtica hegemodnica. Consolidacion de las agencias
“internacionales” de noticias como ordenador de sentidos. El siglo de la Comunicacién

como herramienta de poder. El siglo XX y sus confrontaciones culturales: medios y
objetos que comunican.
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La conformacion del orden econdmico-social capitalista industrial de fines del siglo XIX
y la emergencia de resistencias en la modalidad de los movimientos revolucionarios a
inicios del siglo XX: revolucidon Mexicana, Revolucién Soviética, Movimientos
Revolucionarios en Europa occidental. Los cambios sociales, la emergencia de la fuerza
obrera como sujeto histérico.

Las dos guerras mundiales como conflictos interimperialistas, la primera como origen
de la Crisis de 1929 y la propia crisis como génesis de la Segunda Guerra Mundial. El
cine y la musica. Jazz, pop y rock and roll.

El mundo de la post-segunda guerra mundial y los procesos de descolonizacién y
liberacion nacional en el contexto del Mundo Bipolar USA-URSS. La época Dorada.

El Tercer Mundo. La Revolucién y la reaccion. El 16 de junio de 1955 en Argentina y la
Doctrina de la Seguridad Nacional.

El colapso del mundo soviético y la reconfiguracién del sistema-mundo en la
modalidad del proceso de globalizacién asimétrica y el marco econémico-social del
neoliberalismo.

Nombre de la asignatura:
Capacitacion en idiomas

Cédigo: 21
Régimen de cursada: Cuatrimestral

Carga Horaria Semanal Horas Tedrico Horas Practico Horas Tedrico-practico

4 4 - -

Contenidos minimos:

Dominio de herramientas basicas para establecer comunicaciones cotidianas en la
lengua del idioma elegido.

Nombre de la asignatura:
Introduccidn a los estudios del lenguaje y los discursos

Cédigo: 22
Régimen de cursada: Cuatrimestral

Carga Horaria Semanal Horas Teérico Horas Practico Horas Tedrico-practico

4 2 2 -

Contenidos minimos:

La problematica de los lenguajes y la construccién social de lo real. Lenguaje y sistemas
de significacion. Modelos paradigmaticos en los Estudios del Signo: Saussure, Peirce y
Voloshinov. La materialidad del sentido. Debates sobre el abordaje discursivo en
Latinoamérica y Argentina. Objetos y problemas en los Estudios del Discurso. La
semiosis, lo ideoldgico y el poder. Introduccién al estudio de géneros y estilos.
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Nombre de la asignatura:
Taller de realizacién de proyectos graficos

Cddigo: 23
Régimen de cursada: Cuatrimestral

Carga Horaria Semanal Horas Teérico Horas Practico Horas Tedrico-practico

3 - - 3

Contenidos minimos:

Elaboracion de proyectos. Géneros y recursos. Origen y fundamentacién de la idea,
objetivos, perfil de lectores, técnicas que inciden en la confeccidn, estructura, equipo,
presupuesto. Disefio y escritura del proyecto. Roles y funciones. Direccién,
planificacién y gestién del medio.

Nombre de la asignatura:
Taller de realizacion de proyectos sonoros y radiales

Cddigo: 24
Régimen de cursada: Cuatrimestral

Carga Horaria Semanal Horas Tedrico Horas Practico Horas Tedrico-practico

3 - - 3

Contenidos minimos:

Elaboracion de proyectos. Programas y grillas de programacion. Origen vy
fundamentacion de la idea, objetivos, perfil de la audiencia, técnicas que inciden en la
confeccién, estructura, equipo, presupuesto. Disefio y escritura del proyecto. Roles y
funciones. Direccidn, planificacion y gestion del medio.

Nombre de la asignatura:
Taller de realizacién de proyectos audiovisuales

Cédigo: 25
Régimen de cursada: Cuatrimestral

Carga Horaria Semanal Horas Teérico Horas Practico Horas Tedrico-practico

3 - - 3

Contenidos minimos:

Elaboracion de proyectos. Géneros y recursos. La tecnologia y los estdndares para la
difusion de los productos en los distintos soportes. Programas y programacion. Origen
y fundamentacion de la idea, objetivos, perfil de la audiencia, técnicas que inciden en
la confeccidn, estructura, equipo, presupuesto. Disefio y escritura del proyecto. Roles y
funciones. Direccidn, planificacion y gestion del medio.
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Nombre de la asignatura:
Laboratorio creativo de escritura Il

Cddigo: 26
Régimen de cursada: Cuatrimestral

Carga Horaria Semanal Horas Teérico Horas Practico  Horas Tedrico-practico

4 2 2 -

Contenidos minimos:

Herramientas especificas de escritura. Diferencias entre historia y discurso. La
dimension ideoldgica de la ficcion en la lectura y la escritura. El narrador como
artificio: focalizacién y punto de vista. Unidad narrativa y légica interna del relato.
Géneros y formatos narrativos en su historicidad social: las variables canén y contra-
canon.

Escritura y reescritura: la importancia de la autoconciencia de las herramientas
narrativas. Lectura y correccién grupal: el estallido de la voz autoral como instancia
individualizante.

Nombre de la asignatura:
Comunicacién y Cultura

Cédigo: 27
Régimen de cursada: Cuatrimestral

Carga Horaria Semanal Horas Teérico Horas Practico Horas Tedrico-practico

4 2 2 -

Contenidos minimos (electivos):

COD. -38- Problemas sociolégicos

Surgimiento y conformacién del campo de la ciencia social. Ideologia. Metodologia de
la investigacidon. Unidad y sustancialidad de lo social. Individuo, cultura y sociedad.
Regiones y niveles de lo social. Relaciones y practicas sociales. Sociologia, historia y
politica. Paradigmas y Matrices. El orden y el conflicto. Teoria socioldgica clasica:
perspectivas tedrico —ideoldgicas, metodoldgicas y epistemoldgicas Clases sociales y
estructura social. Otras formas de agregacion social. El orden y el conflicto. Poder e
ideologia. Estado, sociedad civil, aparatos institucionales. Cambio social y movimientos
sociales. Nacion, imperialismo, dependencia, globalizacién. Desarrollo desigual vy
colonialismo interno. Panorama de la sociologia argentina. Introduccion al
pensamiento politico y social argentino.

COD. - 39- Comunicacidn y subjetividad:

Aportes del Psicoandlisis a las Ciencias Sociales - La dimensién humana del lenguaje -
Constitucion del Sujeto - Comunicacidn y Psicoanalisis - Las Concepciones de lo Social:
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el saber religioso y el saber cientifico - Tensiones entre Naturaleza y Cultura/ Individuo
y Sujeto/ Instinto y Pulsién/Necesidad y deseo - Identificacion, Identidad y lazo social -
La dimensidon socio-histdrica en la produccién de subjetividad - Deseo y Poder -
Problemas psicosociales actuales

COD. - 40 - Antropologia social y cultural

La Antropologia como disciplina cientifica. Contextualizacidon histérica. Campo y
objeto. El enfoque disciplinar de los fendmenos socio culturales. Caracteristicas y
aportes del método antropoldgico. La Antropologia como modo de explicacion de la
diversidad humana: centralidad del concepto de cultura. Comunicaciéon y cultura:
enfoques antropoldgicos de la comunicacién. Etnocentrismo y construccién del “otro”:
el andlisis del prejuicio y las practicas de discriminacién. Produccidn y reproduccién
social: formas basicas y complejas de clasificacion, integracion y diferenciacion. Orden
social y produccién de sentido: la dimension cultural en las relaciones de poder.

COD. —41 - Seminario interdisciplinario

Periddicamente se aprobaran propuestas de Seminarios interdisciplinarios
gue complementen las opciones de electividad de este espacio curricular

Nombre de la asignatura:
Historia de los procesos politicos y socioeconémicos de la Argentina contemporanea

Cddigo: 28
Régimen de cursada: Cuatrimestral

Carga Horaria Semanal  Horas Tedrico Horas Practico Horas Tedrico-practico

4 2 2 -

Contenidos minimos:

Formacidn del Estado oligdrquico y modelo agroexportador. Procesos migratorios y
conflictividad social. El radicalismo y la ampliacién de los derechos politicos.

La crisis de 1930 y su impacto en la Argentina: restauracidn conservadora e
intervencion del Estado en la economia. Migraciones internas.
El Estado peronista: proyecto econdmico y derechos sociales.

La etapa posperonista: militarismo, proscripcién y conflictividad social. El
intento desarrollista. Radicalizacidon politica.

Retorno del peronismo al poder: tensiones internas y nuevo escenario.
Estado terrorista, desindustrializacidon y endeudamiento externo.

Recuperacion de la democracia y la lucha por la consolidacidn de los Derechos
Humanos. Golpe de mercado.

Convertibilidad y reformas neoliberales. Nuevas relaciones entre Estado, sociedad y
mercado.

La crisis de 2001. El kirchnerismo, la politica y la recuperacion del Estado. La
lucha contra las corporaciones.

Los sistemas educativos en diferentes etapas del Estado Nacién argentino.
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Nombre de la asignatura:
Metodologia de la investigacion en comunicacién social

Cddigo: 29
Régimen de cursada: Cuatrimestral

Carga Horaria Semanal Horas Teérico Horas Practico Horas Tedrico-practico

4 2 2 -

Contenidos minimos:

La investigacion en las ciencias sociales y la comunicacién. Los paradigmas
epistemoldgicos y su relaciéon con las estrategias metodoldgicas. El sujeto de la
investigacion. Especificidad de la metodologia y las técnicas dentro del campo de los
estudios socioculturales y la comunicacién. Enfoques multimetodoldgicos vy
perspectivas integrales. El proceso de investigacion. Relacién entre teoria y practicas
de investigacion. Utilizacién de técnicas cualitativas y cuantitativas de investigacion
cultural/comunicacional. Elementos de sistematizacién. Analisis e interpretacion de
datos. Estrategias de comunicacion de la investigacion.
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Orientacion en planificacion y gestion de la comunicacion en las
organizaciones

Nombre de la asignatura:
Produccidn de estrategias de comunicacion

Cddigo: 42
Régimen de cursada: Cuatrimestral

Carga Horaria Semanal Horas Teérico Horas Practico Horas Teorico-practico

4 2 2 -

COD. - 58. Produccion de estrategias y productos comunicacionales

Gestion de procesos de comunicacién en las organizaciones, estrategias de
comunicacion, desarrollo de productos comunicacionales, el sentido de los
productos comunicaciones, problematicas a las que responden. La planificacién de
estrategias de comunicacion: destinatarios, mensajes y soportes. Circulacion y
evaluacién. Estrategia de desarrollo y estrategia de comunicacién. La participacion
de los actores en la produccién de la comunicacion: el proceso de produccion de
mensajes propios. Realizacién de producciones graficas, radiales y audiovisuales.
Narrativas transmedia. Identidad y estrategia. La validacién de las estrategias de
comunicacion y la evaluacién de los resultados.

COD. - 59. Comunicacidon mediatica y organizaciones

DirCom. Estrategia de comunicacién organizacional con medios de comunicacion.
Relacion medios/comunicador-periodista institucional. Comunicacién integrada:
Diagndstico (Herramientas de investigacion cuanti y cualitativas), Planificacidon y
Produccion de medios y contenidos. Prensa institucional: monitoreo de medios,
comunicados, informes, produccién de contenidos. Desarrollo y puesta on-line de sitio
web/vinculo con redes sociales (twitter, facebook, you tube). Cobertura de
eventos/Conferencias de prensa/Generacion de archivos/comunicacion de crisis.

COD. - 60. Seminario interdisciplinario

Periédicamente se aprobaran propuestas de Seminarios interdisciplinarios
gue complementen las opciones de electividad de este espacio curricular

Nombre de la asignatura:
Planificacidon y gestidn de procesos comunicacionales

Cdédigo: 43
Régimen de cursada: Cuatrimestral

Carga Horaria Semanal Horas Tedrico Horas Practico Horas Tedrico-practico

4 2 2 -
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Contenidos minimos:

Perspectiva comunicacional: la comunicacién como herramienta para la comprensién
de la realidad socio-cultural y politica y la generacidn de propuestas de cambio.
Problematizaciéon de la intervencion del/a comunicador/a en la complejidad de las
practicas sociales: perspectiva epistemoldgica, politica y comunicacional. Perspectivas
tedrico/metodoldgicas sobre la planificacién y gestién de procesos comunicacionales.
Diferentes paradigmas de planificacidn y gestién: normativa, estratégica y prospectiva.
Presentacion de modelos, enfoques y perspectivas. El concepto de gestion. La gestién
como proceso integral. Analisis situacional, planificacion, gestidon y evaluacion de
procesos. Comunicacién para el cambio social. Desarrollo de herramientas y técnicas
para la planificacion y gestién de la comunicacidon en los procesos comunicacionales.

Nombre de la asignatura:
Estado, politica y territorios

Cddigo: 44
Régimen de cursada: Cuatrimestral

Carga Horaria Semanal Horas Teérico Horas Practico Horas Teorico-practico

4 2 2 -

COD. -61. Comunicacion, estado y sociedad

La problematica del Estado: diferentes caracterizaciones tedricas a lo largo de la
historia. Implicancias de los distintos modelos en las relaciones sociales y en los modos
de produccidn. Estado y Sociedad civil: recorrido histérico. Estado y Mercado. Espacio
publico y privado. El Estado latinoamericano: la conformacién de la Nacién vy la
conformacion del Estado. Estado y globalizacion.

COD. - 62. - Politica, territorios y conflicto social

La problematica de los territorios: caracterizaciones tedricas. Tipos de territorios y
dimensiones constitutivas. Gestién de la comunicacién en procesos de transformacién
social. El comunicador en los territorios: roles y aprendizajes.

COD. - 63. Seminario interdisciplinario

Periddicamente se aprobaran propuestas de Seminarios interdisciplinarios
gue complementen las opciones de electividad de este espacio curricular

Nombre de la asignatura:
Taller de practicas e intervenciones en las organizaciones: abordajes organizacionales

Cdédigo: 45
Régimen de cursada: Cuatrimestral

Carga Horaria Semanal Horas Tedrico Horas Practico Horas Tedrico-practico
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4 4

Contenidos minimos:

Acercamiento a las organizaciones, diagndstico, reconocimiento de actores vy
territorios, mapas de publicos, morfologia de las organizaciones. Definicién de
problematicas y potencialidades en los abordajes de las organizaciones. Construccion
de las lineas de accion. Rol del planificador. Intervencién en instituciones. Trabajo de
campo. Metodologia de Diagndstico y Planificacion Comunicacional. El diagndstico
socio comunicacional. El andlisis de los problemas y las potencialidades de
comunicacion en la comunidad.

Nombre de la asignatura:
Taller de practicas e intervenciones en las organizaciones: planificacién de procesos

Cddigo: 46
Régimen de cursada: Cuatrimestral

Carga Horaria Semanal Horas Teérico Horas Practico Horas Tedrico-practico

4 : : 4

Contenidos minimos:

Desarrollo de una practica integradora que permita poner en acto los modelos y
perspectivas de planificacién de la comunicacién en el territorio. Metodologia de
Diagndstico y Planificacion Comunicacional. Realidad, identidad, comunicaciéon e
imagen organizacional: la semiosis de la organizacion. Disefio y planificacion de
proyectos y estrategias de comunicacidon para las organizaciones. Planes de accidn
vinculados a los resultados del diagndstico organizacional. Viabilidad, estrategias,
impacto organizacional y territorial. Rol del planificador. Intervenciéon en
organizaciones. Trabajo de campo. Definicién de los resultados esperados.

Nombre de la asignatura:

Taller de practicas e intervenciones en las organizaciones: Economia Social de las
Organizaciones

Cédigo: 47
Régimen de cursada: Cuatrimestral

Carga Horaria Semanal  Horas Tedrico Horas Practico Horas Tedrico-practico

4 5 E 4

Contenidos minimos:

Formulacién de proyectos comunicacionales desde la gestién de recursos para la
intervencion en organizaciones. El rol de la comunicacidn en la planificacidn y gestidn
de proyectos participativos. Herramientas de diagndstico, planificacion, gestidon y
evaluacién de proyectos de desarrollo local.
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La dimension econdémica de los proyectos vinculada a los modelos politicos,
econdmicos y culturales contempordneos. Paradigmas politicos y econdmicos en
Argentina y América Latina: matrices hegemdnicas y contra hegemodnicas. Nuevo
ordenamiento mundial: tensidn global-local. Surgimiento de las economias regionales.

Reflexién y analisis de las dimensiones econédmica financiera y administrativa para la
elaboracién de proyectos. La racionalidad econdmica: capitalismo, neoliberalismo y
desarrollo con inclusién social. Proceso de elaboracion de un presupuesto:
financiacion, oferta, demanda, puntos de equilibrio, costos, recupero de inversion,
sustentabilidad. Proyeccion social. Realizacion de presupuestos en una organizacion
publica, privada y mixta.

Economia social de las organizaciones. Mapeo de actores y recursos. Criterios de auto
sustentabilidad, recursos enddgenos y exdgenos: gestion en redes para la circulaciéon
de recursos. La economia solidaria. La responsabilidad social como sinergia entre
Estado, mercado y la sociedad civil.

Nombre de la asignatura:
Metodologia de la investigacidn en comunicacién social Il

Cddigo: 48
Régimen de cursada: Cuatrimestral

Carga Horaria Semanal Horas Teérico Horas Practico Horas Tedrico-practico

4 2 2 -

El nivel Il de metodologia se completa optando entre una de las siguientes opciones:

COD. - 64— Metodologias cuantitativas

Operacionalizacion de conceptos y construccion de indices. Disefios muestrales.
Estadistica descriptiva: andlisis de distribuciones, distribucién normal, y andlisis de
relaciones entre variables. Nociones de teoria de las probabilidades. Estadistica
inferencial: intervalos de confianza y pruebas de significaciéon. La estadistica en los
estudios de opinién publica y comunicacién: la investigacién por encuestas, el analisis
de contenido clasico y la estadistica textual: aportes, alcances y limitaciones.

COD.-65 — Metodologias de andlisis del discurso

Metodologias y herramientas para el andlisis del discurso. Formulaciéon de problemas
de investigacion en comunicacion desde la perspectiva de andlisis del discurso.
Dimensiones y variables de analisis. Materialidades y soportes (discursos escritos,
visuales, sonoros, audiovisuales). Configuraciones y niveles: tipos, géneros, estilos.
Estrategias y enunciacion.

COD. - 66 — Metodologias cualitativas

Caracteristicas de la etnografia: la centralidad del trabajo de campo y del investigador;
la dialéctica entre el trabajo de campo, la teoria y el analisis de los datos; la
focalizacién progresiva en el proceso de investigacion. El papel de las notas de campo,

65




los registros y la descripcion densa. Cruces entre comunicacion y trabajo etnografico.
La definicion de objetos de estudios de comunicacién desde una perspectiva
etnogrifica.

COD. - 67. Seminario interdisciplinario

Periddicamente se aprobaran propuestas de Seminarios interdisciplinarios
gue complementen las opciones de electividad de este espacio curricular

Nombre de la asignatura:
Produccion de conocimiento en la intervencion socio-comunitaria

Cédigo: 49
Régimen de cursada: Cuatrimestral

Carga Horaria Semanal Horas Teérico Horas Practico Horas Teorico-practico

4 : : 4

Contenidos minimos:

Propdsitos y ambitos de la produccion de conocimiento en la intervencién socio-
comunitaria. Articulaciones entre la produccidon de conocimiento y el proceso de toma
de decisiones. Analisis situacional, investigacion diagndstica, sistematizacion de
experiencias, monitoreo y evaluacién en proyectos sociales y comunicacionales. Sus
momentos de aplicacién, modalidades, actores, audiencias, principales insumos,
técnicas y productos derivados. Las metodologias implicativas, participativas,
dialécticas y sociopraxicas de la investigacién social. Las bases epistemoldgicas de la
implicacion y sus interpelaciones criticas a la subjetividad e institucionalidad cientificas
hegemonicas. Diferencias y complementariedades entre las perspectivas distributivas
o cuantitativas, estructurales o cualitativas e implicativas en los niveles tecnolégico,
metodoldgico y epistemoldgico. Antecedentes, bases tedricas y principales corrientes
de investigacion con enfoque implicativo: Socio andlisis; Investigaciéon Accién (IA);
Investigacidon Accidn Participativa (IAP); Investigacion participante (IP); Socio-praxis.
Debates en torno a su utilidad y utilizacién en los campos de la comunicacidn para el
desarrollo/cambio social y la comunicacién institucional.
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Orientacion en periodismo, produccion de contenidos y gestion de
medios

Nombre de la asignatura:
Politicas de comunicacién y gestidon de medios

Cddigo: 50
Régimen de cursada: Cuatrimestral

Carga Horaria Semanal Horas Tedrico Horas Practico Horas Tedrico-practico

4 2 2 -

Contenidos minimos:

La nocidn de gestidon. Nociones y practicas de gestiédn como practica politico cultural y
estrategia integral. Modelos de gestidon. La gestion de medios publicos y la gestion de
medios comunitarios. Gestion y modelos de organizacién: participacion, distribucion
del poder y mecanismos politicos comunicacionales para al toma de decisiones. La
administracion y gestion financiera de proyectos comunicativos. La dimensién
econdmica de los proyectos y los medios. La gestién de recursos. La comunicaciéon
popular y la comunicacion publica: problemas y practicas en el escenario actual. La
impronta de la Ley de Servicios de Comunicacién Audiovisual 26.522.

Nombre de la asignatura:
Taller de periodismo de investigacion

Cdédigo: 51
Régimen de cursada: Cuatrimestral

Carga Horaria Semanal Horas Teérico Horas Practico Horas Tedrico-practico

4 2 2 -

Contenidos minimos:

El periodismo de investigacion. Problemas éticos en relacion con el periodismo, la
divulgacidon y la prensa. La problematica del conflicto de interés de fuentes vy
comunicadores. Produccién de materiales y contenidos a partir de la investigacién.
Técnicas de investigacion periodistica. Funcién y responsabilidad social del periodismo
de investigacion. Punto de partida de una investigacion periodistica. Uso de distintos
recursos y estudio de viabilidad de la investigacion. Andlisis de las dificultades que
pueden aparecer en el trabajo de campo. Fuentes testimoniales, documentales,
personales, oficiales y no oficiales.

Nombre de la asignatura:
Taller de estrategias de comunicacion grafica
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Cddigo: 52
Régimen de cursada: Cuatrimestral

Carga Horaria Semanal Horas Tedrico Horas Practico Horas Tedrico-practico

4 4

Contenidos minimos:

Realizacidn integral de un proyecto de comunicacion vinculado a la produccién escrita.
De la idea a la concepcidn del proyecto y su consecuente realizacion. La organizacidon
de recursos, la produccién y edicién de contenidos. La puesta en marcha. Difusién y
alcances. Interaccién con los publicos. Articulacion de lenguajes y soportes.
Sostenibilidad y sustentabilidad. Experiencia concreta situada en contextos vy
territorios especificos. La mirada estratégica de un proyecto mediatico.

Nombre de la asignatura:
Taller de estrategias de comunicacidn sonora y radial

Cddigo: 53
Régimen de cursada: Cuatrimestral

Carga Horaria Semanal Horas Tedrico Horas Practico Horas Tedrico-practico

4 4

Contenidos minimos:

Realizaciéon integral de un proyecto de comunicacién vinculado a la produccién
radiofénica. De la idea a la concepcidon del proyecto y su consecuente realizacién. La
organizacién de recursos, la produccién y edicidén de contenidos. La puesta en marcha.
Difusion y alcances. Interaccidn con los publicos. Articulaciéon de lenguajes y soportes.
Sostenibilidad y sustentabilidad. Experiencia concreta situada en contextos y
territorios especificos. La mirada estratégica de un proyecto mediatico.

Nombre de la asignatura:
Taller de estrategias de comunicacion audiovisual

Cdédigo: 54
Régimen de cursada: Cuatrimestral

Carga Horaria Semanal Horas Tedrico Horas Practico Horas Tedrico-practico

4 4

Contenidos minimos:

Realizaciéon integral de un proyecto de comunicacién vinculado a la produccién
audiovisual. De la idea a la concepcién del proyecto y su consecuente realizacién. La
organizacién de recursos, la produccién y edicidén de contenidos. La puesta en marcha.
Difusion y alcances. Interaccion con los publicos. Articulacion de lenguajes y soportes.
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Sostenibilidad y sustentabilidad. Experiencia concreta situada en contextos y
territorios especificos. La mirada estratégica de un proyecto mediatico.

Nombre de la asignatura:
Metodologia de investigacidn en comunicacién social Il

Cddigo: 48
Régimen de cursada: Cuatrimestral

Carga Horaria Semanal Horas Teérico Horas Practico Horas Tedrico-practico

4 2 2 -

El nivel Il de metodologia se completa optando entre una de las siguientes opciones:

COD. - 64— Metodologias cuantitativas

Operacionalizacion de conceptos y construccion de indices. Disefios muestrales.
Estadistica descriptiva: andlisis de distribuciones, distribucién normal, y andlisis de
relaciones entre variables. Nociones de teoria de las probabilidades. Estadistica
inferencial: intervalos de confianza y pruebas de significacidon. La estadistica en los
estudios de opinién publica y comunicacién: la investigacién por encuestas, el analisis
de contenido clasico y la estadistica textual: aportes, alcances y limitaciones.

COD.- 65 — Metodologias de analisis del discurso

Metodologias y herramientas para el andlisis del discurso. Formulacién de problemas
de investigacién en comunicacidn desde la perspectiva de analisis del discurso.
Dimensiones y variables de analisis. Materialidades y soportes (discursos escritos,
visuales, sonoros, audiovisuales). Configuraciones y niveles: tipos, géneros, estilos.
Estrategias y enunciacion.

COD.- 66 — Metodologias cualitativas

Caracteristicas de la etnografia: la centralidad del trabajo de campo y del investigador;
la dialéctica entre el trabajo de campo, la teoria y el analisis de los datos; la
focalizacién progresiva en el proceso de investigacion. El papel de las notas de campo,
los registros y la descripcién densa. Cruces entre comunicacion y trabajo etnografico.
La definicion de objetos de estudios de comunicacion desde una perspectiva
etnografica.

COD. - 67. Seminario interdisciplinario

Periédicamente se aprobaran propuestas de Seminarios interdisciplinarios
gue complementen las opciones de electividad de este espacio curricular

Nombre de la asignatura:
Derecho a la Comunicacion

Cdédigo: 56
Régimen de cursada: Cuatrimestral
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Carga Horaria Semanal Horas Teérico Horas Practico Horas Tedrico-practico

4 2 2 -

Contenidos minimos:

Derecho, Estado y sociedad. El derecho humano universal a la comunicacién.
Recepcion constitucional y en los tratados de derechos humanos. De la libertad de
expresion al derecho a la comunicacion. Prohibicién de censura. Derechos del sujeto
profesional de la informacion. Derechos laborales, reserva de la fuente, cldusula de
conciencia. Derechos de Autor. El derecho de acceso a la informacidn publica. Derecho
de rectificacidn o respuesta. Responsabilidades ulteriores al acto de comunicar. Ley de
Servicios de Comunicacién Audiovisual N2 26.522. Los desafios juridico-
comunicacionales de los avances tecnoldgicos.

Nombre de la asignatura:
Historia del Periodismo

Cédigo: 57
Régimen de cursada: Cuatrimestral

Carga Horaria Semanal Horas Teérico Horas Practico  Horas Tedrico-practico

4 2 2 -

Contenidos minimos:

Las transformaciones en los medios a partir de la modernidad en los espacios
rioplatense y europeo. Historia de las instituciones mediaticas en Argentina. El origen y
evolucidn de la prensa grafica, audiovisual y digital. De los primeros periddicos, el siglo
XIX a la ley de Servicios de Comunicacién audiovisual. Los grupos mediaticos en la
historia argentina. Las problematicas de los medios y la comunicacién en relacién con
los distintos procesos politicos, econémicos, sociales y culturales. Formatos y géneros
comunicacionales: folletin, cine, radioteatro, historieta, telenovela. Produccion,
circulacién y recepcion del mensaje periodistico. Estado y sociedad civil: las politicas
comunicacionales, los medios como empresa, periodistas y comunicadores, sindicatos
y organizaciones empresarias, organizaciones sociales, los medios publicos. Prensa
regional, obrera, partidaria, cientifica, masdnica, de género. Medios, gobiernos
democraticos y dictaduras. La legislaciéon, los nuevos derechos, las normas
constitucionales. El cine, la industria editorial y la musica.
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Materias optativas del ciclo superior

Nombre de la asignatura:
Taller de teoria y practica de la escritura periodistica

Cddigo: 68
Régimen de cursada: Cuatrimestral

Carga Horaria Semanal Horas Tedrico Horas Practico Horas Tedrico-practico

4 2 2 -

Contenidos minimos:

La descripcidn de la naturaleza y el personaje. La teoria de "la doble percepcion”. Los
elementos constructivos del relato periodistico: el sentido del lugar, el sentido del
hecho y el sentido de la escena. La teoria del iceberg. Ernest Hemingway.

El didlogo y su uso periodistico.

La novela policial y la novela negra: delito y critica social.

Nuevo periodismo. La créonica urbana. Ambientacion y estructura. Escritores
Contempordaneos.

Nombre de la asignatura:
Analisis y critica de medios

Cdédigo: 69
Régimen de cursada: Cuatrimestral

Carga Horaria Semanal Horas Tedrico Horas Practico Horas Teorico-practico

4 2 2 -

Contenidos minimos:

Los campos comunicacionales, expresivos y culturales, emergentes de los cambios
productivos. Antecedentes de la modernidad. La construccidon estética como
emergente religioso y moral de la revolucidon burguesa. Del prerrenacimiento al
barroco. La cuestidon tecnolégica: La evolucidon del pensamiento reproductivo de la
escritura y de los registros iconicos de lo real. La fotografia, el cinematdgrafo, la
comunicacion audiovisual electrénica y digital. Las transformaciones de las obras y
objetos artisticos y comunicacionales. Vanguardias productivas, artisticas vy
tecnoldgicas del siglo XX.

Nombre de la asignatura:
Planificacidon comunicacional de campaiias politicas

Cddigo: 70
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Régimen de cursada: Cuatrimestral

Carga Horaria Semanal  Horas Tedrico Horas Practico Horas Tedrico-practico

4 2 2 -

Contenidos minimos:

Enfoques y perspectivas de estudio en comunicacion politica. Dimensiones de la
comunicacion politica. Campafas electorales: definiciones y funciones. Medios,
politica y democracia. Conceptos politicos basicos para la planificacién comunicacional
de una campafa politica: cultura politica y comportamiento electoral; partidos y
sistemas de partidos. Herramientas de diagndstico para la planificacion
comunicacional de una campafa politica: mapa de medios, encuestas y grupos focales.
Blancos y temas de campafia. La imagen del candidato. Discurso politico. El mensaje
politico y la publicidad en campanfas politicas.

Nombre de la asignatura:
Comunicacién, mercado e instituciones

Cédigo: 71
Régimen de cursada: Cuatrimestral

Carga Horaria Semanal Horas Tedrico Horas Practico Horas Tedrico-practico

4 2 2 -

Contenidos minimos:

Introduccién al marketing. Orientaciones del Marketing. Produccion, precios, plaza y
promocién. Marketing Estratégico. Competencias. El producto como variable del
marketing. Ciclo de vida de los Productos.

El mercado y la realidad social, econdmica y cultural. Factores, variables y criterios de
la segmentacién. Habitos de Consumo. Comportamiento del Consumidor. Proceso de
Compra. Analisis de posicionamiento.

La investigacién Comercial: cualitativa y Cuantitativa. Andlisis e interpretacidon de
datos. Analisis Foda. Estrategias corporativas: Imagen corporativa e Identidad
corporativa. El proceso de marca en el sujeto histérico. Conformacién de marca.
Elaboraciéon de un plan estratégico.

Procesos de comunicacién Integral en el marketing. Marketing Social. Marketing
Institucional. Marketing Gubernamental. Conceptos esenciales de la Publicidad.

Nombre de la asignatura:
Periodismo Institucional

Cédigo: 72
Régimen de cursada: Cuatrimestral

Carga Horaria Semanal Horas Teérico Horas Practico Horas Tedrico-practico

4 2 2 -
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Contenidos minimos:

Relacién medios/periodista institucional. Relacién periodista
institucional/Comunicaciéon integrada/Planificador. Relacién institucidon/sociedad.
Redacciéon de comunicados de prensa generales y localizados. Informes especiales.
Confeccidn de publicaciones especiales (house organ, cuadernos, indicadores, libros).
Conferencias de prensa. Archivos. Comunicacién medidtica en crisis.

Nombre de la asignatura:
Comunicacién en organizaciones e instituciones

Cddigo: 73
Régimen de cursada: Cuatrimestral

Carga Horaria Semanal Horas Teérico Horas Practico Horas Teorico-practico

4 2 2 -

Contenidos minimos:

Perspectivas de analisis sobre las organizaciones y las instituciones. Las organizaciones
e instituciones en articulacién con el campo de la comunicacién y de las Ciencias
Sociales.

Caracterizacién de las organizaciones y las instituciones. El proceso comunicacional en
la dindmica institucional. Analisis institucional. Dinamicas del cambio social en las
organizaciones e instituciones. Gestidn de la comunicacion y rol de los/as
comunicadores/as en las organizaciones. El diagndstico de comunicacion en las
organizaciones como derivaciones de las perspectivas tedrico/metodoldgicas
adoptadas. Proyectos y procesos de intervencién.

Nombre de la asignatura:
Gestidn de la comunicacion digital

Cédigo: 74
Régimen de cursada: Cuatrimestral

Carga Horaria Semanal Horas Teérico Horas Practico Horas Tedrico-practico

4 2 2 -

Contenidos minimos:

La dimensién simbdlica de las organizaciones. Misidn, vision, valores, cultura
organizacional y contexto de significacién. El rumbo de la organizacion.
Comunicaciones internas. Comunicaciones externas. Internet como una macro red de
conversaciones. Introduccion a la Web 2.0. Intranets: los publicos internos también
quieren hablar. Webs: una ventana al mundo ¢destinada a nuestro publico? Rol,
interdisciplinariedad y competencias. “Community Manager (CM)” o Gestor de la
Comunicacién Digital: nuevo perfil profesional. Utilidad de la Web 2.0 para las
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organizaciones Herramientas tecnoldgicas para cada organizacion: limitaciones,
ventajas y proyecciones. Redes sociales: definiciones, tipos y estado actual. El rol del
Comunicador. Plan de accidn estratégico. Casos de aplicacién de estrategias y tacticas
2.0: descripcion y resultados obtenidos. Evaluacion y medicidon de las tecnologias
multimediales aplicadas en las organizaciones. Andlisis y evaluacién de producciones
propias y ajenas.

Nombre de la asignatura:
Economia Politica y Problematica Econdmica Argentina

Cédigo: 75
Régimen de cursada: Cuatrimestral

Carga Horaria Semanal Horas Teérico Horas Practico Horas Teorico-practico

4 2 2 -

Contenidos minimos:

Fundamentos de la racionalidad econdmica segun el desarrollo histérico de los
sistemas sociales. Importancia del método de analisis econémico y su diferente
significacion segun las teorias fundamentales de la ciencia. La Economia Politica como
ciencia social. Organizacién econdmica, estructuracién del poder politico y sistemas de
relaciones sociales. El enfoque de los paises subdesarrollados, el caso Argentina en
particular. El subdesarrollo como plexo tedrico particular y su relacion con la
estructuracidén histérica de un sistema mundial de relaciones de intercambio y flujo de
capitales. Latinoamérica y el trabajo de los economistas latinoamericanos. Diferentes
niveles de la actividad de un sistema productivo. Globalizacién econémica y cambios
en el régimen de acumulacién. Inflacidn. Tecnologia: transferencia y dependencia.

Nombre de la asignatura:
Historia de las ideas y los procesos politicos

Cédigo: 76
Régimen de cursada: Cuatrimestral

Carga Horaria Semanal Horas Tedrico Horas Practico Horas Tedrico-practico

4 2 2 -

Contenidos minimos:

La politica como actividad y ciencia auténoma. El paradigma griego de la Polis y la
relacién entre Etica y Politica. Las influencias del cristianismo en las ideas politicas, el
poder pontificio y la republica universal (siglos V-XVI). Las luchas politicas del siglo XVI
y XVIl en Europa, la renovacion de las ideas, las doctrinas absolutistas y su ocaso. Los
origenes del liberalismo y las ideas contractualistas. El derecho Natural, la Sociedad
Civil y la Sociedad Politica. Las ideas politicas emergentes en el contexto revolucionario
del siglo XVIIl y XIX en Europa y América. La recepcién de las ideas de “las luces” en
Latinoamérica. El paradigma hegelo-marxista de la politica. Los diferentes tipos de
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nacionalismo. Las luchas de emancipacién en Latinoamérica y el movimiento de las
ideas en torno a la modernidad. Socialismo y marxismo-leninismo durante el siglo XX.
La radicalizacién del nacionalismo europeo y las diferencias con las ideas nacionalistas
y antiimperialistas latinoamericanas. La cuestion de la autoafirmacién identitaria. La
irrupcién del neotradicionalismo, del neoconservadurismo y del neoliberalismo en la
era de la globalizacidn.

Nombre de la asignatura:
Relaciones internacionales y comunicacién

Cédigo: 77
Régimen de cursada: Cuatrimestral

Carga Horaria Semanal Horas Teérico Horas Practico Horas Teorico-practico

4 2 2 -

Contenidos minimos:

Estudio de los sistema internacionales. La teoria del equilibrio. La evolucién de los
Estados. La violencia como medio para el redisefio de las relaciones entre los pueblos y
las comunidades y la emergencia de nuevos actores en este mundo globalizado. La
dialéctica. La teoria del caos. Las relaciones de poder. Las pulsiones imperiales. El
estudio del sistema-mundo actual y la pulsiéon neoliberal: las consecuencias a nivel
politico-ideolégico y econdmico. Fundamentalismos. Nacionalismos y Regionalismos.
Distribucidon de las riquezas. La pérdida de identidad de comunidades enteras vy la
lucha por la preservacidn de los recursos naturales. El discurso Unico y la reformulacién
de alternativas sociopoliticas: el rol de os medios de comunicacion en la
mundializacién. Medios de las corporaciones y medios alternativos, el informe
McBride. Las primaveras arabes.

Nombre de la asignatura:
Taller de Semidtica

Cédigo: 78
Régimen de cursada: Cuatrimestral

Carga Horaria Semanal Horas Teérico Horas Practico Horas Tedrico-practico

4 2 2 -

Contenidos minimos:

Semidtica y comunicacién: aportes y discusiones relevantes en torno a la relacion
entre ambos campos. Relacién lenguaje — mundo: distintas perspectivas
epistemoldgicas. Sentido, cultura, representacion.

Signo y significacion: recorridos y perspectivas semidticas. Semidtica general vy
semiodticas particulares: icénica, indicial y simbdlica.
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Semidtica como metodologia: campos de aplicacidn, herramientas y conceptos
principales.

Nombre de la asignatura:
Plataformas y soportes tecnoldgicos

Cddigo: 79
Régimen de cursada: Cuatrimestral

Carga Horaria Semanal Horas Teérico Horas Practico Horas Tedrico-practico

4 2 2 -

Contenidos minimos:

Tecnologia de la informacion y de la comunicacidn. Las redes y otros soportes extensos
de informacidn. Informacién multimedial. Soportes fisicos en uso (hardware) y légicos
en uso (software). Inteligencia artificial. Revolucion cientifico-tecnoldgica. Contexto de
aparicién de nuevas tecnologias. Obstaculos y relaciéon entre comunicadores e inter-
actuantes en los espacios web. Planificacion de un espacio web. Estructuras de
navegacion para la representacion de contenido. Modelo del espacio web: los sistemas
de navegacion, el arbol del sitio, los modelos de sitios.

Nombre de la asignatura:
Historia social de los medios

Cédigo: 80
Régimen de cursada: Cuatrimestral

Carga Horaria Semanal Horas Tedrico Horas Practico Horas Tedrico-practico

4 2 2 -

Contenidos minimos:

Emergencia y consolidacion de las principales tecnologias de comunicacién desde la
perspectiva de la historia social. Desigualdades en la apropiacidon; transformaciones en
el poder y las formas de sociabilidad. Desarrollo de la escritura, la imprenta y el
telégrafo. Tecnologias de transmisidn y reproduccidon del sonido. Fotografia, cine y
televisidn. Digitalizacién y nuevos medios. La relacién de los medios con los principales
movimientos sociopoliticos desde la reforma luterana a las revoluciones modernas. La
historia de las tecnologias mediaticas y los procesos sociales de América Latina: las
practicas de los sectores populares.

Nombre de la asignatura:
Problemas filoséficos contemporaneos

Cdédigo: 81
Régimen de cursada: Cuatrimestral
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Carga Horaria Semanal Horas Teérico Horas Practico Horas Teorico-practico

4 2 2 -

Contenidos minimos:

La constitucidén de los estados nacionales en la modernidad; burguesia y feudalismo;
concepciones contractualistas, ciudadanos y soberano. Sociedad civil y Estado.
Absolutismo y liberalismo. El proyecto de la ilustracién. Derechos humanos.
Subjetividad y opinién publica. Etica y politica. Autonomia y heteronomia moral.
Concepciones de la historia y concepciones del Estado. Estado y revolucion. Problema
del desarrollo cientifico y el progreso. Las criticas al proyecto ilustrado. Reificacién de
la razoén; sociedad unidimensional; sociedad disciplinaria; genocidios y biopolitica.
Realidad virtual, ideologia y videoculturas: cuestiones axiolédgicas. Perspectivas,
enfoques y reflexiones sobre la sociedad argentina.

Nombre de la asignatura:
Taller permanente de tesis

Cddigo: 82
Régimen de cursada: Cuatrimestral

Carga Horaria Semanal Horas Teérico Horas Practico Horas Tedrico-practico

4 2 2 -

Contenidos minimos:

La tesis de grado como proceso de integracion de los conocimientos adquiridos a lo
largo de la carrera. La perspectiva transdisciplinar de la comunicacion y las nuevas
formas de pensar la organizacidn del conocimiento en escenarios complejos. Los
modos de produccién de conocimiento en la universidad. Programas, proyectos y
lineas de investigacidn/intervencidén/producciéon institucionales, la construccidon de
nuevas agendas para la investigacidn social. La distribucién social del conocimiento,
sus usos y aplicaciones en contextos especificos. Las modalidades de tesis. La
reflexividad como practica transversal al disefio y desarrollo de la tesis. El disefio de la
tesis. Caracteristicas de los protocolos especificos para cada modalidad.

Nombre de la asignatura:
Taller de Edicion Técnica

Cdédigo: 83
Régimen de cursada: Cuatrimestral

Carga Horaria Semanal  Horas Tedrico Horas Practico Horas Tedrico-practico

4 2 2 -

Contenidos minimos:
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La edicidon de materiales no literarios. Caracteristicas de los textos técnicos. Etapas del
proceso de edicién. Funciones del editor. La preedicidon. Evaluacién de proyectos
editoriales. Objetivo comunicacional y destinatarios de una obra. Trato con el autor. La
macroedicidn. Analisis de originales: debilidades y fortalezas. Organizacién del indice
de una obra y de las partes de un texto. Valoracion de subtitulos. Empleo de imagenes,
de graficos y de anexos. La microedicion. Correccidn ortografica y sintactica.
Pronombres. Tiempos verbales. Gerundios. Preposiciones y conectores. Verificacién de
nombres, fechas y cifras. La correccidon de estilo. Cita de autores y de documentos.
Citas incorporadas al texto y citas a bando. Referencias bibliograficas: sistema autor-
fecha. Notas al pie y notas al final. Construcciéon del apartado bibliografico. La
preparacion de textos para diagramacion. Relacion del editor con el disefiador.

Nombre de la asignatura:
Taller de Escritura Creativa

Cddigo: 84
Régimen de cursada: Cuatrimestral

Carga Horaria Semanal Horas Teérico Horas Practico Horas Teorico-practico

4 2 2 -

Contenidos minimos:

Lo creativo como exploracion practica y reflexiva sobre la multiplicidad de niveles del
lenguaje.
Diversidad de valores y registros, imagenes, ritmos, sonoridades, peculiaridades,

matices, etc., en los usos culturales y sociales del lenguaje. Procedimientos y recursos
expresivos en texturas interactivas.

Mecanismos creativos en textos paradigmaticos de ficcion y no ficcion, mecanismos
creativos. Examinarlos en la practica escritural.

Lectura analitica—critica de textos periodisticos de cronistas contemporaneos. Nuevos
paradigmas de lectura /escritura que éstos proponen en articulacién con los cambios
histéricos sociales producidos entre fines del siglo XX y comienzos del XXI.

Nombre de la asignatura:
Comunicacién y Recepcidn

Cdédigo: 85
Régimen de cursada: Cuatrimestral

Carga Horaria Semanal  Horas Tedrico Horas Practico Horas Tedrico-practico

4 2 2 -

Contenidos minimos:

Relaciones entre publico, cultura y poder.
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La vida social de los bienes culturales. Practicas de reproduccién, apropiacion en la
vida cotidiana y pujas de sentido en los procesos de construccién y deconstruccién de
la hegemonia cultural. Perspectivas tedricas de la comunicacidon y otras ciencias
sociales.

Nuevas tecnologias de la informacién y la comunicacién y la participacién del publico
en la produccion de contenidos.

Regulaciones culturales de la diferencia. Poscolonialidad y produccién intelectual
desde el sur. Debates sobre las condiciones de visibilidad, enunciacion e intervencion
de la subalternidad y “los otros culturales” en la escena politica, cultural y medidtica
contemporanea. El lugar de los medios y las industrias culturales en la conformacidn
de las subjetividades: énuevas respuestas a viejas preguntas?

Nombre de la asignatura:
Comunicacién, géneros y discriminacion

Cddigo: 86
Régimen de cursada: Cuatrimestral

Carga Horaria Semanal Horas Teérico Horas Practico Horas Tedrico-practico

4 2 2 -

Contenidos minimos:

El género como lineamiento epistemoldgico. La configuracién de las subjetividades. La
enunciacion publica. Los medios masivos de comunicaciéon y la produccion vy
legitimacion de saberes, discursos y cuerpos. Transformaciones sociales y culturales y
debates y cambios legislativos. Luchas contra la discriminacion.

Nombre de la asignatura:
Derecho colectivo del trabajo

Cédigo: 87
Régimen de cursada: Cuatrimestral

Carga Horaria Semanal Horas Teérico Horas Practico Horas Tedrico-practico

4 2 2 -

Contenidos minimos:

El Movimiento Obrero y los origenes del sindicalismo en Argentina. Los Modelos
Sindicales. Dictaduras civico militares y resistencias del Movimiento Obrero.
Neoliberalismo y Movimiento Obrero. Modelo Productivo de inclusién social y
recomposicion del Movimiento Obrero. Los sindicatos de prensa

Nombre de la asignatura:
Linglistica y estudios del discurso
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Cédigo: 88
Régimen de cursada: Cuatrimestral

Carga Horaria Semanal Horas Teérico Horas Practico Horas Tedrico-practico

4 2 2 -

Contenidos minimos:

Objetos y problemas en los Estudios del Discurso. El proceso analitico desde los
estudios del discurso. Modelos de analisis del discurso: a) la sociosemiética , b) analisis
critico del discurso c) andlisis enunciativo. Discurso, ideologia y poder: la construccién
y deconstruccién de los problemas sociales en la discursividad social.

Nombre de la asignatura:
Estudios de Opiniéon Publica

Codigo: 89
Régimen de cursada: Cuatrimestral

Carga Horaria Semanal Horas Teérico Horas Practico Horas Teorico-practico

4 2 2 -

Contenidos minimos:

Concepto de Opinién Publica. Teorias de la Opiniéon Publica. Opiniéon Publica e
interdisciplinariedad. Opinidn Publica y politica argentina. Opinidén Publica y sistemas
politicos. Sociologia electoral y marketing politico. Opinién publica y procesos
electorales. Encuestas y técnicas de medicion de la opinidon publica. Definicion del
universo de estudio.

Nombre de la asignatura:
Historia, cultura y tecnologia

Cédigo: 90
Régimen de cursada: Cuatrimestral

Carga Horaria Semanal Horas Teérico Horas Practico Horas Tedrico-practico

4 2 2 -

Contenidos minimos:

Modernidad y Comunicacién. Historia de la cultura y la cultura en la historia. Crisis
feudal y desarrollo moderno. Diferentes modos de comunicar en la Modernidad.
Nuevas formas de produccién y distribucion de los bienes simbdlicos. Los estados
nacionales y las revoluciones burguesas: constitucion y medios de comunicacién.
Transformaciones culturales. Informacién y conocimiento en la Modernidad.

Nombre de la asignatura:
Taller de géneros periodisticos de la comunicacién radiofénica
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Cddigo: 91
Régimen de cursada: Cuatrimestral

Carga Horaria Semanal Horas Teérico Horas Practico Horas Tedrico-practico

4 2 2 -

Contenidos minimos:

Actualizar los conocimientos respecto del proceso de produccién y realizacion propias
del medio. Trabajar los géneros periodisticos y de opinidn reconocidos culturalmente y
sus diversos formatos como: comentario, editorial, critica, columna, mesa redonda,
Informes, Micros, Tertulias, entrevistas, radio ficher y promover otras formas
creativas. Profundizar en el conocimiento de los géneros narrativos y sus posibilidades
comunicativas para el desarrollo de producciones periodisticas.

Nombre de la asignatura:
Estrategias de comunicacidon masiva

Cddigo: 92
Régimen de cursada: Cuatrimestral

Carga Horaria Semanal  Horas Tedrico Horas Practico Horas Tedrico-practico

2 2 - 4

Contenidos minimos:

La planificacion comunicacional, los medios y las estrategias masivas. Objetivos,
potencialidad y debilidades de las estrategias masivas. Evaluacién y diseifio de
campaiias publicitarias, sociales y politicas. Comunicacién masiva en el estado, en el
mercado y en el tercer sector. Similitudes, diferencias y complementariedades.

Disefio y produccion de mensajes. Formatos, estilos y géneros. Los lenguajes. Los
recursos discursivos. La relacidn entre estrategias y productos. Evaluacién y disefio de
productos y procesos.
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IX. REGIMEN DE CORRELATIVIDADES

PLAN 2014

ESQUEMA DE CORRELATIVIDADES GENERALES DEL CICLO BASICO

>
CICLO | CICLOCICLOII I
) 15 MATERIAS
15 MATERIAS Para empezar a cursar materias del
CICLO Il es necesario haber aprobador al
menos 6 materias del CICLO I, dos por
cada area curricular.
CORRELATIVIDADES DENTRO DEL CICLO |
Taller de lecturay escritura | Taller de lectura y escritura Il
o Laboratorio creativo de escritura Il
Laboratorio creativo de escritura |
(Cualquiera de estas materias habilita las de la columna
derecha)
Taller integral de lenguajes y narrativas Taller de producciéon de contenidos y
narrativas audiovisuales
o

) ) o Taller de produccién de contenidos y
Taller de introduccién a la comunicacion

narrativas sonoras y radiales
social

Taller de produccién de contenidos y
narrativas digitales

(Cualquiera de estas materias habilita las de la columna
Taller de produccién de contenidos y

narrativas graficas

derecha)

Estudios de la comunicacion en América

B ) Latina
Introduccion a los estudios de la

comunicacion
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Historia de los procesos politicos y sociales de
Ameérica Latina

(Cualquiera de estas materias habilita las de la
columna derecha)

Introduccion al pensamiento social y politico
o

Modernidades, medios y poder

(Cualquiera de estas materias habilita las de la columna
derecha)

Comunicacidén y sociedad

CORRELATIVIDADES ENTRE CICLO | Y CICLO Il (ESPECIFICAS)

Historia de los procesos sociales y politicos de
Ameérica Latina

(o]

Comunicacidén y sociedad

(Cualquiera de estas materias habilita las de la columna
derecha)

Historia de los procesos politicos y
socioecondmicos de la Argentina
contemporanea

Introduccion al pensamiento social y politico
o

Modernidades, medios y poder

o

Estudios de la comunicacidon en América
Latina

Introduccion a los estudios del lenguaje y los
discursos
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Introduccidn a los estudios de la
comunicacion

(Cualquiera de estas materias habilita las de la columna
derecha)

Taller de lecturay escritura |

Capacitacién en idioma

Taller de produccién de contenidos y
narrativas sonoras y radiales

Taller de realizacién de proyectos sonoros y
radiales

Taller de produccién de contenidos y
narrativas graficas

Taller de realizacidn de proyectos graficos

Taller de produccién de contenidos y
narrativas audiovisuales

Taller de realizacién de proyectos
audiovisuales

LAS ORGANIZACIONES

CORRELATIVAS DE LA ORIENTACION EN PLANIFICACION Y GESTION DE LA COMUNICACION EN

Metodologia en comunicacién social |
o

Planificacién de politicas de comunicacion

(Cualquiera de estas materias habilita las de la columna
derecha)

Planificacidn y gestion de procesos
comunicacionales.

Taller de practicas e intervenciones en las
organizaciones: abordajes organizacionales

Taller de practicas e intervenciones en las
organizaciones: abordajes organizacionales

Taller de practicas e intervenciones en las
organizaciones: planificacion de procesos

Taller de practicas e intervenciones en las
organizaciones: Economia Social de las
Organizaciones
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Metodologia en comunicacién social |

Metodologia en comunicacién social Il

Produccion de conocimiento en la
intervenciéon socio-comunitaria

Estudios de la comunicacion en América
Latina

Produccion de estrategias de comunicacion

CORRELATIVAS DE LA ORIENTACION EN PERIODISMO, PRODUCCION DE CONTENIDOS Y

GESTION DE MEDIOS

Historia de los procesos politicos y
socioecondmicos de la Argentina
contemporanea

Historia del periodismo

Metodologia de la investigacidon en
comunicacion social |

Metodologia de la investigacion en
comunicacion social Il

Planificacién de politicas de comunicacion

Politicas de comunicacién y gestion de
medios

Taller de realizacién de proyectos graficos
o

Taller de realizacién de proyectos sonoros y
radiales

o

Taller de realizacién de proyectos
audiovisuales

(Cualquiera de estas materias habilita las de la columna
derecha)

Taller de estrategias de comunicacién
graficas

Taller de estrategias de comunicacién
sonoras y radiales

Taller de estrategias de comunicacién
audiovisuales
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Estructura curricular y carga horaria de la Licenciatura en comunicacion social — Ciclo Bdsico

Carreras: Licenciatura en comunicacion social — Ciclo basico
Titulo intermedio: Técnico superior universitario en comunicacién social

Plan: 2014

Tramo

Cod

Nombre de la Asignatura

Reg. de
Cursada

Caracter

Correlatividades

Horas
semanales

Carga

horaria
total

Inicial

Taller de introduccidn a la comunicacién social (*)

Bimestral

Obligatoria

- Taller de produccién de
contenidos y narrativas
audiovisuales

- Taller de produccién de
contenidos y narrativas
sonoras y radiales

- Taller de produccién de
contenidos y narrativas
digitales

- Taller de produccién de
contenidos y narrativas
graficas

96

Modernidades, medios y poder (*1) y (*4)

Cuatrimestral

Obligatoria

- Introduccién a los
estudios del lenguaje y los
discursos

- Comunicacién y sociedad

64

Comunicacion, territorios y accion colectiva

Cuatrimestral

Obligatoria

64

Comunicacion y Derechos Humanos

Cuatrimestral

Obligatoria

64

Introduccién a los estudios de la Comunicacién (¥1) y (*3)

Cuatrimestral

Obligatoria

- Estudios de la
comunicacion en América
Latina

- Introduccién a los
estudios del lenguaje y los
discursos

64
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Taller integral de lenguajes y narrativas (*)

Cuatrimestral

Obligatoria

- Taller de produccidn de
contenidos y narrativas
audiovisuales

- Taller de produccién de
contenidos y narrativas
sonoras y radiales

- Taller de produccién de
contenidos y narrativas
digitales

96

Taller de lectura y escritura | (*2)

Cuatrimestral

Obligatoria

- Taller de lectura y escritura
1l

- Capacitacién en idioma

- Laboratorio creativo de
escritura ll

48

Laboratorio creativo de escritura | (*2)

Cuatrimestral

Obligatoria

- Taller de lectura y escritura
1l

- Laboratorio creativo de
escritura ll

64

Taller de produccidn de contenidos y narrativas graficas

Cuatrimestral

Obligatoria

- Taller de realizacidn de
proyectos graficos

48

10

Introduccion al pensamiento social y politico contemporaneo (¥1) y
(*4)

Cuatrimestral

Obligatoria

- Introduccién a los
estudios del lenguaje y los
discursos

- Comunicacion y Sociedad

64

11

Historia de los procesos sociales y politicos de América Latina (*3) y
(*s)

Cuatrimestral

Obligatoria

- Estudios de la
comunicacion en América
Latina

- Historia de los procesos
politicos y
socioeconomicos de la
Argentina contempordnea

64

12

Estudios de comunicacién en América Latina (*1)

Cuatrimestral

Obligatoria

- Introduccién a los
estudios del lenguaje y los
discursos

- Produccion de
estrategias de

64
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comunicacion

- Planificacién y gestién de
procesos
comunicacionales.

- Taller de practicas e

13 Cuatrimestral Obligatoria intervenciones en las 48
organizaciones: abordajes
organizacionales
- Politicas de comunicacion
Planificacién de politicas de comunicacién (*6) y gestion de medios
14 , L, Cuatrimestral Obligatoria 48
Debates contemporaneos en comunicacion
31 o, ., Cuatrimestral Electivo OBE 64
Comunicacién y educacién
32 L L Cuatrimestral Electivo OBE 64
Comunicacioén publica y politica
33 o, Cuatrimestral Electivo OBE 64
Comunicacion, cultura y poder
34 S o Cuatrimestral Electivo OBE 64
Seminario interdisciplinario
- Taller de realizacion de
15 Cuatrimestral Obligatoria proyectos sonoros y 48
Taller de produccidn de contenidos y narrativas sonoras y radiales radiales
16 . Cuatrimestral Obligatoria 48
Taller de lectura y escritura Il
. . . - Tall lizacié
17 y . ] o Cuatrimestral Obligatoria aller de rea izacién de 18
Taller de produccidn de contenidos y narrativas audiovisuales proyectos audiovisuales
18 Cuatrimestral Obligatoria 48
Taller de produccidn de contenidos y narrativas digitales
19 Cuatrimestral Obligatoria 48

Taller de analisis de la informacion
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- Historia de los procesos
politicos y

20 Cuatrimestral Obligatoria . L. 64
socioecondmicos de la
Comunicacién y sociedad (*5) Argentina contemporanea
35 . . . Cuatrimestral Electivo OBE 64
Arte, vanguardias e industria cultural de masas
36 . . 3 Cuatrimestral Electivo OBE 64
Debates intelectuales y pensamiento contemporaneo
371 .. . . » . Cuatrimestral Electivo OBE 64
Historia de los procesos sociales, culturales y politicos del siglo XX
21 L, L Cuatrimestral Obligatoria 64
Capacitacion en idiomas
22 .. . . . Cuatrimestral Obligatoria 64
Introduccion a los estudios del lenguaje y los discursos
- Taller de estrategias de
comunicacion graficas
- Taller de estrategias de
comunicacién sonoras
23 Cuatrimestral Obligatoria . ¥ 48
radiales
- Taller de estrategias de
comunicacion
audiovisuales
Taller de realizacién de proyectos graficos (*7)
- Taller de estrategias de
comunicacién graficas
- Taller de estrategias de
. . . comunicacion sonoras
24 Cuatrimestral Obligatoria y 48

Taller de realizacién de proyectos sonoros y radiales (*7)

radiales

- Taller de estrategias de
comunicacion
audiovisuales
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25

Taller de realizacién de proyectos audiovisuales (*7)

Cuatrimestral

Obligatoria

- Taller de estrategias de
comunicacién gréficas

- Taller de estrategias de
comunicacion sonoras y
radiales

- Taller de estrategias de
comunicacién
audiovisuales

48

Laboratorio creativo de escritura Il

Cuatrimestral

Obligatoria

64

Comunicacion y Cultura

Cuatrimestral

Obligatoria

64

Problemas socioldgicos

Cuatrimestral

Electivo

OBE

64

Comunicacion y subjetividad

Cuatrimestral

Electivo

OBE

64

Antropologia social y cultural

Cuatrimestral

Electivo

OBE

64

Seminario interdisciplinario

Cuatrimestral

Electivo

OBE

64

Historia de los procesos politicos y socioecondmicos de la Argentina
contemporanea

Cuatrimestral

Obligatoria

- Historia del periodismo

64

Metodologia de la investigacién en comunicacién social | (*6)

Cuatrimestral

Obligatoria

- Planificacién y gestion de
procesos comunicacionales
- Taller de practicas e
intervenciones en las
organizaciones: abordajes
organizacionales

- Produccion de
conocimiento en la
intervencidn socio-
comunitaria

- Metodologia de la
investigacion en
comunicacion social Il

64

Total de horas del Ciclo basico — Titulo intermedio

1712
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Estructura curricular y carga horaria de la Licenciatura en comunicacion social orientacion Planificacion y gestion de
la comunicacion en organizaciones

Carreras: Licenciatura en Comunicacién Social orientacién Planificacidn y gestidén de la comunicacidn en organizaciones

Titulo/s: Licenciado en Comunicacién Social con orientacion Planificacion y gestion de la comunicacion en organizaciones

Plan: 2014

Carga
Tramo | Cod Nombre de la Asignatura Reg. de Caracter Correlatividades Horas horaria
Cursada semanales
total
Sup. 42 ., . o, Cuatrimestral | Obligatoria 4 64
Produccién de estrategias de comunicacién
Sup. 58 |Produccidn de estrategias y productos comunicacionales Cuatrimestral Electivo | OBE 4 64
Sup. 59 [Comunicacidon medidtica y organizaciones Cuatrimestral Electivo OBE 4 64
Sup. 60 [Seminario interdisciplinario Cuatrimestral Electivo OBE 4 64
Sup. 43 e, ., L Cuatrimestral | Obligatoria 4 64
Planificacion y gestion de procesos comunicacionales
Sup. 44 - o Cuatrimestral | Obligatoria 4 64
Estado, politica y territorios
Sup. 61 |Comunicacidn, estado y sociedad Cuatrimestral Electivo OBE 4 64
Sup. 62 |Politica, territorios y conflicto social Cuatrimestral Electivo OBE 4 64
Sup. 63 |Seminario interdisciplinario Cuatrimestral Electivo OBE 4 64
- Taller de practicas e
intervenciones en las
organizaciones: planificacion
de procesos
Sup. 45 Cuatrimestral | Obligatoria 4 64
- Taller de practicas e
intervenciones en las
organizaciones: Economia
Taller de practicas e intervenciones en las organizaciones: abordajes Social de las Organizaciones
organizacionales
Sup. 26 Taller de practicas e intervenciones en las organizaciones: planificacion de Cuatrimestral | Obligatoria 4 64

procesos
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Taller de practicas e intervenciones en las organizaciones: Economia Social de

Sup. 47 a Cuatrimestral | Obligatoria 4 64
las Organizaciones
Sup. 48 3 . L, L, . Cuatrimestral | Obligatoria 4 64
Metodologia de la investigacidon en comunicacién social Il
Sup. 64 |Metodologias cuantitativas Cuatrimestral Electivo OBE 4 64
Sup. 65 |Metodologias de analisis del discurso Cuatrimestral Electivo OBE 4 64
Sup. 66 |Metodologias cualitativas Cuatrimestral Electivo OBE 4 64
Sup. 67 |Seminario interdisciplinario Cuatrimestral Electivo OBE 4 64
Sup. 49 ., . . ., . L Cuatrimestral | Obligatoria 4 64
Produccidn de conocimiento en la intervencidn socio-comunitaria
Sup. ver . Cuatrimestral Optativa 4 64
oferta |Optativa 1
Sup. ver . Cuatrimestral Optativa 4 64
oferta |Optativa 2
Sup. ver . Cuatrimestral Optativa 4 64
oferta |Optativa 3
Ver
Sup. Cuatrimestral Optativa 4 64
P oferta |Optativa 4 P
Ver
Sup. Cuatrimestral Optativa 4 64
P oferta |Optativa 5 P
Sup. ver . Cuatrimestral | Optativa 4 64
oferta |Optativa 6
Total de horas de la Licenciatura en Comunicacion social con orientacion Planificacion y gestion de la comunicacion en organizaciones 2608
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Estructura curricular y carga horaria de la Licenciatura en comunicacion social orientacion Periodismo, produccion
de contenidos y gestion de medios

Carreras Licenciatura en comunicacion social orientacion Periodismo, produccion de contenidos y gestion de medios

. . . s ; . L - L . - . Plan: 2014
Titulo/s: Licenciado en comunicacion social orientacién Periodismo, produccién de contenidos y gestion de medios
. Carga
Rég. de Horas
Tramo| Cod Nombre de la Asignatura g Caracter Correlatividades horaria
Cursada semanales
total
Sup. 50 » o, ., . Cuatrimestral | Obligatoria 4 64
Politicas de comunicacién y gestion de medios
Sup. 51 , Cuatrimestral | Obligatoria 4 64
P Taller de periodismo de investigacién g
Sup. 52 Cuatrimestral | Obligatoria 4 64
P Taller de estrategias de comunicacion grafica €
Sup. 53 , . Cuatrimestral | Obligatoria 4 64
P Taller de estrategias de comunicacién sonora y radial &
Sup. 54 Cuatrimestral | Obligatoria 4 64
P Taller de estrategias de comunicacién audiovisual &
Sup. 56 Cuatri tral | Obligatori 4 64
up Derecho a la Comunicacién vatrimestra 'gatona
Sup. 48 , . o, L, . Cuatrimestral | Obligatoria 4 64
Metodologia de la investigacidon en comunicacién social Il
Sup. 64 , o Cuatrimestral Electivo OBE 4 64
Metodologias cuantitativas
Sup. 65 Cuatrimestral Electivo OBE 4 64
P Metodologias de analisis del discurso
Sup. 66 , o Cuatrimestral Electivo OBE 4 64
Metodologias cualitativas
Sup. 67 L o Cuatrimestral Electivo OBE 4 64
Seminario interdisciplinario
Sup. 57 L . Cuatrimestral | Obligatoria 4 64
Historia del Periodismo
Vi . .
Sup. er . Cuatrimestral Optativa 4 64
oferta |Optativa 1
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Ver

Sup. oferta |Optativa 2 Cuatrimestral Optativa 4 64
Sup. 01\‘/eer;a Optativa 3 Cuatrimestral Optativa 4 64
Sup. o;/ei;a Optativa 4 Cuatrimestral Optativa 4 64
Sup. 01\‘/eer;a Optativa 5 Cuatrimestral Optativa 4 64
Sup. o:’gerfca Optativa 6 Cuatrimestral Optativa 4 64
Total de horas del Plan 2608
Oferta de materias optativas
Carga
Tramo | Cdd Nombre de la Asignatura gjia(;z Caracter Correlatividades se:q(;rr?:Ies horaria
total
Sup. 68 [Taller de teoria y practica de la escritura periodistica Cuatrimestral | Optativa 3 48
Sup. 69 [Analisis y critica de medios Cuatrimestral | Optativa 4 64
Sup. 70 [Planificacidn comunicacional de campafias politicas Cuatrimestral | Optativa 4 64
Sup. 71 [Comunicacidn, mercado e instituciones Cuatrimestral | Optativa 4 64
Sup. 72 |Periodismo Institucional Cuatrimestral | Optativa 4 64
Sup. 73 |Comunicacidn en organizaciones e instituciones Cuatrimestral | Optativa 4 64
Sup. 74  |Gestion de la comunicacidn digital Cuatrimestral | Optativa 4 64
Sup. 75 |Economia Politica y Problematica Econdmica Argentina Cuatrimestral | Optativa 4 64
Sup. 76 |Historia de las ideas y los procesos politicos Cuatrimestral | Optativa 4 64
Sup. 77 |Relaciones internacionales y comunicacion Cuatrimestral | Optativa 4 64
Sup. 78 [Taller de Semidtica Cuatrimestral | Optativa 3 48
Sup. 79 |Plataformasy soportes tecnoldgicos Cuatrimestral | Optativa 4 64
Sup. 80 |Historia social de los medios Cuatrimestral | Optativa 4 64
Sup. 81 |Problemas filoséficos contemporaneos Cuatrimestral | Optativa 4 64
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Sup. 82 |Taller permanente de tesis Cuatrimestral Optativa 4 64
Sup. 83 |Taller de Edicién Técnica Cuatrimestral Optativa 3 48
Sup. 84 |Taller de Escritura Creativa Cuatrimestral Optativa 3 48
Sup. 85 |Comunicacién y Recepcion Cuatrimestral Optativa 4 64
Sup. 86 |Comunicacidn, géneros y discriminacién Cuatrimestral Optativa 4 64
Sup. 87 |Derecho colectivo del trabajo Cuatrimestral Optativa 4 64
Sup. 88 |Lingliistica y estudios del discurso Cuatrimestral Optativa 4 64
Sup. 89 |Estudios de Opinion Publica Cuatrimestral Optativa 4 64
Sup. 90 [Historia, cultura y tecnologia Cuatrimestral Optativa 4 64
Sup. 91 |Taller de géneros periodisticos de la comunicacion radiofénica Cuatrimestral Optativa 3 48
Sup. 92 |Estrategias de comunicacion masiva Cuatrimestral Optativa 4 64

(*) La aprobacién del Taller integral de lenguajes y narrativas o del Taller de introduccién a la comunicacién social habilitan las
correlatividades sefialadas

(*1) La aprobacién de Introduccién al pensamiento social y politico o Modernidades, medios y poder o Estudios de la comunicacién en América
Latina o Introduccién a los estudios de la comunicacién habilita la aprobacién de Introduccién a los estudios del lenguaje y los discursos

(*2) La aprobacién del Taller de lectura y escritura | o del Laboratorio creativo de escritura | habilitan la aprobacion del Taller de
lectura y escritura Il y del Laboratorio creativo de escritura Il

(*3) La aprobacién de Introduccidn a los estudios de la comunicacién o Historia de los procesos politicos y sociales de América Latina habilita
la aprobacidn de Estudios de la comunicacidn en América Latina

(*4) La aprobacién de Introduccién al pensamiento social y politico o de Modernidades, medios y poder habilitan la aprobaciéon de Comunicacion
y sociedad

(*5) La aprobacion de Historia de los procesos sociales y politicos de América Latina o Comunicacion y sociedad habilitan la aprobacion
de Historia de los procesos politicos y socioecondmicos de la Argentina contempordanea
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(*6) La aprobacién de Metodologia en comunicacion social | o Planificacion de politicas comunicacionales habilitan la aprobacién de
Planificacién y gestion de procesos comunicacionales y del Taller de practicas e intervenciones en las organizaciones: abordajes organizacionales

(*7) La aprobacidn del Taller de realizacion de proyectos graficos o del Taller de realizacion de proyectos sonoros y radiales o del Taller de
realizacion de proyectos audiovisuales habilitan la aprobacién del Taller de estrategias de comunicacién graficas, del Taller de estrategias de
comunicacion sonoras y radiales y del Taller de estrategias de comunicacidn audiovisuales
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